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Prefacio

Licia LaNna

O trabalho coletivo nas universidades ¢ uma tatica de resisténcia aos
ataques que a pesquisa e a ciéncia sofrem atualmente no Brasil. A Rede
Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras Publicas, formada por
pesquisadores de quatro regides do pais — centro-oeste, nordeste, sudeste
e sul - com diversos perfis académicos e em diferentes fases de suas
carreiras intelectuais, representa uma dessas iniciativas. Reunidos em
torno do estudo da celebridade e do acontecimento, as pesquisadoras e
os pesquisadores da rede sdo encorajados a dar continuidade a projetos
em desenvolvimento e a criar novas parcerias. Neste livro, a rede apre-
senta o primeiro resultado desse trabalho coletivo, uma coletanea com
estudos de casos e reflexdes plurais que permitem pensar a celebridade a
partir de perspectivas que acompanham a particularidade dos interesses
de seus pesquisadores. Todos os textos trazem, em comum, um olhar
critico a respeito dos fendmenos da fama e da midia.

As celebridades estdo relacionadas ao contexto em que emergem.
Elas evocam valores sociais, sdo termometros do estado de espirito, da
moral e das ideologias de um certo tempo e espago. Como ocupam lugar
central nos acontecimentos, as celebridades podem revelar aspectos que
marcam nossa existéncia hoje. O principal mérito da Rede Interinsti-
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tucional de Acontecimentos e Figuras Publicas situa-se na busca pela
compreensao da vida social, dos sentidos, das razoes e das fantasias que
orientam os individuos no mundo.

Entretanto, ndo raro, o estudo das celebridades é mal visto, ndo
apenas por areas cientificas mais consolidadas, como também pelos
proprios estudiosos da comunicagdo. Essa rejeicao esta associada a
confusio entre objeto empirico e objeto de estudo - como se examinar
uma revista de fofoca fosse menos importante do que analisar a cober-
tura jornalistica de um evento politico, por exemplo. Pesquisadores do
campo de estudos das celebridades sao vistos como frivolos e precisam,
as vezes, responder se sdo fis do objeto que investigam ou dizer quem
sdo seus artistas mais queridos. Além disso, a relativa novidade do
assunto coloca a investiga¢ao sob suspeita; sem autores canonicos, 0s
estudos de celebridade tém buscado constituir um estoque de referén-
cias e teorias. A formac¢ao da Rede Interinstitucional de Acontecimentos
e Figuras Publicas contribui para esses dois aspectos, mostrando a rele-
vancia dos estudos das celebridades e buscando consolidar e divulgar
um repertorio cientifico comum.

Essa situagdo nao ¢ especifica do contexto académico brasileiro. No
editorial do primeiro nimero da revista Celebrity Studies, Su Holmes e
Sean Redmond (2010) argumentaram que os estudos das celebridades
precisam constantemente demonstrar que nio sdo superficiais, nem
populistas. A iniciativa de criar a Celebrity Studies foi bastante ridiculari-
zada na época — um articulista inglés chegou a afirmar que a revista apre-
sentaria um contetido “pseudo-académico mumbo jumbo”. Para Holmes
e Redmond, a midia, uma das principais detratoras do novo journal,
pareceu ter se incomodado com a possibilidade de desconstrucio dos
mitos de seu papel na cultura — o que representaria uma ameaga aos
lucros advindos das celebridades. Quais seriam os beneficios de destrin-
char um assunto ja tdo bem explicado pelo préprio mercado? Com qual
objetivo? Elucidar consumidores? O que a pesquisa cientifica teria a
acrescentar a algo que funciona tdo bem: a forga atrativa das historias
de celebridades, com suas expressivas receitas e lucros? “Por outro lado,
acreditamos que ¢ justo supor que os principais leitores deste periddico
terao poucas dificuldades em perceber que a revista nao é superficial,
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mas profunda; ndo carente e vazia, mas com propositos éticos e poli-
ticos” (HOLMES; REDMOND, 2010, p. 3). O site da revista sugere que
os objetivos dos editores estdo sendo alcangados: nos tltimos dez anos,
foram langados 35 numeros e, a cada dois anos, uma conferéncia inter-
nacional é organizada por eles.

A Rede Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras Publicas
parece buscar um espago epistemoldgico semelhante ao da Celebrity
Studies, com a vantagem de tornar oficial o vinculo entre pesquisadores
e projetos. Os resultados do trabalho da rede, materializados neste livro,
indicam preocupagdes e anseios muito relevantes para as ciéncias sociais
hoje. Trata-se, como ja dito, de utilizar as celebridades como veiculo para
a compreensdo da sociedade e da cultura, através de uma metodologia
critica. Nesse sentido, dois conceitos-operadores orientam os estudos da
Rede Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras Publicas.

O primeiro é a no¢ao de sucesso. A celebridade seria uma perso-
nifica¢ao da vida bem-sucedida, um modelo do “empreendedor de si”
(FOUCAULT, 2008). Na imagem da celebridade, valores de mercado
parecem orientar todos os niveis da existéncia; as celebridades sabem
usar seu capital humano, medida da possibilidade para obter sucesso
através da boa gestdo de si mesmo (autogoverno). Ha, nas narrativas
das celebridades, o imperativo de apresentar ao mundo uma identidade
vencedora, em constante aprimoramento, e um perfil de lideranga, ainda
que a area original de atuagdo da celebridade dispense esses tragos. As
celebridades levam muito a sério a imagem que constroem, pois ela ¢ um
capital, negociado para a existéncia propria — celebridades sao exemplos
dos individuos-empresas do neoliberalismo. O que mede o valor dessa
imagem nao é a profundidade da mensagem que as celebridades trans-
mitem para o mundo, mas, sim, o lucro aferido com a exposi¢ao de si,
calculado pelo proprio impacto que possuem.

A abundéncia de narrativas de celebridades alude a tese de Pierre
Dardot e Christian Laval (2016) de que passamos por um momento
de fortalecimento da sociedade neoliberal. A crise econdmica mundial
de 2008, ao contrario de debilitar o neoliberalismo, promoveu ainda
mais seu vigor. O neoliberalismo se consolida hoje como forma de
existéncia, ja que a figura do empresario de si mesmo tem se tornado
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cada vez mais presente, com a internalizagao de valores e diversas refe-
réncias do mercado — competi¢do, concorréncia, acumulagao, lucro —
como inerentes a existéncia humana. A compreensao do neoliberalismo,
segundo os autores, torna-se estratégica para as ciéncias sociais hoje.
Celebridades incentivam no publico essa ldgica neoliberal de automoni-
toramento e autorrealizacdo e, observadas dessa maneira, sdo portas de
entrada fundamentais para a andlise social.

O segundo conceito-operador dos estudos da Rede Interinstitu-
cional de Acontecimentos e Figuras Publicas ¢ visibilidade midiatica.
A celebridade possui fama. Hoje em dia, isso significa dizer que ela é
uma pessoa conhecida em razao de ser vista pelos demais. Assim, o
capital humano mais valioso que possui é a visibilidade. Como explicou
Nathalie Heinich (2012), a visibilidade atualmente ¢ um capital que cria
uma nova elite social, formada por aqueles que possuem uma face visivel
a muitos, que pode ser vendida, reproduzida, transmitida, estocada e
dilapidada - assim como qualquer outro tipo de capital.

A perspectiva de andlise da rede mostra que existem diversas ferra-
mentas de produgdo de celebridade. Ha inimeras formas e formas -
maneiras de se tornar famoso através de moldes prontos. A dissemi-
na¢do do entendimento da visibilidade como capital transformou a
celebridade em uma atividade profissional acessivel, como no caso dos
influenciadores digitais. A autopromocéo, longe de parecer vazia e ridi-
cula, como criticou Daniel Boorstin (1962), torna-se uma atividade
sensata e coerente, representando um modo de vida razoavel hoje em
dia.

Neste livro, os resultados apresentados discutem o jogo entre figura
e fundo, apari¢do e apagamento, fama e anonimato, que ocorrem por
meio da administragdo da visibilidade por pessoas com diferentes perfis
- religiosos, vaqueiros, politicos, cantores, atrizes, criangas, agentes
publicos, entre outros. Em comum, a constru¢do de uma imagem visivel
com propositos intencionais e a consciéncia de que uma parte da admi-
racao do publico estd também relacionada a boa configuracdo de uma
figura midiatica, e ndo apenas aos feitos que eventualmente realizam.

Além de valores caros ao neoliberalismo, a visibilidade expoe carac-
teristicas da publicidade e da propaganda. Os fas, a formagdo de mitos
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e o consumo de estilo de vida e sentimentos sugerem que a celebridade
¢ um brand, que possui clientes com decisdo de compra e percepgao de
marca, sendo necessario observar concorrentes e buscar a preferéncia
e a fidelizagdo. As celebridades parecem ser o produto mais valioso da
midia, tanto do ponto de vista material (como uma espécie de patro-
cinador, trazem rentabilidade), quanto simbdlico (sdo referéncias para
a propria midia, uma vez que ensinam sobre o funcionamento dos
sistemas de comunicagdo hoje).

Sucesso e visibilidade sdo eixos de interpretagdo definidos pela Rede
Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras Publicas para um feno-
meno absolutamente relevante para a midia e para a vida social. Espero
que, assim como os editores da revista Celebrity Studies, os lideres da
rede mantenham, nos préximos anos, o vigor de publicagdes e eventos,
contrariando detratores do campo e contribuindo para o desenvolvi-
mento intelectual dos estudos e do propdsito politico da pesquisa. Como
continuidade do livro Celebridades no século XXI, esta obra ja nasce com
a disposi¢do em persistir no trabalho coletivo, na critica social, no inte-
resse pela realidade das pessoas comuns e no enfrentamento das perver-
sidades do neoliberalismo.
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Apresentacao

VERA FRANGA, PAULA SIMOES, DENISE PRADO"

Temos assistido a uma inflagdo de celebridades de todos os naipes
nos tltimos tempos. Elas sempre estiveram por ai, porém, mais recen-
temente, fica até impossivel enumerar quem sdo elas, quem é mais
famoso que quem, quem ¢é célebre para quem... Elas aparecem - e nos
“assediam”, podemos dizer — por meio das redes sociais, dos programas
televisivos, da imprensa de fofoca (ou mesmo noticiosa), das conversas
interpessoais. Suas imagens sdo encontradas em todo lugar, e elas se
tornam assustadoramente proximas, penetrando em nossa intimidade
e influindo nela.

A resposta imediata para a origem dessa dimensao inflaciondria do
fendmeno aponta o desenvolvimento das tecnologias digitais, facili-
tando exponencialmente a producéo e a circulagdo de diferentes tipos de
postagens e apelos. Mas esta ¢ apenas uma parte da explicagdo; a outra
remete as caracteristicas de nosso tempo. Autores e autoras que tratam
do assunto associaram o crescimento da industria da fama - ja antes do
boom promovido pelas tecnologias digitais — a acentuagdo dos grandes
tracos da modernidade: urbanizacdo, mercantilizagdo, democratizaciao

1 Agradecemos ao CNPq, a CAPES, a FAPEMIG e as nossas instituigoes de origem (UFMG
e UFOP) o apoio ao desenvolvimento de nossos projetos.
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das sociedades (e diluigdo das rigidas hierarquias sociais), acesso a
educacdo, penetragdo das tecnologias comunicacionais de massa.

Entao, ndo se pode tomar as tecnologias facilitadoras da produgao/
projecao de personagens publicos sem inseri-las no contexto mais
amplo que inclusive atua para o seu desenvolvimento. Porém, no inte-
rior desses macroprocessos, ¢ importante afinar o foco e identificar as
principais forgas atuantes. Se os dispositivos técnicos — os atores nao
humanos, como dizem alguns - constituem seu instrumento sine qua
non, propiciando o ambiente e as condi¢des possibilitadoras do fend-
meno, valores humanos atuam ao lado deles impulsionando a confor-
magao da vida social. Sdo eles o individualismo, o self empreendedo-
rismo. A compulsdo expressiva de egos expansivos, o valor conferido
a visibilidade (o “eu” reproduzido em imagens e o desejo de ser visto),
a atragdo da fama - traduzida em dinheiro e poder - sdo as forgas
humanas, demasiado humanas, que se manifestam na intensificagao do
fendomeno da celebridade ou “celebritizacdo” (DRIESSENS, 2012).

Se esses valores atuam sobre todos (democraticamente, poderiamos
dizer; ninguém esta isento do apelo da fama), a disponibilidade tecnold-
gica e a busca/valorizagdo da visibilidade explicariam apenas um lado do
processo — o daqueles que conseguem seus minutos de sucesso. O outro
lado diz respeito ao publico que, com seu apoio, confere celebridade.
O que leva as pessoas a serem seguidoras? A resposta, obviamente, ndo
pode ser simples e ndo difere substancialmente, em seus fundamentos,
dos valores que levam outras a se expor e a buscar holofotes. Seguir cele-
bridades é participar de seu mundo, a adesao empodera os dois lados.
Mecanismos de identificagdo e proje¢ao atuam no processo; “eu a sigo
porque me identifico com ela; eu a sigo porque ela diz / faz o que eu
queria fazer; hoje é ela: amanha quem sabe serei eu?”

Porém, ndo se trata apenas de um espelho invertido, e outras forcas
e desejos parecem atuar no dmbito das audiéncias e do fendmeno.
Esses mesmos valores do individualismo e do self empreendedor (que
perfazem o “sujeito neoliberal” de Dardot e Laval, 2016) também fragi-
lizam e provocam sentimentos de impoténcia e soliddo no individuo
contemporaneo. Com isso, fomentam o desejo de buscar apoios, de
criar lagos, de estabelecer comunidade, como lembra Bauman (2003). A
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relacdo entre famosos e seguidores cria uma forma especifica de socia-
bilidade, uma maneira de estar (sobreviver) no mundo. Fas e seguidores
se alimentam e se estimulam por meio dos famosos - seja cultuando-os,
seja criticando-os.

Identificamos, assim, nas forcas e valores que configuram nossa
contemporaneidade, tendéncias que favorecem tanto a exposi¢do quanto
o culto ao outro. Mas onde encontrar (ou se fazer) celebridade? Qual o
terreno propicio para cultivd-la? Onde ela surge, e a partir de qué ela
surge? Também aqui encontramos a particularidade de nossa época. E
bem sabido que pessoas famosas florescem naqueles dominios e ativi-
dades centrais na vida de uma sociedade, dotadas das qualidades que
estdo em alta em determinados momentos: guerreiros e/ou estrategistas
militares numa sociedade em luta, santos numa sociedade marcada pela
religiosidade, atletas numa sociedade que valoriza o esporte e assim por
diante.

Assim, para responder a pergunta acima (de onde ela surge), talvez
devéssemos identificar quais sdo esses dominios ou campos de atuacio,
ou mesmo olhar para o perfil de nossos célebres e para seu terreno de
inser¢ao. Um rapido exame de nossos célebres, no entanto, aponta um
quadro heterdclito — que s6 nao nos surpreende porque ja foi absorvido
e naturalizado. Eles e elas, sujeitos famosos, vém de todos os dominios
e ostentam caracteristicas contraditérias. Tanto vem da politica (como
em todos os tempos) como do espetaculo (como se sobressaiu no século
XX). Sdo os mansos e generosos, como Chico Xavier, e também os
brutos e agressivos — vide Jair Bolsonaro. Sao homens, mulheres, LGBTs
praticamente de todas as faixas geracionais — adultos, jovens, criangas
(os idosos sdo mais raros). Sdo lideres politicos de direita e de esquerda,
sao profissionais de sucesso em qualquer profissao — e até mesmo um
desempregado/desesperangado que pergunta em video postado na rede
o que fazer da vida®. Sdo pessoas dotadas de qualidades excepcionais
(Fernanda Montenegro nos palcos do teatro ou nas telas da TV e do
cinema, Chico Buarque na musica, por exemplo), mas sdo sobretudo os
“comuns’, falando trivialidades, fazendo graga ou receitando o ébvio.

2 Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/sociedade/sem-querer-youtuber-nipo-
-brasileiro-vira-idolo-dos-misoginos-na-web/. Acesso em: 23 jan. 2020.
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Tal diversidade de perfis compoe o perfil de uma época. Porém esta
constatacdo (vivemos um momento de diferengas e contradi¢cdes) nao
satisfaz como resposta e ndo pode constituir um ponto de chegada: ao
contrario, ela estabelece um desafio e um ponto de partida. Quem sao
eles? Quais suas particularidades? Quais os tragos comuns? O que eles
fazem e o que eles defendem? E de que maneira essa galeria de estra-
nhos-familiares conforma um mundo partilhado?

Essas sdo as questdes que animam nossas pesquisas e foram tratadas
neste livro e no seminario que lhe deu origem.

1 Surgimento do livro e de uma Rede de Pesquisa

Este livro, dando sequéncia a investimentos anteriores, é resultado
de uma parceria construida por pesquisadores de 10 institui¢des brasi-
leiras® que integram a Rede Interinstitucional Acontecimentos e figuras
publicas: narrativas, afetos e sentidos que atravessam o cotidiano. O
grupo realizou dois eventos, o I e II Encontro da Rede Interinstitucional
de Acontecimentos e Figuras Puiblicas (em dezembro de 2018 e maio de
2019, respectivamente) no intuito de delinear a configuragdo do projeto
e estreitar a interlocu¢do em torno de dois eixos conceituais: aconteci-
mentos e celebridades.

Esses conceitos vém sendo estudados pelo Grupo de Pesquisa em
Imagem e Sociabilidade da UFMG (GRIS) hd alguns anos, pelas pesqui-
sadoras docentes Vera Franca e Paula Simdes. O conceito de aconteci-
mento, na perspectiva trazida por Louis Quéré, tem sido nucleador de
varias pesquisas de tese e dissertacao desenvolvidas no &mbito do Gris e
do Programa de Pés-Graduag¢ao em Comunica¢ao da UFMG. Tal nogao
motivou inclusive a realizagdo do II Coldquio em Imagem e Sociabili-
dade, intitulado Acontecimento: reverberagies e realizado entre os dias
18 e 20 de maio de 2011, na UFMG. Os textos apresentados por pesqui-
sadores do Brasil, da Franca e de Portugal foram reunidos em um livro
homénimo, publicado em 2012.

A discussdo em torno das celebridades também tem sido desenvol-
vida em teses e dissertacdes no Gris, e o aprofundamento da tematica

3 UFMG, UFOP, PUC Minas, Instituto Federal de Goias, UFMT, UFE, UEMG, UFV, UNI-
FESSPA e UFSC.
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se acentuou com a parceria estabelecida com o prof. Jodo Freire Filho,
da UFR], desde 2011, quando este realizou estagio pds-doutoral sénior
na UFMG, sob a supervisdo de Vera Franca. Essa parceria impulsionou
a realizacdo do Semindrio Internacional Natureza e Construgdo da Cele-
bridade no Século XXI, ocorrido entre 18 e 19 de outubro de 2012, na
UFMG, e posteriormente a publicagdo do livro intitulado Celebridades
no século XXI, em 2014 - livro que constitui o antecessor da presente
publicagio.

A potencialidade do conceito de acontecimento como ferramenta
heuristica para investigar as questdes desencadeadas no ambito da
vida social de um povo motivou a cria¢do, em 2013, de um Labora-
torio de Analise de Acontecimentos — GRISLAB - que, através de um
site, publica semanalmente uma breve analise dos acontecimentos que
estao ecoando no seio da sociedade brasileira. O papel e a presenca
das celebridades nos acontecimentos, bem como sua reverberacio na
fala cotidiana da sociedade, estimularam a cria¢ao posterior, no site do
Grislab, de um Radar de Celebridades, onde os pesquisadores do Gris
estao criando um banco de dados das personalidades publicas de grande
repercussdo junto ao publico brasileiro.

Egressos do Programa de Pés-Graduagio em Comunicagdo da
UFMG e ex-pesquisadores do GRIS, atualmente docentes em outras
institui¢oes, deram continuidade a discussdo dessas tematicas, agre-
gando novas perspectivas e ampliando seu enfoque. Partindo de suas
novas inser¢des institucionais, os egressos, além de difundir as ques-
toes tratadas junto ao Gris, passam a incorporar e remodelar novas
problematicas e, inspirados por novos projetos e objetos, trazem contri-
bui¢des para o desenvolvimento e o amadurecimento do debate. Da
mesma maneira, egressos do Programa da UFR], ex-orientando/as do
prof. Jodo Freire Filho, também se mantiveram na mesma linha de inter-
locucdo em torno de uma temdtica comum. Em Minas Gerais, a proxi-
midade entre a UFMG e PUC Minas, particularmente entre o GRIS e
o grupo de pesquisa Midia & Narrativa, coordenado pelo prof. Marcio
Serelle, também ensejou uma troca permanente, através de participagao
conjunta em bancas e eventos.

4 https://grislab.com.br
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O interesse comum por certos objetos de estudo, o partilhamento
e a complementariedade entre as perspectivas tedricas adotadas, que
se evidenciam em frequentes didlogos e encontros entre uns e outros,
levaram-nos a identificar a existéncia, na pratica, de uma rede de afini-
dades. A partir disso, foi institucionalizada esta Rede, no intuito de
otimizar nossas trocas e possibilitar maiores avangos conjuntos. Os
resultados das discussoes realizadas nos dois eventos supracitados estdao
apresentados neste E-book.

2 Organizacio do livro

O livro foi constituido pelos trabalhos apresentados nos dois encon-
tros e revistos a luz das discussoes ali empreendidas. Ele esta organizado
em quatro partes:

2.1 DimensoOes conceituais

O texto de Vera Franca e Paula Simdes, intitulado Perfis, atuagdo e
formas de inser¢do dos famosos, abre a coletanea trazendo uma revisao
dos principais estudos e questdes desenvolvidas nos chamados celebrity
studies. As pesquisadoras revisitam o proprio conceito de celebridade,
as categorizagdes que ja foram propostas, bem como as perspectivas
acionadas para a compreensdo dos sujeitos célebres. Além disso, elas
apresentam a abordagem que vem sendo consolidada pelas pesquisas
desenvolvidas no GRIS e que estao alicer¢adas em uma perspectiva
pragmatista e praxiologica.

Em A abordagem intertextual no estudo de celebridades: aspectos
tedrico-metodologicos, Marcio Serelle discute a perspectiva metodold-
gica construida por Richard Dyer para a analise das estrelas do cinema.
O pesquisador procura apontar as especificidades que devem ser levadas
em conta na constru¢do de uma abordagem intertextual das celebridades
no contexto brasileiro, evidenciando as suas contribuicdes na andlise do
fendmeno da fama.

2.2 A fama e as representagdes do mundo rural

Inscrito na tematica mais ampla das ruralidades, o trabalho de
Ricardo Duarte se volta para a construgdo de celebridades locais. Em
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Personagens locais e celebridade mididtica: tipos sociais e valores nas
experiéncias do religioso e do rural, o pesquisador resgata a discussdo
sobre os tipos sociais para pensar o imbricamento entre dois tipos na
cena cultural contemporanea: o padre e o sertanejo. Ele analisa a tensao
que se observa na imagem do padre sertanejo Alessandro Campos,
mostrando como tragos do rural e do religioso ajudam a compor a face
publica dessa personalidade.

Dialogando com as tensoes entre o rural e o urbano, o texto Tradi¢do
e modernidade: representagoes do vaqueiro na midia, de Livia Barroso,
se volta para a construgdo de representagcdes em torno da figura do
vaqueiro. Partindo de uma reflexdo sobre o didlogo entre rural e urbano,
tradicdo e modernidade, a pesquisadora realiza uma analise exploratéria
de objetos da literatura e da musica, no intuito de apreender os sentidos
referentes ao vaqueiro que emergem nas representagdes analisadas.

A figura do agropolitico, que atua na politica e nos negécios da agri-
cultura e pecudria simultaneamente, é objeto de reflexao de Pedro Pinto,
em Mundo Rural e o cultivo do agropolitico no Brasil: a semente de Mato
Grosso. O pesquisador apresenta os resultados de sua analise do empre-
sario rural bilionario e politico mato grossense Blairo Maggi no formato
de um roteiro de um ensaio audiovisual cientifico. Inovador no formato,
o trabalho atenta para a performance dessa figura publica, destacando
sua visdo sobre o meio ambiente como ambiente de negdcios e a agropo-
litica como um projeto de poder do setor.

2.3 Figuras publicas femininas e infantis

O artigo de Rayza Sarmento, intitulado Feministas e famosas: notas
sobre o sujeito do feminismo a partir de personalidades publicas brasi-
leiras, se volta para o modo como figuras publicas femininas explicitam
seus entendimentos das pautas feministas e do préprio movimento. A
pesquisadora analisa 0 modo como os discursos do feminismo rever-
beram em paginas das revistas femininas Claudia e Marie Claire,
buscando apreender algumas dimensdes da constru¢ao do feminismo
como movimento politico e seus sujeitos, a partir da fala das celebri-
dades que emergem nas revistas.
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A revista Marie Claire também é objeto de andlise de Michele Tavares,
no texto Corpos visiveis e ativismo: o status quo de celebridades na pauta
do corpo feminino em Marie Claire. A pesquisadora procura perceber a
postura editorial da revista, ao discutir questdes relacionadas ao corpo
feminino, tendo em vista o papel que as celebridades desempenham ao
protagonizar esse debate. O objetivo é perceber como se realiza o enga-
jamento da revista em relagdo ao feminismo contemporéaneo, atentando
para a discussdo sobre as lutas e a visibilidade dos corpos femininos a
partir das celebridades.

No trabalho Youtubers mirins e as subjetividades infantis contempora-
neas, de Renata Tomaz, a visibilidade também é um tema central - agora
acionada para construir uma problematizacio da celebridade infantil no
ambito das midias digitais. A pesquisadora busca compreender as reper-
cussOes da presenca contundente das criangas no YouTube, discutindo
em que medida a fama conquistada pelos youtubers mirins tensiona as
formas de conceber a infancia no contexto social contemporéaneo. Ela
indaga se o fendmeno, para além da visibilidade midiatica evidente,
permite conferir algum tipo de audibilidade as criangas de modo que
suas vozes sejam ouvidas em suas especificidades.

2.4 Célebres e famosos na cultura e na politica

Renné Franga, em Personagens personalidades: herdis que revelam
(e vildes que desvelam) valores e anseios na contemporaneidade, reflete
sobre as celebridades que emergem a partir de produtos ficcionais —
como filmes ou séries de TV. Ele analisa, de forma especifica, o perso-
nagem Capitdo Nascimento, dos filmes Tropa de Elite 1 e 2, entendendo-
-0 como uma celebridade ficcional que pode ajudar a compreender o
contexto brasileiro contemporaneo. Afinal, os valores com os quais ele
aparece associado (tais como reacionarismo, disciplina militar, desprezo
pelos direitos humanos, retorno a uma suposta masculinidade, combate
a corrupgdo) sao os mesmos que foram apresentados na campanha
presidencial de Jair Messias Bolsonaro em 2018.

O rapper Emicida ¢ objeto de andlise em O Triunfo de Emicida - uma
muisica em dois momentos. Denise Prado analisa a trajetéria do cantor
no cendrio cultural brasileiro tendo em vista o lancamento do clipe
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Triunfo e a comemorac¢ao de seus 10 anos. A pesquisadora atenta para
os sentidos construidos nos dois contextos distintos que marcaram o
inicio e a consolidagdo da carreira de sucesso do rapper.

Terezinha Silva, no texto Os escdandalos politicos como propulsores da
fama: a construgdo da notoriedade de Sérgio Moro no contexto Lava Jato,
se volta para a constru¢ao da notoriedade de Sérgio Moro em narra-
tivas jornalisticas da Lava Jato, buscando entender como os escandalos
politicos podem ser propulsores da fama. A analise das narrativas cons-
truidas pela revista Veja entre 2014 e 2018 mostra o crescimento da
visibilidade midiatica do ex-juiz marcada, sobretudo, por avaliagoes e
representagdes positivas de sua atuagdo no combate a corrupg¢ao. Além
disso, o texto procura mostrar como a notoriedade nao é dada a priori,
mas construida a partir de acontecimentos e contextos especificos.

O jornalismo também emerge na reflexdo de Frederico Tavares, no
texto Um JK para colecionadores: reflexdes sobre publicagoes jornalisticas
de uma biografia célebre, referentes as edi¢des especiais de revistas acerca
de figuras publicas e celebridades. O olhar do pesquisador se volta para
algumas publicagdes jornalisticas a respeito do ex-presidente Juscelino
Kubitschek, procurando discutir tensionamentos entre o jornalismo e a
historia da cultura impressa brasileira e atentando para o colecionismo
como uma prética social que atua na celebrizagdo de sujeitos e na cons-
trucao de biografias midiatizadas.

Em O Meia Hora e a Presen¢a de Anitta, o papel do jornalismo
popular na construgdo das celebridades é discutido por Rodrigo Portari.
O pesquisador analisa a presenca da cantora Anitta nas capas do jornal
Meia Hora, mostrando como a atenc¢do dedicada a ela foi crescendo a
partir de um acontecimento de sua vida privada: o divércio. A andlise
mostra como uma celebridade ajuda a atender um dos valores-noticia
centrais dos jornais populares: a capacidade de entretenimento.

Esses quatro eixos que compdem este livro (Dimensdes conceituais,
A fama e as representagées do mundo rural, Figuras publicas femininas
e Infantis e Célebres e Famosos na cultura e na politica) evidenciam a
articulacdo e a diversidade de objetos que vém sendo analisados pelos
pesquisadores da Rede Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras
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Piblicas. Esta produgao é resultado de uma abordagem conceitual e
problematizadora associada a estudos empiricos que nos ajudam simul-
taneamente a tensionar e a iluminar o nosso tema de investigagao.

Olhadas em seu conjunto, as pesquisas trazidas neste livro apre-
sentam a sintese do momento atual de nossas pesquisas, de onde falamos
e das contribui¢des que gostariamos de compartilhar. Sem a intencéo
de realizar um debate ordenado por referéncias especificas (embora ja
tenhamos um terreno comum de partilha), construimos uma fala caden-
ciada que diz do nosso lugar como grupo, sem abrir mao de revelar a
singularidade dos nossos objetos e a especialidade de cada pesquisador
e pesquisadora da Rede.

Ao apresentar percursos, metodologias e perspectivas conceituais
complementares e variadas, nos colocamos o desafio de refletir sobre
as celebridades e suas apari¢des midiaticas de forma diversa e multifa-
cetada, compreendendo que a pluralidade de abordagens nos enriquece
nas nossas trocas e na compreensio das figuras publicas analisadas.

Também somos gratos as Institui¢des as quais somos vinculados -
UFMG, UFOP, PUC Minas, Instituto Federal de Goids, UFMT, UFE,
UEMG, UFV, UNIFESSPA e UFSC - bem como as agéncias financia-
doras de fomento - Capes, CNPq, Fapemig - que viabilizaram nossa
participagdo nos Encontros a partir dos quais esta publicag¢do e a propria
Rede se tornaram possiveis. Os incentivos a pesquisa — somados ao
engajamento e esfor¢co dos pesquisadores e pesquisadoras associados —
sao cruciais para o fortalecimento dos Estudos sobre Celebridades no
Brasil e seu desenvolvimento na darea da Comunicagdo, bem como pelo
amadurecimento e fortalecimento da pesquisa cientifica no pais.

Assim, este livro, num desdobramento da publicagdo de 2014, revela
a nossa intencao de trazer a luz os frutos de nossos dois encontros,
de nosso processo de construgdo e reflexdo, de nossas experiéncias de
escuta e partilha, a partir dos quais estamos construindo este espago de
investigagdo e didlogo sobre a tematica. Dito isso, convidamos nossos
leitores e leitoras a dialogar conosco nas nossas inquietagdes e, tocados
por nossas discussdes, a problematizar também como as figuras publicas
que lhes cercam podem ajudar a compreender os valores que circulam
na vida social.
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CAPITULO 1

Perfis, atuacgdo e formas de insercao dos
famosos

VERA FRANCA, PAULA SIMOES

O estudo das celebridades - por sua presenca importante no cenario
cultural contemporéneo e intima conexdo com a dindmica midiatica -
entrou definitivamente na pauta das pesquisas em Comunicagdo. De
forma particular, trata-se de uma tematica que articulou a criagao de
nossa Rede de Pesquisa, congregando dez institui¢oes de ensino, e se
tornou o terreno comum de nosso dialogo.

Em sintonia com este esforco coletivo, e visando estabelecer referén-
cias unificadas, o objetivo deste texto é fazer uma revisiao e uma breve
visita as principais questdes que povoam este campo de estudo. Pretende
cumprir um papel mais didatico-pedagégico para nosso préprio grupo
e para os interessados na temdtica das celebridades, no sentido de tragar
um mapa de tendéncias, conceitos e autores, facilitar nossa apropriacao
e clarear nossas afinidades e distingdes no contexto de nossas trocas.
Desempenha aquele papel facilitador traduzido pela pergunta: de onde
estamos falando?

Assim, o texto esta dividido em 7 se¢des-indagagdes: 1) Celebridade
- um fendmeno atual?; 2) Como se configura o fendmeno da celebridade
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na contemporaneidade?; 3) Qual a especificidade do conceito frente a
pluralidade de nomes?; 4) Como categorizar as celebridades?; 5) O que
produz celebridade?; 6) Como as celebridades estio sendo estudadas?;
7) Qual é a nossa perspectiva?

1 Celebridade - um fen6meno atual?

A existéncia de figuras célebres, ou a construgao da fama, certamente
nio é um fendmeno novo. “E um fendmeno constante nas sociedades
ocidentais desde a Antiguidade”, registra Torres (2014, p. 71); “o desejo
de reconhecimento [ao qual acrescentariamos - e a vaidade] é uma parte
da natureza humana’, completa Braudy (1986, p. 182).

Confirmando esta afirmativa, a literatura a respeito do tema traz
varios exemplos de grandes “celebridades” do passado. Alguns autores
(BRAUDY, 1986; MINOIS, 2012) apontam Alexandre, o Grande, como
primeira pessoa famosa do mundo antigo. Responsavel pela criagdo
do grande (e breve) império maceddnio, Alexandre se fez acompanhar
de bidgrafos-hagiografos que registraram e difundiram para o mundo
conhecido e para a posteridade suas muitas proezas. Dai a lista se
alarga, incluindo Julio César, Jesus Cristo, Luis XIV, Napoledo, Abrahao
Lincoln, Hitler até chegar as celebridades de nossos dias.

Invariavelmente, a historia das celebridades do passado esteve asso-
ciada aos detentores do poder politico e econdmico, incluindo, eventu-
almente (e sempre em associagao com o poder politico), também figuras
do cendrio militar, religioso e cultural. E importante registrar que, em
todos os casos, o fendmeno da celebridade conjugava dois aspectos: os
feitos de uma dada personalidade, mas também um trabalho de registro
e divulgagdo (na forma de narrativas, imagens, moedas).

Minois (2012) registra que, ja antes da Idade Média, é possivel iden-
tificar algumas celebridades oriundas das camadas populares - que
foram os santos. O Renascimento alargou o leque de extragiao dos
famosos, incluindo artistas, escritores, intelectuais. E foi a partir do
final do século XIX, mas particularmente no alvorecer do século XX,
que se deu a entrada de individuos ligados aos meios de comunicagao e
promovidos por eles. Mesmo se percebemos a chegada dos “individuos
comuns” como aspirantes da fama enquanto uma dindmica contempo-
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ranea (e o é na extensdo em que existe hoje), Zola registra em 1881 a
anterioridade do fendmeno: “os herdis ao gosto classico ou romantico
custam tao pouco trabalho que se fabricam a duzia” (ZOLA, 1881 apud
TORRES, 2014, p. 74)

No entanto, se os historiadores do tema registram a presenca de cele-
bridades ao longo do tempo, numa sequéncia aparentemente linear, sem
duvida (e os autores que tratam do tema sdo unanimes nesse aspecto) foi
a Modernidade, e, na sequéncia, o aparecimento dos meios de comuni-
cagdo de alcance massivo, os grandes propulsores do fendmeno na sua
configuragdo atual.

Rojek (2008), Marshall (2006), entre outros, apontam a estreita relacao
entre as grandes mudangas trazidas pela era moderna e a industria da
fama: o enfraquecimento da religido e do poder dos monarcas, a urba-
nizacdo e a industrializagao, o crescimento do comércio, a ampliagao da
alfabetizagdo, mas também - e sobretudo - a valorizagdo da autonomia
individual e do individualismo foram fatores decisivos e estimuladores
da busca e da constru¢ao de um novo perfil de celebridade. Marshall
(2006) pontua que os novos idolos sdo simbolos de valores democraticos
e capitalistas, impulsionados por um processo acentuado de “mercado-
rizacdo do eu”.

Segundo Rojek, “o despontar da celebridade como uma preocupagao
publica ¢é resultado de trés grandes processos histéricos inter-relacio-
nados. Primeiro, a democratizacido da sociedade; segundo, o declinio da
religido organizada; terceiro, a transformagao do cotidiano em merca-
doria” (2008, p. 15). Para o autor, “o declinio da sociedade cortesa dos
séculos XVII e XVIII implicou a transferéncia de capital cultural para
homens e mulheres que venciam pelo préprio esfor¢co” (ROJEK, 2008,
p. 15). Nesse sentido, o autor associa a democratizagdo da sociedade
ao desenvolvimento do individualismo e da autonomia do sujeito como
um dos fatores contextuais importantes para a compreensao da emer-
géncia das celebridades: “o desejo de ser reconhecido como especial ou
unico talvez seja uma caracteristica inevitavel de culturas construidas
em torno da ética do individualismo” (ROJEK, 2008, p. 107).

Inglis (2012) é enfatico ao dizer que “o comércio da fama e da cele-
bridade foi concebido ao longo de dois séculos e meio. Nao foi inven-
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tado pelos iniquos publicitdrios de uns meros dez anos para ca” (2012, p.
12). E sua histdria pontua alguns momentos decisivos: a Londres urbana
do século XVIII (combinando o consumismo, a industria da moda e os
primeiros jornais), a Paris do século XIX (a cidade do espeticulo e do
culto da aparéncia), Nova York e Chicago na passagem dos séculos XIX
e XX (industrializando a fofoca e glamourizando o dinheiro).

Se a Modernidade introduziu um corte na histéria e na dindmica da
fama, uma nova ruptura é introduzida com a invengdo de novas técnicas
de comunicagao e de registro da imagem, com o surgimento dos meios
de massa, no final do século XIX e inicio do século XX, e o advento
dos meios digitais, no final do século XX e inicio do século XXI. Smart
(2005) reitera esta ideia ao afirmar que houve uma significativa mudanga
na maneira de ser conhecido a partir dos meios de comunica¢do no
século XX. “A fama ainda pode residir na grandeza de agao e realizagéo,
mas ela também se tornou produto e criacdo da representacdo midia-
tica” (SMART, 2005, p. 6). E, como destacaremos adiante, a internet e
a comunicagao digital constituem um cendrio de novas modificagdes.

Entao, respondendo a pergunta: a criacao e a presenca de celebri-
dades é um fenémeno que acompanha a histéria da civilizagdo ocidental,
porém ganha novas e decisivas configuracdes nos dois ultimos séculos.

2 Como se configura o fenomeno da celebridade na
contemporaneidade?

Na resposta anterior, afirmamos nossa compreensao de que a cele-
bridade nao é um fendmeno novo, mas ganha tragos especificos na
contemporaneidade, a partir de dois aspectos interligados: as carac-
teristicas da Modernidade (particularmente o culto do individuo) e o
desenvolvimento da tecnologia e das praticas comunicacionais. A partir
desse consenso inicial, a maneira com o fendmeno vem sendo percebido
e analisado sofre variagdes conforme o tipo de abordagem tedrica e o
momento historico.

Lowenthal (1984) ¢ apontado como um dos primeiros autores a se
debrugar sobre o tema. Ressaltando o aumento do interesse pelas biogra-
fias na imprensa do século XX, ele percebeu também uma modificagido
ao longo das décadas no perfil dos biografados. Em um estudo compara-
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tivo publicado em 1944, o filésofo registrou um acentuado crescimento
das biografias de figuras do entretenimento com relagdo a politicos e
figuras do meio produtivo (empresdrios): no periodo 1901-1914 estas
correspondiam a 46% das biografias publicadas, caindo para 25% em
1940. As biografias relacionadas as personagens do entretenimento,
num movimento inverso, experimentaram um aumento expressivo: de
26% no primeiro periodo para 55% em 1940 (com uma predominancia,
nesse grupo, de artistas ligados a esfera do lazer e entretenimento com
relacdo aos “artistas sérios” — campo das artes, literatura, musica, danga
e teatro). Lowenthal registrou também uma mudanga no tratamento
das biografias, uma “linguagem da promogéo substituiu a linguagem da
avaliacao” (1984, p. 142). Assim, na visao do autor, celebridades do “lado
sério” da vida publica cedem espago para celebridades do mundo do
entretenimento barato e massivo.

Outro autor pioneiro, Boorstin (1992), vai pelo mesmo caminho,
identificando de forma até mais critica uma mudanga no perfil das
pessoas famosas. Se antes (seu ponto de inflexdo é a Revolu¢ao Grafica)
existia uma correlagdo entre a grandeza humana e a fama, a partir do
inicio do século XX o reconhecimento publico se torna uma cons-
trucao, conforme formulas-padrio de alcancar a fama. O enfrentamento
de situagdes dificeis, a execucdo de a¢des nobres em nome de valores
morais elevados eram os propulsores dos grandes nomes do passado.
Esse quadro foi substituido (desde o advento dos jornais de grande
circulagdo) por personagens manufaturadas, moralmente neutras, desti-
nadas a atender o interesse de um publico interessado em caracteristicas
pessoais, aspectos da personalidade e da vida pessoal dos novos célebres.

O conceito cunhado pelo autor para se referir ao novo cendrio criado
pelas industrias culturais, em que o noticiavel se torna mais importante
do que o significativo, é o de pseudoacontecimento. Nesse cenario, a
celebridade é um pseudoacontecimento humano - desprovida de quali-
dades, fabricada com o objetivo de ganhar visibilidade e ser consumida.

A relacdo entre celebridades e mundo do entretenimento, a auséncia
de méritos, bem como a natureza mercantil das novas celebridades (cele-
bridades vazias, fabricadas, dirigidas ao consumo) serao, entdo, tragos
acentuados pelos varios autores que, a partir dos anos 1940, analisaram
o fendmeno.



36 CELEBRIDADES NO SECULO XXI

Para Marshall (2006), a cultura da celebridade evoluiu junto com
industria do entretenimento em suas diferentes esferas. As celebri-
dades trazem as marcas do capitalismo de mercado e do individualismo
e se caracterizam por uma performance construida industrialmente.
Sua forte presenca dotou-as de efetivo valor no terreno cultural (elas
adquirem “valor cultural”).

Kamradt (2019) aponta outros autores que apresentam uma perspec-
tiva negativa para a compreensdo das celebridades: segundo Cashmore e
Parker (2003), elas sdo um produto a ser consumido e adorado.

Outros autores depreciam os sistemas culturais e sociais respon-
saveis por criar a celebridade, como Postman (1986) e Gabler
(2000). Este altimo vé as celebridades como um conceito vazio
e sem valor e levanta questionamentos entre o individuo cele-
brizado e a fama, alegando que uma celebridade ndo precisa ser
alguém com mais habilidade, inteligéncia ou talento. (KAMRA-
DT, 2019, p. 7)

Joshua Gamson (1994) constréi uma abordagem das celebridades
do entretenimento, evidenciando que a analise deve levar em conta
trés elementos configuradores desse fendmeno cultural: 1) os textos da
midia; 2) a produgdo; 3) a audiéncia. Ele analisa a celebridade a partir
da oposigdo entre “o grande” (the great) - no qual a fama “é merecida e
conquistada, relacionada a realizagdes e qualidade” - e “o presenteado”
(the gifted) — em que o aparato de publicidade se torna um “elemento
central da trama” (GAMSON, 1994, p. 15). Com isso, o autor destaca
o papel dos meios de comunica¢do de massa na constru¢do de “outras
formas de reconhecimento publico” (LANA, 2012, p. 39).

Para Torres (2014), a celebridade é uma inddstria cultural em si
mesma, com autonomia ideolégica e instrumental (TORRES, 2014, p.
75, 89). E parte integrante da hegemonia sistémica do capitalismo. Para
o autor, as novas celebridades sdo dotadas de uma aura emprestada pela
midia; um carisma-simulacro ou manufaturado (o “carismidiatico), que
entra em triangula¢ao com a celebridade e sua economia de produgao
(celebridade/ investimento produtivo / carisma).

Paralelamente a essa natureza de mercadoria, outro aspecto ressal-
tado pelos autores é o interesse pela vida privada dos famosos (DYER,



PERFIS, ATUAGAO E FORMAS DE INSERGAO DOS FAMOSOS 37

1998; TURNER, 2014). Esse olhar na figura dos famosos foi também
a énfase de Morin (1989), que analisou as estrelas hollywoodianas,
destacando o interesse que elas despertam enquanto figuras distantes e
sobrenaturais, mas ao mesmo tempo proximas e humanas (o misto entre
humanas e divinas dos “olimpianos”).

Essas diferentes abordagens, no entanto, ainda estao voltadas e tém
como referéncia os meios de comunicacio de massa e, sobretudo, as
grandes estrelas do cinema. Os mesmos aspectos e caracteristicas pode-
riam ser dirigidos a mais nova geragao de famosos — as webcelebridades?
Além disso, se o fendomeno sofre mutagdes (os famosos desde a antigui-
dade, o star system, agora as celebridades digitais), qual a melhor forma
de nomea-lo? Como evoluiu a semantica do conceito celebridade?

3 Qual a especificidade do conceito frente a pluralidade de
nomes?

O nome celebridade vem se impondo progressivamente na nome-
acao dos famosos da contemporaneidade. Se o termo ja existia ha mais
tempo’, sua utilizagdo no trabalho pioneiro de Boorstin (1992) certa-
mente influenciou sua inscri¢do na literatura da drea®. Sem duvida,
também a criagdo da revista Celebrity Studies” veio referendar a palavra
e sua associacdo com o fendmeno em sua atual configuragao.

Contudo, existe toda uma constelagio de termos associados que
foram ou sdo usados para se referir ao fendmeno e que tanto se apro-
ximam quanto trazem algumas nuances na sua qualificagdo. E interes-
sante retoma-los em sua particularidade.

Fama: A¢ao de ser muito conhecido; reputa¢io. O que se diz de alguém;
voz publica. Extensdo e repercussdo do conhecimento de um aconteci-
mento, objeto ou pessoa. Condi¢do do que é muito conhecido publica-
mente. Para muitos autores, como Braudy (1986), celebridade e fama

5 Conforme Heinich (2012), a palavra célébrités entra no dicionario em 1842 na Franga.

6 “From hero to celebrity: the human pseudo-event” é um dos capitulos do livro “The
image: a guide to pseudo-events in America”.

7 A revista Celebrity Studies foi criada em 2010, com o objetivo de se constituir como um
“terreno intelectual” onde os estudos de celebridade “podem crescer e prosperar” (HOL-
MES; REDMOND, 2010, p.5).
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seriam praticamente sin6nimos. Outros preferem fazer uma distingdo
entre eles (MARSHALL, GILLES, cf. HEINICH, 2012, p. 23), associan-
do fama e gldria a agdes de impacto e merecimento. Coelho (1999) as-
socia fama, honra e gléria como “formas nuangadas de construgdo do
renome” (COELHO, 1999, p. 30) - que sera discutido posteriormente.
A fama se opoe, assim, a0 anonimato e ¢ vista como uma das formas de
produzir diferenciagéo.

Idolo: De eidolon (imagem), a palavra, em seus primérdios, remetia a
uma figura representativa de uma divindade a quem se prestava culto.
Ao longo do tempo, 0 nome passou a se referir também a individuos que
suscitam culto, despertam paixdes. Lenain (HEINICH, 2012, p. 32) fala
em fun¢ao totémica do idolo - o que sugere um fundo religioso (sagra-
do) mesmo no uso atual da palavra.

Herdi: Figura arquetipica dotada de atributos e executando feitos que
ultrapassam a normalidade. O her6i ¢ guiado por ideais altruistas, pelo
bem comum e situa-se no limite entre condi¢do humana e transcendén-
cia. A palavra era mais usada no passado; seu uso contemporéneo ¢ mais
frequente no universo da fic¢ao (super-herois) e nio se estende as cele-
bridades humanas - revelando, talvez, a auséncia desse lado transcen-
dente na agdo das figuras de destaque de nosso tempo.

Estrelas (stars): A palavra surge no século XIX, junto com vedetes, refe-
rindo-se ao elenco do teatro e, no inicio do século XX, para nomear os
astros e as atrizes do cinema hollywoodiano em sua época durea. As “es-
trelas” do cinema, em seus primoérdios, suscitavam profunda admiragao
e eram tomadas como quase-divinos — os olimpianos, conforme Morin,
numa associa¢do a natureza meio divina, meio humana dos deuses da
mitologia grega. Dyer (1998) estabelece uma diferenca entre as estrelas,
que exerceriam alguma contribui¢do para a sociedade, e as celebridades,
que seriam fabricadas pela midia e reconhecidas apenas pelo fato de te-
rem sido apresentadas ao publico.

Visibilidade: Qualidade fisica pela qual os corpos sao percebidos pelo
sentido da vista. Heinich (2012, p. 24, 25, citando o sociélogo italiano
Andrea Brighenti) indica que a palavra pode ser usada em trés sentidos
diferentes: como visibilidade social (reconhecimento); como controle
(transparéncia, accountability); como visibilidade midiatica. Neste tlti-
mo sentido, Thompson (2008) destaca a nova caracteristica da visibili-
dade proporcionada pela midia, que é a simultaneidade desespacializada
(THOMPSON, 2008, p. 23). Se visibilidade é uma propriedade fisica e
depende da presenca dos corpos, com a midia, ela se liberta das amarras
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da co-presenga, e a materialidade da imagem (representagdo) substitui
a presenca fisica direta — trata-se agora da visibilidade mediada pelos
dispositivos.

Figuras Publicas: Pessoas que ocupam cargo ou posi¢des que dizem
respeito a vida coletiva e, neste sentido, devem se ater a ideia de bem
comum e interesse publico. Ndo necessariamente e nem sempre ganham
grande visibilidade, mas apenas quando se destacam por suas qualida-
des e/ou agdes e/ou quando dispoem de meios adequados de divulgagao.
O conceito pode ser usado também num sentido mais amplo: pessoas
que, embora ndo ocupando cargos ou fungdes publicas, repercutem e
influenciam - por suas agdes e comportamentos — em coletividades es-
tendidas.

Notabilidade: De notavel - merecedor de consideragao e aprego; quali-
dade daquele ou daquilo que merece ser notado. Implica, portanto, um
. Ter . \ <« +
julgamento de valor. A critica de muitos autores a natureza “vazia” de
novas celebridades incide diretamente nessa falta de merecimento da
considera¢do que alcangam - ndo sdo notaveis.

Notoreidade: Reputacdo resultante de talento ou mérito. Notdrio diz de
algo que é muito conhecido, que nio se pode contestar. Remete, assim,
a um certo consenso na apreciacio de um aspecto ou caracteristica. O
sentido ¢ diferente do notoriety em inglés®, que é definitivamente ne-
gativo, e pode ser usado de forma neutra - tanto para falar do “talento
notorio” de tal pessoa como da “desonestidade notoéria” de tal outra.

Renome: Boa reputagio, grande prestigio. Para Rojek, renome “refere-se
a atribuicdo informal de distin¢do a um individuo dentro de uma deter-
minada rede de relacionamentos sociais” (ROJEK, 2008, p. 14), enquan-
to a celebridade diz de um reconhecimento mais amplo, ubiquo, capaz
de revelar o “impacto sobre a consciéncia publica” (ROJEK, 2008, p. 12).
Tanto pode ser usado como sinénimo de celebridade e fama como, por
contraste, para indicar uma fama mais merecedora. Segundo Inglis,

O renome, podemos dizer, ja foi atribuido a homens® de grandes
conquistas em meia duzia de fun¢des proeminentes e claramente

8 Para Rojek, “glamour e notoriedade costumam ser vistos em termos polarizados. [...] O
glamour estd associado a um reconhecimento publico favoravel. Notoriedade é reconheci-
mento publico desfavoravel” (ROJEK, 2008, p. 12).

9 A proposito de Elisabeth I (séc. XVIII), o autor registra: “a fama de uma das rarissimas
mulheres de renome histérico no periodo anterior a transformacdo da celebridade em as-
pecto da individualizagio da fama” (INGLIS, op. cit., p. 13). (grifos nossos).
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definidas. Um jurista, um clérigo, um mercenario aposentado ou
um especialista, no século XVI, tinha renome por honrar o cargo
que ocupava. (INGLIS, 2012, p. 12-13). (grifos nossos)

Proeminéncia: saliéncia; aquilo que sobressai, que é superior ma-
terial, espiritual ou moralmente. Geralmente usado para se referir
a figuras que ocupam cargos e fun¢des publicas e se destacam entre
seus pares.

Nenhuma dessas palavras constitui um sindnimo perfeito de celebri-
dade, mas em certos casos podem se equivaler. Com frequéncia, elas
podem ainda ser associadas a ela no tratamento de figuras especificas —
destacando, por exemplo, a condicido de idolo de tal celebridade (quando
nem todas o sdo).

Tratando especificamente da palavra CELEBRIDADE, dois sentidos
podem ser encontrados em seu uso contemporaneo. O primeiro é depre-
ciativo; usa-se celebridade para falar da visibilidade de individuos sem
expressdo e sem méritos, figuras catapultadas pela midia e desprovidas
de valor social’.

Um segundo uso - e ¢ este que adotamos — remete a todas as figuras
que adquirem proeminéncia, alcancam grande visibilidade através
de dispositivos e praticas comunicacionais, provocam sentimentos e
emocdes em publicos estendidos. Por este caminho, é um termo neutro,
e a valoragdo maior ou menor é conferida - e deve ser analisada —
conforme o personagem em questdao. De acordo com Rojek,

As raizes latinas indicam um relacionamento no qual uma pes-
soa ¢ identificada como possuindo singularidade, e uma estru-
tura social na qual a caracteristica da fama é fugaz. Em francés,
a palavra célebre, “bem conhecido em publico”, tem conotagdes
semelhantes. E, além disso, sugere representacdes da fama que
florescem além dos limites da religido e da sociedade cortesa. Em
resumo, associa celebridade a um piiblico, e reconhece a natureza
volavel, temporaria, do mercado de sentimentos humanos (RO-
JEK, 2008, p. 11, grifos do autor).

10 Cabe registrar que o proprio estudo das celebridades ¢ tratado com descaso por alguns
pesquisadores do préprio campo da Comunicagio e das Ciéncias Sociais.
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Heinich (2012) chama a atengao para o fato de que, no inicio, cele-
bridade era uma condic¢éo, uma propriedade, e podiamos destacar, por
exemplo, “a celebridade de Madonna”. Agora, a qualidade foi incorpo-
rada na propria pessoa: ela “¢ uma celebridade”. De condigdo, celebri-
dade se torna um modo de ser.

Em sintese, podemos entender que celebridade congrega as ideias de
conhecimento, reconhecimento e culto (FRANCA, 2014, p. 19) e, neste
sentido, pode ser usada para nomear celebridades de qualquer tempo.
Isto nao significa, no entanto, estabelecer equivaléncias entre elas. As
caracteristicas do fendmeno conforme se apresenta na contempora-
neidade agregam outros sentidos ao termo: a celebridade é propagada/
conquistada através da midia; pode ter curta duracao (volatilidade);
reine grande diversidade de perfis — atravessando demarcagoes de
género, classe, raga, idade, ocupagio.

4 Como categorizar as celebridades?

A diversidade de perfis, origens e terreno de inser¢do das celebri-
dades estimula uma correspondente diversidade de categorizagao.
Como agrupar e organizar esse conjunto disperso? Alguns critérios sio
mais comumente utilizados: a insergdo social (tipo de atividade); o grau
de celebrizagdo; a motivagdo ou for¢a propulsora da celebridade.

Lowenthal (1984), em seu trabalho pioneiro, dividiu os “idolos de
massa” americanos do inicio do século XX em esfera da producio, esfera
da politica, esfera do consumo. Esta dltima, por sua vez, subdividida em
personalidades do espetaculo e do esporte, personalidades da imprensa
e do radio, agentes de bens de consumo, sujeitos de ficgdes populares.

O socidlogo Pitirim Sorokin (apud HEINICH, 2012, p. 132) indicou
quatro categorias (dominios) de acesso a celebridade: aristocracia
(os ricos); artes e espetaculos; politica; sociedade (que compreende a
economia, cultura, politica, vida social). No terreno das artes e espeta-
culos, é comum distinguir celebridades do campo do cinema, da tele-
visdo, da musica, da internet.

Mais recentemente, em fun¢ao do novo perfil das celebridades das
redes digitais, também nomeados de “influenciadores digitais”, surge o
conceito de “microcelebridades” — as celebridades de nicho, ou celebri-
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dade dentro de determinado grupo de pessoas ou drea de competéncia
(MARWICK, 2013). O que, devemos acrescentar, ndo ¢ uma caracte-
ristica exclusiva da internet: pode-se falar em celebridades em domi-
nios especificos também fora do campo digital (por exemplo, quando
falamos de uma “celebridade académica” - que certamente ndo é conhe-
cida - nem cultuada - pelo publico em geral).

No Grislab", adotamos uma tipologia calcada no dominio de atuagao
dos célebres: artistas (televisdo; cinema; teatro; musica); jornalistas e
apresentadores; esportistas; lideres religiosos; personalidades do meio
politico; figuras das redes digitais (influenciador/a digital); outros.

Torres (p. 76-86) apresenta uma classificagio conforme o grau de
enraizamento e permanéncia das figuras de destaque e indica trés tipos:
“estrelas” (que tém uma inser¢do econdmico-cultural - como um artista
da Globo); “celebridades” ou famosos (aqueles que vivem da prépria
celebridade e buscam “aparecer” e se inserir); por ultimo, os apenas
“conhecidos” (wannabes). Fora do circulo da fama, o autor fala das
“personalidades” que tém poder (econdmico, politico) e escolhem viver
fora dos holofotes, dando como exemplo um dos homens mais ricos de
Portugal que definitivamente ndo permite ter sua imagem divulgada na
midia.

Com esse mesmo critério (grau de celebrizacao), Rojek (2008)
apresentou a distin¢do entre celebridades, celetdides e celeatores (uma
subcategoria dos celetoides). Para o autor, os celetoéides apresentam
um momento de fama mais passageiro, enquanto as celebridades tém
uma carreira mais duradoura na consciéncia publica (ROJEK, 2008, p.
23-24). O celeator “é um personagem ficticio que ou ¢ momentaneamente
ubiquo ou se torna um item institucionalizado da cultura popular”
(ROJEK, 2008, p. 26).

No senso comum, encontramos a distingdo celebridade / subcelebri-
dade para nomear aquele perfil que Torres (2014) chamou de “conhe-
cido”. No préprio terreno da cobertura midiatica de celebridades -

11 Laboratério de Andlise de Acontecimentos, um projeto de pesquisa e extensdo volta-
do para a observagdo e andlise de acontecimentos que povoam o cenario de visibilidade
contemporaneo. Como um eixo do Grislab, desenvolvemos um Radar de Celebridades,
em que construimos perfis de celebridades brasileiras que se destacam atualmente em di-
ferentes campos. Cf. grislab.com.br.
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programas televisivos, revistas especificas - encontramos exemplos de
tratamento discriminatério (geralmente irénicos, quando nao sarcas-
ticos) de “aspirantes a celebridade”.

Como apontado anteriormente, o conceito de celebridade de Joshua
Gamson consiste na oposi¢do entre “o grande” (the great) - em que a
fama é vista como merecida e conquistada, relacionada a realizagdes
e a qualidade de desempenho em uma atividade — e “o presenteado”
(the gifted) — em que o aparato de publicidade ¢ situado como o grande
propulsor da fama (GAMSON, 1994, p. 15).

Heinich, por sua vez, toma como critério a fonte (motivagdo) da
celebridade, distinguindo celebridade enquanto valor agregado e valor
endoégeno. O valor endégeno ¢ autoproduzido; “é conhecido por ser
muito conhecido”, conforme a famosa frase de Boorstin. O valor agre-
gado, por sua vez, refere-se a celebridade que é obtida a partir de outro
valor, por exemplo, o talento, a lideranca, a performance, o nascimento.
Os dois tipos (agregado e enddgeno) produzem diferentes combinagdes.

Podemos perceber que existem varias formas de categorizar as cele-
bridades e, mais do que reiterar qual seria a melhor categorizagio, nosso
interesse ¢é refletir sobre os fatores que produzem celebridade, nos seus
diferentes campos e modos de emergéncia.

5 O que produz celebridade?

O que proporciona fama e celebridade para um individuo ou grupo?
Duas respostas, imediatas e gerais, podem ser dadas inicialmente: a
situagdo e/ou as qualidades de uma pessoa; as condigdes sociais que a
cercam - entre elas, o uso e acesso a midia. Esta tltima, alids, tem sido a
resposta quase consensual entre os autores: a celebridade é resultado do
poder da midia. Mas é possivel adentrar mais nesta discussao.

Rojek (2008) apresenta uma ja classica distingdo de trés fontes propi-
ciadoras da fama, trés status de celebridade: conferida, adquirida e atri-
buida. A primeira, conferida, para o autor, tem a ver com a linhagem,
com o sangue — como os filhos da rainha da Inglaterra, por exemplo.
Esta definicdo do autor pode ser estendida, para inserir também os
proprios ocupantes de cargos e lugares de destaque: ndo apenas os filhos,
mas também a rainha; e ndo apenas a rainha, mas também o Primeiro
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Ministro. A celebridade adquirida deriva de realizagoes e qualidades, de
um desempenho exemplar, de um talento digno de nota. E a atribuida
é propiciada por intermedidrios culturais — no caso, a exposi¢do midi-
atica.

Nessa mesma linha, e referindo-se as celebridades no mundo digital,
Marwick (2013) distingue microcelebridades “atribuidas” (ganharam
fama gragas a propagagdo da imprensa) e microcelebridades “alcan-
¢adas” - na qual entra o mérito préprio, ou autopropulsio -, numa clas-
sificagdo muito proxima das celebridades atribuida e adquirida de Rojek
(respectivamente).

Torres fala da produgdo das celebridades enquanto investimento
econdmico da midia desprovida de qualquer lastro:

Do processo econdmico da celebridade consta a construgdo, ou
o fabrico, de famosos a partir do nada. [...] Desse modo, em vez
da hereditariedade dos fidalgos, ou filhos dalgo, [...] a sociedade
contemporanea cria famosos que ascendem a elite dos famosos
por serem filhos da midia (TORRES, p. 85) (grifo do autor).

Marshall (2006) também destaca a produ¢ao industrial de celebri-
dades que acontece em diferentes esferas da cultura do entretenimento.
Situando as celebridades no campo dos afetos e dos sentimentos, o autor
analisa trés celebridades em diferentes industrias de entretenimento:
Tom Cruise (filme), Oprah Winfrey (televisio) e New Kids on the Block
(musica popular). As analises revelam o modo como cada aparato da
industria do entretenimento constroi formas especificas de celebridades
e como estas “personificam tipos particulares de ‘subjetividade das audi-
éncias’ e assim alojam a formagao do poder afetivo na cultura contem-
poranea” (MARSHALL, 2006, p. xiii). Detendo certo poder discursivo,
as celebridades despontam como “uma voz acima das outras” e podem
suscitar diferentes tipos de identificagao.

Leo Braudy (1986) explica a fama pela combinagdo de quatro
elementos: uma pessoa, uma realizagdo, sua publicidade imediata, a
permanéncia na posteridade. O autor realiza uma reconstitui¢ao histo-
rica do fendmeno da fama, atentando para a construgdo contextual das
figuras publicas.



PERFIS, ATUAGAO E FORMAS DE INSERGAO DOS FAMOSOS 45

Heinich (2012), que inclusive prefere falar de visibilidade no lugar
de celebridade, faz uma interessante inversio da reflexio de Walter
Benjamin sobre a extingdo da aura no espago da reprodugao das obras de
arte. Para a socidloga francesa, longe de extinguir a aura, é a existéncia
mesma das reprodugdes que, por contraste, vem dotar os originais de
um valor inédito (HEINICH, 2012, p. 17). Em apoio, cita Marie-José
Mondzain, especialista no tema da iconoclastia: “Nédo ¢ o santo que estd
na origem do icone, mas a imagem que ¢ a causa daquilo que é santo”'
(HEINICH, 2012, p. 21).

Fazendo uma transposi¢do para o terreno da cultura das celebri-
dades, Heinich (2012) indica como a reproducdo e a disseminag¢do da
imagem da celebridade, seu excesso de visibilidade, concorrem para a
sua valorizagao - a valorizagdo do original, da celebridade em si mesma:
“De onde o paradoxo de uma mediagdo que ¢, a0 mesmo tempo, uma
tela entre a ‘verdadeira’ star e sua imagem, e aquilo que da acesso a coisa
ela mesma” (HEINICH, 2012, p. 30).

E interessante registrar que alguns autores privilegiam aspectos
centrados nos individuos - convocando, para isto, o conceito de
carisma em sua matriz weberiana' - e outros, enfatizando a dindmica
da producao midiatica e da industria cultural, neutralizam completa-
mente as caracteristicas da pessoa (“um nada”). Defendemos a ideia
de que a ascensdo de uma tal pessoa ao status de celebridade s6 pode
ser compreendida dentro de um determinado contexto historico-social
e um quadro de valores. No entanto, ndo é possivel desconsiderar as
caracteristicas do individuo (ou grupo de individuos) naquilo que eles
expressam uma sintonia com os valores de uma determinada época'.

12 Ce net pas le saint qui est a lorigine de I'icone, mais I'image qui es cause de ce qui est
saint.

13 Para Weber, o carisma se refere a um conjunto de “dons especificos do corpo e do espi-
rito, dons esses considerados como sobrenaturais, nao acessiveis a todos” (WEBER, 1982,
p- 171). O autor chama aten¢do mais para a dimensdo individual do carisma, na medida
em que ressalta as qualidades internas (“do corpo e do espirito”) que o constituem. Para o
socidlogo, “o lider carismatico ganha e mantém a autoridade exclusivamente provando sua
for¢a de vida” (WEBER, 1982, p. 174). Essa abordagem classica weberiana ¢ situada por
Rojek (2008) como uma perspectiva subjetivista na analise das celebridades.

14 Em didlogo com conceito de carisma conforme apreendido por Geertz (1997).
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6 Como as celebridades estiao sendo estudadas?

O percurso que viemos seguindo ja revelou as muitas abordagens por
meio das quais as celebridades vém sendo estudadas, e procederemos
aqui a uma retomada a guisa de sintese.

Antes, queremos lembrar que outros autores vém fazendo esse tipo
de levantamento, e nos remetemos particularmente ao trabalho de siste-
matizagdo apresentado por Rojek (2008), que distingue trés abordagens
do fendmeno: 1) estruturalismo, em que “as celebridades sdo concei-
tualizadas como um dos meios com os quais o capitalismo alcanga os
seus fins de subjugar e explorar as massas” (ROJEK, 2008, p. 37); 2)
subjetivismo, que atenta para as caracteristicas pessoais que trazem uma
suposta singularidade para os famosos; 3) pds-estruturalismo, em que
se analisa a construgdo intertextual das celebridades, atentando para
a relagdo entre estas e os contextos histéricos, culturais e socioecond-
micos em que elas se inscrevem.

A proposta de Rojek serve de ponto de partida para apresentarmos
um outro desenho, ainda sob a forma de tépicos, buscando identificar
tendéncias que, muitas vezes, se superpdem no trabalho de um ou outro
autor (ou seja, ndo sdo tipos “puros”).

Abordagem historica: o estudo de muitas celebridades, sobretudo (mas
ndo apenas) do passado, vem sendo feito por historiadores. Neste terre-
no, a personagem ¢é estudada a partir de seu contexto histdrico, enfocan-
do a inser¢do de sua trajetdria, suas caracteristicas e agdes no panorama
de seu tempo. E o que percebemos, por exemplo, na anélise de Peter
Burke (1994) sobre o Rei Sol.

Abordagem da industria cultural: este seria o enfoque nomeado de “Es-
truturalismo” por Rojek. Aqui se alinham muito trabalhos e tendéncias,
que veem e explicam a celebridades como um epifendmeno da industria
cultural (ou, como diz Torres, como uma industria cultural especifica),
do capitalismo, da légica da mercadoria e do espetaculo (lembrando De-
bord). A andlise associa o fendmeno as ideias de mercantilizacio, con-
sumo, alienacéo.

Abordagens midiacéntricas: compartilhando com o modelo anterior, a
énfase aqui é na constru¢do midiatica da celebridade; algumas aborda-
gens estdo mais atentas a economia do meio, a logica produtiva e carac-
teristicas dos dispositivos produtos de celebridades (cinema, televisio,
redes digitais).
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Abordagens individualizantes - ou subjetivismo, conforme Rojek
(2008): estas estdo centradas no perfil, na biografia, nas intervengdes e
na performance de personagens singulares. Difere um pouco da aborda-
gem historica pela énfase no desempenho, nas intrigas da vida pessoal,
no eixo estético-performatico, bem como no viés autenticidade / fabri-
ca¢io no desempenho das celebridades.

Abordagens dos Estudos Culturais: esta é uma tendéncia que com-
preende o que Rojek nomeou Pés-estruturalismo. As celebridades sao
analisadas em relagdo com seu contexto historico-cultural, com outros
elementos e praticas de uma determinada cultura. Esta abordagem ¢
muito ampla, inclui tendéncias distintas que, para fins didéticos, acha-

mos oportuno destacar a parte.

Abordagens linguisticas e semidticas: a énfase aqui é em um tipo de
tratamento centrado nos aspectos simbdlicos construidos em torno ou
através da celebridade, na analise das representagdes que ela condensa
ou em sua construg¢io através dos textos. Conforme Dyer, “a imagem das
estrelas é entendida como multimidia e intertextual, construida a par-
tir de diferentes textos” (DYER, 2004, p. 3). DeCordova (2007) também
compartilha dessa perspectiva intertextual e evidencia como as estrelas
do cinema sdo construidas a partir das conexdes entre os proprios filmes
e outros tipos de discurso. A linha de estudos desenvolvida por Turner
(2014) chama a ateng¢do para esse paradigma dominante nas abordagens
das celebridades (entendidas com um texto), mas procura explorar al-
ternativas a esse tipo de perspectiva, conferindo importincia a analise
da industria que produz essas celebridades-texto e aos processos que
estruturam seu consumo.

Estudos de recep¢ao: na linha dos Estudos de Recep¢do desenvolvidos
pelos Estudos Culturais (marcadamente recep¢do de programas televi-
sivos) temos aqui trabalhos voltados para a relacdo estabelecida entre
publicos e celebridades, relagdes de consumo, leitura das celebridades a
partir da perspectiva dos fas. Ferris e Harris (2011) analisam as comple-
xas motivagdes, conflitos e recompensas que permeiam a relagdo entre
celebridades e seus fas. A proposta é, assim, enfocar a interagdo social e
os sentidos da celebridade a partir da perspectiva daqueles que as con-
somem, afastando visdes redutoras que a entendem (apenas) como mer-
cadoria ou patologia da sociedade.

Abordagens feministas: também dentro da chave dos Estudos Cultu-
rais, vale destacar os estudos das pessoas publicas femininas produzidos
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ao longo dos anos 1990, por pesquisadoras inglesas (Elisabeth Arveda
Kissling, Jackie Stacey) e outras estudiosas. No Brasil, vale destacar a
pesquisa de Ligia Lana e Everardo Rocha (2017, 2018), enfocando ar-
ticulagoes entre celebridade, género, publicidade e consumo feminino.

Abordagem de viés psicanalitico: esta linha de estudos explora a 16gi-
ca dos desejos, o terreno do imaginario e do onirico que alimentam a
vida de uma sociedade e se manifestam por meio da figura e da relagdo
com as celebridades. Morin (1997) fala em mecanismos de projecio e
identificagdo. Autores enfatizam os aspectos narcisicos, o voyeurismo
(enquanto tendéncia, e ndo exatamente enquanto estado psicopatolégi-
co). Em trabalhos anteriores, falamos de transferéncia, de expressivismo
compulsivo - tragos psico-sociais resultados dos processos de subjetiva-
¢do em uma sociedade marcada pelo individualismo.

Abordagem de viés identitario: também com uma filia¢ao aos Estudos
Culturais, celebridades vém sendo / podem ser estudadas pelo viés da
identidade e da diferenca. Elas se tornam icones de um grupo identitario
e podem ser usadas para o fortalecimento do movimento identitario,
como porta-voz e defensoras de seu grupo de pertencimento.

Abordagem da interface comunicagéo e politica: o mundo da politica
e dos politicos se vé cada vez mais atravessado pelos ditames da econo-
mia midiatica; Marshall (2006), entre outros, aponta a convergéncia na
fonte de poder entre o lider politico e outras formas de celebridade. E o
numero de estudiosos dessa vertente é bastante significativo'®.

Abordagem macro-processual: nomeamos assim um tipo de tratamen-
to como desenvolvido por Driessens (2016) que, por meio de um ne-
ologismo, buscou distinguir dois processos interligados: celebrification
- processo de transformacao de individuos e figuras publicas em celebri-
dades, comodifica¢ido dos sujeitos -, e celebritization — meta-processo
que diz respeito a mudanca social e cultural de uma sociedade marcada
pela producio e incorporagdo da celebridade nos diversos processos so-
ciais. Celebritization diz de uma dindmica de celebrification que atraves-
sa a sociedade.

Como dissemos acima, essas diferentes abordagens e tendéncias nao

sao excludentes e frequentemente se superpdem. Como ultima parte
do texto, apresentamos as indagagdes sobre nossa propria abordagem,

15 Cf. Meyer; Gamson, 1995; Gamson, 1994; Kellner, 2010; Wheeler, 2013, 2014; Kamradt,
2019, entre outros.
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pesquisas desenvolvidas no Gris, nossas leituras, numa abordagem que
nomeamos pragmatista e praxioldgica.

7 Qual é a nossa perspectiva?

A abordagem das celebridades que procuramos construir tem uma
visada pragmatista, que atenta para o dominio da experiéncia em que
esse fendmeno emerge. Isso implica olhar tanto para a a¢do das figuras
publicas como para aquilo que elas convocam e provocam em conse-
quéncia — para posicionamentos dos publicos, para criticos e admira-
dores das condutas dos célebres, para sua projecdo, maior ou menor,
no cenario de visibilidade em diferentes contextos. Nesse processo, nos
interessa mais de perto apreender os valores que se destacam na cons-
trucdo da imagem publica de uma celebridade - entendida a partir de um
viés relacional - e que revelam tragos da sociedade que lhe confere esse
estatuto célebre. Tal abordagem vem sendo materializada em pesquisas
desenvolvidas no Gris e cujas contribui¢cdes procuramos sintetizar aqui.

A pesquisa de Marina Andalécio (2010) se volta para o reality show
Idolos’s, procurando analisar o modo como os participantes constroem
seu desempenho diante do publico a fim de se construir como cele-
bridade, particularmente, a trajetéria do vencedor do reality show em
2008, Rafael Barreto. O estudo revela como o novo idolo construiu sua
performance mididtica incorporando valores partilhados socialmente,
como o apego a familia, a superagdo de obstaculos e a religiosidade. Ao
lado disso, Rafael Barreto apostou em sua jovialidade e seu romantismo
para conquistar a aceitagdo do grande publico. Assim, Andalécio aponta
a estreita relagao entre celebridade, publico e valores sociais, além de
atentar para a necessidade de conhecimentos do aparato televisivo para
a construcdo de uma performance bem sucedida.

As celebridades construidas pelo Pdnico na TV' sao objeto de
reflexdo de Leonardo Pereira (2009). O pesquisador analisa tipos

16 O programa Idolos era baseado no inglés Pop Idol, e estreou no Brasil em 2006 pela
emissora SBT. Em 2008 foi comprado pela Rede Record e esteve no ar até 2012 (estreando
sete temporadas no Brasil).

17 Panico na TV foi um programa de televisdo humoristico langado pela RedeTV! em
2003, e durou até 2012 (quando a equipe foi contratada pela Rede Bandeirante e deu ori-
gem ao Pdnico na Band, também ja extinto).
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de idolos configurados por esse programa televisivo, e localiza os
valores que sustentam a interagdo entre o programa e as celebridades:
“espontaneidade, diversdo a qualquer custo e agressividade,
principalmente” (PEREIRA, 2009, p. 177). Identifica, ainda, a nega¢ao
de outros valores, como o compromisso, a compaixdo e o respeito ao
outro. A analise revelou que o escracho, a irreveréncia e a desconstrugiao
sao marcantes na proposta de intera¢do de Pdnico com as celebridades.
Ha, no entanto, diferentes graus de escracho, que varia de acordo com o
lugar que as figuras publicas ocupam no cendrio midiatico.

A proposta de Ligia Lana (2012) é apreender esse lugar das perso-
nagens publicas™ no cendrio contemporaneo, a partir da analise do
percurso e dos posicionamentos das mesmas. A pesquisadora analisa
a trajetoria de constituicao da experiéncia publica da modelo Gisele
Biindchen e da apresentadora de TV Luciana Gimenez, a fim de apre-
ender como “elas se tornam ‘uma pessoa para todos, ou seja, elaboram
o movimento do ‘eu’ individual para um ‘nés’ coletivo” (LANA, 2012,
96-97). A anilise revela que “ambas sao personagens publicas da midia:
elas se constituem como duas mulheres especificas, mas que, ao almejar
a manuten¢do da presenca na experiéncia publica, sao muito parecidas”
(LANA, 2012, p. 257).

A andlise de Paula Simdes (2012) buscou a articulacido entre dois
conceitos que alicercam inumeras pesquisas no grupo: acontecimento
e celebridade. A pesquisa procurou compreender o processo de consti-
tui¢do do jogador de futebol Ronaldo Fendomeno como uma celebridade
a partir de alguns acontecimentos marcantes em sua trajetoria pessoal
e publica. Simdes demonstra como o préprio jogador pode ser pensado
como um acontecimento, tendo em vista dois eixos articulados: 1) seu
poder de afetagio, ou seja, o modo como ele toca e sensibiliza as pessoas,
conquistando a admirac¢ao e a critica do publico; 2) seu poder hermenéu-
tico, sua capacidade de revelar valores que constituem o contexto social
contemporaneo.

18 De acordo com Lana, “a denominagio ‘personagem publica’ reine duas palavras que
tém por objetivo delimitar, por um lado, a dimenséao pessoal/individual do conceito —
antes de mais nada, trata-se de uma pessoa especifica —, e, por outro, a face publicizada
dessa personagem, construida em um espago publico genérico (nas biografias, no cinema,
na televisdo, nas revistas, nos espetaculos, nos discursos politicos, nos perfis da internet),
disponivel para o acesso de qualquer um” (LANA, 2012, p. 62).
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Juliana Ferreira (2017) procurou analisar a constitui¢do da imagem
publica de outro idolo do futebol, no contexto da Copa do Mundo de
2014 no Brasil: o zagueiro David Luiz. Investigando a performance e
as relagdes que configuram a agao dessa celebridade na cena publica, a
pesquisa demonstra a convivéncia entre valores tradicionais e valores
contemporaneos na configuragdo de sua imagem. Ao mesmo tempo
em que é posicionado como um idolo, David Luiz emerge com um ser
humano comum, um sujeito contemporaneo. “Um individuo que traz
ambiguidades também na construg¢io de sua masculinidade. No espago
masculo do futebol, aparece como um ‘macho diferente, com garra,
determinacao e cara feia, mas também sensivel, de olhar angelical, que
ama, é fraco e chora” (FERREIRA, 2017, p. 117).

Na analise que Maira Campos (2017) realiza sobre o Papa Fran-
cisco também sdo destacados esses tensionamentos na construcao de
uma celebridade. O objetivo é apreender, na trajetéria do pontifice, os
valores associados na construgao de sua imagem. A partir da analise
de eixos como atributos e caracteristicas pessoais de uma celebridade,
sua posi¢ao social, os temas que circulam em torno dela, a visibilidade
alcancada, o contexto e o quadro de valores evocados, bem como a inte-
ragao estabelecida com o publico, a pesquisa apreende alguns tragos da
sociedade contemporanea revelados pela figura do Papa.

As imagens publicas de Dilma Rousseff e Michel Temer durante o
processo de impeachment da entdo presidenta da Republica em 2016
foram objeto de investigagdo de Laura Lima (2018). A pesquisa é deli-
neada em dois eixos: 1) uma andlise de enquadramento do aconteci-
mento, a fim de apreender as disputas em torno do que ocorreu no
contexto brasileiro em 2016 (impeachment ou golpe?); 2) uma analise
das representagdes construidas pela midia que atuaram na configuragao
das imagens publicas, tendo em vista as agdes e os discursos de Dilma e
Temer e de outros sujeitos em relagdo a ela/ele, bem como os valores e
papéis sociais que emergem nessa constru¢do. A analise enfatiza, assim,
a dimensdo relacional e contextual da imagem publica, destacando o
modo como o valor do patriarcado e da economia emergiram como
fundantes da sociedade brasileira.

O comunicador-politico Everton Pop é objeto de anilise de Pedro
Oliveira (2014), que procura apreender o modo como o comunicador
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usa a sua imagem como ponte para o exercicio do papel de politico.
A pesquisa analisa a performance dessa celebridade, tendo em vista
trés momentos biograficos (o comunicador, o comunicador-politico,
o candidato a reeleigdo), refletindo sobre “esse jogo instavel de forga
e fraqueza do comunicador-politico, expresso na trajetéria de Pop”
(OLIVEIRA, 2014, p. 35).

O conceito de performance também é acionado na anadlise reali-
zada por Fabiola Souza (2018) sobre o apresentador Marcelo Rezende.
Partindo da concepgido de cultura popular como espago de misturas e
ambivaléncias, a pesquisa analisa as contradi¢des que marcam a confi-
guracao do apresentador como uma celebridade no contexto brasileiro.

Partindo desses estudos, podemos destacar a perspectiva que vem
orientando nossa analise das celebridades. Olhamos para a agdo das
figuras publicas, para sua performance, para as interagoes que estabelecem
com diferentes sujeitos, para 0 modo como administram a sua imagem
publica no cenario de visibilidade contemporaneo. Entendemos que as
celebridades sao fendmenos relacionais e contextuais e devem, portanto,
ser apreendidas a partir das multiplas relacoes que estabelecem em deter-
minado contexto — em que se inscrevem e que, a0 mesmo tempo, ajudam
a construir. E neste sentido que os valores assumem um lugar impor-
tante em nossa perspectiva — o que pode ser percebido nas diferentes
pesquisas realizadas no ambito do grupo. Entendemos que as celebri-
dades encarnam valores que uma sociedade destaca, em determinada
época; valores que as projetam na cena publica e convocam a adesao dos
publicos. Tomamos as celebridades como “sintomas” de uma sociedade,
atuando como sinalizadores, mas também como mecanismo de atuali-
zagdo (ora refor¢cando, ora transformando) do quadro de valores de uma
sociedade.
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CAPITULO 2

A abordagem intertextal no estudo de
celebridades:
aspectos tedrico-metodologicos

MARCIO SERELLE

1 Introdugao

Este artigo objetiva apresentar e mover, para nosso contexto, a abor-
dagem metodoldgica construida por Richard Dyer (1979), em sua obra
Stars, para a andlise da imagem de uma celebridade. Como assinala
Edward Said (1983), a passagem de uma ideia para um novo ambiente
nunca se da de forma completamente desimpedida. Um dos estagios
desse processo é aquele em que a ideia transplantada enfrenta as pres-
soes e dialoga com as demandas do novo contexto. Em nosso caso,
varias adaptagdes devem ser feitas, tendo em vista as diferencas entre
a cultura midiatica analisada por Dyer na década de 1970 e a de hoje; a
qualidade da celebridade que o autor examinou — o estudo é circuns-
crito as estrelas do cinema mainstream - e as especificidades de nosso
meio cultural.

Outro objetivo deste texto é contribuir para a circula¢ao do pensa-
mento de Richard Dyer em nosso meio. Bastante citado nos estudos
de celebridade em lingua inglesa (ver, por exemplo, os trabalhos de
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MARSHALL, 1997; TURNER, 2014; ROJEK, 2001), Dyer nao possui
livros traduzidos no Brasil.

A apresentacdo que Angela Prysthon (2010, p. 134) faz de Dyer
aos leitores brasileiros enfatiza que o projeto do autor se caracteriza
por, entre outros aspectos, um engajamento afetivo e intelectual com
a cultura popular, pela busca de um vocabulario critico que discorra
acerca das sensagOes relativas a cultura de massa e pela proposi¢do
de processos analiticos. Sobre a obra Star, especificamente, Prysthon
ressalta o projeto de Dyer de colocar em didlogo as abordagens sociold-
gicas e semidticas, uma vez que as celebridades do cinema sdo a0 mesmo
tempo fendmenos sociais e artefatos filmicos e de linguagem. Para Prys-
thon (2010, p. 130), “o entrelagamento constante entre signos e socie-
dade expressa a empresa dialética que define niao apenas o trabalho de
Richard Dyer, mas os proprios principios dos Estudos Culturais” Ainda
sobre Stars, considera que a obra “estabeleceu procedimentos pioneiros
para teorizar sobre atores de cinema, langando méao da argumentagio
decisiva que as imagens das estrelas sdo criadas a partir de um cruza-
mento de textos filmicos e extrafilmicos” (PRYSTHON, 2010, p. 229).

Neste artigo, situarei a perspectiva intertextual de Dyer a partir da
breve revisio dos estudos de celebridade em Cris Rojek (2001) para
depois desenvolver as nogdes centrais dessa forma de abordagem,
conforme proposta na obra Stars. A exposi¢do privilegiara os pressu-
postos do método e as categorias previstas no processo analitico, com
pontuacdes sobre a necessidade de atualizacdo e adaptagdo da abor-
dagem. Encerro com reflexdes sobre a contribui¢do dessa nogao inter-
textual para os estudos atuais da cultura da celebridade.

2 Celebridade como “campo de poder relacional”: a perspectiva
intertextual

A obra Celebridade, de Chris Rojek, ainda que excessivamente taxo-
ndmica e por demais panoramica tanto teoricamente como no estudo
proposto acerca das relagdes entre fama e sociedade, é importante em
nosso meio cultural por introduzir a revisdo dos estudos de celebridade,
principalmente os de lingua inglesa, desenvolvidos na Inglaterra e na
Australia. No subcapitulo Understanding celebrity, Rojek afirma que
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a literatura académica sobre o tema ¢ dominada por trés abordagens,
“trés posi¢oes em disputa”: as do 1) subjetivismo; 2) do estruturalismo;
e a que nos interessa mais de perto, 3) a de corte pds-estruturalista, em
que se inclui a abordagem intertextual, desenvolvida pelos estudos de
Richard Dyer sobre as estrelas de cinema.

De forma breve, a primeira delas, a subjetivista, apoia-se nas quali-
dades tinicas de individuos tornados célebres. Centra-se nas singulari-
dades de uma celebridade, que sdo colocadas como extraordinarias e
inigualaveis. Ha aproximagdes com a nogao de carisma, ainda que seja
preciso apontar a complexidade da relagdo carismatica, que ndo parte,
necessariamente, de qualidades existentes no individuo, mas das quali-
dades que uma comunidade acredita que ele possua (WEBER, 1982).
A nogao ganha ainda outra dimensao na revisdo do conceito feita por
Geertz (2000), que ressalta a importancia dos centros de poder para
catalisar a proje¢do dos sujeitos e os valores socialmente estimados que
eles representam. Os pressupostos subjetivistas elencados por Rojek
(2001) encontram-se, por exemplo, nas biografias de alcance popular,
que narram a trajetdria de individuos célebres por meio de habilidades
natas (como dons), de uma formacao particular, de uma singularidade
reconhecida como contribui¢do socialmente diferenciada e positiva-
mente destacada.

De acordo com a segunda perspectiva, a estruturalista, a celebri-
dade expressa “regras estruturais universais incorporadas na cultura’
(ROJEK, 2001, p. 48). A celebridade é produto de uma estrutura social
que a antecede; é um instrumento de conservagdo e/ou introjegdo desses
regimes de poder, que, a depender das abordagens, podem ser investi-
gados por meio das concepgdes de industria cultural, governamentali-
dade e a teoria dos tipos.

O termo governamentalidade, cunhado por Foucault, refere-se,
entre outros aspectos, ao controle por meio de discursos de poder. Dai
a nogdo trabalhada tanto em David Marshall (1997) como em Graeme
Turner (2014) da celebridade como um discurso (celebrity discourse).
Esse discurso opera para articular e legitimar formas de subjetividade
em que se valorizam o individualismo e a competitividade. Natura-
lizam-se nogdes de meritocracia, de recompensa por esfor¢o. “A gover-
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namentalidade ¢ atingida por meio da producdo de papéis-modelo e
relatos morais que ou reconciliam e conformam as pessoas comuns as
situagoes de subordinagdo ou fornecem a elas formas de escapismo para
a vida imediata e dura” (ROJEK, 2001, p. 55). As celebridades sdo, nessa
perspectiva, forma de controle das massas. Esses autores reconhecem
possibilidades de negociagdo dos significados com o publico e poténcias
transformativas, porém, de certo modo, a ideia prevalecente é de que as
celebridades submetem as audiéncias aos regimes de poder.

Nessa revisdo das trés principais abordagens no estudo de celebri-
dades, Richard Dyer é apresentado como expoente da ultima delas, da
posicao pds-estruturalista. Nela, a celebridade é “um campo de poder
relacional em desenvolvimento” (ROJEK, 2001, p. 50). Ela emerge por
meio da articulagdo entre textos diversos e entre diferentes campos de
interesse, que incluem o do publico (audiéncia). “Para usar um termo
do pds-estruturalismo, a celebridade é ‘intertextualmente’ construida e
desenvolvida” (ROJEK, 2001, p. 50).

No livro Stars, de Dyer, a proposta de analise da imagem da celebri-
dade é apresentada no capitulo 6, apds a discusséo, no capitulo anterior,
sobre a nogdo de tipo social. A partir de Orin Klapp (1962), Dyer assi-
nala que os tipos sdo figuras simplificadas que encarnam valores de uma
sociedade. Conservadores, alternativos ou subversivos, os tipos sdo cons-
truidos com poucos tragos que podem expressar valores dominantes ou
em desaprovagao em uma sociedade. Eles sao imagens compartilhadas,
facilmente reconheciveis e estdveis, isto ¢, em uma narrativa, suas carac-
teristicas gerais nao se alteram. Dyer (1999) contrapde o tipo a perso-
nagem romanesca individualizada, “que é definida por uma multiplici-
dade de tragos que nos sdo somente revelados gradualmente ao longo
da narrativa, uma narrativa que é articulada ao crescimento e desen-
volvimento dessa personagem [...]”. Os tipos estao para as personagens
como os géneros estao para os filmes, uma vez que a expressao filme de
género, nos estudos de cinema, designa narrativas que reiteram padroes
de histdria e que remetem a aspectos de um conjunto de filmes ante-
riores (VENTURA, 2010).

Dyer (1979) identifica no cinema hollywoodiano do periodo tipos
como os do mocinho, da pin up, do cara durdo, do rebelde e da mulher
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independente. O pertencimento a sociedade, ainda que com a encar-
nac¢ao de valores questionados por ela, é o que separa os tipos dos este-
redtipos. Klapp trabalha essa distingao geograficamente (os tipos sao
imagens estadunidenses; os estere6tipos sdo nao estadunidenses), e
Dyer (1999) a retrabalha socialmente, pois entende que a questdo de
pertencimento pode ser examinada dentro de uma mesma sociedade,
cujas relagoes de poder definem os incluidos e os excluidos (periféricos
e marginais), que sao estereotipados.

Para Dyer (1979), os tipos sao a matéria de que emergem as cele-
bridades. Elas estdo vinculadas a um tipo geral, num hibrido da perso-
nagem de cinema e de elementos particulares e pessoais da celebridade.
Nisso consiste a especificidade da estrela. Para Stanley Cavell (1979),
a estrela ndo é um ator/uma atriz, pois esses, no teatro, sio uma midia
que se apaga para que a personagem aflore, se manifeste. “No palco, ha
dois seres, e o ser da personagem toma de assalto o ser do ator, o ator
somente sobrevive moldando-se” (CAVELL, 1979, p. 28). O performer,
diferentemente, leva o papel para si mesmo. “O artista de tela de cinema
explora seu papel como a um sdtdo e faz um balango de seus atributos
fisicos e temperamentais: ele empresta seu ser ao papel e aceita apenas
o que se encaixa. O resto é inexistente” (CAVELL, 1979, p. 28). O que
ele leva a tela é um estudo, um planejamento da fusao de suas carac-
teristicas pessoais e as do tipo. O papel social torna-se personagem de
ficc¢ao com suporte dos atributos da celebridade. Atam-se, desse modo,
aspectos singulares e subjetivos da celebridade, elementos de estrutura
social e o plano ficcional.

Assim, Dyer afirma que:

As estrelas encarnam tipos sociais, mas as imagens das estrelas
sdo sempre muito mais complexas e especificas do que os tipos.
Os tipos sdo, de certo modo, a base para a constru¢do de uma
determinada celebridade. A imagem é composta por meio de um
arranjo de textos mididticos.

[Uma estrela é produzida intertextualmente. Sua imagem ¢]
extraida de textos midiaticos que podem ser agrupados como
promogao, cobertura jornalistica, filmes, critica e comentario.
(DYER, 1979, p. 60).
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A celebridade ¢, portanto, tomada como um texto midiatico formado
pela articulagao de varios outros textos midiaticos. A primeira cate-
goria (promogao) ¢é, de acordo com Dyer, a instancia mais deliberada
de produgao de imagem, e envolve (1) material destinado a divulgar
a estrela, tais como releases, publicacoes de fa clube, fotos em que a
celebridade anuncia produtos; (2) material que promove a estrela em
um filme especifico. A segunda categoria refere-se ao que a imprensa
publica, descobre e revela sobre a estrela, em entrevistas, flagras, colunas
de fofoca etc. O terceiro é o ambito do texto filmico, do papel represen-
tado pela estrela na narrativa ficcional. Dyer enfatiza a nogao de que um
filme pode ser um instrumento ou veiculo para a estrela, isto é, roteiros
podem ser escritos com uma estrela em mente; historias, alteradas em
funcao dela. “O veiculo pode proporcionar uma personagem de um tipo
associado a estrela [...]; uma situagdo, cenario ou contexto geral asso-
ciado a ela [...]; ou oportunidades para que a estrela exiba suas habili-
dades [como dangar e cantar em um musical]” (DYER, 1979, p. 62). Por
ultimo, a critica e o comentario, “aquilo que é dito ou escrito por criticos
e autores sobre uma estrela em termos de apreciacdo ou interpretacio’
(DYER, 1979, p. 62). A categoria refere-se a textos contemporaneos e
subsequentes (como obituarios e artigos produzidos sobre a celebridade
apds a fama).

Um quinto conjunto de textos pode ser adicionado a esses quatro
identificados por Dyer: um conjunto referente aos textos autobiogra-
ficos — dos géneros mais canonicos, como a autobiografia, as formas
digitais contemporaneas. O modo como a estrela narra a prépria vida
ou nos oferece sua versao acerca de eventos publicos ou privados atua
na construgao da imagem dela. Evidentemente, a experiéncia de vida de
uma celebridade pode ser comunicada na entrevista midiatica, assim
esse campo seria mais ou menos coberto pelo jornalismo na segunda
categoria proposta por Dyer. No entanto, pressupoe-se que, no texto
autobiografico, o “eu” que nele enuncia seleciona e possui mais controle
da face que deseja construir e tornar publica. Por isso o considero um
quinto conjunto importante e separado de textos.

As formas digitais de enunciagio do eu, como o Instagram, sdo parti-
cularmente complexas, uma vez que nelas se estabelece o efeito de um
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“eu” que nos fala diretamente e nos faculta seu ponto de vista por meio
de fotografias e videos. Mas esse “eu” da celebridade ¢ ao mesmo tempo
uma personagem, ndo apenas na concep¢ao de uma dramaturgia coti-
diana que diz respeito a todos nés, como em Goffman (2014). Nem,
ainda, somente pelo fato de ali tornar-se irremediavelmente um ser de
linguagem. Como propde Paul de Man (1979), o discurso autobiografico
¢ uma prosopopeia, ou seja, um ato de coloca¢do de mascara.

Refiro-me, contudo, a instancia de uma personagem modulada por
intermedidrios culturais e que se commoditiza e se torna marca. No
entanto, como propde Banet-Weiser (2012), o binarismo entre auten-
ticidade e mercado néo alcanga, em termos explicativos, o modo como
o mundo material penetra hoje a vida dos sujeitos. Para Banet-Weiser,
a cultura das marcas é um logos que opera na vida cotidiana e aciona
praticas ndo somente econdmicas, mas também politicas e culturais.

As midias sociais sao lugar privilegiado para se apreender como
sujeitos contemporaneos, célebres e andnimos, interpelados pela
ideologia neoliberal tornam-se, nos termos de Dardot e Laval (2016),
“empresas de si mesmo”: sujeitos que aplicam a prépria vida vocabu-
larios e estratégias antes atinentes a corporagdes. Na racionalidade
neoliberal, “todas as [...] atividades [do sujeito] devem assemelhar-se a
uma produgdo, a um investimento, a um calculo de custos. A economia
torna-se uma disciplina pessoal” (DARDOT; LAVAL, 2016, p. 331).

A categoria cultural das celebridades é definida pela commoditizagdo.
Celebridades sao um tipo de mercadoria e, como assinala Turner (2014,
p. 37), “podem desenvolver sua persona ptiblica como um ativo comer-
cial”. De acordo com o autor, as celebridades sdo desenvolvidas para o
lucro financeiro, logo, a categoria afina-se como esse tipo de subjeti-
vagdo capitalista hoje generalizada como racionalidade.

3 Interpretacio de totalidades complexas

Contudo, se, como afirma Dyer, a celebridade do cinema é mais
complexa do que o tipo, embora se desenvolva a partir dele, é também
possivel dizer que a celebridade é mais complexa do que uma merca-
doria, embora esteja fortemente vinculada a 16gicas econémicas.

Voltemos a questao do ambito autobiografico como manifestagdo de
pensamento e conduta de vida. Na minha pele é uma autobiografia de
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Lazaro Ramos (2018) cujo eixo central, segundo o préprio autor, ¢é a
histdria da formacido de identidade e construcio de consciéncia sobre a
experiéncia de ser um ator negro no Brasil. O excerto abaixo, reflexdo
sobre os papéis desempenhados por Ramos nas ficgdes, coloca-nos uma
série de questdes.

[...] Silenciosamente, decidi que, se tivesse que empunhar uma
arma, meu personagem nunca deveria fazé-lo “confortavelmen-
te”. Na cena em que eu seguro uma arma no Madame Satd, esta
claro que aquele ndo é o “lugar” dela. O personagem pertence
ao palco, ele representa a liberdade, a arma esta ali como um
equivoco.

Em O homem que copiava (2003) foi a mesma coisa. O perso-
nagem se atrapalha e torcemos para que ele largue logo aque-
le objeto que o tira da sua trajetéria. Mesmo sem ser perfeito,
esperamos que ele encontre sua vitoria de outra maneira. Con-
versei muito com o Jorge Furtado, e no Meu tio matou um cara
(2004) ele voluntariamente retirou a cena em que eu seguraria
uma arma. Jorge compreendeu que esta ¢ uma imagem muito
repetida, a do negro com uma arma na mao, ocupando o lugar
da marginalidade — e ai esta meu incomodo maior —, sem qual-
quer protagonismo, como se o negro fosse um acessorio de cena
para contar a histdria de outro personagem. Nao falo de prota-
gonismo no tamanho, mas na oportunidade de ter a sua histéria
mais aprofundada.”

Sao apenas simbolismos e nada mais? Seria isso um excesso de
zelo? [...] (RAMOS, 2018, p. 101-102)

Gostaria de ressaltar trés pontos desse trecho da autobiografia.
Primeiro, que o texto evidencia aspectos de um projeto politico-identi-
tario da celebridade, que possivelmente podera ser apreendido e confir-
mado, por andlise, com énfase na leitura social da narrativa, da filmo-
grafia citada. Segundo, revela a consciéncia de Lazaro Ramos sobre o
modo como signo e sociedade estdo articulados, o que nos remete a
propria abordagem dos estudos de Dyer, como assinalei por meio de
Prysthon (2010), no inicio deste artigo. Essas representacdes postas em
circulagdo na cultura midiatica possuem, como aponta recorrentemente
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Silverstone (2002), implicagoes éticas, pois afetam o modo como nos
relacionamos e contribuem ou nao para o cuidado e a responsabilidade
que assumimos com o outro na vida cotidiana. Terceiro, o texto identi-
fica um esteredtipo e propoe uma dupla investida contra ele: na ficgao
(na composicdo de personagens e reivindicagdo por protagonismo) e na
reflexdo que Lazaro Ramos propde ao leitor sobre esses papeis estereo-
tipados e estigmatizados, e que pode estimular, inclusive, a formagéao de
um olhar mais critico a ser direcionado também por esse mesmo leitor
a outras ficgoes.

Este é, porém, apenas um texto entre os varios outros que compdem
a imagem da celebridade Lazaro Ramos. A importancia desse texto
autobiografico esta também no fato de que ele busca orientar a leitura
das fic¢des protagonizadas pelo ator, em que podemos incluir narrativas
filmicas, teatrais e televisivas (séries e telenovelas). De modo intertex-
tual, essa imagem sera projetada por esses e varios outros textos, como
o noticidrio sobre o ator, a publicidade que o promove (assim como os
produtos que ele, como celebridade, promove), o Instagram do ator,
em que ele se apresenta como ator, escritor (ele escreve também livros
infantis), diretor e apresentador. Lazaro Ramos apresenta, no Canal
Brasil, o programa Espelho (atualmente na 14?. Temporada) que aborda
questdes raciais e sociais, de modo mais geral.

Esse é o primeiro pressuposto do método analitico de Dyer: aimagem
de uma celebridade constroi-se de modo intertextual, mas é uma “totali-
dade complexa” que demanda interpretagdo, pois ndo emerge de forma
espontinea do simples acimulo de textos. A imagem de uma celebri-
dade é polissémica isto ¢, ela possui multiplos significados, ainda que
finitos, pois circunscritos ao que os textos veiculam. Nesse sentido, Dyer
diferencia interpretagido de uso. Logo, o entendimento dessa imagem
resulta de uma tarefa hermenéutica, balizada na andlise, que se dife-
rencia dos usos afetivos dos fis na mediacdo. Essa polissemia é estru-
turada porque, em alguns casos, elementos da significagao podem se
refor¢ar na produgdo de uma imagem mais coesa (como parece ser o
caso de Lazaro Ramos). Outras circunstancias, porém, apresentam rela-
¢oes de oposi¢do ou mesmo de contradi¢do. “Nesses casos, a imagem
da estrela pode ser caracterizada por tentativas de negociagao, reconci-
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liagdo ou de mascarar a diferenca entre os elementos; ou simplesmente
por manté-los em tensdo” (DYER, 1998, p. 64). Dyer assinala ainda que
uma polissemia estruturada ndo significa fixidez, pois a imagem de uma
celebridade pode sofrer alteragdes ao longo do tempo.

Recuperemos, entdo, alguns dos pressupostos dessa abordagem inter-
textual em Dyer: (1) a imagem da estrela é produzida intertextualmente,
sendo que ela ndo resulta simplesmente da sobreposi¢do de textos, mas
das relacoes entre eles, interpretadas em termos de aspectos que podem
apontar coeréncias, ambiguidades e tensoes; (2) logo, essa imagem é uma
polissemia estruturada, isto ¢, comporta multiplos sentidos — porém nao
infinitos, que emergem dos elementos de significagdo; (3) essa imagem
possui uma dimensao cronoldgica. Ela desenvolve-se no tempo.

A andlise de uma imagem especifica, segundo Dyer, deve ter em
mente essa natureza da articulacdo entre textos midiaticos. Metodolo-
gicamente, contudo, a analise deve partir de categorias (headings) esta-
belecidas a partir de um exame prévio do desenvolvimento da imagem
da celebridade. Esse exame deverd apontar aspectos centrais que irdo
orientar o relato critico. Esses eixos, por sua vez, sdo apreendidos
a partir das referéncias mais reiteradas no conjunto de textos midia-
ticos. Na analise que Dyer faz da imagem da celebridade de Jane Fonda,
ele estabelece as seguintes categorias: Pai (sua genealogia familiar e a
relacao dela com o pai e ator Henry Fonda), Sexo (0o modo como as
representacdes da estrela estao vinculadas nos filmes, criticas, antincios
publicitarios, entre outros, ao apelo sexual), Atuagao (elementos concer-
nentes as habilidades performativas da atriz) e Politica (o apoio a poli-
tica de quatro areas entao tidas como radicais pela midia estadunidense:
as causas dos nativos, dos Black Panthers, contra a guerra do Vietna e
do feminismo). Em cada uma dessas categorias, analisam-se os diversos
conjuntos de textos mididticos. O passo final é o da interpretagao acerca
da imagem emergente em termos dos valores sociais que ela encarna.
Esse é um trabalho hermenéutico e em certo grau especulativo, pois
dependente de selecdes, énfases e habilidades de leitura.

Embora trate-se de método para estudo das celebridades, essa abor-
dagem é possivelmente realizada de modo intuitivo pelas audiéncias.



AABORDAGEM INTERTEXTUAL NO ESTUDO DE CELEBRIDADES: 69
ASPECTOS TEORICO-METODOLOGICOS

Nas eleicoes presidenciais brasileiras de 2018, houve reivindicagdes, de
parte do publico, por posicionamento politico que fosse coerente com
as atitudes da celebridade (vejamos, por exemplo, o caso de Anitta,
que nas elei¢oes presidenciais de 2018 foi cobrada a aderir a campanha
#EleNao contra o candidato Jair Bolsonaro). Essa coeréncia s6 pode
ser demandada se o publico identifica eixos centrais na composiciao da
imagem da celebridade - e essa composi¢do nao se da apenas por meio
da performance artistica, mas na relagdo entre os diversos conjuntos de
textos midiaticos. Evidentemente, essa totalidade mais complexa pode
também escapar a outros publicos ou mesmo ser lida de modo atraves-
sado por determinados grupos, uma vez que a celebridade é um campo
de afetos e a leitura que fas podem fazer da imagem dela é sempre desi-
derativa, logo, menos interpreta¢ao que uso — e é de uso e de apropria-
¢Oes que sdo feitas as mediagdes na cultura midiatica (SILVERSTONE,
2002; MARTIN-BARBERO; 1997).

4 Consideracoes finais

A abordagem intertextual foi desenvolvida como método para
andlise da imagem da estrela de cinema, contudo ela pode se estendida
a outros tipos de celebridade - inclusive aquelas nomeadas pejorativa-
mente de celetoides, subcelebridades, microcelebridades ou ainda cele-
bridades ordindrias —, uma vez que todas elas se constituem por meio de
textos e interacdes midiaticas. Para isso, contudo, é necessario abranger,
nessa concepgao de texto, novos conjuntos e espagos midiaticos.

H4, como vimos, a necessidade de ampliacdo das categorias. As
quatro categorias textuais apontadas por Dyer referem-se a ambitos
midiaticos preponderantes na década de 1970. Um conjunto sensivel-
mente importante hoje é o de textos das midias sociais digitais, em que a
propria celebridade ou um mediador cultural produz e coloca em circu-
lagdo suas representagdes. Esses textos estdo inseridos em complexos
interativos com as audiéncias de uma forma também nédo prevista
antes da emergéncia das midias sociais. A abordagem intertextual pode
considerar, ainda, portanto, o papel que essas audiéncias em interagdo
exercem na constru¢do das imagens das celebridades, assim como na
atualiza¢do e no redirecionamento delas. Que demandas, por exemplo,
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acerca de posicionamento politico sdo feitas pelos ptblicos e como essas
demandas se relacionam com a imagem projetada das celebridades?

Se, como afirmamos no segmento anterior, essa totalidade complexa
da imagem de uma celebridade é também possivelmente reconhecida
pelo publico, sua nogao também nao escapa as proprias celebridades,
que buscam conduzir semioticamente sua persona publica, com vistas
a construgdo do self como marca (brand). Nisso, tem-se em intensidade
na cultura da celebridade o que se manifesta, hoje, como racionalidade
neoliberal também na vida dos individuos comuns.

Uma importante contribui¢ao desse método proposto por Dyer é
que, ao conjugar textos filmicos e extrafilmicos, ele permite vislumbrar
passagens de mao dupla entre mundos ficcionais e a sociedade. O depoi-
mento de Lazaro Ramos citado neste artigo ressalta as implicagoes éticas
das representagdes cinematograficas no cotidiano e como os tipos e este-
redtipos vividos (ou recusados) em narrativas ficcionais podem estar
articulados a uma atitude politica da celebridade fora das telas, expressa
em conjuntos diversos de textos midiaticos. No nosso momento, em
que as politicas do reconhecimento se tornam um paradigma central
das lutas sociais, a andlise intertextual permite acessar e refletir sobre
dois dos aspectos centrais dessas reivindicagdes: o direito a fabula¢ao e a
representagdo, por meio de papéis considerados mais dignos nas narra-
tivas ficcionais; e a questdo da representatividade, referente a paridade
participativa nas economias da cultura. Portanto, para além da celebri-
dade como marca, o0 método permite-nos analisa-la como sujeito poli-
tico.
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CAPITULO 3

Personagens locais e celebridade
midiatica: tipos sociais e valores nas
experiéncias do religioso e do rural

RicaArRDO DUARTE

1 Introdugao

Nos nucleos comunicacionais inerentes as experiéncias tradicionais
do religioso e do rural'® existem rituais especificos entre os sujeitos: no

19 Importante destacar que quando mencionarmos a palavra “rural’, em alguns casos,
estamos considerando o espago rural ndo somente atrelado ao agricola e ao agropecuario,
mas também nos referindo aos distritos e pequenos municipios rurais. Ambos os espagos
sdo atualmente marcados por uma “condi¢do rurbana” de experiéncias mescladas do rural
e dos costumes dos contextos populares das cidadezinhas do interior brasileiro, mintscu-
los lugares que, apesar de urbanizados, conservam aspectos rurais em sua microeconomia,
sociedade e cultura. Dai o uso da expressio “rurbano” que comegamos a discutir em mea-
dos de 2014 (SILVA, 2014a). Vale aqui destacar que o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), em 2017, divulgou a classificagdo e as caracteristicas dos espagos rurais
e urbanos do Brasil. Neste relatdrio, o pais se mostrou menos urbano, apesar de 76% da
populagdo ser urbana. Hi um esfor¢o do Instituto para melhorar no Censo Demogra-
fico de 2020 com relagdo a diferenciagdo das dreas rurais e urbanas. Na nova topologia,
60,4% dos municipios existentes foram enquadrados como rurais, concentrando 17% da
populagio do pais. Para o IBGE, os municipios se classificariam em cinco tipos distintos:
urbano, intermediario adjacente, intermedidrio remoto, rural adjacente e rural remoto. A
“condigao rurbana” a que estamos nos referindo engloba os trés dltimos tipos de classifi-
cagdo ou simplesmente os municipios rurais com menos de 100 mil habitantes, que ainda
conservam tragos rurais em suas préticas sociais e em seus modos de ser e de fazer mesmo
em espagos urbanizados.
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primeiro grupo, as praticas estao marcadas pelas doutrinas da igreja,
pela relagdo de poder com o seu representante, por comportamentos
especificos que envolvem o sagrado; no segundo grupo, praticas fami-
liares estdo envolvidas com os costumes locais do trabalho, assinaladas
por relagdes hierarquicas e rituais. Os sujeitos de referéncia também
marcam essas experiéncias nas comunidades. Contudo, quando atraves-
sadas pelas midias, outros modos de viver despontam nas experiéncias
do religioso e do rural, em especial quando observamos a presenca e a
influéncia de famosos e figuras publicas.

Dois acontecimentos sdo importantes em ambos os nucleos midia-
tizados. Na segunda metade do século XX, vimos a intensificagdo
da presenca e da influéncia das midias de massa no meio rural, nos
pequenos distritos e municipios, motivada pela ampliagdo da eletrifi-
cacdo das dareas, pelas melhorias do sinal de internet e pelas politicas
publicas de incentivo ao consumo de bens eletronicos. Tematicas rurais
atravessaram as midias alcancando os programas de televisio para
publicos urbanos, enquanto que os elementos da cultura pop come-
garam a estimular os jovens nos contextos rurais tradicionais (produ-
zindo mudancgas na indumentaria, no jeito de ser e de falar, principal-
mente entre a juventude rural). O acontecimento da midiatizagdo nos
contextos rurais tornou ainda mais complexa a experiéncia tradicional
nesse nucleo comunicacional.

Na esfera do religioso, observou-se o crescimento de liderangas reli-
giosas como sendo celebridades e fiéis se comportando como fas, em
meio a adogdo das estratégias de linguagem das midias (promogoes,
extratos de noticias, slogans publicitarios etc.). Esses aspectos, por parte
das igrejas catolicas, intensificaram-se nos anos de 1990 quando o movi-
mento de Renovagdo Carismatica Catdlica (RCC) se encontrou com as
novas tecnologias de informagdo e comunicagdo. Através das midias,
a RCC buscou oferecer uma abordagem diferente e inovadora para os
modos tradicionais de doutrinag¢ao, renovando praticas tradicionais dos
ritos da igreja. Assim, o cruzamento do religioso catdlico com a cultura
pop (a midiatizacao do religioso) possibilitou novas modalidades de
vivéncia religiosa pelas midias.

A articulagdo das midias com esses nucleos comunicacionais da
experiéncia intensificou a discussdo sobre as tensdes especificas do reli-
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gioso (o sagrado e o profano) e do rural (o local e o global). Ao ofere-
cerem modos diferentes de vivenciar experiéncias e crencgas, as midias
produziram contetidos distendidos da experiéncia das tradigdes locais:
(a) a distensao das tradi¢des do sagrado na relagdo da cultura pop reli-
giosa — programas gospel de televisao, uso de uma sofisticada linguagem
midiatica, estratégias de visibilidade dos padres nas redes sociais; (b) a
distensao das tradigoes locais na relagao do rural pop - visto em uma
estética western, nas vestimentas do cowboy, na musica pop sertaneja,
na associagdo desses signos com as imagens das robustas maquinas
tecnologicas no campo e com as histérias de seus empreendedores.
Dessa forma, a cultura pop religiosa e o rural pop trataram de construir
suas narrativas e tecerem o fio de suas tramas, produgdes e significagdes
sempre se apoiando nas experiéncias sociais.

Nos circuitos de uma vida sem midias, essas tensdes especificas das
praticas sociais de cada esfera colaboram na construc¢io da fama local de
seus personagens de referéncia. Como caracteristicas, esses personagens
da vida real aceitam os papéis sociais que tenham a ver com aquilo que
as pessoas esperam deles, agregando simbolos, performando no social
e refletindo tracos dos valores na cultura. Em cidadezinhas do interior
e regides rurais podemos observar, com mais intensidade, esses tipos
sociais: o lider comunitario, o delegado, a professora, o médico, entre
outros.

Durante o I Encontro da Rede Interinstitucional de Acontecimentos e
Figuras Publicas se discutiu também este ponto: de que modo podemos
entender esses personagens locais admirados, conhecidos, respeitados
e proximos da experiéncia das pessoas comuns, sujeitos presentes e
influentes nas regides do interior brasileiro?

Este texto tem como objetivo iniciar uma reflexao a respeito dos
tracos socioculturais pelos quais podem se desdobrar e aparecer um
personagem local. Refletir sobre as condigdes pelas quais alguns valores
podem se envolver na composicio desse e como eles podem servir de
inspiracdo para outros personagens e para celebridades nas midias.

Dois aspectos sao importantes. A fama de um personagem do lugar
parece se constituir no processo de adaptacdo dele as tensdes de um
localismo: um quadro de valores (a rede de poder e das relagoes de forga
em um contexto) constituido em um conjunto complexo de negocia-
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¢oes socioculturais e simbolicas ja estabelecidas na histéria do lugar. O
outro aspecto seria a importancia dos circuitos socioculturais sem midia
na construgdo da fama nesses territérios. No localismo temos circuitos
nos nucleos da experiéncia das pessoas comuns em torno de costumes
locais. Aqui, destacamos especialmente as experiéncias do religioso e do
rural. Nestas esferas, circulam valores que atestam os atributos da fama
de uma figura publica religiosa (o padre ou o pastor) e a de um sertanejo
rustico ou uma pessoa comum que se torna destaque em uma localidade
do interior.

Nos limites deste texto, iremos falar somente do padre e do serta-
nejo riistico, dois tipos sociais comuns nessas localidades do interior
brasileiro. Seriam personagens mais inclinados a histdria e a cultura do
lugar, participantes das praticas das esferas da experiéncia do religioso
e do rural (o tipo “sertanejo rustico” entendido aqui como o jagungo,
o tropeiro, o vaqueiro, os cangaceiros, os capitdes do mato, os capa-
tazes, os boiadeiros e similares). Esses personagens locais ndo seguem
distantes de serem famosos na regido: conhecidos, reconhecidos (para o
bem ou para o mal) e alguns até cultuados, com histdrias de vida capazes
de serem biografadas pelas midias.

Os localismos e seus circuitos condicionam a existéncia das praticas
nessas pequenas conversagoes (e siléncios) a respeito dos personagens
de referéncia no lugar. A partir dos circuitos menores sem midia, a fama
de um personagem do lugar pode circular pelas redes sociais das pessoas
comuns e, por algum motivo, alcangar as esferas de alta circulagao midi-
atica. A fama de um padre caridoso na localidade poderia alcangar
milhares de visualizagdes e centenas de likes no Youtube (por inicia-
tiva dos fiéis ou do prdprio padre); a performance de um tio vaqueiro
e seus bons conhecimentos praticos do trabalho na fazenda pode ser
filmada pelos sobrinhos e postada nas redes sociais, alcan¢ando dezenas
de comentarios e compartilhamentos. Os tipos do padre caridoso e
do vaqueiro se configuram como tipos populares nas midias, mas sio,
sobretudo, tipos que dizem muito sobre os ntcleos da experiéncia das
pessoas comuns.

Essa possibilidade de circulagao das experiéncias de vida das pessoas
comuns nas midias propiciou a ampliagdo da visibilidade dos persona-
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gens locais que ja existiam e que encarnam os valores cultuados pelos
locais: a simplicidade e a caridade de um padre e a fama do tipo serta-
nejo rustico (seu jeitao rude, o estilo cowboy, esbanjando virilidade e
coragem). E tais valores podem alcangar as hostes da cultura pop reli-
giosa e rural pop nas midias.

Em fungdo do objetivo deste texto, iremos nos concentrar na figura
publica do padre (nucleo da experiéncia do religioso) e na figura do
sertanejo rustico (que representa o rural),” ambos entendidos como
personagens locais de referéncia entre as pessoas comuns moradoras de
pequenas regides do interior brasileiro. Sdo personagens que, de algum
modo, circulam pelas redes sociais dos familiares, amigos, conhecidos
e parentes. Importa apontarmos para os fatores diversos que atuam na
posicdo de destaque que adquirem nas esferas especificas da experi-
éncia. Em seguida, para entender como os tragos desses tipos podem
estar presentes e influentes nas celebridades, destacamos a figura publica
do padre Alessandro Campos, o “padre sertanejo do Brasil”, celebridade
que agrega tracos dos dois tipos sociais.

2 Os tipos sociais nos circuitos entre a vida e as midias

Alguns personagens locais podem ser tomados como célebres por
suas qualidades unicas atribuidas pela comunidade?. A fama deles se

20 Importante ressaltarmos as diferengas das nogdes de figura publica e famoso. O padre
da localidade seria uma “figura publica’, termo reservado para aquelas pessoas que ocu-
pam cargos ou posigoes sociais que dizem respeito a vida coletiva e, assim, pessoas com
responsabilidade para com as ideias de bem comum e de interesse publico, necessitando
de transparéncia em suas agoes e delas prestar contas (FRANCA, 2014). Ja o sertanejo
rustico estd associado a qualquer sujeito com certa repercussao social na localidade, sendo
a ele associados os termos farma e famoso. O termo idolo estaria associado ao consagrado,
enquanto que a palavra celebridade condensaria o significado de todas essas palavras (Id.
Ibid).

21 Interessante lembrar aqui de um album de figurinhas criado pelo historiador Wilber
Skaull, que reuniu fotos de pontos turisticos, personalidades famosas e momentos que
marcaram a cidade de Divindpolis/MG. Na busca de se tornar conhecido, reconhecido e
cultuar famosos locais, o dlbum do historiador organizou 185 personalidades divinopoli-
tanas, sendo 60 ainda vivas entre poetas, jornalistas e escritores. Nomes como da poetisa e
professora Adélia Prado estdo no album, junto com famosos locais anénimos, pessoas que
deram seus nomes as avenidas, pragas, ruas e bairros da cidade.
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associa a um tipo social e/ou a alguma posi¢ao de destaque valorizada
em uma sociedade. Na pequena cidade do interior, o padre seria uma
figura publica com uma vinculagdo mais institucional, enquanto que o
sertanejo rustico pode ser qualquer pessoa admirada na familia, entre
os amigos e vizinhos, por conta de suas habilidades, de sua valentia,
de seu carisma. Ha um localismo, como dissemos, que atesta tais atri-
butos naquele lugar em uma rede de relagdes. E, no dia a dia, os compor-
tamentos que buscam uma comunicagdo regulam os modos como os
locais lidam com essas figuras publicas e esses famosos. Tais praticas
cotidianas condicionariam a fama dos sujeitos.

Existem os circuitos da vida nas localidades e os da alta circulacio
midiatica, por onde os comportamentos podem mudar na medida em
que o personagem de referéncia na localidade alcanc¢a as midias locais
e, em alguns casos, as esferas de alta circulagdo midiatica. Daremos
destaque a dois tipos.

O padre na localidade. Os fiéis e moradores do lugar escolhem
manter certos relacionamentos com o padre da localidade. Sinais de
respeito e admiracéo estdo entre os modos de lidar com o paroco. Mas a
partir dos circuitos locais, onde ja se celebram a presenca e a influéncia
do padre, a fama da figura publica pode alcangar outras dimensdes da
circulagdo. Seria o caso, por exemplo, do padre Cicero Roméo Batista.

Famoso nos circuitos mais restritos dos fiéis, o padre Cicero alcancou
as hostes mais amplas se tornando idolo entre milhares de pessoas no
pais. Cicero comegou a se tornar conhecido nas localidades das regides
do Crato, interior do Ceara, no século XIX. Adaptou-se ao localismo
religioso cultuado por fiéis e politicos, ao ponto da veneragdo popular
ao padre ter sido, por mais de um século, rejeitada pela Igreja. Ele foi
acusado de difundir falsos milagres, estimular o fanatismo no povo e
se beneficiar financeiramente da devogao dos seus seguidores. Apesar
disso, a partir da segunda metade do século XX, as midias comegaram
a dar destaque a histéria do “padre maldito” (como ja foi chamado), em
especial no Cinema: em 1976 com o filme Padre Cicero: os milagres de
Juazeiro, de Helder Martins; e o longa O Milagre em Juazeiro, de Wolney
Oliveira, em 1992.

Portanto, a trajetéria da figura publica do padre Cicero atravessou
e marcou a experiéncia das pessoas, responsaveis pela transferéncia
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oral da histéria do padre para outras geragdes, nos pequenos circuitos
de conversagoes do sertdo cearense, alcangcando depois outras regides
rurais e urbanas do pais. Apos sua morte, a ambivalente figura de Cicero
ja representava o santo nordestino reverenciado pelo Brasil: alcangou
a esfera dos temas da literatura de cordel, dos livros de histéria, da
biografia e de algumas reportagens especiais.

O sertanejo rustico. Como argumentamos, qualquer sujeito préximo
da esfera da experiéncia das pessoas comuns no rural pode se associar
ao tipo exemplar do sertanejo rustico. Aqui iremos utilizar a figura do
jagunco, na tentativa de fornecer um exemplo desse tipo social. Candido
(2000, p. 130-132) ja dizia ser o jagun¢o um ambivalente. Ele vive nas
condi¢cdes de um mundo sem lei que é o sertdo, sociedade baseada na
competicdo dos grupos rurais “onde a brutalidade impde técnicas brutais
de viver” (o autor refere-se ao jagungo na obra de Guimaraes Rosa). E
depois Antonio Candido confirma que em Grande Sertdo: Veredas ha
um modo de ser jagunco: o “valentdo armado’, aquele que atua por
conta propria, o cumpridor de ordens, mas que por vezes se inclina na
direcido do heroéi idealizado nas novelas de cavalaria (CANDIDO, 2004).
Esse tipo social rustico do sertdo brasileiro se reveste de condutas ambi-
valentes entre a guerra e a paz, entre a virilidade e a falta de glamour
ou um tipo de glamour préprio, demonstrando comportamentos mais
coerentes que os outros homens, porque o sertdo assim o exige.

Pesquisadores como Antonio Candido e grandes romancistas
como Guimaraes Rosa se juntaram a outros que, por muitas décadas,
tentaram definir em estudos e romances esse tipo social mais enraizado
no popular, presente e influente no interior brasileiro. Tais defini¢des
ajudaram a entender o modo de ser brasileiro. “Sao muitos os que se
perguntam qual pode ser a sua fisionomia, a sua explicagdao ou o seu
conceito” (IANNI, 2002, p.1). Essas inquietagdes se elaboram em dife-
rentes textos classicos. Na literatura temos Macunaima, de Mario de
Andrade (o herdi sem nenhum carater); o Jeca Tatu, de Monteiro Lobato
(o trabalhador rural paulista que simboliza o caipira brasileiro); o Jodo
Grilo, de Ariano Suassuna (o pobre amarelo astucioso do sertdo)*.

22 Nos estudos socioldgicos, temos as inquietagdes de autores como Celso Furtado, Sérgio
Buarque de Holanda, Gilberto Freyre, Euclides da Cunha e outros, na busca de esclarecer
a histdria, as épocas, explicar raizes ou perspectivas do pais.
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Vale a pena ressaltar uma das interpretagdes, também original
e marcante, entre as que sdo recorrentes em diferentes estudos,
monografias, ensaios e narrativas literarias. Trata-se da visdo do
Brasil, de sua histdria, como uma constela¢do de tipos, com al-
guns dos quais se constroem tipologias, sendo que, em alguns
casos, desdobram-se em mitos e mitologias. A perspectiva “tipo-
légica” focaliza a realidade social ou a histéria do pais em termos
principalmente culturais, com nitidos ingredientes psicossociais.
E focaliza a sociedade, a politica e a cultura, seja em termos de
estudos de ciéncias sociais, seja em termos de narrativas litera-
rias, como setores ou circulos que podem ser tratados separada-
mente, nos quais haveria dindmicas proprias, certa autonomia. E
como se a historia do pais se desenvolvesse em termos de signos,
simbolos e emblemas, figuras e figuragdes, valores e ideais, um
tanto ou muito alheios as relacdes, processos e estruturas de do-
minagdo e apropriagdo com os quais se poderiam revelar mais
abertamente os nexos e os movimentos da sociedade, em suas
distintas configurages e em seus desenvolvimentos histéricos
(IANNTI, 2002, p. 1).

A tipologia do modo de ser brasileiro mostra que os tipos sociais do
nosso pais sao ambivalentes e contam a respeito das prdprias contradi-
¢Oes socioculturais e simbdlicas brasileiras. Estuda-los significa compre-
ender a dindmica prépria e autbnoma desses tipos, sua forte vinculagdo
com a experiéncia da vida. Tragos dos tipos sociais podem estar nos
personagens das midias, que constroem outras narrativas, diferente da
trama da vida real na qual se vinculam as histdrias desses tipos sociais.

A apropriagao desses tipos sociais pela cultura pop provoca a sua
desqualificagdo, vistos como mais préximos da cultura do consumo
descartével e deslocados das tensoes de seus processos sociais. Por outro
lado, esses tipos nas midias, apesar de pouco lastro com a experiéncia,
também possuem suas contradi¢des enquanto personagens midia-
ticos. Mesmo sendo ambivalentes, os tipos em personagens famosos e
figuras publicas nas midias continuam apaixonando as pessoas comuns
e dizendo muito das localidades e das regionalidades na contempora-
neidade.
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3 O protagonismo das pessoas comuns nos circuitos da vida

Franga (2014) enfatizou a necessidade de olharmos o porqué da
adesao das pessoas a certas figuras, famosos, idolos e celebridades, aquilo
que confere forca e atratividade do proeminente para alguns lugares e
nao para outros. Essa paixdo dos publicos ndo estaria apenas na estra-
tégia de produgdo e de visibilidade dos proeminentes, mas principal-
mente no cardter interacional do processo da fama. No caso dos perso-
nagens locais, o famoso e a figura publica precisam manter vinculos com
os locais, chamar a atenc¢do daqueles sujeitos ativos no centro da ordem
social, com ou sem rede social. Eles ostentam nesse centro aquilo valo-
rizado pelos locais nos circuitos da vida. Assim os proeminentes estao
mais préoximos do culto as narrativas de vida com enredos melodrama-
ticos de superacao, beleza, carisma, riqueza, pobreza, valorizados local-
mente e presentes nas midias. Antes da visibilidade midiatica, tais histo-
rias sobre o personagem local jd repercutem entre as pessoas comuns
como algo que vale a pena ser contado.

O personagem nas localidades influencia e se deixa influenciar esta-
belecendo uma negociagdo consciente (ou ndo) com a maneira pela qual
os locais enxergam as agdes. Goffman (2007), analisando os papéis e
as representacdes dos sujeitos na vida como um palco social, explica o
desempenho teatral das agdes do sujeito:

Por vezes, agira de forma teatral para dar uma determinada im-
pressdo para obter dos 143 observadores respostas que lhe inte-
resse, mas outras vezes podera também estar atuando sem ter
consciéncia disto. Muitas vezes ndo sera ele que moldard seu
comportamento, e sim seu grupo social ou tradi¢ao na qual per-
tenca (GOFFMAN, 2007, p. 67).

A reflexividade do personagem local se constitui na medida em que
ele se adapta ao localismo a que pertence. Tais a¢cdes no palco social
configuram um comportamento local, modos de ser e de fazer tipicos
do lugar, por onde os sujeitos buscam alcangar suas respostas e observar
o reposicionamento do proeminente em face de sua realidade. O loca-
lismo se define, entdo, nos nucleos das experiéncias das pessoas comuns,
nas quais eles afirmam e reafirmam atividades e negocia¢des por meio
dos gestos, dos olhares e da verbalizagao.
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A adaptacgao a esse localismo seria fundamental para se estabelecer
modos de lidar com o famoso e a figura publica na regido, ajustando
uma audiéncia junto a seguidores e simpatizantes que compartilham as
mesmas experiéncias de vida. As possiveis celebragdes da existéncia do
personagem dessas localidades na vida e nas midias podem ocorrer em
momentos e lugares distintos no cotidiano, que exaltam suas pequenas
praticas e falas dignas de entusiasmo, reveréncia e reconhecimento. A
dimensdo da fama varia conforme essas atividades se desenrolam nos
pequenos circuitos: momentos na vida coletiva, redes sociais, foto
no jornal da cidade, conversas com os fas nas ruas, rapidas aparigoes
circunstanciais ou em fun¢do de um acontecimento na localidade.

Por vezes, o personagem pode ter ajuda das pessoas comuns em suas
estratégias amadoras de producao e de visibilidade (ndo tao sofisticadas
como na grande midia), se apropriando das tecnologias ao alcance.
Trabalhando sua posigdo de destaque junto com seus colaboradores, o
personagem na localidade se situa mais proximo da experiéncia compar-
tilhada pelos locais. Ha, portanto, certo protagonismo do senso comum
nesse processo, na medida em que a fama do personagem local estaria
condicionada pelo cardter interacional junto a experiéncia das pessoas
comuns.

Braga (2017) mencionou esse protagonismo ao sinalizar as incidén-
cias das experimentagdes do senso comum que atravessam 0s espagos
da producao especializada, na medida em que sujeitos nao especiali-
zados se apropriam das técnicas de produgdo, de performance e das
tecnologias.

Observamos incidéncias diversas de logicas em dupla diregao: ja
nao sé dos campos especializados para a cotidianidade, mas tam-
bém dos espacos da experimentalidade tipica de senso comum
para espacos especializados. Essa dire¢do inversa leva a que os
campos especializados passem a receber estimulos, reivindica-
¢des, proposi¢des que os tencionam (e que podem ser, é claro,
incidéncias favoraveis ou tencionadoras) (BRAGA, 2017, p. 62).

Se antes aquele sujeito de referéncia na localidade ja desejava se
tornar famoso nas midias, mas precisava do conhecimento das estra-
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tégias sofisticadas de produgdo e de visibilidade do mundo especiali-
zado das midias (técnicos, profissionais); na atualidade o universo nao-
-especializado dos amadores e “fazedores por conta propria” estimula
a produgdo amadora e o ajuste das proprias estratégias de visibilidade,
apontando para um protagonismo do amador sobre o especialista.
Assim, trabalhando mais inclinado a experiéncia nesses territorios, o
protagonismo funciona como uma espécie de ouvidoria do personagem
local, orientando-o quanto a um comportamento de acordo com as
expectativas morais das pessoas na esfera da experiéncia da comunidade
(de fas e simpatizantes).

4 Aspectos interacionais dos personagens locais e das midias

As produgbdes mididticas estdo sempre atentas a um processo de
captura e reconfiguragido dos aspectos reconhecidos e cultuados entre
determinadas praticas sociais. Assim as midias incorporam os tipos
sociais (classicos e contemporaneos) aos personagens de suas narrativas
ficcionais ou ndo. O aparecimento seriado dessas produgdes, a publi-
cacdo diaria, a fruigdo com a esfera da experiéncia midiatica e o esti-
mulo as diferentes formas de viver nos ntcleos da experiéncia adensam
essa vivéncia. Cada vez mais o sujeito na tela precisa desempenhar um
papel, encarnar signos reconheciveis no real, emocionar publicos. Um
exemplo de como as midias se apropriam dos tipos sociais classicos do
interior brasileiro estaria nas antoldgicas telenovelas regionais.

Os tipos sociais nessas produgdes estao encarnados nos personagens
das tramas, refor¢ando ou criticando valores, praticas e perspectivas
encontradas no cotidiano. Em 1985, inspirados na Teologia da Liber-
tacdo, um icone dessas novelas regionais, Roque Santeiro, mostrou na
ficticia cidadezinha de Asa Branca o embate de duas visdes dentro da
igreja catodlica, encarnada em dois personagens: o padre Hipdlito, de
batina, chapéu e guarda-chuva pretos, mais inclinado aos valores da
religido e defensor da moral e dos bons costumes; e o padre Albano, sem
batina, vestido com calga jeans e camiseta, com uma atuagao politica
nas comunidades eclesiais de base, no entremeio entre as necessidades
do povo e do poder da localidade. As novelas regionais sempre flertaram
com os tipos sociais locais ambivalentes do interior brasileiro. Nao sé
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padres, mas também vaqueiros, jagungos, capatazes de fazenda e simi-
lares, personagens que demonstravam for¢a, coragem e valentia, como
visto em novelas como O Rei do Gado e Renascer, da TV Globo. Nessas
produgdes, temos a captura de tragos dos tipos sociais nas culturas locais
e sua reconfiguracdo em personagens das novelas.

Mas além da estratégia de associar esses tipos aos personagens ficti-
cios, existe um tipo mididtico classico, o apresentador de programa
popular da televisdo. Pelo seu desempenho na tela, esses tipos popu-
lares nas midias se associam aos valores envolvidos com os personagens
encontrados entre as pessoas comuns. Assim como nos personagens
ficticios em que se atribui ao ator ou & atriz o sucesso do personagem
junto ao publico, o sucesso de um apresentador televisivo é também
atribuido ao seu desempenho e a sua trajetoria.

No classico A Noite da Madrinha, de 1972, o pesquisador Sérgio
Miceli mostrou os mecanismos de projecao e de identificagao na relagao
do publico fiel com a apresentadora Hebe Camargo. Tais mecanismos
se ancoraram na perspectiva da apresentadora como uma mulher gente
como a gente, semelhante a uma mulher como qualquer outra que
assistia ao programa. A trajetéria de Hebe como apresentadora comega
com sua estreia na televisdo em 1955, com o primeiro programa femi-
nino da televisdo brasileira, O mundo é das mulheres, e nos anos de 1960
e 1970 consolidou seu estilo: a imagem de apresentadora como mae,
filha e dona de casa; a conselheira fiel e popular que recriava o ambiente
familiar e acolhedor da sala de estar. O mérito, entdo, nio estaria apenas
no sucesso de um tipo midiatico, mas, sobretudo, no desempenho de
Hebe na tela.

De modo semelhante, observamos a trajetdria e o desempenho dos
apresentadores dos programas de auditdrio dedicados a tematica rural e
aos modos de vida da pequena cidade do interior. Em 1980, a atriz Ignez
Magdalena Aranha de Lima (a Inezita Barroso) comegou a apresentar
o programa Viola, Minha Viola na TV Cultura. Inezita ja era conhe-
cida por ter comecado a tocar viola em publico nos anos de 1950, algo
impensavel para uma mulher da época. Ela também tinha a fama de
ter realizado a primeira gravagdo de musica caipira em 1953, “Marvada
Pinga”, cantada até hoje por muitos cantores sertanejos. Conduziu seu
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programa de auditério de 1980 até 2015, sempre trazendo a esséncia da
musica caipira, exigindo instrumentos acusticos em seu programa, com
plateia composta por um publico fiel e apaixonado.

A partir de 1981, tivemos a estreia do ator Rolando Boldrin como
apresentador de programas musicais em diferentes emissoras de tele-
visao: Som Brasil (TV Globo), Empério Brasileiro (TV Bandeirantes),
Empério Brasil (SBT), Estagdo Brasil (CNT/Parana).”

O publico apaixonado por Inezita e Boldrin - apresentadores icones
dos programas da televisdo brasileira voltados para os espagos rurais
do interior brasileiro - sempre ird nutrir alguma expectativa em relagao
ao desempenho dos apresentadores no palco. Quando se assiste ao
programa Sr Brasil %, por exemplo, o publico espera o quadro Causo do
Dia, momento em que Boldrin comega a contar histdrias engracadas de
matuto ao lado da viola. Ali o desempenho do apresentador se assemelha
a alguém da familia que, no alpendre da casa da fazenda ou na roda de
viola ao redor da fogueira, contava histdrias engracadas para passar o
tempo, divertir e distensionar as pessoas dos problemas cotidianos.

Tanto nas novelas quanto nos programas de televisdo (como também
em filmes, seriados, noticidrios, em impressos e em contetidos web), os
personagens ficticios, as figuras publicas e as celebridades desempenham
papéis que, de algum modo, buscam ocupar um lugar de interlocu¢do na
relagdo com as comunidades. Os proeminentes inspiram valores da vida,
enquanto as pessoas comuns por vezes buscam nesses sujeitos alguma
distensao das praticas comuns da vida. E quanto aos personagens locais?
A trajetéria e o desempenho da figura publica do padre e do famoso
sertanejo rustico das regides do interior também podem apaixonar as
pessoas, porém ndo podemos esquecer que eles estio mais proximos
das tensoes especificas de suas esferas da experiéncia, no caso o rural e
o religioso.

A tensio especifica do rural: o local e o global. Uma das principais
tensdes do rural estaria na dicotomia entre vida rural (e das cidade-

23 Cf.: Enciclopédia do Itau Cultural, www.enciclopedia.itaucultural.org.br.

24 O programa “Sr Brasil” é produzido pela TV Cultura, transmitido pela TV Cultura e
pela SESC TV, mas também exibido pela TV Brasil. O quadro dentro do programa em
que o apresentador conta “causos” ao publico pode ser acessado diretamente pelo Youtube
digitando na busca: “O Causo do Dia Rolando Boldrin”
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zinhas do interior) e vida da cidade grande globalizada. Ao longo de
décadas, o mundo rural foi interpretado na comparagdo com o mundo
dos centros urbanos. O rural (mas também essas localidades do inte-
rior) visto como atrasado, lugar do sossego, das relagdes sociais mais
proximas, da culindria campestre, entre outros aspectos que diferem de
um modo de vida citadino. Esta tensdo aparece com mais intensidade
entre os jovens que, por vezes, desejam a cidade como lugar para conti-
nuar os estudos, aprender uma profissdo, conseguir emprego e renda
(mas, para isso, precisam deixar o trabalho familiar)*. Durante décadas,
houve um estimulo pelas midias ao modo de vida citadino, enquanto
que as producdes com tematica rural se valeram de um mundo rural
como lugar ocupado pelas grandes maquinas agricolas que produzem
alimento para o mundo (agrotec), administrado pelo cowboy-empreen-
dedor rural (agropop). Para alguns jovens dos contextos mais pobres
restou, como caminho, a propria saida desses lugares, precarizando o
esquema familiar da pequena agricultura (o trabalho coletivo, a sucessdo
da propriedade). A partir de seus habitos e costumes familiares, os
jovens de certa forma deixam de ser “jovens rurais” e passam a conviver
com os problemas dos jovens da periferia das cidades (violéncia urbana,
preconceito, trabalho precario etc.). Temos tensdes envolvendo jovens
rurais no ambiente urbano, mas tensdes também existem no atravessa-
mento de estilos globais da cultura pop no ambiente rural®.

A tensao especifica do religioso: o sagrado e o profano. A tensdo
da cultura pop no campo religioso foi bem dimensionada por Martino

25 Varios sdo os autores que discutiram essa dicotomia rural-urbana. Citamos alguns des-
ses autores em outras oportunidades (SILVA, 2014b; SILVA, 2018).

26 Assim como o padre Cicero, personagem local que dos circuitos da vida se tornou santo
reverenciado no Brasil, o musico Luiz Gonzaga saiu de Exu/PE, onde ja era famoso, para
se consagrar nacionalmente com cangdes e letras que diziam sobre essas tensdes entre o
campo e a cidade, mais especialmente entre o sertanejo rustico nordestino fora de sua
casa, morando na grande cidade. Trechos da antolégica Asa Branca falam do problema
das secas no nordeste, que braseiro, que fornaia, nem um pé de prantagio. Por falta d’dgua
perdi meu gado, morreu de sede meu alazdo. Assim como a asa branca, o homem sertanejo
rustico nordestino precisou bater asas do sertdo: Entonce eu disse, adeus Rosinha. Guarda
contigo meu coragdo (Rosinha, entdo, podendo também estar representando uma das cha-
madas “vitivas da seca”).
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(2015). De um lado, um conjunto de atividades de um corpo doutri-
nario, associado a um saber sacerdotal e, de outro, o entretenimento que
se vale de elementos como o erotismo e os elogios ao consumo, que se
mostram questionaveis pelas posturas doutrinarias. Mas desde os anos
de 1980 (com mais intensidade nos anos 1990) observou-se uma paula-
tina associagdo das midias de entretenimento com as praticas religiosas
catolicas e protestantes.

Se por um lado o senso comum pode apresentar uma tendéncia
em posicionar religido’ e ‘cultura pop’ como esferas separadas
da experiéncia humana, a observagdo atenta dessas praticas
sugere muito mais um entrelagamento permeado de tensoes e
articulagdes do que uma divisdo estanque” (MARTINO, 2015,
p. 60)

A intersegdo tensional da cultura pop religiosa estd entre os estilos da
cultura pop e as doutrinas religiosas. De modo mais especifico: a tensao
crucial provocada pelo atravessamento do pop no religioso esta na dico-
tomia do sagrado e do profano. Sobre este aspecto, veremos com mais
detalhes adiante.

5 O encontro do rural pop e da cultura pop religiosa: a figura do
padre sertanejo

Os padres mididticos proliferaram nas tltimas décadas. Quando eles
deixam de ter apenas fiéis na missa e passam também a arrebanhar fas
pelas midias, esses padres adquirem algumas caracteristicas impor-
tantes”. Isso porque mudam os comportamentos na interacdo do fiel
com um padre tradicional, quando o fiel passa a atuar também como fa
da celebridade. O padre tradicional obedece ao ritual da missa, estd inse-
rido em um cenadrio, interage com os objetos religiosos (o altar, o cdlice,
a hostia, a &mbula) e possui uma indumentéria especifica. O comporta-

27 Como dissemos, o surgimento e o crescimento dos padres midiaticos se deram a partir
do encontro do movimento de Renovagdo Carismatica Catolica (RCC) com as novas tec-
nologias de informagio e comunicagdo. Através das midias, a RCC buscou oferecer uma
abordagem diferente e inovadora para os modos tradicionais de doutrinagéo, renovando
praticas tradicionais dos ritos da Igreja.
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mento de interagdo do fiel (e aqui incluimos os catélicos praticantes e
nao-praticantes) no ritual da missa se constitui por gestos como o sinal
da cruz, as genuflexdes e outros. O evento da missa tem um significado
e divide-se em partes que definem esse comportamento do fiel com o
ritual e o padre: ritos iniciais, liturgia da palavra, liturgia eucaristica e
ritos finais. Contudo, o modo-fa de lidar com uma missa ao vivo na
televisdo é diferente e, mais ainda, quando temos um padre midiatico
atuante nas redes sociais e no programa de auditério da tevé. Aciona-se
um comportamento misto de fi/fiel como resposta do ptblico na inte-
ragao com a figura hibrida do padre midiatico.

Na categoria dos padres midiaticos da contemporaneidade, um deles
chama a nossa atengdo: o Padre Sertanejo do Brasil, Alessandro Campos.
Ele encarna tragos do tipo social do sertanejo rustico e o tipo midid-
tico do apresentador de televisdo, a0 mesmo tempo em que canta suas
musicas no estilo sertanejo e caipira. Como estratégia de producio, ele
se veste como um cowboy, por vezes danga com o microfone na méo
e sua performance no programa ao vivo é transmitida por um canal
da televisdo aberta. O padre sertanejo ou padre-cowboy nao possui
mais o lastro com a experiéncia da missa, mas sim com um programa
televisivo. Padre Alessandro ja foi apresentador, ao mesmo tempo, de
dois programas na tevé aberta, o Viva a Vida e o extinto Vem com fé. E até
hoje ainda segue a férmula de sucesso dos programas musicais de audi-
torio: propagandas ao longo do programa (vitaminas 6mega 3, remédio
para parar de fumar, entre outros), convidados para cantar, mensagens
biblicas, interagdo com a plateia e musica gospel no estilo caipira.

E, assim, o padre-cowboy utiliza as estratégias de produgao e visibi-
lidade nas midias, o que torna Alessandro diferente do padre Marcelo
Rossi, no programa da Santa Missa, transmitida pela Rede Globo todos
os domingos. O padre Marcelo interage com o publico dentro dos rituais
da missa, o que o faz mais institucional e inclinado ao “sagrado” da
celebragdo. Sendo mais midiatico, o padre-cowboy Alessandro se torna
uma figura hibrida. Ele ja foi chamado de padre-ostentagio e acusado
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nas redes sociais de falta de respeito com alguns idosos da plateia®, o
que destoa dos valores de humildade e simplicidade que alguns fiéis
esperam de um padre. Todavia, o modo-fi/fiel exigido para lidar com
o padre sertanejo solicita outro entendimento. O préprio Alessandro
ja reconheceu que possui um “jeitdo rude” no modo de falar, simples e
afinado com o povo da ro¢a. Essa ambivaléncia no jeito de ser se estende
para a indumentaria sexy, tipica do cantor sertanejo famoso, com signos
que fazem alusao ao rural: o chapéu que protege o lavrador do sol, a
botina do trabalho na lavoura e o cinto de pedao de rodeio e a viola.
A candidez, a abstengdo e a franciscanidade esperadas no jeito de ser
e nas vestimentas de um padre tradicional (vide o comportamento de
padres como Antonio Maria e Marcelo Rossi) se mesclam com signos
de sensualidade. Trajetéria e desempenho que misturam a missa e as
midias; relagdo com os objetos religiosos misturados com microfones,
merchandising, luzes, cAmeras, convidados e cendrios. Assim, aspectos
do sagrado e do profano se misturam no padre-cowboy. E, com isso,
o modo-fi/fiel por vezes parece confuso para o modo-fiel catdlico de
algumas pessoas acostumadas com a missa e o padre com batina: o
respeito pelo padre parece mesclar-se com o desejo de fa; os gestos reli-
giosos cedem espaco as palmas do programa de auditorio e as curtidas
nas redes sociais.

Desse modo, o padre-cowboy suscita uma discussdo importante que
envolve a tensdo do sagrado e do profano®. Iremos observar a figura do
padre: ha um corpo atras da batina, e ele funciona enquanto signo que
medeia o Deus catolico com os fiéis. Sua indumentaria é composta por
tunica, alva, estola, gola clerical, batina e outros acessdrios religiosos. A
igreja tenta direcionar o olhar do fiel na dire¢ao dos rituais e da figura de
santidade do padre, enquanto que as midias abrem outras perspectivas
e direcoes.-

28 Para entender os casos e acessar uma descri¢do do perfil do padre Alessandro Campos,
confira o site Radar de Celebridades, GrisLab/UFMG: http://grislab.com.br/celebridades/
padre-alessandro-campos/

29 Nos limites deste texto, nao vamos desenvolver a discussdo sobre a presenga da figura
do padre sertanejo entre fas/fiéis do meio rural e as questdes relativas ao local e a figura
publica nas midias.
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O corpo sempre foi uma preocupagio das religides, mas além da regu-
lagdo do corpo controla-se por vezes o que comer, o uso da maquiagem
e o que vestir. Como diz Martino (2013), o corpo nas religides tem uma
dimensao politica, ja que as escolhas ndo sdo sempre realizadas pelo
dono do corpo. Tanto na missa quanto no palco, ha um controle do que
se faz com o corpo e o que mostrar ja direciona o olhar. Na missa, tem-se
um discurso religioso que direciona o olhar do fiel.

H4, aqui, uma regulacido do olhar: o conceito de preservagao do
corpo busca, neste caso, evitar o olhar das outras pessoas. O con-
trole visual, lembra Foucault, é uma das formas contemporéneas
de “poder”: a existéncia de coisas que “ndo podem ser vistas” em
nenhuma circunstincia sdo indica¢des desse tipo de poder vin-
culado ao olhar (MARTINO, 2016, p. 123).

Nas midias, ha um outro discurso que responde a um outro controle
do olhar. Se na missa ha uma disciplina do olhar que preserva o corpo e
direciona o olhar do fiel ao sagrado, nas midias direciona-se o olhar do
fa na diregdo do corpo exposto do padre midiatico. No padre-cowboy ja
ndo existe tanto a regulagdo do sagrado, e atua com mais intensidade a
regulagdo do olhar profano das midias.

Nessa dimensdo politica das midias, o controle direciona o olhar
para a sensualidade do corpo exposto do padre. Por exemplo, no banner
publicitario para divulgacdo do CD do padre Alessandro, ele aparece
com uma calga skinny branca e um terco pendurado na cintura que faz
o crucifixo cair bem na altura da virilha. Nao se busca evitar o olhar das
pessoas aquela composi¢ao “sagrada-profana’, o punctum da imagem.

Em alguns momentos, os padres mididticos parecem trabalhar com
os rituais religiosos degradados (ELIADE, 2008), pois seriam “humanos
demais”, carregados do profano e que apenas conservariam vestigios do
homem religioso. A ideia que melhor representaria essa ideia seria a do
padre que desce do pedestal olimpiano do sagrado e se curva aos ordi-
narios no mundo profano da vida. Os padres midiaticos adotam essa
postura de destaque, falando também das coisas banais do cotidiano,
dando opinides sobre as pessoas, a respeito de temas nao-religiosos,
assumindo suas fraquezas.
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6 Consideragdes finais

Diversas questdes estdo postas para o debate. Abordamos a impor-
tancia dos tipos classicos, contemporaneos e os tipos mididticos — que
dizem muito a respeito da nossa sociedade — usados nas estratégias de
producao e de visibilidade dos personagens locais e midiaticos. Apresen-
tamos os circuitos menores da vida e das midias ao alcance das pessoas
comuns, que produzem um protagonismo interessante de ser observado
e que por vezes serve como colaborador da fama do personagem do
lugar. Procuramos discutir sobre dois tipos sociais nos nucleos de suas
experiéncias sociais (o padre/o religioso; o sertanejo rustico/o rural),
analisando tensdes especificas nas esferas dessas experiéncias e possiveis
distensdes produzidas pela figura publica do padre sertanejo nas midias.

O personagem local marca o lugar, pois parece estar mais préoximo
de um localismo nos nicleos da experiéncia de vida. Neste texto, nos
referimos aos locais das pequenas cidades do interior brasileiro, mas
existem também os famosos que marcam as localidades das periferias
das médias e grandes cidades. O padre e os sujeitos representantes do
sertanejo rustico nas cidadezinhas do interior ostentam aquilo que as
pessoas comuns sempre valorizaram nesses lugares. As relagdes sociais
mais proximas nessas localidades permitem ao personagem ajustar sua
imagem aos tipos sociais esperados pela sociedade. Por exemplo, espera-
-se uma atitude de uma professora, assim como se espera do prefeito, do
delegado, do médico, entre outros na mesma esfera da experiéncia.

As pequenas midias locais permitiram um protagonismo das pessoas
comuns que por vezes elegem seus personagens locais. Eles estdo juntos
compartilhando as experiéncias de superagdo, alegrias e satisfagdes
constituidas na histéria do lugar. Estamos falando de um personagem,
dirfamos, mais organico, alinhado ao localismo e que, apds sua morte
fisica, pode até trazer mais comogéo, poder de afetagdo e convocacio
entre os locais do que a morte da estrela de uma telenovela.

O padre-cowboy marca o nosso tempo. Um tempo em que as cele-
bridades se inspiram também nos valores envolvidos nos persona-
gens locais de referéncia que circulam pelos nicleos da experiéncia
das pessoas comuns. Os variados estilos sdo permitidos, assim como o
uso de tragos dos tipos sociais das culturas brasileira e estrangeira. As
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cangdes do padre Alessandro ecoam por pequenos circuitos da vida dos
catdlicos. Foram os fiéis que sugeriram ao padre gravar suas cangoes
em CD. Com as estratégias de producgao e visibilidade mais sofisti-
cadas, surgiu o padre-cowboy sob o rétulo do padre sertanejo do Brasil.
Por essas camadas, a figura publica do padre Alessandro circulou e se
estendeu ao padre-cowboy midiatico.

Sob o controle da institui¢ao midia, o padre-cowboy também inspira
uma aprecia¢do aos tragos do tipo social do sertanejo rustico no rural
pop (cowboy, viril, rustico, sensual, glamoroso) e busca conversar com
nucleos da experiéncia do religioso e do rural. O que se vé nas telas
estd emoldurado pela experiéncia das ambivaléncias das situagdes coti-
dianas, mas também articulado em interpretacdes sobre o que acontece.
A existéncia do padre-cowboy nas telas instiga acionar os detalhes envol-
vidos na moldura da cena. Como podemos compreender essa figura?
Por isso tivemos o objetivo, neste texto, de buscar entender as condigdes
pelas quais se desdobram os personagens locais do padre e do sertanejo
rustico e os valores envolvidos.

Quando um padre-cowboy encarna um tipo sertanejo rustico e
libera o olhar para seu corpo sensual, trata-se de um quadro em que ja
se espera certa tensdao ou que as pessoas nao compreendam como lidar
com tal figura em cena. Reconhecemos o padre na situa¢ao de um apre-
sentador de televisdo, mas também na performance de um cantor serta-
nejo, materialmente configurado no espago das midias.

Temos a narrativa do padre-cowboy distendida das experiéncias que
as pessoas comuns tém em relacio a um padre catdlico. Alguns fiéis
criticam o padre-cowboy por sua indumentdria, mas outros gostam e
apoiam. Ambos os grupos respondem com base em situagdes ancoradas
no mundo em que vivem. Entretanto, o padre possui dois tragos simpa-
ticos aos publicos: a vestimenta e a musica que remetem a um rural
pop (o cowboy e a moda caipira) e a performance de um apresentador
popular.

Essa figura ambivalente, entdo, fortalece a crenga no funciona-
mento do mundo em que as pessoas vivem, causando tensdes devido a
distensdo causada pela figura do padre-cowboy do padre catdlico tradi-
cional. Existem compreensoes anteriores ao padre-cowboy que rivaliza
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com sua figura e, a0 mesmo tempo, dialoga com tipos sociais locais.
E essa existéncia anterior estaria na compreensao que temos da figura
publica do padre e do sujeito sertanejo rustico. Ambas as figuras locais
antecedem a compreensao do padre-cowboy.

Assim, tragos do rural e do religioso estdo no padre-cowboy, que
cumpre o papel de evocar uma atmosfera rural e os costumes religiosos,
na tentativa de aproximagao e relacdo com pessoas desprendidas dessas
experiéncias; e, por que ndo, direcionar o olhar para uma conexao dos
locais com o mundo. Assim, canta-se e bate-se palmas com paixdo para
as cangdes que lembram o passado rural da infancia e da vivéncia das
coisas simples, assim como se juntam as maos para orar com fervor por
um futuro de paz para o mundo em que vivemos. Tudo isso sob a batuta
do maestro do padre midiatico no palco.

Referéncias

BRAGA, ]. L. Circulagdo & circuitos: situagdes. IN: CASTRO, Paulo
César (Org.). A circulagdo discursiva: entre producao e reconhecimento.
Macei6: Edufal, 2017.

CANDIDO, A. Jagungos mineiros de Claudio a Guimaraes Rosa. In:
CANDIDO, Antonio. Vdrios escritos. 4.ed. Rio de Janeiro: Ouro sobre
azul, 2004..

. O homem dos avessos. In: CANDIDO, Antonio. Tese e
antitese. Sao Paulo: T. A. Queiroz, 2000.

ELIADE, M. O Sagrado e o Profano: a esséncia das Religides. Sao Paulo:
Martins Fontes, 2008.

ENCICLOPEDIA Itaa Cultural de Arte e Cultura Brasileiras. Sio Paulo:
Itau Cultural, 2019. Disponivel em: http://enciclopedia.itaucultural.org.
br/. Acesso em: julho de 2019. Verbete da Enciclopédia.

FRANCA, V. R. V. Celebridades: identificagdo, idealizacao ou consumo?
IN: FRANCA, V.R.V; FREIRE FILHO, J.; LANA, L; SIMOES, P. (Orgs.)
Celebridades no século XXI: transformacdes no estatuto da fama. Porto
Alegre: Sulina, 2014.

GOFFMAN, E. A representagio do eu na vida cotidiana. 14%ed.,
Petrépolis, R]: Vozes, 2007.



96 CELEBRIDADES NO SECULO XXI

. Os quadros da experiéncia social: uma perspectiva de
andlise. Petropolis, R]: Vozes, 2012.

IANNI, O. Tipos e mitos do pensamento brasileiro. Sociologias, n.7,
Porto Alegre, jan.-jun. 2002.

MARTINO, L. M. S. Like a prayer: articulagdes da cultura pop na
midiatizacao da religido. IN: SA, Simone, Pereira de; CARREIRO,
Rodrigo; FERRARAZ, Rogério (Orgs.). Cultura pop. Salvador: Edufba,
2015, p. 57-72.

MICELL S. A noite da madrinha. Sao Paulo: Perspectiva, 1972.

QUERE, L. Entre o facto e o sentido: a dualidade do acontecimento. In:
Trajectos, Lisboa, n.6, 2005.

SILVA, R. D. G. da. Praticas comunicativas e representagdes do
urbano por jovens de contextos rurais brasileiros. Revista Mediagdo,
Universidade Fumec, Belo Horizonte, v.20, n.26, jan./jun. de 2018.

.Populag¢des rurais e estudos sobre a comunicagdo narecep¢ao
midiatica. Revista de Extensdo Rural DEAER/CCR da Universidade de
Santa Maria/RS, v.21, n.3, jul./set. 2014a. p.44-72.

Juventude em tramsito: atravessamento de sentidos
e narrativas televisivas no meio rural. 250f. Tese (Programa de
Pés-Graduagdo em Comunicagdo Social - PPGCOM). Universidade
Federal de Minas Gerais, 2014b.



97

CAPITULO 4

Tradicao e modernidade: representagdes
do vaqueiro na midia

Livia BARROSO

1 Introducao

A figura do vaqueiro faz parte da formacao social do sertdo nordes-
tino desde o processo de colonizacdo da regiao, sendo um dos prin-
cipais sujeitos que compde o mundo rural. Para se falar a respeito do
sertdo nordestino e sua realidade rural, é necessario fazer um esfor¢o
de olhar o vaqueiro, assim como para as representagdes que esse sujeito
convoca, seja no imagindrio popular, como heréi, ou apenas como o
homem que cuida dos rebanhos de gado nas fazendas ou comunidades
rurais dos sertdes. Sendo assim, é importante frisar que, neste trabalho,
iremos abordar apenas o vaqueiro enquanto um sujeito que se carac-
teriza enquanto habitante da regido brasileira denominada de sertao
nordestino - em trabalhos posteriores, pretendemos abordar o vaqueiro
em outros cenarios.

O objetivo deste trabalho é compreender como a figura do vaqueiro
¢ representada no ambiente midiatico. Focamos, especificamente, na
representacdo desse sujeito na literatura e na musica, por meio de uma
analise exploratoria da obra de Euclides da Cunha, Os Sertdes; da novela
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de Francisco Gil Castelo Branco, Ataliba, o Vaqueiro; além de duas
musicas de artistas do forré do Nordeste - Meu vaqueiro, meu pedo, da
banda Mastruz com Leite e Ndo deixo ndo, do cantor Mano Walter.

Para dar embasamento teérico, realizamos uma revisao bibliografica
sobre o rural brasileiro, localizando o sertdo enquanto territério rural,
e como o vaqueiro se encontra dentro desse meio. Recorremos, ainda, a
alguns autores (as) para o entendimento do conceito de representagao,
para nos ajudar a compreender como as imagens sdo construidas através
das experiéncias vividas pelos sujeitos sociais.

2 O mundo rural brasileiro e a insercio da figura do vaqueiro

O Brasil é tido como um pais de heranc¢a rural com uma base social
fora dos meios urbanos. Isso traz para o campo dos estudos rurais, em
um primeiro momento, trabalhos que tém como inten¢do descrever e
interpretar as populagdes rurais do pais com discussoes centradas no
entendimento da sociedade patriarcal rural, do dominio do latifandio e
na distin¢do de classe entre a cidade e a aldeia.

Segundo Sérgio Buarque de Holanda (1973), os reflexos da nossa
constitui¢do enquanto nagdo que se desenvolveu econdmica e social-
mente no campo teriam se preservado ao longo do tempo. No periodo
colonial, toda a vida acontecia nas grandes fazendas espalhadas no vasto
territorio, as cidades eram apenas pequenas concentragdes de pessoas
que tinham dependéncia direta do rural. Num primeiro momento da
histdria nacional, a distin¢ao entre o meio rural e 0 urbano se deu a partir
da diferenciagao da cidade/vila e da fazenda, numa clara adapta¢ao da
distin¢do classica europeia entre a cidade e a aldeia. Para Buarque de
Holanda, este esquema nao poderia ser simplesmente transposto para
a sociedade brasileira e aplicado a ela, por ser este um lugar de cara-
teristicas proprias e bem diferentes do que se tinha no Velho Mundo
como, por exemplo, a auséncia de uma burguesia urbana independente,
a afirmacao de senhores rurais, um regime escravocrata, a existéncia de
um patriarcado tradicional - elementos ja superados historicamente na
Europa, enquanto o Brasil dava os primeiros passos enquanto nagao.

Ao firmar a sua existéncia enquanto lugar rural, o Brasil intercala
sua histéria econdmica entre a exploragdo de produtos naturais e mine-
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rais — pau brasil e minérios (ouro, diamante) - e a produgdo de supri-
mentos agricolas por meio da monocultura e da criagdo de animais -
cana de agucar, café, soja, gado. A produgao em larga escala de inimeros
produtos fez do pais uma civilizagdo agricola (PRADO JR., 1992). Em sua
primeira fase, a base rural agraria pode ser diferenciada pelos produtos
de exportag¢ao e pelo cultivo de produtos secundarios por meio de ativi-
dades acessorias, ou seja, uma economia de subsisténcia para a manu-
tencao da mao de obra trabalhadora escravocrata das grandes lavouras e
posteriormente da mineragéo.

E nesse contexto da exploragdo da terra, ainda no periodo colonial,
que emerge no cenario do sertdao nordestino a figura do vaqueiro,
personagem de nosso interesse neste trabalho. O vaqueiro nordestino
surge no cendrio do processo de colonizagao das terras as margens
dos rios dos sertdes de dentro. Afinal, com a criacdo e a expansdo das
fazendas de gado para a manuten¢ao/alimenta¢ao da mao de obra bragal
nas minas no sul da coldnia, se fez necessaria a existéncia de um traba-
lhador para pastorar os rebanhos. De acordo com Tanya Brandao (2008),
o0 espago-geografico do sertdo colonial era um lugar marcado por uma
baixa densidade demografica, cuja populacao desfrutava de uma auto-
nomia singular, de modo que o vaqueiro, um dos habitantes principais,
vivia livremente.

O sertdo, enquanto lugar que esta em discordancia com tudo que se
vive na regido litoranea e na cidade, é o territério que sempre foi tratado
como afastado, distante da civilizagdo, habitado por selvagens, uma
nogdo de espago que foi sendo construida ao longo do tempo, desde o
processo de colonizacdo até meados do século XX (PIMENTEL, 1997;
BRANDAO, 2008).

Ainda no contexto do Brasil imperial, com a proibi¢do do trafico
negreiro e a implantagao da Lei de Terras em 1850, ha uma decom-
posicdo do complexo rural, que era caracterizado pela incipiéncia da
divisdo do trabalho. A producdo nas fazendas centralizava todos os
meios de trabalho, desde a mao de obra até os meios intermedidrios
e os de produgdo. “O complexo rural internalizava nas fazendas um
‘departamento’ de produgdo de meios de produgdo (insumos, maquinas,
equipamentos), mas ‘assentado em bases artesanais, com o ferreiro, o
carpinteiro, o pedreiro, o0 mecanico, o domador de animais, o seleiro
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etc” (GRAZIANO DA SILVA, 1996, p. 7). Sendo assim, a légica do
complexo rural era muito limitadora, centrada em apenas uma atividade
maior direcionada ao mercado externo, ou interno, como é o caso da
pecudria nas capitanias do sertdo. Quando havia boa aceitacao comer-
cial, a fazenda se mantinha, mas quando o produto decaia no mercado,
a produgao se resumia a manutengdo da for¢a de trabalho.

A aboligdo da escravatura permitiu que a divisao social do trabalho
fosse reconfigurada. A atividade no campo se especializou, os processos
desenvolvidos na lavoura — nesse momento estava em alta a produgdo
do café — agora conduzidos por mao de obra assalariada eram cada vez
mais direcionados® para a produgao de insumos agricolas de qualidade
superior ao que se cultivava até entdo. Isso porque o objetivo passou a
ser a geracdo de excedentes tanto para o consumo no mercado interno
como para a exportagdo. Um exemplo é o complexo cafeeiro, que modi-
ficou a estrutura agricola brasileira do periodo com uma produgao cada
vez mais diferenciada, gerando novas necessidades como, por exemplo,
a criagdo de estradas para o transporte do produto; a construgdo de casas
para a moradia dos trabalhadores das lavouras; novas linhas de crédito
e financiamento bancario; politicas de incentivo para a expansao da
produgdo. O complexo cafeeiro trouxe para o rural atividades e profis-
sionais (engenheiros, arquitetos, banqueiros) da cidade, além de acen-
tuar, segundo Graziano da Silva (1996, p. 9), a separagdo cidade/campo,
por meio da divisdo social do trabalho:

Em outras palavras, a expansdo das atividades “ndo-agricolas”
engendradas no seio do complexo cafeeiro paulista ndo podia
mais ser satisfeita internamente nas proprias fazendas, obrigan-
do a um aprofundamento da divisdao do trabalho e “delegando”
novas fungdes as cidades. Estabeleceu-se assim, a partir do com-
plexo cafeeiro paulista, uma mudanca fundamental, com a pas-
sagem de uma economia aberta e mercado interno que comegava
a estruturar-se a partir das industrias montadas nas cidades, mas
ainda voltada a demanda dos segmentos da prépria agricultura.

30 E importante mencionar que essa divisio social do trabalho foi um processo lento e
gradativo, que ndo ocorreu assim que a Lei Aurea foi assinada em 1888, e muitos trabalha-
dores das fazendas permaneceram por muito tempo desenvolvendo diversas atividades.
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Mesmo com o passar dos anos e uma possivel divisio do trabalho
no campo, a concentragao de terras por meio dos grandes latifundios e
a forma de sua utilizagdo caracterizaram a economia nacional, impul-
sionando-a, mas também trouxeram a tona questdes sociais impor-
tantes, como a concentra¢ao do uso da terra e seus beneficios por uma
minoria. Uma parcela significativa da populagdo rural nao dispunha de
terra propria e nem de condigoes e recursos para explorar “terras alheias
a titulo de arrendatario autonomo” (PRADO JR., 1987, p. 18). Para se
ter a dimensdo da dependéncia da maioria dos habitantes do campo
dos grandes latifundidrios, até a década de 1960 mais de 60% da forga
de trabalho da agricultura eram de familiares dos donos da terra e de
parceiros — agregados, arrendatarios.

A dependéncia do latifundio ¢ afirmada pela relagao do trabalhador
rural com a oferta de mdo de obra. Como a maioria da populagao rural
nao dispunha de terras proprias, impunha-se a necessidade de trabalhar
em fazendas de outros proprietarios, o que ocasionou uma grande quan-
tidade de trabalhadores em busca de atividades no campo. O resultado
da grande procura foi uma oferta salarial baixa e em condi¢des preca-
rias, e a dependéncia das leis impostas pelos latifundiarios. Outro fator
que contribuiu para a precariza¢ao do trabalho que, em sua maioria, se
aproximava de um trabalho servil, foi a auséncia de leis trabalhistas®
que falassem em beneficio dos trabalhadores rurais.

Outro marco importante no cendrio rural brasileiro foi o processo
de modernizagao técnica do campo, ocorrido logo apds a II Guerra
Mundial. De acordo com José Graziano da Silva (1996), o termo moder-
nizagdo é uma referéncia as transformagoes capitalistas na estrutura
técnica da produgao agricola, ou seja, a utilizagdo de insumos industria-
lizados em substitui¢do a agricultura natural e a inser¢do de maquindrio
na produ¢do, com o objetivo de aumentar a produtividade. A moder-
nizagdo das técnicas de produgao agricola traz uma reconfiguragdo no
ambiente rural, gerando a necessidade de mao de obra especializada

31 No Brasil, a primeira CLT (Consolida¢ao das Leis Trabalhistas) sé6 foi implementada
na década de 1950 no governo do entdo presidente Gettlio Vargas. A Consolidagdo das
Leis do Trabalho (Decreto-Lei n. 5.452) foi sancionada também por Gettlio Vargas em
01/05/1943.
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e, consequentemente, a segregacdo daquele trabalhador rural bragal,
desconhecedor das técnicas de manuseio das maquinas que adentraram
o espa¢o antes dominado por ferramentas rudimentares.

Quando olhamos para toda essa contextualizagio do mundo rural
brasileiro, podemos nos questionar onde estava o vaqueiro. O vaqueiro,
como bem destacou Tanya Brandao (2008), surge no meio rural e é
caracterizado como uma figura que ¢ livre, mesmo no Brasil colonial
e escravocrata. Posteriormente, com a crise do mercado de carne no
sertao (a producao de gado passou a se concentrar nos estados do Sul do
pais), o vaqueiro ira fazer parte da parcela da populagao que continuou
a cuidar dos pequenos rebanhos - agora ndo somente de gado vacum,
mas também de caprinos, ovinos e equinos. Além disso, ele se tornou
também um pequeno agricultor, juntamente com sua familia, sentindo
os efeitos da “moderniza¢do” do trabalho no campo.

Nesse contexto de tecnicidades, surgiram as politicas de incentivo
a industrializagdo da agricultura e também do trabalho no campo.
Wanderley (2000) afirma que é a partir dai que as grandes propriedades
rurais no Brasil foram definitivamente apropriadas como uma represen-
tagdo urbana. Tenham elas ou ndo um caréter produtivo, a propriedade
da terra estava associada a objetivos econdmicos, afastando qualquer elo
residencial e afetivo com o ambiente rural, ja que raramente o proprie-
tario do latifundio reside na terra.

Para a autora, os efeitos também sdo percebidos em outras catego-
rias sociais que habitam o campo, “entre os trabalhadores agricolas e
pequenos agricultores as formas precarias e insuficientes de acesso a
terra afetam a consolidagdo de lagos com o lugar de moradia e a dinami-
zacdo da vida social local” (WANDERLEY, 2000, p. 31). Para as fazendas
que lidam especificamente com a pecudria, o elo do proprietario com a
terra é também pequeno, ja que, de modo geral, quem cuida do rebanho
e também da terra é sempre o vaqueiro e seus familiares.

Outro elemento importante para a compreensao do rural brasileiro
passa pela propria defini¢ao do ambiente rural nacional. Aqui, toda sede
de municipio, independente do seu nimero de habitantes, é considerada
cidade, e a zona rural estd fora dos limites do que seria o urbano, sdo os
lugares de paisagens naturais e de usos da terra para a produgao agricola
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local, criagdo de animais ou também os espagos improdutivos. Mas uma
coisa é certa: os espagos rurais estdo sempre afastados e diferenciados do
urbano, como algo periférico e de dependéncia do que a cidade oferece
- servicos de saude, educa¢iao, comércio.

Quanto a populagdo rural brasileira, ela hoje esta caracterizada por
pessoas que tém relacdo de parentesco — vinculo com unidade familiar
agricola e lagos de vizinhanga - e pelos assalariados que permanecem
no campo. Apesar deste ser o principal tipo de populagao que reside nas
areas rurais no pais, em nossos dias, surge também um novo residente
no campo: aquele que vem deixando os centros urbanos, migrando para
o rural.

Isto acontece, sobretudo, 14 onde o meio rural foi afetado pelos
processos de descentralizagdo econdmica ou pode ser ofereci-
do aos “urbanos” como um produto de consumo. Nestas dreas,
com efeito, 0 meio rural é mais bem servido dos equipamentos
coletivos necessarios a vida moderna e dispde de meios de co-
municac¢do e de transporte eficientes, que o integram aos espa-
¢os regionais mais amplos, circunstancias as quais geralmente se
acrescentam a existéncia de condi¢des naturais - um clima espe-
cialmente agradavel ou uma paisagem particularmente bonita -,
um patrimonio cultural de grande riqueza, ou, ainda, a possibili-
dade de combinar o lugar de trabalho - rural ou urbano - com o
lugar de residéncia rural (WANDERLEY, 2000, p. 33).

Em um pais onde mais da metade dos municipios tem menos de 20
mil habitantes, além da dependéncia do rural com relacio ao urbano
ha também um entrelagamento das duas realidades. O contato entre os
que povoam os dois espagos permite uma troca social e grande proximi-
dade. Isso é possivel perceber por meio da introducao de elementos que
sempre foram exclusividade do ambiente urbano e hoje vem adentrando
a vida no campo, por exemplo: a eletricidade, os meios de comunicagdo
(televisdo e internet), os produtos de consumo. Um exemplo da intro-
ducido desses elementos antes exclusivos do urbano esta no uso cada
vez maior da motocicleta pelos vaqueiros para campear o gado. Hoje é
comum se encontrar pelas estradas das comunidades rurais vaqueiros
tocando os animais montados em suas motos.
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Outro momento importante para o rural brasileiro vem com a tenta-
tiva de sua modernizagdo. O projeto modernizador do campo brasileiro
nos anos de 1990, que tinha como base a necessidade imediata do pais
sair do atraso do desenvolvimento rural por meio do processo de trans-
feréncia de tecnologia (modernizagdo das técnicas de manuseio e cultivo
da terra) ndo foi bem sucedido - pelo menos nao quando se pensa no
conjunto do meio rural e na situagdo das populagdes rurais. A imple-
mentac¢do dessas mudancgas no campo foi realizada sem nenhuma troca
de experiéncia com as populagdes tradicionais que habitavam o rural -
era 0 moderno adentrando num espago até entdo habitado e habituado
com praticas que foram desenvolvidas no decorrer do tempo e transmi-
tidas oralmente de geragcdo em geragdo. A pratica da pecudria na lida
com o gado, sobretudo no sertdo nordestino, ¢ um dos lugares em que
a tentativa de modernizagdo vem ocorrendo lentamente. Nesse espago
territorial, o moderno dialoga diariamente com o tradicional, a ver pelo
trabalho desempenhado pelo vaqueiro que mantém muitos tragos do
passado, mas que tem absorvido caracteristicas da vida e do trabalho
moderno — discussdo que iremos retomar neste trabalho.

Com a utilizagao de tecnologias ja consideradas arcaicas para o
periodo, com o pensamento disseminado de que o campo é homogéneo
e com a imposi¢do das institui¢des financeiras, o pequeno produtor rural
familiar se viu frente ao desamparo econdmico, social e educacional.
A politica de inje¢do de tecnologias, principalmente com a inser¢ao
de maquinas agricolas, nao levou em consideragdo que o Brasil é um
pais de realidades rurais diversificadas e que necessitava/necessita de
projetos direcionadas para cada regido ou comunidade.

Nesse contexto de modernizagao tecnoldgica, o Brasil saiu de um
campo de instabilidade econdmica para se tornar um dos maiores
produtores de bens agropecudrios do mundo, sendo um pais represen-
tativo do agronegocio. Porém, o projeto modernizador do rural nio
passou da base tecnolédgica, ndo resultando na melhoria da qualidade
de vida das populagdes rurais: estas continuaram socioeconomicamente
em condigdes precarias. Ou seja, o fracasso da modernizagao do rural
- em que pese ou aumento da produtividade no espago dominado pelo
agronegdcio - se explica pela auséncia de politicas que pensassem nos
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residentes do campo, e ndo apenas na transformagdo e implementagao
de novas técnicas e tecnologias de trabalho e produgao.

Em razdo do insucesso da modernizac¢dao do campo, os estudos sobre o
rural na década de 1990 estiveram mais direcionados para os problemas
sociais do meio rural, e deixaram de lado a vertente dicotdmica entre
urbano (moderno, novo) e rural (atraso, antigo), ou ainda o tratamento
de rural como continuum. As pesquisas sobre o rural se voltaram para o
Novo Espago Agrdrio Brasileiro, que tinha como objetivo as novas ativi-
dades nao-agricolas, com a proposta de um novo mundo rural que ia
além do agropecudrio, ou seja, com 0s novos projetos de urbanizagdo
do rural.

E preciso ampliar essa velha nogdo de rural para além das
atividades produtivas tradicionais tais como culturas e criagdo
de animais e incluir no espago agrario a produgdo de servigos
(tais como lazer turismo, preservacdo do meio ambiente, etc) e
de bens nao-agricolas, como por exemplo, moradia, artesanato,
incluindo ai também as formas modernas de trabalho a domici-
lio, tdo comuns nos paises desenvolvidos (GRAZIANO SILVA,
1993, p.11).

Porém, a existéncia dentro do espago rural brasileiro de diferentes
realidades impossibilitou a implantacdo do novo mundo rural em todas
as regioes. Esse novo modelo foi desenvolvido voltado para regides
que tinham uma infraestrutura mais elaborada, um contingente consi-
deravel de pessoas e atrativos que possibilitassem o desenvolvimento
econdmico da regiao - locais propicios ao turismo, a produgdo de arte-
sanato, etc. Para as regides que o novo mundo rural nao alcangava —
entre elas o sertdo nordestino — o projeto de desenvolvimento vinha a
partir do empoderamento rural com incentivo a participagdo em coope-
rativas, sindicatos, associagdes e outros agrupamentos coletivos. Uma
abordagem critica do novo mundo rural aponta para uma modificagao
social e cultural no campo, por meio de uma tentativa de substitui¢iao
das atividades tidas como tradicionais do rural - a troca do trabalho
duro da roga e na lida com o gado pela prestagao de servico em outros
espagos (hotéis fazenda, lojas de artesanato), por exemplo.
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Outro ponto importante para a compreensao do rural no Brasil é
perceber que existe uma pluralidade de realidades, ou seja, sdo varios
rurais. Para Wanderley (2000), ha a necessidade da elabora¢ao de uma
tipologia dos espagos rurais brasileiros, partindo do pressuposto de
que o meio rural ndo é homogéneo, sugerindo a indicagdo dos prin-
cipais modelos de espagos rurais que se baseiam nas relacdes sociais
fundantes dos espagos geograficos ndo urbanos do pais. Para a autora,
numa primeira hipdtese, esses espacos podem ser definidos por situa-
¢Oes especificas “que correspondem a tipos e caracteristicas de rurais”

Sendo assim, para a autora é perceptivel que houve uma reconfigu-
racao desse espaco ao longo do tempo, e que também o rural estd em
constante modificagdo, constituindo-se nos diversos espagos geograficos
brasileiros de formas variadas. Desse modo, as novas condi¢des sociais
e econdmicas do pais tém solicitado discussoes atualizadas acerca da
importincia da zona rural, pensando o campo além da producio de
alimentos, o que vai gerar novas ideias sobre a ruralidade.

Dessa forma, quando observamos o lugar em que o vaqueiro se
encontra dentro do espago rural, ele pode estar em diversos lugares. O
vaqueiro brasileiro, hoje, ¢ um sujeito social em constante movimento
dentro do mundo rural. Ele estd nas grandes fazendas, mas também nas
pequenas propriedades, nos assentamentos e agrovilas. Também ja pode
ter vivido na cidade e retornou ao campo. Enfim, sdo inimeras as possi-
bilidades de pensar os espagos rurais ocupados por esta figura tao deter-
minante na nossa construcio historica e social.

3 Tradi¢ao e modernidade: representagdes do vaqueiro na midia

O conceito de representacdao é complexo. De acordo com Corréa e
Silveira (2014), falar de representagdo é abordar um conceito que esta
em diversas areas do conhecimento, como os estudos da sociologia,
antropologia, psicologia, historia, linguistica, semidtica, comunicagéo,
entre outros.

Para Durkheim (2007), um dos pensadores classicos que trabalham
o conceito, é por meio das relagdes estabelecidas entre os sujeitos sociais
que as representacdes se constituem. O autor destaca que a represen-
tacdo pode acontecer tanto de forma coletiva como individual, sendo
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as experiéncias dos individuos determinantes para o processo de cons-
trucdo da “vida representativa’ (SIMOES, 2010, p- 2).

As representagdes estdo intimamente ligadas a seus contextos
histdricos e sociais por um movimento de reflexividade - elas sdo
produzidas no bojo de processos sociais, espelhando diferengas
e movimentos da sociedade; por outro lado, enquanto sentidos
construidos e cristalizados, elas dinamizam e condicionam de-
terminadas praticas sociais. (FRANCA, 2004, p. 19).

Partindo dessa perspectiva, podemos perceber que quando olhamos
nosso personagem de estudo, o vaqueiro, este é representado dentro de
contextos especificos e com temporalidades histéricas bem delineados.
Sendo assim, entendemos que as representagdes sdo narradas a partir
das experiéncias dos sujeitos.

Entdo, iniciaremos uma analise das representa¢des do vaqueiro em
alguns espagos, como por exemplo, a midia, na literatura e na musica.
Por ter o conceito de representacdo uma proximidade com a ideia de
imagem, fazer uso deste conceito para compreender objetos de estudo
comunicacionais é bem recorrente. Segundo Vera Franca (2004), as
representacdes podem ser entendidas como equivalentes a signos,
imagens, sons, formas de contetidos que sdo produzidos/desenvolvidos
pelos individuos em sociedade.

Sendo assim, as primeiras representa¢oes da figura do vaqueiro
aparecem em material impresso, na literatura e nos registros histdricos
do periodo colonial, no qual se destaca a imagem de um homem de
corpo masculo, queimado de sol e de personalidade arredia. Até meados
do século XX, essas narrativas, fazendo uma caracterizagao dos habi-
tantes do sertdo (entre eles, o vaqueiro), serviram para tentar homoge-
neizar tanto a propria regido como os proprios moradores, por meio da
construgdo de estereotipos. “Em geral este sertdo é identificado como
um lugar inculto, longe do litoral e dos centros civilizados, marcado pelo
rigor climatico da regido, bem como pela pobreza e violéncia de seus
habitantes” (BRANDAQ, 2008, p. 122).

Sendo assim, essa visao de sertao é impressa nos registros histdricos,
e a nogao de sertdes com uma heterogeneidade de realidades e sujeitos
sO serd proposta posteriormente. Para Durval Muniz de Albuquerque
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Jr. (2006, p. 58), no trabalho A invengdo do Nordeste, serd a repeticdo
da caracterizagao do sertdo enquanto unidade que veio constituir uma
representacdo que se afirmou, povoando o imagindrio de imagens,
muitas vezes nao reais da regido. “[...] Essas figuras, signos, temas que
sao destacados para preencher a imagem da regido, impdem-se como
verdades pela repeticio”

E é por meio da repeti¢ao de certas caracteristicas do sertanejo, como
destaca Albuquerque Jr, que representagdes sobre o vaqueiro vao sendo
construidas e repetidas ao longo da histéria. Para Brandao (2008), por
ter sido o processo de colonizacao dos sertdes de dentro mais tardio que
no restante da Colonia®’, e por ter acontecido de forma menos depen-
dente das ordens da Coroa, o sertanejo sempre foi tido como um sujeito
arredio, violento e livre. A isso se acresce o fato de que as propriedades
rurais (as fazendas) eram praticamente administradas pelo vaqueiro
pois, na maioria das vezes, os proprietarios moravam nas cidades do
litoral.

Na verdade, em geral as autoridades constituidas que atuaram
nesta regido sempre denunciaram a prepoténcia e a autonomia
das forgas politicas do sertdo. Nos registros dos agentes do Es-
tado, sdo constantes os reclamos sobre o comportamento hostil
dos sertanejos frente as imposi¢oes da ordem de direito. (BRAN-
DRAO, 2008, p. 124).

Porém, segundo Brandio, para se ir além da representagdo acima
descrita para o sertanejo, basta que os pesquisadores busquem os
arquivos e outros registros que nao sejam necessariamente os oficiais
- relatos de viagens, textos jornalisticos, a literatura, entre outros, sao
algumas opgdes. No nosso caso, muito nos interessam os registros lite-
rarios, musicais e as narrativas midiaticas.

No campo da literatura, Euclides da Cunha é um dos principais
autores a trazer a tematica do sertanejo em seus textos. Na sua principal
obra, Os sertoes, publicada em 1902, o autor ficou conhecido como o
descobridor dos sertdes e dos que habitavam aquela regido; é dele a frase

32 O povoamento dos sertdes de dentro se deu somente a partir da segunda metade do
século XVII.
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de que “o sertanejo é antes de tudo um forte” (p. 115). Na obra clds-
sica da literatura, Euclides da Cunha narra os acontecimentos da Guerra
de Canudos (1896-1897) ocorrida no sertdo da Bahia, e liderada pelo
lider religioso Antonio Conselheiro. Os Sertoes é considerada uma obra
que vai além da literatura (no sentido ficcional), pois é, sobretudo, um
registro histdrico, ja que o autor foi convidado pelo jornal Estado de Sio
Paulo para realizar a cobertura da guerra.

Na obra de Euclides da Cunha, o autor trata o sertanejo como sendo
uma extensdo do sertdo, enfatizando o cuidado que se deve tomar
quando se tenta analisar os habitantes dos sertdes somente pela sua
aparéncia. Para ele, o sertanejo é uma figura dicotomica:

Reflete a preguica invencivel, atonia muscular perene, em tudo:
na palavra remorada, no gesto contrafeito, no andar desapruma-
do, na cadéncia langorosa das modinhas, na tendéncia constante
a imobilidade e a quietude. [...] Basta o aparecimento de qual-
quer incidente exigindo-lhe o desencadear das energias ador-
midas. O homem transfigura-se. Empertigando-se, estadeando
novos relevos, novas linhas na estatura e no gesto; e a cabeca
firma-se-lhe, alta, sobre os ombros possantes, aclarada pelo olhar
desassombrado e forte; corrigem-se-lhe, prestes, numa descarga
nervosa instantanea, todos os efeitos do relaxamento, habitual
dos orgaos; e a figura vulgar do tabaréu canhestro reponta ines-
peradamente, o aspecto dominador de um titd acobreado e po-
tente, num desdobramento surpreendente de forca e agilidade
extraordindrias. (OS SERTOES, 1902, p. 116).

Na descri¢ao do sertanejo de Euclides da Cunha, o contraste é o que
marca os habitantes do territdrio identificado como sertio, revelado a
todo o momento na obra do autor. Os sujeitos descritos em Os Sertoes
carregam em si um certo mistério, uma dualidade que caracteriza esse
personagem que é, a0 mesmo tempo, fragil, preguicoso, inerte, mas que
quando é provocado pelas intempéries da vida se mostra forte, resis-
tente, inquebrantavel.

Assim como os sertanejos que Euclides da Cunha descreve em Os
Sertdes, o vaqueiro também é descrito como uma figura ambigua. Em
um momento, ele se apresenta como um sujeito livre, sem amarras,
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como ja mencionamos; essa defini¢ao esta presente sobretudo na litera-
tura e na linguagem popular, nas estorias, cantigas, aboios. Em outro, ele
¢ o sujeito que representa o poder local, sendo a base da estrutura social
e de poder na regido.

A figura que estd no imagindrio é o vaqueiro como herdi, que
enfrenta a natureza espinhosa da caatinga, que vence o boi valente e
indomavel. Trata-se do personagem central no imaginario do sertao,
como podemos observar, por exemplo, na obra Ataliba, o Vaqueiro, do

escritor piauiense Francisco Gil Castelo Branco (1993):

Ataliba era mogo, tinha figura atlética e a fisionomia cheia de
franqueza. O seu trajar caprichoso indicava desde logo que ele
era vaqueiro e enamorado. Com efeito, as suas perneiras, o seu
guarda-peito, o seu gibdo e o seu chapéu. Com trancelim e bor-
das de fios de couro, eram de finas peles de bezerro, lavradas com
esmero por hébeis mao de mestre. Um mago de cordas de couro
adunco, dobrado em vdrios circulos, passava-lhe do pescogo por
sob o braco esquerdo: era a sua faixa de honra, era o famoso
lago com que prendia a rés rebelde do curral ou necessitada de
algum cuidado. [...] Sdo naturezas especiais as dos homens des-
ses ermos longinquos; implacaveis no ddio, extremados no amor,
fieis a gratidao, morrem onde se prendem. Nao se dobram aos
maneios dos interesses, mas estalam fendidos pelas paixdes, que
ndo se curvam ao sopro das ventanias. [...] Ndo recuam perante
o perigo. (p. 44).

No vaqueiro representado nos escritos de Francisco Gil Castelo
Branco ha uma associagdo direta entre a imagem fisica e psicoldgica do
personagem. Ataliba é um vaqueiro masculo, com o corpo definido pela
forga gasta pelo trabalho bracal da labuta diaria com o rebanho de gado.
Na imagem descrita pelo autor, o vaqueiro é um homem bem-apessoado,
e se trouxermos para as terminologias atuais, seria uma espécie de gala
conquistador dos sertdes, que esta enamorado, ou seja, desperta o inte-
resse amoroso de alguém. Além da questdo fisica, o vaqueiro também é
descrito como uma figura corajosa, que enfrenta os desafios da natureza,
que ndo teme os desafios impostos, sendo representado como alguém
jovem, resistente e agil.
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A representagdo do vaqueiro enquanto homem resistente, dotado de
beleza fisica e, ainda por cima, um conquistador, também estd presente
em diversas composi¢des musicais do forré nordestino, sobretudo
aqueles cantados nas festas de vaquejada®.

Tomemos aqui, como exemplo, a musica da banda cearense Mastruz
com Leite, Meu vaqueiro, meu pedo (2004):

Ja vem montado em seu alazdo
Chapéu de couro, lago na méo
Seu belo charme me faz cantar
No rosto um grande lutador
Que trabalha com calor

Com toda dedica¢io

Oh! Meu vaqueiro, meu pedo
Congquistou meu coragdo

Na pista da paixao

E valeu o boi

Eu estou sempre onde ele esta
Forro, vaquejada qualquer lugar
Eu vou seguindo o meu pedo
Seus bracos fortes, sua cor
Vaqueiro eu quero o teu calor
Em teus bragos quero estar

Oh! Meu vaqueiro meu pedo
Conquistou meu coragao
Na pista da paixdo

E valeu o boi

Teu amor valeu o boi!*
Teu calor valeu o boi!
Ter vocé valeu o boi!
Meu vaqueiro

33 A vaquejada é uma pratica cultural nordestina que se caracteriza por dois vaqueiros
montados em cavalos que tém que derrubar um boi puxando pelo rabo do animal dentro
de uma faixa demarcada no chao. Um exemplo que caracteriza bem a pratica da vaquejada
¢é a musica do cantor Mano Walter Festa de Vaquejada (2017): (...] E o vaqueiro/Corre
dentro da pista em seu cavalo alazdo/ Quando chega na faixa derruba o boi no chdo/ Assim
é vaquejada, assim é meu sertdo”.

34 A expressdo “Valeu o boi!” é utilizada quando o vaqueiro derruba o boi dentro da faixa
na vaquejada. Ou seja, € o apice da disputa.
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A musica da banda Mastruz com Leite é cantada sempre por uma voz
feminina e traz a representagdo do vaqueiro galanteador e conquistador,
que atrai e envolve emocionalmente a mulher. Esse vaqueiro cantado na
musica é um sujeito livre, que anda sempre montado em seu cavalo e que
flutua livremente entre as vaquejadas e forrés da regido. A sua amada o
segue: “Eu estou sempre aonde ele estd”. Aqui percebemos claramente
uma postura de supremacia do homem vaqueiro sobre a mulher, seja no
espaco da lida com o gado, da pratica da vaquejada®.

Ao olharmos para Os Sertdes, de Euclides da Cunha, para Ataliba, o
Vaqueiro de Francisco Gil Castelo Branco, e para a musica Meu vaqueiro,
meu pedo, da Mastruz com Leite, percebemos a representagdo da figura
de um vaqueiro que se repete, ¢ um vaqueiro tradicional, que mantém
seus trajes e habitos. E um vaqueiro que nio rompe com as tradi¢des.

O vaqueiro, enquanto uma figura representada dentro da musica
e da literatura, é frequentemente ligado a um modelo que estd fincado
na tradicdo. Percebe-se um movimento de resisténcia em representar
o vaqueiro como um homem moderno, atual, do tempo presente. Por
exemplo, a musica do cantor alagoano, Mano Walter®, Nao deixo ndo
(2018), é uma representagdo do vaqueiro na midia em que a aversdo
do personagem vaqueiro a vida moderna fica bem evidente. Os habitos
de consumo e as praticas, sobretudo da vida na cidade, sdo totalmente
repudiados pelo vaqueiro retratado por Mano Walter. Além de que a ida
para a cidade e sua adequagdo a esse novo espago nao acontece de forma
voluntaria, mas ele é levado pela sua companheira.

Ela me fez comprar um carro

Logo eu, que amava o meu cavalo
Ela me fez vender meu gado

Pra morar num condominio fechado

Me deu um ténis de presente
Falou que a botina ndo combina mais com a gente

35 Nos dias atuais ja é possivel perceber algumas mulheres praticando vaquejada. Mas,
ainda é uma atividade dominada pela figura masculina.

36 Mano Walter tem hoje mais de 3 milhoes de seguidores na sua pagina no You Tube, e
videos de suas musicas chegam até a 43 milhoes de visualizagoes.
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Mas que menina indecente
Al ndo aguentei, falei o que o coracgdo sente

Va pro inferno com seu amor

Deixar de ser pedo, de ouvir modéio, meu violao
Naio deixo, ndo

Nio deixo, ndo

Largar o meu chapéu pra usar gel, meu Deus do céu
Naio deixo, nao

Naio deixo, ndo

Deixar de ser vaqueiro, ouvir forré e ouvir modao
Naio deixo, nao

Naio deixo, ndo

Largar o meu chapéu pra usar gel, meu Deus do céu
Nao deixo, ndo

Nao tem amor que vale isso, ndo

Ela me fez vender meu gado
Pra morar num condominio fechado

Me deu um ténis de presente

Falou que a botina ndo combina mais com a gente
Mas que menina indecente

Ai ndo aguentei, falei o que o coragao sente

Va pro inferno com seu amor

Deixar de ser pedo, de ouvir modio, meu violdo
Naio deixo, ndo

Naio deixo, ndo

Largar o meu chapéu pra usar gel, meu Deus do céu
Nio deixo, ndo

Nao deixo, ndo

Deixar de ser vaqueiro, ouvir forré e ouvir modéo
Nao deixo, ndo

Nao deixo, ndo

Largar o meu chapéu pra usar gel, meu Deus do céu
Naio deixo, ndo

Nio tem amor que vale isso, ndo

Ela me fez comprar um carro
Logo eu, que amava o meu cavalo

Outro elemento importante que podemos perceber na musica acima
¢ a oposigdo cidade / campo. Esta perspectiva, que foi defendida nos
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estudos sobre o rural, ja foi hd muito superada, mas aparentemente
ainda esta presente em outros espagos.

Assim, podemos perceber que as representagdes da figura do vaqueiro
em diversos objetos e situagdes — literatura, historia, musica, jornais,
revistas, televisao, radio, vaquejadas - abrem diversas possibilidades de
analise. Neste trabalho em que olhamos apenas para alguns objetos,
podemos chegar a alguns possiveis encaminhamentos para o desen-
volvimento de nossa pesquisa sobre a figura do vaqueiro, e o vaqueiro
como uma figura publica importante no espago do sertdo. O primeiro
deles é que, até o momento desta escrita, e conforme os objetos que
analisamos, o vaqueiro tem sido representado ligado a elementos tradi-
cionais caracteristicos do sertdo nordestino que condizem com uma
série de elementos préprios do mundo rural: um rural tradicional e
que tem aversdo a entrada de elementos da modernidade, sobretudo a
tecnolégica.

Também observamos que, mesmo que o material analisado tenha
sido produzido em épocas diferentes, e consequentemente, em contextos
histdricos distintos, hd uma representagdo do vaqueiro que recorrente-
mente é mencionada e reafirmada: a do vaqueiro forte, lutador, resis-
tente, masculo e conquistador. Ou seja, o vaqueiro aparece como um
sujeito que tem aversao a mudanca e que ¢ uma representa¢do da mascu-
linidade do homem do sertao.

Nosso trabalho, no entanto, carece de um maior aprofundamento,
por meio da andlise de outros materiais, para que possamos compre-
ender de forma mais efetiva a figura do vaqueiro na midia. Este é nosso
propdsito em investimentos futuros.
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CAPITULO 5

Roteiro do ensaio audiovisual cientifico:
mundo rural e o cultivo do agropolitico
no Brasil - a semente de Mato Grosso

PEDRO OLIVEIRA

Introducio

Trata-se aqui de uma proposta experimental - a publica¢do do roteiro
de um Ensaio Audiovisual Cientifico que foi apresentado no II Encontro
da Rede Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras Publicas,
promovido pelo Grupo de Pesquisa em Imagem e Sociabilidade (GRIS),
em maio de 2019, na UFMG. Nosso esfor¢o, no video apresentado, foi
no sentido de formatar a linguagem audiovisual para acolher a discussao
cientifica.

Embora trabalhando com linguagens, a area da Comunicagdo ainda
nao conseguiu acolher outras formas de produtos académicos sendo o
trabalho escrito (o paper). A linguagem audiovisual restam os produtos
técnicos e artisticos.

O ensaio, entdo, perseguiu um duplo objetivo: inicialmente, e dentro
da temdtica do II Encontro, apresentar os resultados de nossa pesquisa
a respeito de uma nova categoria de figura publica: o agropolitico. Mas
objetivamos também avancar na experiéncia da escritura audiovisual
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cientifica e, como passo seguinte, publicar o roteiro do ensaio também
enquanto forma de apresentacao dos resultados da pesquisa.

O roteiro é parte do processo de montagem audiovisual. Entretanto,
enquanto organiza¢ao verbal, mesmo sendo parte, mostra a completude
da narrativa proposta: a escritura audiovisual sé estara completa em
conjunto com as outras fases da montagem concluidas - a realizagdo e
a edi¢ao.

Na publicagao dos trabalhos apresentados no II Encontro, o desdo-
bramento tradicional de nosso trabalho seria a conversio / traducio do
ensaio na forma de um texto padrao, verbalizando as imagens visuais
e explicando as passagens. Ousamos manter o roteiro na qualidade de
roteiro, submetendo-o ao exame dos pares em seu conteido e forma.
Forma diferente de um artigo, mas que contém (deve conter) todas as
informagdes que precisam ser apresentadas sobre os resultados de uma
pesquisa. Sdo novos modos de comunicar ciéncia, o ensaio audiovisual
e o roteiro do ensaio, que se somam aos modos tradicionais no compro-
misso do cientista de democratizar o conhecimento que produz.

Buscamos uma nova forma de escritura, tratando-se de uma experi-
mentag¢do. Nao hd, ainda, protocolos e normas estabelecidas para a sua
construgao. Desse modo, o roteiro contém, claramente, na sua forma-
tacdo, indicacdes hibridas entre roteiros de Cinema e Publicidade, numa
perspectiva para a TV e Internet.

O contetdo do video refere-se aos achados da pesquisa que empre-
endemos® em torno de uma nova figura publica que atua, em simul-
taneo, na politica e nos negdcios da agricultura e pecudria: o agropo-
litico. O agropolitico tem caracteristicas especificas de distingdo em
relagdo as antigas personalidades politicas do Mundo Rural brasileiro, o
fazendeiro, ou “o coronel”. Hoje, num visual e linguajar mais moderno,
eles atuam no que chamam de os dois lados do balcdo, tratando simul-
taneamente dos (agro) negécios e dos negécios da politica no exercicio
do mandato eletivo. Presentes no Congresso (e outros cargos publicos
- como Ministro da Agricultura), eles centram sua atuagdo em posigoes

37 Estudo realizado como parte do Projeto de Pesquisa coordenado por mim, “Instancias
da comunicabilidade na Cultura: analise dos acontecimentos e praticas sociais e culturais
de embates e inovagao’, na Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT).
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focadas nos interesses do setor, subsumindo outras areas do Mundo
da Vida. Em sua agdo parlamentar atuam explicitamente em bloco, a
unidade de Frente Parlamentar da Agropecudria (conhecida popular-
mente como “bancada ruralista”), que esta acima dos partidos aos quais
estao filiados. Sdo, em sua maioria, empresarios rurais milionarios,
empreendedores de um novo Mundo Rural - moderno, de alta tecno-
logia. No exercicio do mandato atuam fortemente nas redes sociais, o
que é uma marca da politica no contemporaneo.

Neste trabalho analisamos essa categoria a partir de uma figura
emblematica, que podemos situar como a semente do agropolitico em
Mato Grosso, o ex-governador do estado, ex-senador e ex-ministro
da Agricultura, Blairo Maggi, empresario rural bilionario. Nosso eixo
tedrico é a concepgdo relacional da comunicagio (FRANCA, 2001).
Como conceitos operadores, trabalhamos com a nogao de performance,
conforme Erving Goftman (1959), e de valores, com John Dewey (2009),
além da ideia utdpica do Mundo Rural perfeito a partir da obra de
Giinther Anders (2011) e de neoliberalismo com Wendy Brown (2016).
Nas apreensdes da politica, em especial da formacdo dos partidos de
direita, convocamos as nog¢des de Pippa Norris (2009).

Como procedimento metodoldgico, organizamos a empiria para uma
analise cruzada entre uma entrevista de Blairo Maggi para a pesquisa
e produtos de comunicagdo que circulam nas midias: videoclipes que
exaltam a figura do empresario do agronegdcio; videos apdcrifos na
campanha ao Senado em 2018 que execraram os adversarios dos homens
do campo e videos institucionais de entidades do setor agropecuario que
exaltam o perfil do agropolitico que atua nos “dois lados do balcao”.
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Mundo Rural e o cultivo do agropolitico no
Brasil: a semente de Mato Grosso*®

Som: BG ruido de colheitadeiras
Lettering

Mundo Rural e o “cultivo” do agropolitico no Brasil: a “semente”
de Mato Grosso

Imagem (em Estudio)

Pedro (ON)

Analisamos a performance de uma figura publica que atua pelo menos
hé duas décadas no cendrio politico do Brasil: o “agropolitico’, categoria
que se apresenta agindo, simultaneamente, nos dois lados do balcao
da politica e dos negdcios da agricultura e da pecudria - o chamado
agronegocio. Partimos da utopia que apresenta o Mundo Rural como
um lugar perfeito do poder econémico e da légica mercantil, produzir/
lucrar/viver, subsumindo todas as outras relagdes do mundo da vida.

Estudio (com insert, no canto da tela, de fotos de Giinther Anders e
Michel Foucault)

Pedro (ON)
Com os fildsofos Giinther Anders e Michel Foucault, contextualizamos
a no¢ao de “completude”

Imagem: foto de Wendy Brown

Voz Off

Lettering

Como aponta o pensamento foucaultiano, segundo Wendy Brown

38 Link: http://www.fafich.ufmg.br/gris/2019/06/24/0-mundo-rural-e-o-cultivo-agropo-
litico-no-brasil/
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(2016), a particularidade do neoliberalismo, incorporado aqui ao
contexto do cultivo do agropolitico, é generalizar a forma econémica do
mercado ou generalizar efetivamente a forma empresa dentro do corpo
ou a teoria social, como que produz uma economizagio da totalidade
do campo social. O neoliberalismo é a instauracdo das relagdes estrita-
mente mercantis da sociedade. A énfase é colocada no espirito empreen-
dedor, no empreendedorismo, no consumo ou na satisfagio.

Estudio (com insert, no canto da tela, de foto de Vera Franca)

Pedro (ON)

Nosso eixo tedrico ¢ a ideia relacional de comunica¢iao de Vera Franca,
com as dinamicas bdsicas desse paradigma vistas em conexdo a partir da
no¢io de comunicabilidade.

(Ilustragdo em computagdo grafica mostrando a circularidade da ideia
relacional em suas dinamicas basicas: interlocu¢ao entre os sujeitos -
materialidade simbdlica (discurso) — contexto sociocultural)

Voz Oft
Lettering

A ideia relacional de comunicagdo, segundo Franga (2001), busca
resgatar a circularidade e globalidade do processo, a inter-relagdo entre
os elementos. Postulamos que as dinamicas e as formas dessas inter-
-relagdes podem ser apreendidas a partir da nocéo relacional de comu-
nicabilidade, no exame de cada situacao, expandindo esse eixo tedrico.

Estudio (com insert, no canto da tela, de fotos de Goffman e Dewey)

Pedro (ON)
O conceito operador de performance é de Erving Goffman e de valores
com o filésofo John Dewey.
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Lettering
Voz Off

A performance da figura politica se inscreve como parte da estratégica
comunicativa nessa nova era da visibilidade midiatica: ndo apenas ser
visto, mas principalmente ser reconhecido como um politico de boa
reputacdo, confiavel e, no caso do agropolitico, identificado com a
raiz rural e a légica da produgdo. Mas como tudo nessa negociagao de
sentidos, o agropolitico esta submetido aos riscos das tensoes e afeta-
¢des mutuas que a interacgao abre.

Estudio (com insert, no canto da tela, de fotos de Blairo — com a faixa
de governador - no meio de uma plantacao de soja — desenho de Blairo
com uma motosserra na mao)

Pedro (ON)

Selecionamos uma figura emblematica dessa categoria para a anilise
proposta: Blairo Maggi, ex-governador de Mato Grosso; ex-senador e
ex-ministro da Agricultura. Ele ja foi conhecido na midia como o bilio-
nario Rei da Soja, um herdéi para o empresariado rural, e o Motosserra de
Ouro, um vildo para os ambientalistas e adversarios politicos.

Imagens: cenas do video promocional do Show Safra-Lucas do Rio
Verde/MT - 2018

Locutor do video

O agricultor néo vive da politica, mas necessita compreender politicas
publicas e seus personagens. Em alguns casos, o agricultor vira o pro-
prio politico e passa a operar dos dois lados do balcao.
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Estudio (com insert de imagens de colheitadeiras; de empresarios rurais
reunidos em eventos e fotos de Blairo Maggi)

Pedro (ON)

Nos dltimos 25 anos, uma nova categoria de figura publica surgiu no
cenario politico brasileiro, ocupando espagos relevantes no poder legis-
lativo estadual e federal, além de mandatos de prefeitos e governador.
O agropolitico, aquele que atua, nas proprias palavras dos produtores,
nos “dois lados do balcao”, simultaneamente no exercicio do mandato
politico e nos negdcios da agricultura e pecudria. Nosso estudo de caso
¢ um agropolitico emblematico da consolidagdo da participagao dessas
figuras na politica, em especial nas cidades e estados brasileiros onde o
agronegdcio domina a economia.

Imagens: fotos de Blairo Maggi no governo e no Ministério da Agricul-
tura

Pedro (ON)

Blairo Maggi, empresario rural biliondrio, ex-governador de Mato
Grosso, senador e ministro da Agricultura do governo Temer.

Imagens: maquinas rurais modernissimas em exposi¢des agropecudrias
€ em a¢dao no campo

Voz Off

O Mundo Rural, para essas figuras publicas, se apresenta como uma
utopia, um mundo completo, no qual a légica mercantilista organiza a
vida e impoe seus valores: ruralidade moderna, de tecnologia de ponta a
servi¢o da producao, ruralidade que alimenta o urbano.



124 CELEBRIDADES NO SECULO XXI

Imagens do clipe Rural de Enrique Valcanaia, “Mastigando Agua” (Clipe
publicado no Youtube em 23/02/2017) - Cenas do trecho onde aparecem
imagens de solo arenoso, sem lavoura.

Voz Off

A frase-chave, um chavao, dessa pretensa superioridade é repetida insis-
tentemente: homem da cidade, agradega ao homem do campo a comida
que vocé comeu hoje!

(Sobe Som, trecho da musica de Valcanaia que canta que o homem
urbano vai mastigar agua)

“Vocé vive dizendo que eu sou caipira. Pra que alimentar no peito tan-
ta magoa? Se eu cruzar os bragos como é que vai ser? Quando bater a
fome vou pagar pra ver vocé comendo areia e mastigando agua”

Estadio
Pedro (ON)

Uma arrogéncia que despreza a estima. Se o agro ¢ tudo, o resto pode ser
nada.

Imagem vinheta da Rede Globo da propaganda sobre o agronegdcio.

Locucio da vinheta
... 0 agro é tech, o agro é pop, o agro é tudo.

Lettering
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Blairo Maggi: a “semente” do agropolitico em Mato Grosso

Imagens: fotos de Blairo na lavoura de soja; de terno na posse como
governador e no gabinete do Senado.
Voz Off

Blairo Maggi disputou e venceu a sua primeira elei¢do em 2002, para o
cargo de governador de Mato Grosso; se reelegeu em 2006 e foi eleito
senador em 2010. Nas elei¢des de 2018, ele ndo disputou nenhum cargo.
Em sua trajetoria politica, Blairo passou por trés partidos, PPS, PR e PP.
Lettering

Voz Off

O agropolitico subverte o mercado eleitoral nos moldes descritos por
Norris (2009), que distingue entre a demanda do eleitorado e a oferta
dos partidos, sendo que ambos os casos operam no contexto das leis
eleitorais. Os partidos controlados pelos lideres do agronegécio se arti-
culam para organizar um mercado eleitoral sem se preocupar em ofertar
um idedrio partiddrio, valores sociais ou pautas fora dos interesses do
empresariado do campo. E angulado pelos valores do ganho continuo e
a manuten¢ao de vantagens especificas para o agronegocio.

Imagens: fotos de Blairo com Lula - Blairo com Dilma - Blairo com
Temer - Jair Bolsonaro com a faixa presidencial

Voz Off

Blairo Maggi foi coordenador em Mato Grosso da campanha de Luis
Inacio Lula da Silva (PT) a presidente em 2002 e 2006; foi coordenador
da campanha de Dilma Rousseff (PT) em 2010 e 2014; apoiou o impea-
chment de Dilma em 2016 e ocupou o cargo de Ministro da Agricultura
do governo de Michel Temer (MDB). Na elei¢ao de 2018, nao disputou
nenhum cargo eletivo, mas fez uma declaragao publica de voto em Jair
Bolsonaro (PSL).

Estudio
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Pedro (ON)

Si hay gobierno, estoy a favor. Essa caracteristica de apoiar os candidatos
com maior perspectiva de vitdria eleitoral e de se aliar aos respectivos
governos é comum no segmento politico do agronegdcio e se desdobra,
como veremos mais a frente no proprio relato dessa figura publica, na
logica dos negdcios: apoiar e fazer parte do governo, qualquer governo,
¢ uma forma de controlar as agoes de interesse do setor no Congresso e
no Executivo, demonstrando a fragilidade do sistema partidario brasi-
leiro. As bancadas partidarias sdo secundarias, as Frentes de interesse,
como a Frente Parlamentar da Agropecuadria, é que ditam as votagdes no
Parlamento e posicionam a relagao politica com o Executivo.

Lettering

Os achados da Pesquisa

Lettering

Os migrantes do Sul e a ocupacio do espaco politico pelos em-

presarios rurais

Estadio
Pedro (ON)

Na entrevista, realizada em marc¢o de 2018 em Cuiab4, feita para presente
pesquisa, Blairo tracou em retrospecto o inicio da nova categoria de
personalidade politica cultivada a partir do Mundo Rural. A condi¢ao
de migrante realizador, o empreendedor dos negdcios do campo, é
destacada como um valor de distin¢ao.
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Imagem: Blairo na sua sala da Amaggi em Cuiabd

Blairo (ON)

Nés, que viemos de fora, percebiamos o seguinte, olha, naquele momen-
to nds... nds éramos o carro chefe da economia do estado, o estado estava
vivendo sobre as rendas que vinham da agricultura, dos seus derivados e
das suas coisas. Mas nds ndo tinhamos... representagio politica nisso. Quer
dizer, a politica era feita por um grupo de pessoas e a economia era feita por
um outro grupo de pessoas, ndo... nao se... nao se comunicava isso.

Nés criamos um grupo de politica que chamava GAR, Grupo de Apoio a
Rondonoépolis, porque naquela época também estava muito dificil a politica
la na cidade e também as liderancas agricolas, praticamente todas elas, es-
tavam ali em Rondondpolis. Formamos esse grupo e comeg¢amos a discutir
politica e ai chegamos a conclusdo que nds teriamos que um dia se apresen-
tar para fazer politica.

Estadio
Pedro (ON)

Esse corte historico da entrada em cena do agropolitico remete para o
inicio dos anos 1990. O que chama a atengdo aqui, para além da forga
econdmica em ascensdo dos produtores é a ideia do nds que viemos de
fora: expressa em certa medida um preconceito latente que atravessa as
relagdes entre cuiabanos e os migrantes do sul. Essa tensao, alias, foi
explicitada pela primeira vez em um video apécrifo veiculado nas redes
sociais na disputa ao senado em 2018.

Imagens: video apécrifo veiculado nas Redes Sociais na campanha ao
Senado de 2018 em Mato Grosso.

Locutor do video

“Vocé votaria para Senador em um cuiabano, eleitor? Cuidado, cuidado! Sa-
bemos que as pessoas de Cuiabd, Virzea Grande, Poconé, Cdceres e toda re-
gido sdo preguicosos e ndo gostam de trabalhar. As cidades do agronegécio
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sustentam Mato Grosso, porque aqui, quase ndo tem cuiabanos! Temos trés
6timas opgoes de candidatos que trabalham e produzem e nio sdo cuiabanos
preguicosos. Favaro, Sachetti e Nilson Leitdo. O agronegdcio ndo pode deixar
de ter representantes no Senado. O Procurador Mauro® representa a preguica
e a falta de vontade de todos da baixada cuiabana. Diga ndo aos cuiabanos
preguicosos, que ndo produzem! Cuidado eleitor, a velha politica estd de volta
atrds do seu voto! E hora de renovagdo”.

Lettering

Politica e Agronegdcio

Estudio
Pedro (ON)

Entrar na politica é conquistar o controle das acdes de interesse do
Mundo Rural.

Imagem: Blairo na sua sala da Amaggi em Cuiaba
Blairo (ON)

Eu comecei a andar um pouco no estado de Mato Grosso para criar um
projeto politico, pra tentar influenciar na politica também, nao sé eu, como
outros lideres aqui de Mato Grosso também. A ideia era disputar uma
elei¢do para sentir como é que era, por que, mais uma vez, é aquela histdria
de fazer politica ao redor de um copo de uisque, sentado no final da tarde, é
tudo muito facil, mas sentar numa mesa de executivo ou ter que comandar
um estado, fazer parte da politica é uma coisa totalmente diferente. Nos

39 O cuiabano Mauro César Lara Barros, o Procurador Mauro (PSOL), é procurador da
Fazenda Nacional, e ja disputou, sem sucesso, seis elei¢des: de governador em 2006; de
prefeito de Cuiabd em 2008, 2012 e 2016; deputado federal em 2014 e de senador em 2018.
Apesar das sucessivas derrotas eleitorais, ele tem forte representatividade na Capital. O
Procurador Mauro, que incorpora em seu discurso politico a defesa da cultura cuiabana,
também é musico e faz parte do conjunto regional de Lambadao “Os Ciganos” junto com
seus irmaos.
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queriamos experimentar isso e, se vitorioso fosse, de poder... fazer com que
a parte econdmica do estado e a parte politica andassem juntos e definissem
projetos para o estado de Mato Grosso.

Lettering

Associagdes de empresarios rurais: as verdadeiras maquinas de
plantio do agropolitico.

Estudio
Pedro (ON)
Blairo destaca que a formacao dos lideres rurais que concorrem como

agropoliticos ndo se da nos partidos politicos, mas nas associagoes de
classe:

Imagem Blairo em sua sala na sede da Amaggi em Cuiaba

Blairo (ON)

A féabrica de lideres do nosso estado politico estdo (sic) nas nossas as-
sociagoes. Ele vem, faz um mandato, faz um segundo mandato e... vai
embora. Ele vai fazer outras coisas e parte disso acaba fazendo politi-
ca. Entdo, é um estado que tem uma cabeca bastante aberta, diferente
de muitos outros estados... a onde as entidades sdo perpetuadas por
décadas e décadas, ocupadas por uma pessoa e nao deixa liberar espa-
o pra... pra novas pessoas chegar na politica.
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Lettering

A agropolitica enquanto projeto de poder do setor

Estudio
Pedro (ON)
O ex-ministro da Agricultura diz que os agropoliticos podem estar em

diferentes partidos. O que importa é a luta pelos interesses comuns do
Mundo Rural. O mercado eleitoral é secundario:

Imagem: Blairo na sua sala da Amaggi em Cuiaba

Blairo (ON)

Eu, sim, reconheco, esse foi um movimento importante para o esta-
do, que deixou marcas bastante grandes, até. Ficamos conhecidos na
época como a turma da botina, porque um dos slogans da nossa cam-
panha é que a turma da botina, a turma do campo, a turma do... do
agro estava chegando na politica e... e eu acho que deu certo. Foi um
movimento interessante, hoje ele continua, ele anda sozinho. Ja tem
outros lideres também e ¢ absolutamente normal alguns que sdo os
seus companheiros hoje em uma elei¢do, sao seus adversarios amanha.

Estudio
Pedro (ON)

A diluigdo da origem partidaria do agropolitico nas elei¢oes contrapde-
-se em desfavor dos partidos do espectro ideoldgico a esquerda. Como
se o lugar de fala partidario fosse contrario aos interesses da populagéo,
refor¢cando a ideia de que partido nao vale nada no pais. Situagdo bem
diferente depois de eleitos e na disputa interna de poder no Congresso,
para além das bancadas tematicas. Ai o partido vale para a atuagdo das
bancadas no Congresso, a luta é por poder de pressao, na disputa pelos
cargos em comissdes, na luta por mais tempo de propaganda eleitoral.
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Lettering

O meio ambiente visto como ambiente de negocios

Estadio
Pedro (ON)

Blairo diz ndo a peticdo no Congresso para transformar o bioma do
Cerrado em Patrimoénio Natural. A 16gica da rejei¢ao é mercantil:

Imagem: Blairo na sua sala da Amaggi em Cuiaba

Blairo (ON)

“Bem, eu... é... até pedi para a EMBRAPA e eu nio tenho esses dados ainda
e a EMBRAPA nés temos... na EMBRAPA um... um centro de monitora-
mento territorial que consegue ver propriedade por propriedade o que tem
ali dentro e o que ndo tem e o que ela tem de reserva ou nio. Eu acho que
quando vocé declara um patrimonio da humanidade e coisa parecida vocé
cria... é... burocracias e um ambiente ruim de negdcios. Eu a principio sou
contra isso, sou contra isso.”

Lettering

Consideragoes finais

Estudio

Pedro (ON)

A nova ordem politica instaurada pelo agronegocio resultou no enfra-
quecimento da oposi¢ao no campo, da falta de figuras ptblicas de movi-

mentos populares para travar o embate.

Estudio (com insert, no canto da tela, de fotos de Dom Pedro Casaldé-
liga; logomarca do PT; logomarca do PCdoB e foto de Blairo)
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Pedro (ON)

Fortes na década de 1970 e 1980, esses movimentos, liderados pela
figura publica do bispo da Igreja Catolica, dom Pedro Casaldaliga, por
exemplo, foram perdendo for¢a politica interna, dentro dos partidos a
esquerda. PT e PC do B foram aliados de primeira hora de Blairo, inclu-
sive participando dos dois governos dele e em prefeituras comandadas
por prefeitos do agronegdcio.

Nesse periodo, os partidos de esquerda ndo prepararam, nao langaram,
nenhum candidato de expressao, de visibilidade, representando os
pequenos produtores rurais, para o contraponto ao discurso do agrone-
gocio. Os candidatos surgidos desse matiz ideoldgico nas duas ultimas
décadas sdo ligados aos movimentos urbanos - sindicatos de professores
ou da area da satde publica.

Sem ser a Unica causa, ndo da para desprezar que a esquerda, no caso de
Mato Grosso, tem uma parcela significativa de responsabilidade por esse
avanco e naturalizagdo do poder do agronegdcio.

Estudio (com insert, no canto da tela, da logomarca do PSDB)
Pedro (ON)

A mesma responsabilidade, alids, deve ser atribuida a direita, ao PSDB
em especial, que comandou o estado entre 1994 a 2002, e foi o primeiro
a ser cooptado pelo poder dos empreséarios milionarios do Mundo Rural
perfeito.

Nestas eleigoes de 2018, tivemos os primeiros ecos de rejei¢ao e de
critica aos agropoliticos, vistos como representantes ricos dos interesses
dos produtores mais ricos, desprezando a populagdo pobre. Mas a voz
dos opositores ainda é dispersa e enfrenta a forca econémica que atra-
vessa as eleicdes em Mato Grosso: o poder de mobiliza¢ao financeira do
agronegdcio e da ideia naturalizada de que o agropolitico é o legitimo
representante dos produtores, 0 mais capaz para ocupar os dois lados do
balcao, o mandato e os negdcios.

Lettering
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Figuras publicas
femininas e infantis
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CAPITULO 6

Feministas e famosas: notas sobre o
sujeito do feminismo a partir de
personalidades publicas brasileiras

RAYZA SARMENTO

1 Introducao

“[...] escolhemos neste més de marco — 0 nosso més — mostrar varias
faces nessa capa. Todas elas, e muitas mais, sdo o feminismo. Todas
elas sdo o nosso #eutenhodireito. Eu sou uma feminista. Do meu jeito”
(grifos nossos). A declaragao é de Ana Paula Padrido, famosa jorna-
lista brasileira, com longa trajetéria no telejornalismo, que assumiu em
2017 a diretoria de redacio da revista Claudia (Editora Abril), uma das
revistas femininas de maior circulagdo no pais. Ela se referia, no texto
do editorial, a capa de mar¢o de 2018, estampada por seis mulheres,
com a chamada Feminismo ndo é mimimi*, entre elas Maria da Penha
Fernandes, que da nome a lei brasileira de combate a violéncia domés-
tica e familiar contra a mulher, e Valentina Muniz, uma participante da
versao infantil do programa MasterChef, exibido na emissora Bandei-

40 Disponivel em: https://claudia.abril.com.br/noticias/capa-de-marco-feminismo-nao-
-e-mimimi/. Acesso em 12.04.19.
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rantes, edicdo de 2015, que sofreu assédio nas redes sociais e levantou
discussao publica sobre pedofilia.

No mesmo més, outra revista voltada as mulheres, Marie Claire
Brasil, trouxe em sua capa a chamada para varias matérias com o titulo
Aborto ndo é crime*'. A humorista e atriz Monica lozzi é a “cara” da
edicdo. O perfil publicado na revista a descreve: “Sua maior pauta é a
luta feminista. Equidade de género, direitos iguais, respeito as mulheres
fazem parte de seu discurso”

O feminismo, outrora descrito de forma caricatural em diferentes
meios de comunicag¢do nacionais (SARMENTO, 2017; SOIHET, 2013),
aparece como pauta das revistas acima, como bandeira de suas entrevis-
tadas, como questdo publica, mais naturalizado. Isso em veiculos que
historicamente estdo/estavam voltados para o refor¢co de varias pautas
criticadas pela luta feminista, como a imposi¢ao de padroes de beleza e
a serviddo em relacionamentos, especialmente heterossexuais. Conhe-
cidas por suas formulas de juventude, emagrecimento, casamento, as
revistas femininas foram objetos fundamentais para o desenvolvimento
dos estudos feministas de midia e para a discussdo publica sobre as
expectativas sociais acerca dos comportamentos femininos (BYERLY;
ROSS, 2006).

Para além de mudangas na constru¢do de imagens — menos estereoti-
padas — das mulheres nesses produtos mididticos, chama a atencéo, nos
anos recentes, a identificacao publica de personalidades consideradas
famosas com o feminismo e mesmo a populariza¢ido do termo, cada vez
mais frequente também em programas da televisdo aberta.

A percepcao desse fendmeno enseja questdes ligadas a teoria poli-
tica feminista, em especial as discussdes densas acerca de a quem e
sobre o que o feminismo fala. Ou melhor, os feminismos. Mais do que
uma simples exposi¢ao midiatica do termo ou de suas reivindicagdes,
a presenca de pessoas publicas traz consigo discursos sobre o que é
ser feminista, disputas que se relacionam, no nivel tedrico, aos debates
sobre o sujeito do feminismo. A analise dessas falas de personalidades

41 Disponivel em: https://revistamarieclaire.globo.com/Mulheres-do-Mundo/noti-
cia/2018/03/abortosemcrime-monica-iozzi-nuca-fiz-um-aborto-mas-eu-faria.html.
Acesso em 12.04.19.
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publicas pode nos ajudar a entender as formas de popularizagdo dentro
de um campo discursivo de agdo feminista (ALVAREZ, 2014).

Neste texto, buscamos analisar, nas duas edi¢cdes das revistas supra-
mencionadas, essa identificagao publica com o feminismo, a partir de
textos jornalisticos em que mulheres famosas assumem em suas falas o
enfrentamento a diferentes opressdes. Estamos cientes de que a obser-
vagdo detida de apenas dois exemplares de duas revistas femininas nao
pode ser generalizavel, nem é capaz de acessar a complexidade deste
fendomeno, mas buscamos de forma mesmo exploratoria refletir sobre
essa relacio.

2 O feminismo na cena midiatica

O interesse em observar a emergéncia do feminismo nos discursos
das personalidades publicas é oriundo dos resultados encontrados em
trabalho anterior (SARMENTO, 2017), preocupado com a narrativa
jornalistica referente ao movimento feminista brasileiro ao longo de 95
anos (1921 a 2016). Em terreno internacional, um conjunto de autoras
vem se preocupando, especialmente desde os anos 1990, em entender
como se dao os ciclos de atengdo, temas e enquadramentos mais comuns
sobre feministas na midia (MENDES, 2011), diagnosticando fenémenos
como demonizagio (RHODE, 1995), domesticagio (DEAN, 2010),
simplificacdo de agenda (HUDDY, 1997). A justificativa para nossa
pesquisa supracitada era a auséncia de um trabalho longitudinal que
identificasse padroes de cobertura midiatica para as expressdes histo-
ricas do movimento brasileiro.

Nossa analise se concentrou em uma amostra dos textos publicados
no jornal Folha de S.Paulo (também como Folha da Manhd e Folha da
Noite) sobre o feminismo, durante os anos de 1921 a 2016, a partir de
trés marcos temporais, conhecidos como ondas feministas (1921 a 1959;
1960 a 1989; 1990 a 2016). A ideia era entender as mudangas e as perma-
néncias nas representagdes do movimento e de suas atrizes. Especifica-
mente para o escopo deste trabalho vale mencionar a forma de emer-
géncia do tema na segunda onda, na qual foram analisados 274 textos.

Entre as décadas de 1960 e 1980, o feminismo apareceu forte-
mente nos cadernos de cultura, especialmente na Ilustrada da Folha, e
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pessoas publicas eram interrogadas sobre o assunto. “Ha feministas, por
exemplo, que o que desejam é ser homens, o que as define de uma vez
como machistas frustradas™ a frase é de Gabriel Garcia Marquez, em
uma entrevista publicada em 1983, que delinea muitas posi¢des publicas
sobre o movimento naqueles anos*.

Se, por um lado, havia celebracdo de movimentos culturais encabe-
¢ados por mulheres, enfatizava-se também a dissocia¢gdo do movimento,
um afastamento de mulheres que ndo identificavam sua vida ou trabalho
com as discussoes coletivas daqueles anos. Tal recusa aparece nas vozes
de diversas celebridades femininas da época, a exemplo de Twigg e Fafa
de Belém, entrevistadas da Folha*.

Na matéria intitulada As meninas do novissimo cinema de Sdo Paulo,
publicada no ano de 1986, 1é-se: “Que nédo se espere de nenhuma das
quatro posi¢des feministas a respeito do cinema que fazem ou simples-
mente do fato de serem diretoras. Anna Muylaert, por exemplo, faz
questdo de passar longe disso. “Ndo me sinto mulher cineasta. Sou um
diretor de cinema’, afirma categdrica. Anna Muylaert era uma jovem
cineasta ali. Hoje, aclamada pelo seu filme, por vezes considerado femi-
nista, Que horas ela volta? (2015)”

Nesses anos, ndo era sé na grande imprensa que a aversdo ao femi-
nismo se fazia presente. Soihet (2013), ao estudar o Pasquim, conhecido
semandrio alternativo que circulava a época da ditadura militar, identi-
fica como seus articulistas, homens, utilizaram da zombaria em diversos
textos para falar da luta das mulheres. Mas néo s6 eles. De acordo com
a autora, “também mulheres, nesse mesmo jornal, manifestaram-se
vigorosamente contra o feminismo. Dentre elas, a respeitada intelec-
tual e politica Adalgisa Nery, que dizia “achar horroroso ser feminista,
alegando que ‘a mulher é um complemento do homem™ (SOIHET, 2013,
p- 193).

Esses dois exemplos de produtos comunicacionais distintos demons-
tram que personalidades publicas sdo atrizes importantes para a

42 Mulheres - Gabriel Garcia Marquez em entrevista a Plinio Mendonza, FSP, 03/12/1983,
Ilustrada, p. 41.

43 Uma garota que todos gostariam de namorar, FSP, 21/02/1972, Ilustrada./ Falando claro
como nunca, FSP, 18/12/1983, Mulher, p. 3.
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compreensdo de como valores, normas, comportamentos circulam em
uma determinada sociedade. Voltemos-nos entdo para como o femi-
nismo aparece no discurso de “figuras publicas al¢adas ao lugar da fama”
(SIMOES, 2013, p. 106) em um cendrio mais recente, em que passamos
do afastamento claro para o assumir-se como feminista.

A defini¢do de Simdes (2013) para as celebridades nos ajuda a iden-
tificar mais precisamente o lugar dessas mulheres neste texto. Segundo
a pesquisadora, a celebridade pode ser entendida “como uma pessoa
famosa e singular, reconhecida por um publico e cuja fama pode variar
conforme os “sentimentos humanos’, ou seja, segundo as impressoes do
publico que a reconhece” (idem, p. 106). Deste modo, é possivel compre-
ender como “algumas celebridades povoam o cenario social de forma
fugaz, enquanto outras podem ai permanecer de modo perene” (idem,
p. 106). Acreditamos, com Simdes (2013), que essa dimensao relacional
colabora para a compreensao da figura publica diante do seu tempo e,
no caso deste texto, de como algumas pautas podem ser defendidas por
algumas pessoas em determinado momento, e ndo mais em outro. Para
nosso argumento ¢ particularmente interessante perceber como “¢ a
partir da sintonia com o quadro de valores em certo momento que as
celebridades conseguem, de alguma forma, construir vinculos com os
sujeitos na vida social” (FRANCA; SIMOES, 2014, p. 1078).

Franga e Simdes (2014, p. 1065) atualizam uma tipologia de como
se da o surgimento das celebridades. As pesquisadoras defendem trés
tipos de emergéncia, a) a partir da “ocupagdo de posi¢ao de prestigio ou
proximidade com essa posi¢do (ocupar um cargo de destaque, ser seu
parente ou alguém muito ligado)”; b) de “possuir atributos ou primar
por um desempenho exemplar em alguma atividade”; ¢) ou “estar inse-
rido em um acontecimento significativo”.

Mulheres que emergiram na cena publica a partir desses trés dife-
rentes fendomenos acima estdo entre fontes, entrevistadas, personagens
das edicdes de Claudia e Marie Claire Brasil estudadas neste texto.
Monica lozzi e Marina Silva podem ser enquadradas nas chamadas posi-
¢Oes de prestigio, nas cenas mididtica e politica, mas também atraves-
sadas por atributos especificos que as tornam famosas. Varias delas estao
envolvidas em acontecimentos disruptivos que tornaram mais pujantes
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questdes do feminismo, como Valentina Muniz, sob os holofotes da
televisdo, e Maria da Penha Fernandes, em 4mbito privado algado
como problema publico. Acontecimentos esses que projetam pessoas e
langam luz a problemas publicos a partir de um processo ambivalente
de personificagao e coletivizagao, construido a partir da reinserc¢ao de
um evento especifico dentro de um campo de significados partilhado
(SARMENTO; MENDONCA, 2017; SIMOES; LIMA, 2018).

E nessa tentativa de reinserir um acontecimento especifico como
questdo publica - a pratica do aborto - que Marie Claire, por exemplo,
“convidou mulheres emblematicas, que abortaram ou ndo”. Meses antes
da edigdo, a estudante Rebeca Leite, com apoio da Anis - Instituto de
Bioética, entrou com uma agao judicial no Supremo Tribunal Federal
(STF) para interromper a gravidez. Teve seu pedido negado sem analise
do mérito pela Corte brasileira. Rebeca conseguiu realizar o procedi-
mento na Coldmbia. A partir desse caso, na revista, as celebridades sao
mobilizadas para publicizar um debate delicado, mas suas experiéncias
colaboram para a reinsercao do acontecimento em uma trama cotidiana
(SIMOES, 2012) que atravessa também pessoas famosas.

As edigoes das duas revistas tém claramente em comum a celebragao
do més em que se comemora o Dia Internacional da Mulher, ajudando
a compreender a énfase de ambas nas pautas de direitos e nas lutas
publicas dos ultimos anos. Ressaltar essa relagdio com o més é impor-
tante para nado tomarmos essas duas edi¢oes como exemplares da feitura
ordinaria desses periodicos. Essas celebridades, convocadas como femi-
nistas ou para falar sobre feminismo em um contexto de celebragdes
do 8 de mar¢o, também podem ser lidas, conforme defendem Franca
e Simdes (2014, p. 1077), dentro de um processo de “sensibilizar os
sujeitos contemporaneos” diante “das identificagdes e reconhecimentos
que suscitam, assim como dos valores que encarnam”

Essa declaragdo publica enseja um debate muito caro a teoria politica
feminista que tem relagdo com as defini¢des acerca de seu sujeito, em
ambitos tedricos e praticos.

A projegao publica de um tipo de feminismo e ou de personalidades
especificas identificadas dessa forma, na midia de massa ou nos livros e
artigos sobre o movimento no pais ou em terreno internacional, revela
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por meio dessas narrativas um entendimento sobre a trajetéria do movi-
mento (seu marco inicial, sua forma de agir, suas categorias analiticas),
sobre as pessoas “responsaveis” por ele (militantes historicas, acadé-
micas, proﬁssionais de ONGs, ativistas de internet) e sua conﬁguraqéo
(movimentos, coletivos, campos discursivos, grupos de redes sociais).

A respeito de seus sujeitos, uma narrativa comum, mas nao menos
disputada, é de um feminismo sufragista branco que vai sendo inter-
pelado, tensionado por lutas antirracistas, classistas e interseccionais
(CRENSHAW, 1989; FRASER, 2007; 2009). Na construgdo do que é ser
feminista essas disputas irdo evidenciar, sustenta Miguel (2014, p. 89),
que “tentar entender os problemas das mulheres como comuns a todas,
sem levar em conta elementos como raga, classe, renda ou orientagdo
sexual, seria silenciar sobre a multiplicidade de experiéncias especificas
que compdem a condi¢do feminina”. Crenshaw (1989) serd uma autora
fundamental para o aprofundamento da teoria feminista, ao advogar
pela necessidade da exclusao do ideal universalista de mulher que acom-
panhava varias reivindica¢des feministas.

[...] problemas de exclusdo ndo podem ser resolvidos simples-
mente incluindo as mulheres negras dentro de uma estrutura
analitica jd estabelecida. Como a experiéncia interseccional ¢é
maior do que a soma do racismo e do sexismo, qualquer ana-
lise que ndo leve em consideragdo a interseccionalidade nédo
pode abordar suficientemente a maneira particular pela qual as
mulheres negras estdo subordinadas. Assim, para que a teoria
feminista e o discurso da politica anti-racista abarquem as expe-
riéncias e preocupagdes das mulheres negras todo o quadro que
tem sido usado como base para traduzir “experiéncia das mu-
lheres” ou “experiéncia negra” em demandas politicas concretas
deve ser repensado e reformulado (CRENSHAW, 1989, p. 58).

No ambito da configura¢ao do movimento (PINTO, 2003) os estudos
admitem as pautas feministas ligadas as estruturas mais classicas de
acdo coletiva em um primeiro momento, passando por um processo de
onguizagdo e, mais recentemente, marcadas por uma multiplicidade de
ativismos evidenciados em fluxos mais horizontalizados. Alvarez (2014,
p. 45) defende que se vive agora relagdes “ndo institucionalizadas e mais



146 CELEBRIDADES NO SECULO XXI

fluidas, e de feminismos cada vez mais plurais e diferenciados entre si
e dentro de si, pede uma reavaliacdo metodologica de como apreender,
elucidar e interrogar ‘os movimentos”.

Observando a recente cena brasileira, a autora defende que preci-
samos falar ndo apenas de movimentos feministas para entender as lutas
publicas, mas olhar para o que define como campos discursivos de agdo
feminista. Esses campos estao ligados a proliferagio de uma série de
pautas e de diversas expressoes publicas das mesmas.

Esses discursos fundamentalmente implodem ndo s6 a categoria
“mulher”, mas a propria nogao do feminismo, de quem seriam os
seus sujeitos privilegiados e sua visdo de mundo compartilhada
- elementos centrais na constituicio de campos discursivos de
acdo, incluindo tanto o universo trans quanto os movimentos de
mulheres negras (ALVAREZ, 2014, p. 44).

Esse retrato mais fluido do feminismo atual tem aparecido enfati-
camente em publicagdes académicas e ndo académicas. Em Explosdo
Feminista (2018), compéndio publicado recentemente e organizado por
uma autora histdrica dos estudos de género brasileiros, Heloiza Buarque
de Hollanda, vérias autoras tém sinalizado para essas novas configura-
¢oes. Sobre o feminismo dos anos 2010, marca-se “a busca por horizon-
talidade, recusa da formagéo de liderancas e a priorizagédo total do cole-
tivo” e também “a linguagem politica que passa pela performance e pelo
uso do corpo como a principal plataforma de expressao” (HOLLANDA;
BOGADO, 2018, p. 32)

Uma dimensdo mais individual também é mencionada, especial-
mente a partir do uso massivo das redes sociais digitais.

as singularidades pessoais emergem com mais énfase. Assim,
nas ruas passam a reverberar claramente a experiéncia em pri-
meira pessoa, em discursos propagados por campanhas nas re-
des sociais, como aconteceu com a hashtag #primeiroassedio
(HOLLANDA ¢ BOGADO, 2018, p. 35)

A partir dessa breve articulagao entre a visibilidade dos feminismos
na midia e sua construgdo politica, indagamo-nos sobre os discursos
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acerca do feminismo que reverberam nas paginas das revistas femi-
ninas. Como podemos observar as dimensdes da constru¢do do femi-
nismo como movimento politico e seus sujeitos, a partir da fala das cele-
bridades?

3 A celebridades e o feminismo nas edi¢oes de mar¢o de 2018 de
Claudia e Marie Claire Brasil

Para a analise empreendida, optamos por trabalhar com todos os
textos jornalisticos que mencionassem os termos feminismo/feminista
e que trouxessem personalidades publicas como fontes. Além disso,
olhamos para os editoriais. Foram excluidas, nesse primeiro momento,
colunas, ensaios de moda, fotografia e gastronomia, bem como resenhas.
As matérias encontradas estao listadas no quadro abaixo. Ressaltamos
que nao ¢é objetivo realizar uma comparagao entre as duas revistas, nem
nos voltarmos aos sentidos de cada um dos textos em separado. Também
¢ necessario esclarecer que em ambos os periddicos ha outras matérias
sobre feminismo, mas que ndo acionam celebridades.

Revista/edigdao Textos
Claudia, ano 57, n.3 1) Eu e vocé, editorial assinado por Ana Paula Padrao
margo de 2018

2) Elas ndo se calam, de Isabella Dercolle

3) O que é feminismo?, de Bruna Carvalho

4) Corpdo querido, de Vivian Elias

5) O lado dos homens, de Flavia Gianini

Marie Claire Brasil, n. | 6) As lutas de Monica Iozzi, de Luiza Karam
324, margo de 2018

7) Pelo direito de decidir, de Lu Angelo

8) Uma mulher que pratica aborto ndo deve ser presa -
Entrevista com Marina Silva, de Maria Laura Neves

Tabela 1: Textos analisados das revistas Claudia e Marie Claire Brasil, de marc¢o
de 2018. Fonte: Elabora¢ao propria.

As tematicas articuladas com o feminismo nos textos das revistas sdo
ligadas a pautas bastante diversas, mas ndo menos histéricas: combate
a violéncia em espago doméstico ou publico, direito ao aborto e enfren-
tamento a padroes de beleza, em especial a magreza. Como se vé, trata-
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-se de demandas dos movimentos feministas pelo menos desde 0s
anos de 1960. O que as reportagens, perfis e entrevistas trazem nao sao
necessariamente novos entendimentos de mulheres famosas sobre essas
questdes. Mas é possivel perceber enquadramentos distintos sobre os
sujeitos ou grupos responsaveis por esses enfrentamentos.

Os textos de capa das duas edigdes merecem atencio detida.

Em Marie Claire, conhecemos “as lutas de Monica lozzi”, que “nao
tem medo de peitar ministro do STF [...] nem de amplificar o tom do
debate feminista”, diz a chamada. Entre as a¢des da atriz que justificam
estar a frente da edi¢ao de margo, o texto informa:

Em 2010, durante uma entrevista no Congresso, deu um chega
para |4 no entdo deputado federal ACM Neto, atual prefeito de
Salvador, que pegou em sua cintura - e, em resposta, levou dela
um tapa. Monica ja botou a boca no trombone a favor de salarios
iguais entre homens e mulheres, contra o feminicidio e conde-
nando o assédio. E por isso que estampa a campanha de Marie
Claire pela legalizagao do aborto. (As lutas de Monica Iozzi, Ma-
rie Claire Brasil, n. 324, marco de 2018, p. 50-56)

Além disso, “Monica é militante [...] participou do Bloco Pagu,
em Sdo Paulo, conhecido pela bateria exclusivamente feminina que
brada direito das mulheres” (idem). O feminismo de lozzi, conforme
se observa acima, pode ser lido a partir de acontecimentos de sua vida
como reporter, como no caso com ACM Neto e quando postou uma
critica, peitando o ministro Gilmar Mendes sobre o habeas corpus
concedido ao médico Roger Abdelmassih. A respeito desse episodio,
somos informadas que “Monica perdeu o processo e teve de vender o
carro para pagar a indenizagao” Essa passagem deixa explicita a clara
dimensao de classe que atravessa o ativismo das celebridades. Dimensao
que é reconhecida pela atriz ao falar da pauta sobre a qual gira a entre-
vista, o direito ao aborto - “[...] para mulheres como eu, o aborto é uma
possibilidade. Ele ja ¢ livre no Brasil, tenho muitas amigas que fizeram.
O aborto sd é proibido para as pobres”.

Na capa de Claudia, sob o titulo Feminismo ndo é mimimi, seis
mulheres estampam a edi¢ao, entre elas Monalysa Alcantara, uma jovem
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negra de 19 anos, eleita Miss Brasil 2017, que se posiciona abertamente
contra o racismo. “Ndo que a nossa luta seja diferente, mas via como
sofriamos com a hipersexualizagdo dos nossos corpos desde cedo™,
afirma. Segundo ela, “como miss, me sinto responsavel por dar voz

as mulheres, expor o prejuizo provocado pelo machismo e racismo”
(idem).
Na mesma matéria, Valentina Schulz relata:

Meu sonho era estar na TV em um programa de culinaria [...] No
dia seguinte a exibi¢do do primeiro capitulo de MasterChef Kids,
os colegas da escola me contaram dos comentarios de pedoéfilos.
Eram adultos falando do meu corpo, de mim. [...] resolvi que nao
deixaria aquelas pessoas, que nem mostram o rosto de verdade,
me derrubar [...] ai entendi que eles precisam se educar; e ndo
eu me restringir. Decidir criar um canal no Youtube para falar
de igual para igual com gente da minha idade, sobre temas, tipo
bullying, primeiro beijo, namoro e também para alertar para o
assédio (“Elas néo se calam, Claudia, ano 57, n.3 marc¢o de 2018,
p- 90, grifos nossos).

Outra entrevistada de Claudia é Juliana de Faria, que ficou conhecida
apos criar a campanha Chega de Fiu-Fiu, para denunciar o assédio
travestido de cantada.

Por muito tempo me calei. Aos 11, ouvi um motorista gritar
grosserias de dentro de um carro. Coisas parecidas ocorreram
repetidas vezes [...] Amigas contavam casos, outros vinham a pu-
blico. Criei a campanha Chega de Fiu Fiu para debater o tema.
Ouvindo, lendo, participando, aprendi que ndo importa se uso
roupa curta ou nio, se moro numa cidade violenta ou se saio
na rua a noite. A agressio acontece com todas. E porque somos
mulheres. (“Elas nido se calam, Claudia, ano 57, n.3 marco de
2018, p. 91).

Em comum nos depoimentos das proprias mulheres e nas narrativas
da revista sobre elas, uma aguda dimenséo individual. Monica, Juliana
ou Valentina ndo sdo apresentadas como parte de lutas mais amplas ou

44 “Elas ndo se calam, Claudia, ano 57, n.3 marco de 2018, p. 86.
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de debates que ja se processaram anteriores a emergéncia delas como
figuras publicas, especialmente pelo fato de que suas agdes publicas
também sdo parte de um processo atual, marcado sobretudo pelo uso
das redes sociais (criar uma campanha, um canal no Youtube).

Tentando explicar o termo, em outro texto, a revista Claudia mobi-
liza mulheres de correntes bastante distintas do campo feminista para
mostrar sua diversidade — O que ¢é feminismo? (p. 92-97). Sdo ouvidas
mulheres diferentes, negras, jovens, trans, também como intelectuais,
artistas, cristis, bem como os embates entre as correntes. E interessante
observar a descri¢ao do momento atual pela revista, junto com a fala da
jornalista Nana Queiroz.

Vivemos uma fase propicia, a chamada quarta onda. Iniciada nes-
ta década, ela é definida pela retomada do espago publico para a
discussao dos direitos das mulheres, pela chegada de meninas a
lideranca de coletivos feministas, pelo uso de redes sociais para
ampliar o alcance das tematicas e mais importante pelo carater
multiplo que assumiu. “Ndo abandonamos as antigas demandas,
mas ocorreu um amadurecimento histdrico. Hoje vocé olha para
cada mulher e sua luta especifica’, explica Nana Queiroz, escrito-
ra e organizadora do livro Vocé ja ¢ feminista: abra esse livro e
descubra porqué (Pélen e Revista AzMinas). (O que é feminis-
mo? Claudia, ano 57, n.3 marco de 2018, p.92, grifos nossos)

Nana Queiroz ficou nacionalmente conhecida ao propor a campanha
#eundomerecoserestuprada, com uma foto emblematica com essa frase
escrita nos bragos que cobriam seus seios. A luta especifica de cada mulher
se aproxima ao ser feminista do meu jeito que a diretora de redagdo,
Ana Paula Padréo, enunciava no editorial com o qual abrimos este texto.
Essa identificagao de um padrao bastante marcado pela expressdo indi-
vidualizada, em nenhum momento retira a importancia e a poténcia das
pautas a que tais mulheres publicas dao voz. Mas é interessante pensar
como o feminismo ndo sé passa a ser assumido, como é assumido por
motivos e configuragdes bastante diferentes das que viamos em décadas
anteriores.

Entre os textos aqui analisados, o que mais se aproxima de uma
negac¢do nos moldes de outrora é uma resposta da politica Marina Silva,
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em entrevista a Marie Claire. A ex-candidata a presidéncia da Republica
enuncia um discurso de oposigdo entre o feminino e o feminismo recor-
rente em outros periodos historicos. Chama a aten¢io sua diivida sobre
ter vivido alguma situagdo agressiva por ser mulher.

MC: A senhora se considera feminista?

MS: Defendo os valores do feminino e entendo que isso é uma
contribuigdo civilizatdria, ndo uma contraposi¢do ao masculino.
Pensando sobre o machismo, ndo encontro uma situagdo em que
tenha sido agredida por ser mulher. A nio ser quando olho para
o processo eleitoral de 2014, quando fui alvo de mentiras para
diluir minha identidade [...] Serd que isso seria feito da mesma
forma com a mesma intensidade se eu fosse homem? Até minha
compleicdo fisica foi usada, por eu ser magra. Mas ainda é uma
pergunta. (“Uma mulher que pratica aborto ndo deve ser presa”
- Entrevista com Marina Silva, Marie Claire Brasil, n. 324, marco
de 2018, p.64)

Os estudos preocupados com as representacdes de mulheres candi-
datas ou eleitas trazem resultados que respondem enfaticamente a duvida
de Marina, especialmente a0 mostrarem como questdes ligadas ao corpo
e comportamento interrogam as mulheres politicas de modos que nao
sao colocados aos homens (ROSS, 2002). Uma pista para entender a
diferenca de posicionamento entre Marina e as demais celebridades
acionadas até entao pode estar ligada a religiao e a dimensao geracional.

Nos textos sobre padrdes de beleza, também néao sdo identificadas
mengdes a esse debate como pauta histdrica do feminismo ou mesmo
sao ouvidas mulheres que enfrentam o problema ha mais tempo. Em
Corpao querido®, a revista Claudia tematiza “uma mudan¢a - mesmo
que ainda timida - nas redes sociais: menos barriga tanquinho, mais
corpos reais e clima de liberdade” Siao mencionadas hashtags que
“somente no Instagram, elas somam mais de 6 milhdes de mengdes, tais
como #amesuascurvas, #ameseucorpo, #foradopadrao, #corpaoquerido,
#meucorpodeverao, #positividadecorporal ou, ainda, em inglés #body-
positive”. A noticia traz entre os exemplos do movimento duas youtubers

45 Claudia, ano 57, n.3 marco de 2018, p. 98-103.
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focadas em tal discussdo, Alexandra Gurgel e Ellora Haonne. Ao apre-
senta-las, o texto informa que “na internet, Alexandra descobriu termos
como feminismo, gordofobia e percebeu que nio estava sozinha”.

Atesta ainda que “o poder de influéncia das celebridades é uma
poderosa arma nessa luta contra esteredtipos”. Traz a baila entdo uma
entrevista com a cantora Anitta. “Basta imaginar o alivio das suas admi-
radoras quando viram a celulite dela exibida com tamanha naturalidade
- sem nenhum tipo de disfarce - no clipe Vai, Malandra”.

Com mais de 190 milhoes de visualizagdes no Youtube, Anitta
aqueceu o assunto e fomentou o debate. “Fico feliz em saber do
impacto positivo que a realidade sobre o meu corpo teve nas mu-
lheres. Acredito que todas n6s devemos nos unir e parar de julgar
umas as outras”. (Corpéo querido, Claudia, ano 57, n.3 margo de
2018, p. 101.)

A apresentacdo real do corpo de Anitta é entendida, com razao, como
um ponto importante para a tematizagdo dos debates sobre o corpo.
Novamente, a exposi¢do publica desses defeitos por uma celebridade na
revista se mostra muito diferente da forma com que essas publicagoes
foram se construindo ao longo dos anos.

A partir desses fragmentos de textos usados para fundamentar nossa
discussdo, faz sentido refletir sobre a forma como o feminismo, suas
reivindicages e seus modos de agéncia se fizeram presentes a partir
dessas figuras publicas.

Pouco se nota mengdo a movimentos feministas historicos e orga-
nizados, ou mesmo a mulheres fundamentais nas disputas e conquistas
politicas relativas a igualdade de género no Brasil. Na matéria “O que é
feminismo?”, por exemplo, a maioria das entrevistadas sdo jovens, com
insercdo no meio digital. Essa dimensdo ndo se expressa apenas com a
pauta feminista. De acordo com Cardon (2016, p. 298), tem ocorrido a
partir da internet “um aprofundamento das logicas de individualizagdo”.
Conforme ja mencionamos, a visibilidade de uma série de relevantes
questdes publicas pelas celebridades tem um carater positivo, a partir do
alcance dessa tematizagdo. O que ¢ preciso entender melhor sao os afas-
tamentos de processos histdricos que se fazem presentes no feminismo
assumido por elas.
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4 Consideracoes finais

Buscamos entender neste texto como figuras publicas femininas
explicitam seus entendimentos sobre o feminismo e suas pautas, bem
como a forma como sdo descritas como parte deste movimento, a partir
da andlise das edi¢des de marco de 2018 das revistas Claudia e Marie
Claire Brasil. Reivindicagdes importantes atravessam esses discursos,
mas € preciso evidenciar o quanto o ativismo impresso nessas paginas
tem forte dimensao individual.

Mais do que estabelecer uma critica ou um cédigo de conduta as
celebridades feministas, nossa ideia é perceber nuances recentes que
se colocam de forma muito distinta de outros momentos historicos,
quando o feminismo era abertamente negado pelas famosas. Para além
disso, mostrar como em sua fase atual vale a pena observar a configu-
ragdo dos campos discursivos, no sentido de Alvarez (2014), também
para além de espagos considerados a priori como politicos.

Para encerrar, talvez valha a pena mencionar que, quando este texto
estava sendo escrito, o jornal O Estado de Sdo Paulo entrevistou Heloisa
Buarque de Holanda a respeito de suas duas tltimas obras, uma delas
citadas neste trabalho — Explosdo feminista - a qual procura documentar
o diverso feminismo atual. A autora, referéncia nos estudos de género
brasileiros, relata a alegria da retomada do feminismo pelas mulheres
jovens, mas admite a caréncia de repertorio.* Segundo ela, “esse novo
feminismo é experimentado por uma descoberta na internet, por
uma indignagdo que pegou essa geragdo. As meninas ndo veem como
resultado de uma luta anterior, por isso fiz o Pensamento Feminista
Brasileiro”, sustenta, citando seu livro mais recente, com cardter mais
historico. Parece-nos que reside ai uma potente questdo a ser investi-
gada com mais afinco.

46 Disponivel em: https://cultura.estadao.com.br/noticias/literatura,heloisa-buarque-
-de-hollanda-as-meninas-descobriram-o-feminismo-e-foi-uma-festa-para-as-velhi-
nhas,70002797088?fbclid=IwAR2AE8gg9lgCIA4Sbpad613fW_piuj1V2XMJVch9hLKU-
Gljeo8eVVRIPMK. Acesso em 20.04.19. Grifos nossos.
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CAPITULO 7

Corpos visiveis e ativismo: o status quo
de celebridades na pauta do corpo
feminino em Marie Claire

MICHELE TAVARES

1 Introducao

A presenca de celebridades nas capas de revistas segmentadas e envol-
vidas em discussdes polémicas e de interesse publico ndo é uma novi-
dade no espago midiatico. Em geral, a estratégia editorial dessas publi-
cagdes aplica a mesma receita: em contexto de efervescéncia, aborda o
tema a partir de um posicionamento politico-editorial, acionando vozes
célebres, protagonizando e reforcando a defesa de determinada temad-
tica e, as vezes, com pouca argumentacao do contraditério. Em geral, oS
individuos que néo estdo vinculados a dinamica da visibilidade midia-
tica, mas que sdo/estdo igualmente afetados pelas questdes em debate
sao acionados como coadjuvantes, estando o debate vinculado ao prota-
gonismo de sujeitos pertencentes ao campo de visibilidade do qual as
revistas fazem parte.

Nesse sentido, propomos uma reflexdo a respeito da postura edito-
rial da revista Marie Claire ao pautar questdes relacionadas ao corpo
feminino, convocando atrizes, modelos, cantoras, apresentadoras, entre
outras celebridades, para protagonizar o debate. Além do engajamento
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da revista em relagio ao feminismo contemporaneo, chama-nos a
atencdo o fato de que a escolha das vozes que tratam das questoes do
corpo confere as celebridades um protagonismo na discussdo, enquanto
as pessoas com pouca visibilidade midiatica (ativistas, educadoras,
designers, entre outras) ocupam papel acessorio ou coadjuvante, muito
embora protagonizem lutas e militancias em seus corpos e histérias de
vida.

A revista Marie Claire faz parte do segmento feminina, comporta-
mento e beleza e apresenta um engajamento editorial significativo em
prol da inser¢ao da pauta feminista ao longo das edi¢oes, com destaque
para o corpo como pauta recorrente. Langada em 1991, pela Editora
Globo, sua média de circulagdao impressa é registrada em torno de 121,1
mil exemplares em 2018. A circulagdo digital atinge uma média de
31.624 mil assinantes em 2017, segunda maior do segmento (MIDIA
DADOS, 2019). A partir dos dados editoriais indicados no Midia Kit
(2015) é possivel perceber um recorte de classe e género bem definido
como publico leitor: 92% sao mulheres, sendo que 69% sao da classe A e
B e 53% tém entre 18 e 44 anos. Em relacdo a tematica, 527 mil leitoras
se interessam por profissdo/ mercado de trabalho e 575 mil acreditam
que a mulher deve trabalhar fora (MIDIA KIT, 2015).

Ao analisar edi¢oes publicadas entre marco de 2018 e marco de
2019 (12 edigdes) foi possivel observar que a postura de engajamento
da revista em torno das pautas feministas é perceptivel desde a capa,
passando pelo editorial, seguindo pelas variadas se¢des e reverberando
na abordagem de diversos temas (trabalho, corpo, ativismo, moda, entre
outros). No editorial de abril de 2018, ocasido do 27° aniversario da
revista, a diretora de redagao, Laura Ancona Lopez, explica que “deci-
diram dar voz a garotas da nova geragdo que tém forga, atitude e empatia
para nos ajudar a chegar a um lugar mais igualitario” Entre as vozes
acionadas para responder essas questdes, sao citadas jovens atrizes,
cantoras, lideres na drea de tecnologia, escritoras feministas e militantes.

Além disso, ha uma percep¢ao do que denominamos embrionaria-
mente como ativismo editorial. Entre os aspectos que ajudam a compre-
ender essa postura editorial destacamos a recorréncia do tema na
revista, marcada pela presenca de elementos enunciativos que reforcam
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o discurso da publicagao seja no texto impresso como em sua visuali-
dade, quanto na valorizagao da for¢a da mulher enquanto agente de agdo
e transformagdo da sociedade. Entre os assuntos ligados a pauta femi-
nista, a discussdo referente ao corpo feminino ¢ um dos temas que sao
abordados com certa regularidade (no recorte analisado, pelo menos em
cinco edigdes ha referéncia as questdes que tangenciam o universo femi-
nino e sua relagao com o corpo - seja em termos de aceitagao das condi-
¢Oes fisicas, liberdade de expressdo, sexualidade, aborto, entre outros).

Tal postura editorial instiga uma reflexdo sobre os modos de aparigao
desses sujeitos, as reverberagdes simbolicas em torno da dimensao poli-
tica e a visibilidade dos corpos, assim como as contradi¢des subjacentes,
na cena publica contemporanea, sobretudo no contexto midiatizado.
Assim, entre outras questdes, interessa-nos observar o que caracteriza
editorialmente o feminismo de Marie Claire a partir da sua visualidade
e, também, refletir sobre as complexidades da revista ao abordar o corpo
feminino e a “celebriza¢ao” da pauta feminista na sociedade contempo-
ranea.

2 Corpos célebres, corpos transgressores, corpos visiveis

“O corpo de Leila Diniz foi fundamental na constru¢iao de sua
imagem como simbolo da mulher brasileira revolucionaria” (GOLDEN-
BERG, 2015, p. 40). Ao relatar a trajetoria de Leila Diniz e destacar sua
importancia para a emancipa¢ao da mulher brasileira, a partir da década
de 1960, Mirian Goldenberg (2015) instiga-nos a pensar a respeito do
capital simbolico que gravita em torno de um nome e também demarca
a existéncia dos corpos revoluciondrios e dos corpos aprisionados.

A autora faz referéncia a iconica fotografia de Leila Diniz gravida de
biquini, em 1971, na praia de Ipanema, que circulou nos espagos midi-
aticos da época e se configurou como simbolo da revolugdo feminina,
por quebrar tabus comportamentais. Seu corpo representava liberdade
e subversdo ao corpo feminino de sua geragdo, ainda que nao se apre-
sentasse como feminista e nem defendesse bandeiras politicas. Ao expor
publicamente seu modo de viver, Leila Diniz abriu possibilidades para as
outras mulheres enfrentarem problemas semelhantes e contribuiu para
reforcar e legitimar novos padrdes de comportamento. A visibilidade
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de seu corpo revoluciondrio representou, portanto, o espirito da mulher
brasileira que nascia em meio a repressao, ao controle e a censura poli-
tica.

No caso da cobertura de Marie Claire, chama-nos a ateng¢ao o prota-
gonismo de celebridades nas capas e reportagens da revista para tratar
da forma como se relacionam com o corpo e para destacar certo enga-
jamento em relagdo ao feminismo contemporaneo. As quatro protago-
nistas das capas indicadas na Figura 1, em certa medida, protagonizam
o corpo revoluciondrio de Leila Diniz, tal qual Mirian Goldemberg
descreveu.

Carnaval

_ Eu, leitora

Figura 1: Capas de Marie Claire com manchetes que sugerem uma discussdo
sobre o corpo feminino.
Fonte: Acervo Digital.
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Na capa de mar¢o de 2018, a fotografia da atriz e apresentadora
Monica lozzi aparece ao lado da manchete Aborto ndo é crime, cuja
retranca indica que, além dela, Luciana Temer, Marina Silva e mais
cinco mulheres defendem essa ideia. Um aspecto que chama a atengéo é
a identidade ocultada dessas outras cinco mulheres.

Na capa de setembro de 2018, a modelo Winnie Harlow protago-
niza a discussao sobre os novos valores da moda (respeito a diversidade,
sustentabilidade e consumo consciente). Um aspecto, contudo, chama a
atencdo: na capa, o tamanho da tipografia da manchete funciona como
indicativo de destaque na leitura, a0 mesmo tempo em que o corpo e a
pele negra da modelo com vitiligo antecipa uma discussao que é colo-
cada como manchete secundéria, ao lado esquerdo do seu rosto, com
a retranca Exclusivo - Ensaio com a top Winnie Harlow: “Ndo me via
representada’.

Na capa de dezembro de 2018, a atriz Leticia Colin é o destaque para
uma edi¢do que sugere uma discussdo sobre o corpo, seus multiplos
significados e a defesa da emancipac¢do feminina. A manchete “Minha
nudez ndo é um convite” — Meu corpo minhas regras antecipa os temas
abordados na reportagem sobre a atriz: seu entendimento do corpo
como instrumento para concretizar desejos, plataforma de trabalho
e resisténcia, a defesa da emancipa¢do feminina, o assédio sexual na
adolescéncia, o casamento e a repercussao de sua personagem na novela
Segundo Sol (em exibicdo, a época, na Rede Globo). No ensaio fotogra-
fico dessa edicdo, a atriz posou com os seios a mostra por acreditar “que
as liberdades estdo ameagadas pela onda de conservadorismo que tomou
o Brasil - e o mundo” (Marie Claire, Dezembro/2018, p. 69). Nesse caso,
Leticia é uma espécie de garota propaganda do jargao ativista®.

E, por fim, a capa de janeiro de 2019 destaca a atriz Bruna Linzmeyer
na perspectiva da liberdade de expressao. A manchete Livre, sim - Bruna
Linzmeyer: for¢a e ousadia para inspirar o ano novo ao lado da fotografia

47 Vale destacar que a circulagdo da capa nas redes sociais antes de sua publica¢ao impres-
sa gerou certa repercussio porque a imagem de Leticia com os seios a mostra foi censura-
da pelo Instagram, com “a justificativa de descumprimento das diretrizes sobre nudez ou
pornografia”. Disponivel em: https://revistamarieclaire.globo.com/Mulheres-do-Mundo/
noticia/2018/11/instagram-censura-topless-de-leticia-colin-em-perfil-da-diretora-de-re-
dacao-de-marie-claire.html Acesso em: 29/04/2019.
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que registra em angulo sua axila com pelos. A imagem da atriz e o que
ela representa (para a revista) traz ao campo da visibilidade mididtica
uma reflexdo sobre o feminismo aguerrido, a opinido politica, a inde-
pendéncia em relagdo a ditadura da depilagao e seu relacionamento com
outras mulheres. Materializados na seguinte frase, presente na linha fina
que abre a reportagem: “Bruna Linzmeyer representa o que desejamos
para as mulheres em 2019: liberdade, autoconfianga e poder”.

Neste texto, ndo estd em discussao a forma como as revistas atuam
na celebriza¢do dos sujeitos, mas observamos o ativismo editorial da
revista e certa celebrizacdo da pauta feminista sobre os corpos por meio
do acionamento da opinido e a experiéncia pessoal de celebridades.
Portanto, ao impulsionar o debate publico sobre o feminismo tendo
esses sujeitos célebres como porta vozes, Marie Claire reforga alguns
pilares de seu contrato de comunicag¢ao: o tipo de contetdo, o perfil
de publico presumido e o estilo de vida e agdo no mundo. Conforme
indica em seu slogan - “Chique ¢ ser inteligente. Marie Claire é uma
revista feminina realmente completa, para uma mulher de atitude, com
estilo e conteddo” - a revista orienta seus leitores a certa conduta (ter
atitude), ancorada na exposi¢do consentida da intimidade das cele-
bridades, como estratégia de aproximacdo e encorajamento. Assim, a
forca semantica dos titulos como Aborto ndo é crime, Meu corpo, minhas
regras, Livre, sim potencializam a estratégia editorial de trazer na capa o
protagonismo das celebridades (algo do tipo inspire-se nela) e, somente
em algumas se¢des internas, publicar as experiéncias de pessoas que nao
estdo vinculadas a dinamica da visibilidade midiatica.

Rojek (2008, p. 11) destaca a crescente importancia do rosto ptblico
como reflexo de uma “sociedade que cultiva o estilo pessoal como anti-
doto para a igualdade democrética formal”. Para o autor, as celebridades
sao fabricagoes culturais e a forma como administram suas emogoes,
seja humanizando ou dramatizando, gera impacto sobre a consciéncia
publica. Da mesma forma, vale destacar que o limiar do publico e do
privado em relagao as agdes dos sujeitos célebres também chama a
aten¢do dos holofotes.
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O despontar da celebridade como uma preocupagio publica é re-
sultado de trés grandes processos histéricos inter-relacionados.
Primeiro, a democratizagao da sociedade; segundo, o declinio da
religido organizada; terceiro, a transformacdo do cotidiano em
mercadoria (ROJEK, 2008, p. 15).

Atentemos para a transformacao do rosto publico da celebridade em
bem de consumo. Esta é uma caracteristica importante que pode nos
ajudar a refletir sobre a ideia do consumo de ativismo, imbricado nos
processos editoriais da revista e no valor simbolico das pautas femi-
nistas quando agregadas ao nome que ela representa no mercado edito-
rial, principalmente se consideramos, assim como Rojek (2008), que a
cultura da celebridade esta associada a cultura da mercadoria, que ajuda
a estruturar o mercado de sentimentos humanos. “E facil ver por que
a maioria das celebridades alimenta o mundo cotidiano com padrdes
honraveis de atra¢ao que encorajam as pessoas a imita-las, o que ajuda a
cimentar e unificar a sociedade” (ROJEK, 2008, p. 17).

Para Rojek, as celebridades devem ser compreendidas, portanto,
como um fendmeno moderno de circulacdo de massa, haja vista seu
potencial de articula¢do entre o social e o pessoal, encarnando tipos
sociais e fornecendo modelos de papéis. “A celebrificacdo propde que a
formacao de identidade normal e formas gerais de interagao social sao
moldadas e moduladas pelos estilos, atitudes incorporadas e fluéncia
nas conversas desenvolvidas através da cultura da celebridade” (ROJEK,
2008, p. 19). Nesse sentido, podemos dizer que as revistas atuam como
mediadoras das trocas interpessoais cotidianas, apresentando estilos de
vida, pontos de vista, pautando o debate publico.

No que concerne a exposi¢ao das formas de pensar, dos tracos de
personalidade e dos modos de agir das celebridades, mobilizamos um
repertorio de critica, identificacdo e de reconhecimento de que elas sido
humanas, assim como nds, intensificando muitas vezes a estima publica.
E ai que aproximamos nossa reflexio do impacto que as declaragdes
sobre assuntos polémicos pode causar na sociedade. Configura-se como
exemplo de nossa andlise a autonomia do individuo em rela¢do ao corpo
como uma das pautas do feminismo contemporineo, borbulhante em
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virtude da ascensao de uma quarta onda* (SILVA, 2019).

E importante destacar que o corpo como pauta é uma heranca da
segunda onda do feminismo quando, entre 1950 e 1970, os protestos
destacavam as exploragdes sobre o corpo das mulheres, evidenciando
a luta pelos direitos reprodutivos, marcada pela invencdo da pilula
anticoncepcional e pelas discussdes a respeito da liberdade sexual.
Segundo Silva (2019), é também nesse contexto de luta e critica ao
sistema patriarcal que surgem as primeiras criticas a pornografia e a
prostitui¢do, iniciadas por feministas marxistas, assim como foi discu-
tida a explora¢ao da mulher na maternidade e no casamento, além da
violéncia sexual enquanto ferramenta de manutengdo do poder mascu-
lino. Havia, contudo, uma limitacio nesse movimento, no sentido de
incluir uma discussao sobre a diferenga de classe, de raca/etnia e sexua-
lidade. O chamado feminismo identitdrio, que buscava compreender os
papéis atribuidos as mulheres na sociedade e reconhecer as opressdes
sociais, bem como as diversas identidades femininas — dando visibili-
dade as mulheres lésbicas, mulheres da classe trabalhadora e mulheres
negras - configurou a terceira onda do feminismo, a partir dos anos 1980
(SILVA, 2019).

Ao longo da histéria da sociedade ocidental, o corpo foi tratado com
a utilizacdo de de metaforas e permeado por tabus e dogmas religiosos,
seja para relatar doengas, regras, defloragoes e deformagdes. Também
como objeto de estudo, muitas vezes foi tratado como um numero ou
diagnoéstico (DEL PRIORE, 1995). A compreensao da corporeidade
humana como fenémeno social e cultural, assim como seus simbo-
lismos, representagdes e imaginarios, ¢ relativamente recente. Enquanto
objeto de estudos das Ciéncias Sociais, registram-se as primeiras refle-

48 Compreendemos a “quarta onda do feminismo” a partir das consideragdes de Silva
(2019, p. 23), que destaca como caracteristica principal “o uso maci¢o das plataformas de
redes sociais com fim de organizagio, articulagdo e propagacio da ideia de que a igualdade
entre os sexos ainda é uma ilusdo” A autora demarca a ascensiao do movimento por volta
de 2012, associado ao uso das plataformas de redes sociais, mediado pelas tecnologias
de informacdo e comunicagio, que sdo usadas para contestar e denunciar a misoginia, o
sexismo, a LGBTfobia e outros tipos de desigualdade de género. Para a autora, a populari-
zagdo da internet foi fundamental para dar voz a outros grupos até entao silenciados pelo
feminismo tradicional, como as mulheres de paises periféricos e as mulheres trans.
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x0es a partir do final dos anos 1960 e 1970, no contexto da crise de
legitimidade e de significa¢ao da relagao do ser humano com os outros
e com o mundo — contexto de efervescéncia do feminismo, da revolucao
sexual, expressao corporal, o body art, a emergéncia de novas terapias,
entre outros. Enfim, o corpo passa a ser compreendido como lugar do
contato privilegiado com o mundo (LE BRETON, 2012) e espa¢o cons-
titutivo de lagos sociais (DEL PRIORE, 1995).

Sob essa perspectiva, é possivel arriscar uma defesa de que a compre-
ensdo do corpo como recente fendmeno social, cultural e histérico segue
em ritmo de amadurecimento junto a sociedade, causando ainda estra-
nhamento e fissuras que esbarram nos preconceitos estruturais. Algo
muito parecido com o debate das pautas feministas. Talvez, por isso, as
revelacoes das celebridades de como conduzem sua vida e seus enfren-
tamentos ainda podem ser interpretadas por muitos como transgressio
aos valores e normas sociais — no caso das celebridades femininas isso se
torna mais evidente e passivel de julgamento. E a revelagdo dos dilemas
intimos, dos ideais politicos e modos de agir no mundo, por meio de
uma abordagem “humanizada” (no sentido de aproximagdo com a reali-
dade do ptblico) configura-se como estratégia do “ativismo editorial” de
alto valor simbdlico para refor¢ar o contrato de comunicagao.

A disting¢do entre a¢do e pensamento deveria talvez ser entendida
como um cri de coeur feminista primordial. A sociedade falocén-
trica coloca muita pressdo sobre as mulheres para separar o ros-
to publico do eu verdadeiro. No caso da celebridade feminina, a
pressdo sobre o eu verdadeiro é sujeita a uma sindrome do duplo
afastamento. A celebridade é separada de seus verdadeiros senti-
mentos pelas obrigacdes sociais da divisdo de géneros, e aliena-
da das expectativas publicas da fachada de celebridade que o eu
verdadeiro possa interpretar como impertinente e aniquilador.
Por conseguinte, a celebridade feminina pode se dizer que leva
uma triplice vida — a pessoa que ela é, a pessoa que as conquistas
masculinas pensam que ela é, e o rosto publico (ROJEK, 2008, p.
189-190).

Por outro lado, como destaca Simdes (2013, p. 110), “as pessoas
famosas se tornam onipresentes na vida cotidiana, a partir da circulagao
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de significados que se inicia nos dispositivos mididticos e permeia as
interagdes ordinarias”. Ou seja, a questao do ativismo e da visibilidade das
pautas feministas e dos sujeitos militantes corroboram para o processo
de interagdo social, para além do espago de visibilidade circunscrito pela
propria revista (seja nas formas tradicionais de conversagdo - interag¢ao
face-a-face- ou nos debates entre os sujeitos nos espagos e comunidades
virtuais).

A respeito desse aspecto, Thompson (2008) alerta-nos sobre a experi-
éncia de uma nova visibilidade mediada, que consiste em uma estratégia
explicita no enfrentamento das lutas didrias, a partir de novas maneiras
de agir e interagir trazidas com a midia. Para o autor, com o desenvolvi-
mento da comunica¢do medidtica, a visibilidade esta livre das proprie-
dades espaciais e temporais do aqui e agora.

Nessa nova forma de visibilidade mediada, o campo da visdo ndo
estd mais restrito as caracteristicas espaciais e temporais do aqui
e agora, ao invés disso, molda-se pelas propriedades distintivas
das midias comunicacionais, por uma gama de aspectos sociais
e técnicos (como angulagdes de cAmera, processos de edigdo e
pelos interesses e prioridades organizacionais) e por novas for-
mas de interagdo tornadas possiveis pelas midias. Ela é moldada
também pelo fato de que, na maioria das midias comunicacio-
nais, a visualidade nao é uma dimensao sensoria isolada, mas
vem geralmente acompanhada pela palavra falada ou escrita -
trata-se do audiovisual ou do textual-visual. Ver nunca é “pura
visdo’, ndo é uma questdo de simplesmente abrir os olhos e captar
um objeto ou acontecimento. Ao contrario, o ato de ver é sempre
moldado por um espectro mais amplo de pressupostos e quadros
culturais e pelas referéncias faladas ou escritas que geralmente
acompanham a imagem visual e moldam a maneira como as
imagens sdo vistas e compreendidas (THOMPSON, 2008, p. 21)

Assim, pensar a rela¢do entre o ativismo e a nova visibilidade pode
ser uma chave de leitura interessante para apreender o protagonismo
de celebridades e figuras publicas no engajamento de pautas feministas,
sobretudo no caso da revista Marie Claire que tomou para si um certo
discurso ativista em torno do feminismo. Nesse sentido, tentamos
compreender se a revista enquanto marca e produto editorial no mercado
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das segmentadas femininas esta aderindo ao ativismo como estratégia
de visibilidade e interagdo. Ha, portanto, algumas arestas envolvidas
nesse jogo: o entendimento da celebridade como bem de consumo e
importante capital simbdlico agregado ao seu nome; a revista enquanto
produto editorial; a presenga emergente das discussdes sobre o femi-
nismo na midia; e a existéncia do publico leitor que consome e compar-
tilha (ou pelo menos simpatiza com) os valores editoriais da revista.

Nessa trama, o consumerismo, de acordo com Borges (2018), destaca-
-se como o encontro da nossa vida publica e privada por meio do
consumo que, por sua vez, transforma-se em ferramenta de reivindi-
cacdo.

Diferentes causas podem ser abracadas pelo consumerismo,
como prote¢do do consumidor, dentncias de explora¢io de mao
de obra, aumento do poder de compra, valores éticos, empode-
ramento feminino, inclusio LGBTQ, igualdade racial, equidade
entre os géneros e protecao do meio ambiente, entre varias ou-
tras (BORGES, 2018, p.13).

Segundo Domingues e Miranda (2018), o consumo simbdlico de
ativismo esta sendo apropriado e partilhado pelas marcas e pelos cida-
daos, com o objetivo de valorizagdo da imagem pessoal ou institucional
(geralmente vinculada ao ideal do politicamente correto). De acordo
com o dossié do Google BrandLab, o interesse do brasileiro por temas
relacionados a diversidade cresceu nos ultimos anos. As buscas pelo
termo feminismo, por exemplo, cresceram 200% entre 2015 e 2017. Esse
aumento do interesse pelo tema sugere uma justificativa para o aumento
do interesse das marcas em oferecer produtos e servigos associados a ele
(DOMINGUES; MIRANDA, 2018). Ainda de acordo com as autoras,
o ativismo parte do desejo de transformagdo social e o seu consumo se
configura a partir das empresas (que identificam a predisposi¢ao para o
consumo) e dos consumidores-cidadéos.

Isso significa que Marie Claire, ao apoiar causas e mostrar ao mundo
sua identificacdo com os atores sociais envolvidos nas diversas tema-
ticas, transforma seu campo de visibilidade midiatico em espaco de luta
politica. Nesse contexto, seus enunciados e imagens passam a integrar o
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discurso de ativismo em prol das causas sociais e politicas. O consumo
do discurso ativista, portanto, nao se constitui fora dessa pratica intera-
cional e simbolica.

3 Visibilidades e visualidades do corpo feminino em Marie
Claire

De modo geral, a postura editorial de Marie Claire instiga uma
reflexdo sobre as reverberagdes simbdlicas em torno da dimensao poli-
tica dos corpos e as contradi¢cdes subjacentes, sejam eles (os corpos)
visiveis ou invisiveis. Ja antecipamos algumas consideragdes conceituais
sobre o corpo e as lutas feministas, destacando como atravessam a
condicao do sujeito célebre, suas agdes e as estratégias editoriais em
torno do ativismo. Agora, recuperamos breves aspectos conceituais
sobre o corpo® para auxiliar a leitura critica das edi¢oes de Marie Claire
selecionadas para esta reflexdo.

Le Breton (2007), ao tratar da sociologia do corpo como campo de
compreensao da corporeidade humana, destaca a importancia do corpo
enquanto fendmeno social e cultural. Para o autor, o corpo é um vetor
semantico que produz sentidos continuamente e insere o sujeito, de
forma ativa, no interior de dado espago social e cultural:

Do corpo nascem e se propagam as significagdes que fundamen-
tam a existéncia individual e coletiva; ele é o eixo da relacio com
o mundo, o lugar e o tempo nos quais a existéncia toma forma
através da fisionomia singular de um ator. Através do corpo, o
homem apropria-se da substincia de sua vida traduzindo-a para
os outros, servindo-se dos sistemas simbodlicos que compartilha
com os membros da comunidade (LE BRETON, 2007, p.7).

49 Por se tratar de uma abordagem especifica sobre a visada conceitual acerca do corpo,
restringimos a abordagem, mas reconhecemos a existéncia de outras frentes teéricas que
levam em consideragéo, por exemplo, aspectos como as interdigdes dos corpos (FOU-
CAULT, 1993) e a modelizagao do corpo feminino pela cultura (WOLF, 2018; JAGAR e
BORDO, 1997). Este tltimo aspecto é bastante explorado em recortes empiricos que con-
templam os padroes de beleza e os pardmetros do corpo perfeito na midia.
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Segundo Le Breton (2007), o corpo, enquanto lugar de contato privi-
legiado com o mundo, estd constantemente sob a luz dos holofotes, pois
o processo de socializa¢ao da experiéncia corporal é uma constante da
condi¢do social do ser humano, nos diferentes periodos da existéncia. O
autor destaca a infincia e a adolescéncia como periodos mais intensos
dessa experiéncia, mas reconhece que a relagdo do individuo com
o mundo se configura ao longo de toda a sua existéncia, variando de
acordo as modificagdes sociais e culturais que se impdem ao estilo de
vida.

Em relagdo ao corpo feminino, especificamente, o movimento femi-
nista que eclode no final dos anos 1960, conforme pontuamos, contri-
buiu significativamente para a constru¢ao e a desconstrugdo do conceito
de género e para a ascensdo de um novo imaginario do corpo. As
praticas e os discursos surgem, propdem ou exigem uma transformagao
radical das antigas representagdes sociais. Neste novo imagindrio social
da modernidade, “o corpo deve ocupar ndo um lugar da exclusao, mas
o da inclusao, que ndo seja mais o que interrompe, distinguindo o indi-
viduo e separando-o dos outros, mas o conector que o une aos outros”
(LE BRETON, 2007, p.11).

De acordo com Butler (2018), a discussao sobre género nem sempre
se constituiu de maneira coerente e consistente nos diferentes contextos
histéricos, porque o género estabelece relagdes raciais, classistas,
étnicas, sexuais e regionais de identidade discursivamente constituidas.
No entanto, ela destaca que

A urgéncia do feminismo no sentido de conferir um status uni-
versal ao patriarcado, com vistas a fortalecer aparéncia de repre-
sentatividade das reivindica¢des do feminismo, motivou ocasio-
nalmente um atalho na dire¢do de uma universalidade categérica
ou ficticia da estrutura de dominagdo, tida como responséavel
pela producio da experiéncia comum da subjuga¢do das mulhe-
res (BUTLER, 2018, p. 22).

Ao comentar a condi¢ao da mulher como sujeito do feminismo, Butler
(2018) destaca que representagdo ¢ um termo polémico porque, por
um lado, busca estender visibilidade e legitimidade as mulheres como
sujeitos e, por outro, constitui a fungdo normativa de uma linguagem,
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revelando ou distorcendo o que é dado como verdadeiro sobre a cate-
goria das mulheres. Isso tem uma relagao direta com a condi¢ao cultural
na qual as vidas das mulheres eram/sdo mal representadas ou simples-
mente nao representadas.

Da mesma forma, a prépria condigdo enquanto sujeito nao ¢é
apreendida de maneira estavel. Os dominios da representagdo politica e
linguistica estabelecem o critério segundo o qual os sujeitos sio formados.
“Em outras palavras, as qualificagdes do ser sujeito tém que ser atendidas
para que a representa¢do possa ser expandida® (BUTLER, 2018, p. 18).
Nesse aspecto, a autora destaca a formagao juridica da linguagem e
da politica que parecem regular a vida politica por meio da limitagao,
proibicao, regulamentacdo e “prote¢do” dos individuos envolvidos em
determinada estrutura politica. Assim, o “sujeito” do feminismo é em si
uma formagdo discursiva de uma politica representacional, vinculada
a certos tipos de legitimacgdo e exclusdo, que sdo operagdes politicas
ocultas e naturalizadas (BUTLER, 2018).

Partimos do pressuposto de que as celebridades sdo entidades,
digamos, que fazem falar e evocar sentidos e, por isso, é importante
estarmos atentos a forma como se d4 a abordagem sobre o corpo e os
temas subjacentes, observando os aspectos salientados pela cobertura da
revista. Propomos um breve exercicio de analise de edi¢cdes publicadas
entre mar¢o de 2018 e margo de 2019, observando o que caracteriza
editorialmente o feminismo de Marie Claire®’a partir da abordagem do
corpo como pauta, considerando a visualidade da revista como unidade
de analise mais ampla. Consideramos as especificidades na composi¢ido
do layout das revistas que favorecem uma reflexdo sobre sua cultura
visual. O conteudo das revistas apresenta-se em articulagdo de texto-
-imagem, produzindo sentidos que sdo percebidos na leitura da compo-
sicdo como um todo, em sua visualidade. Por isso, propomos, neste
artigo, uma leitura critica de Marie Claire a luz da perspectiva semidtica
verbo-visual defendida por Gonzalo Abril (2007).

50 O recorte conceitual e empirico utilizado para a elaboracdo deste artigo faz parte da
pesquisa desenvolvida no ambito da Iniciacdo Cientifica, na Universidade Federal de
Ouro Preto, intitulada “A (in)visibilidade dos corpos e o ativismo editorial em Marie
Claire: modos de apari¢@o dos sujeitos e apropriagdes simbolicas” (Edital 03/2019, PIBI-
C-CNPq 2019-2020).
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Abril (2007) remete a um marco semioético mais amplo que entende
o visual como campo de sentido construido como espago de pensa-
mento. Ou seja, os textos visuais sdo analisados em termos de signifi-
cacdo cultural, praticas sociais e relagoes de poder que os permeiam e
articulam. O mapa tedrico ou a concepgdo estrutural para o entendi-
mento do texto verbo-visual aborda as relagdes entre formas simbdlicas
e contextos sociais.

O primeiro ponto que permeia a compreensido dessa perspectiva
analitica é a nocao de texto visual, que pode ser compreendido como
possibilidade de uma determinada experiéncia para o individuo que o
produz ou interpreta. E, no &mbito de qualquer discurso visual, é possivel
pensar a experiéncia visual como uma sintese de trés dimensdes interde-
pendentes: a visualidade (ato de ver ou ndo ver), o olhar (marcado pelos
atos de intencionalidade) e a imagem (ou ato de imaginar) (ABRIL,
2007).

A primeira dimensdo remete a relagao visual entre o sujeito e o
mundo, mediada por um conjunto de discursos, redes significantes, inte-
resses e relacdes sociais do observador (no caso, o leitor). A dimenséio
do olhar possibilita pensar em um olhar editorializado que se estabe-
lece a partir de regras editoriais e posicionamento politico inerente ao
veiculo. Nesta instancia, observamos como a linha editorial da revista
determina o olhar em relagdo as questdes do feminismo e do corpo
feminino a partir do gesto editorial da revista em sua visualidade. E, no
nivel da imagem, situamos o imaginario social compartilhado (modos
de percepcdo e sentidos partilhados por uma sociedade), materializado
no discurso visual que remete a representagao coletiva e ao peso estético
e simbolico da experiéncia visual proporcionada pelas revistas.

Além da representagdo visual das capas, ja comentadas, destacamos
algumas reportagens que trazem uma discussdo sobre o corpo. De
modo geral, os temas associados retratam histérias de superagao, mili-
tancia, luta e aceitagdo, identidade de género liberdade de expressao e
de ruptura de padroes de beleza, corpos em transformagéao, corpos que
superam preconceitos, corpos violentados, corpos empoderados, entre
outros.
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A edigdo de outubro de 2018 celebra a autoaceitagdio e o bem-estar e
se destaca pela forca do conteudo verbo-visual na abordagem do tema.
A revista produziu trés capas (Figura 2), cada uma com uma celebridade
para destacar a questao da diferenga — Gaby Amarantos, Isabeli Fontana
e Andrea Della - com a manchete Inspira, transpira e vai, chamando a
atengdo para uma reflexdo sobre a integracao corpo e mente.

rie daifre

Inspira,
transpira

Figura 2: Capas de Marie Claire de Outubro de 2018
Fonte: Acervo Digital.

A se¢ao Especial, por sua vez, ndo tem destaque na capa, mas é um
exemplo da discussdo sobre a visibilidade dos corpos ancorada nas
histérias de personagens que nao sao celebridades nem protagonizam
a capa como lugar de destaque. Nesta edicdo, a revista convidou seis
mulheres para escrever uma carta para si proprias: Dandara Pagu,
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fundadora do Bloco Vacas Profanas; Lucia Mendes, designer e diretora
de arte; Uni Correa, produtora e transexual; Bia Gremion, modelo e
ativista do Body Positive; Wilaize Moraes, head de relacionamento do
coletivo MECA; Alexandra Gurgel, Youtuber e autora do livro Pare de
se odiar. Os relatos autobiograficos tratam da experiéncia com o céncer,
mudanga de género, autoaceitacao de cores e curvas, entre outras ques-
toes. As paginas chamam a atengdo para o registro visual de corpos e
suas histdrias (Figura 3) entrecruzado por frases que reforcam o espi-
rito da proposta editorial como, por exemplo, “Tudo que sofremos nos
Parei de te
odiar e aprendi a te amar”; “Ser gorda e mulher é lindo e um ato politico

», o«

fortaleceu e hoje vocé é forte como nossa mente sempre foi’;

de resisténcia’.

Ser Jorda
‘Nur & "{Hﬁfdsm =
ﬁfn peflico de

resi Temu
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divista
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>

Figura 3: “Querido Corpo....
Fonte: Acervo Digital.

Identificamos outro exemplo interessante dessa relacdo entre prota-
gonismo e visibilidade circunstancial na abordagem do corpo, na edi¢ao
de setembro de 2018, cuja capa apresenta a modelo Winnie Harlow com
uma manchete que traz para o primeiro plano a discussdo sobre os novos
valores da moda (respeito a diversidade, sustentabilidade e consumo
consciente) que serdo discutidos no ensaio fotografico (Figura 4).
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Figura 4: Ensaio fotografico com Winnie Harlow.
Fonte: Acervo Digital.

Na capa, o tamanho da tipografia da manchete funciona como indi-
cativo destaque na leitura mas, nesse caso, o corpo e a pele negra da
modelo com vitiligo antecipam uma discussdo que ¢ colocada como
manchete secundaria na matéria A vida com vitiligo (Figura 5): a auto-
aceitacdo de mulheres com vitiligo que, por sua vez, sera protagoni-
zada por duas pessoas com notoriedade publica (a cantora Tié e Sophia
Alckimin) e uma personagem que nao esta inscrita na categoria celebri-
dades - a diretora de arte Bruna Sanches.
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A VIDA

com
VITILIGO

Figura 5: Personagens da Reportagem “A Vida com vitiligo”
Fonte: Acervo. Digital.

Além das reportagens especiais (ou de capa), a revista publica
contetdo relacionado a visibilidade dos corpos femininos em outras
segoes e expressOes textuais, como entrevistas, ensaios, reportagens ou
perfis. Em alguns casos, quando se trata de temas mais abstratos ou rela-
cionados a propria anatomia do corpo feminino, é importante destacar
que a revista busca solugdes visuais ancoradas na ilustragdo, assinada
por mulheres (e divulgando o trabalho delas), desconstruindo represen-
tacdes visuais habituais, como acontece quando se trata de ciclo mens-
trual, autocuidado, orgasmo, feminicidio, entre outras tematicas (Figura
6). Na edi¢ao de marco de 2019, por exemplo, identificamos a repor-
tagem O que silenciou as vitimas de Jodo de Deus por tantos anos?, que
ganhou destaque reduzido na capa (manchete no canto inferior esquerdo
- O caso Jodo de Deus - Por que ¢é tdo dificil denunciar o abuso?), mas
que também aborda a discussao sobre os corpos femininos a partir dos
relatos de assédio sofridos pelas denunciantes do médium Jodo de Deus
(caso com ampla repercussao no noticiario jornalistico).
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Figura 6: Representa¢des visuais sobre o corpo por meio da ilustragao
(Edi¢oes de Fevereiro/2019, Dezembro/2018 e Mar¢o/2019, respectivamente).
Fonte: Acervo Digital.
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Na perspectiva dos corpos como instrumentos de luta, a revista tem
dado destaque as celebridades que se apresentam como porta-vozes do
direito de decidir pelo seu corpo, sua liberdade, sua identidade, entre
outras demandas que estdo na pauta das lutas feministas. A edi¢ao de
mar¢o 2018, més em que se comemora o Dia Internacional da Mulher,
dilui a discussao sobre o aborto ao longo de varias se¢oes. Marie Claire
traz na capa a atriz Monica lozzi, antecipando a polémica discusséo.
Embora a manchete Aborto ndo é crime, ao lado da foto da atriz, esteja
ali como estratégia para atrair a atengdo dos leitores, a questao sé é apro-
fundada na reportagem especial Pelo direito de decidir, na qual a revista
justifica a escolha de suas entrevistadas — “mulheres emblematicas, que
abortaram ou nao” - e reforga seu posicionamento pela causa da legali-
zagao do aborto: “Algumas fizeram abortos. Outras fariam se corressem
risco de morte, se ndo tivessem condi¢des financeiras ou fossem vitimas
de violéncia. Ou simplesmente se nio quisessem ter um filho. Assim
como Marie Claire, acham que toda mulher tem o poder de escolher”. A
ilustragao fica por conta de um ensaio fotografico com as entrevistadas
em prol da campanha. Na sequéncia, uma entrevista com a entdo candi-
data a Presidéncia da Republica, Marina Silva, na qual a tematica e o
posicionamento da personagem politica também sdo enfatizados desde
o titulo: Uma mulher que pratica aborto ndo deve ser presa.

Pelo
direito
d

e
decidir

Figura 7: Reportagem Especial sobre o aborto (margo/2018).
Fonte: Acervo Digital.
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Também como exemplo dessas percepgdes destacamos a entrevista (e
o proprio titulo) Ser uma mulher com pau é revoluciondrio (margo/2019)
com Liniker, cantora e mulher trans. A revista destaca a importéncia de
sua trajetoria artistica e enfatiza sua experiéncia na luta para reafirmar
sua identidade de género e garantir seus direitos (Figura 8). Entre os
assuntos abordados que tangenciam a questdo do corpo, a entrevista
instiga a artista a falar de depressao, o que ¢é ser mulher, o uso de roupas
femininas, violéncia e maternidade: “Se dependesse de mim, meus filhos
ja estariam correndo aqui. Nao vejo problema em ser mae com insemi-
na¢io. Minha vida tem muitas pluralidades”

° “SER UMA MULHER
COMUMPAUE
REVOLUCIONARIO”

Figura 8: Corpos em luta.
Fonte: Acervo Digital.
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Costurado ao longo das segdes, o tom discursivo da militdncia edito-
rial em prol dos direitos da mulher é, portanto, o grande mote da revista.
Ao observar o recorte como um todo, identificamos recorréncias que
reforcam esse posicionamento na visualidade das paginas - seja por
meio de frases de efeito carregadas de simbolismo, como na manchete
de capa Minha nudez néo é um convite - Meu corpo, minhas regras, com
Leticia Colin, ou por meio de ilustragdes, fotografias e outros recursos
visuais que registram a representa¢do de um estado de espirito, que é
politico, ideolédgico e, também, editorial. A reportagem acima, Livres,
sim! (margo/2018), que trata da liberdade de expressiao das mulheres
nos blocos de carnaval em Sao Paulo, sintetiza essa caracteristica ao arti-
cular texto e imagem que ndo fazem sentido dissociados, mas retroali-
mentam-se.

4 Consideragoes Finais

Entendemos que os ativismos, de alguma forma, configuram uma
aposta editorial de muitas publicagdes segmentadas, ndo apenas uma
estratégia de Marie Claire. Para pensar o mercado editorial das revistas
atualmente, é necessario levar em consideracdo o cenario de crise que
vem assolando os impressos e impondo um olhar atento aos fendmenos
sociais e ao debate publico, além de suscitar novas formas de se rela-
cionar com o publico para se manter em circulagdo. Neste sentido, desde
a chegada das novas tecnologias de comunicagdo e a possibilidade da
comunica¢ao integrada e instantanea viabilizada pela Internet, muitas
revistas impressas sucumbiram e declararam seu fim, enquanto outras
ainda resistem e apostam em novos formatos de leitura, conteudo e
interagdo com o publico. No caso das revistas direcionadas ao publico
feminino, ha ainda o potencial dos antincios publicitarios que dialogam
com o contrato de comunicagdo e constituem um pilar fundamental
para manuten¢do do produto impresso (vender um estilo de vida reforga
também o comércio de determinadas marcas).

Mas, é justamente no debate em ebuligdo nas redes sociais que a
reunido de pauta parece ter seu grande motivador editorial. Parece. No
caso de Marie Claire ha uma aposta nitida no ativismo editorial cele-
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brizado, que faz uso da ascensdo da chamada quarta onda feminista,
que tem nas redes sociais uma ferramenta aliada para mobilizagdo e
disseminacdo de discussdes sobre a condi¢do da mulher na sociedade.
Nio se trata de julgar os aspectos positivos e negativos dessa aposta,
mas de observa-la como um movimento editorial passivel de analise. A
revista se assume feminista nas entrelinhas de cada se¢do que contempla
discussoes sobre o lugar da mulher na sociedade contemporanea, ques-
tionando valores patriarcais e as condi¢des que sdo impostas a nds
(embora reforce alguns ainda que indiretamente, entre eles, os padrdes
beleza) e, também, milita por meio do discurso das celebridades. No
site, por exemplo, ha dois espagos rotulados como Feminismo (Mulheres
no Mundo) e Baile da Bruxa. A linguagem ¢, portanto, uma estratégia de
aproximagdo com o publico e as palavras de ordem presentes em cartazes
e manifestagdes, ddo o tom: meu corpo minhas, regras, livre, sim.

Antes da versdo impressa chegar as bancas, Marie Claire anuncia
em suas redes sociais a tematica da edi¢do. E no burburinho do espaco
digital que ela transcende o perfil de publico da edigdo impressa e pode
ler as questdes que estdo em efervescéncia no debate publico. Nesse
contexto, a revelacdo da intimidade e das lutas, ideologias e controvér-
sias que giram em torno das celebridades, em certa medida, podem dar
visibilidade aos silenciamentos de outras lutas enfrentadas por mulheres
comuns que ndo fazem parte do métier dos célebres. Assim, o que é
aparentemente invisivel, torna-se visivel — eu, leitora, descubro que nao
estou sozinha. Percebemos, de modo geral, que nao sao as habilidades
na drea de atuagao profissional das celebridades que conferem o status
ao individuo quando o debate tem relagdo com o corpo ou é atravessado
pelo viés feminista, mas é justamente sua imagem publica que agrega
valor e visibilidade ao tema em discussao. Neste sentido, embora nio
seja nosso foco de reflexao, vale a pena pensar nas tensdes entre o eu
privado e o eu publico, impostas a partir das expectativas editoriais
para o posicionamento publico de celebridades. Talvez ai encontremos
o limiar que nos aproxima dos célebres — o rosto publico é um simples
mortal como nos e, ao revelar, militar, denunciar, pode motivar o mesmo
comportamento e mobilizar outras pessoas. A revista é, portanto, nao s
uma ferramenta de interlocugdo entre os temas que permeiam o debate



182 CELEBRIDADES NO SECULO XXI

publico, os célebres e o publico em geral, mas agente de ativismo em
prol da pauta feminista, contribuindo para a discussao sobre as lutas e a
visibilidade dos corpos (sejam revolucionarios ou ainda aprisionados).
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CAPIiTULO 8

Youtubers mirins e as subjetividades
infantis contemporaneas

RENATA TOMAZ

1 Introdugio

O fendémeno dos youtubers mirins, criancas que chegam a ter milhoes
de inscritos em seus canais no YouTube e bilhdes de visualizagoes em
seus videos, é cada vez mais um lugar produtivo para compreendermos
a emergéncia de figuras publicas infantis e as reverberagoes dessa
presenca nos diferentes cendarios da contemporaneidade. A producio
de contetido audiovisual para a internet, por meninos e meninas que
ainda cursam o ensino fundamental, permite que se desloquem para
uma posicao de relevo social e, assim, alcancem distingdo em relagao a
outras criangas usudrias da plataforma, revelando novos tipos subjetivos
infantis, dentre os quais esta o da crianca famosa.

A pesquisa da qual este paper se origina problematiza a presenca
publica das criangas por meio dos usos que fazem das midias digitais.
Intenciono investigar as repercussdes de tamanha visibilidade e veri-
ficar se as praticas de youtubing podem amplificar suas vozes nas socie-
dades em que estdo inseridas. Interessa-me saber, portanto, de modo
mais amplo, se a celebridade dos chamados youtubers mirins poderia se
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constituir um modo efetivo de participa¢do infantil no Brasil contem-
poraneo. Considerando que o estudo, realizado no ambito do Programa
Nacional de Pés-Doutorado (PNPD/Capes), estd em fase inicial, obje-
tivo neste trabalho apresentar o contexto investigativo em que ¢ forjada
tal problematizacéo.

A fim de delinear o terreno de onde se levantam as principais ques-
toes do estudo, dividi o texto em trés partes, nas quais 1) localizo a emer-
géncia das figuras publicas infantis em diferentes contextos socio-histd-
ricos; 2) identifico as condic¢des de possibilidade do YouTube como um
lugar de produgio de celebridade; e 3) apresento a formagao do meu
campo inicial de pesquisa. Ao final da investigagdo, espero expandir as
reflexdes sobre as subjetividades infantis contemporaneas, engendradas
nas sociabilidades digitais, tomando a celebridade infantil como um
aspecto valioso na reconfigurac¢do do lugar social de meninos e meninas
usudrios da internet e, portanto, da propria concepc¢ido do que é ser e
estar crian¢a no mundo.

2 A emergéncia de figuras publicas infantis e os rituais midia-
ticos

Embora a presen¢a quase ubiqua das criangas na internet nos chame
atencdo como se fosse algo completamente novo, ¢ preciso levar em
conta que sem precedentes é o alcance de tal popularidade, e nao a
emergéncia da fama no ambito da infancia. O’Connor (2008) fala da
existéncia de registros que remontam a criangas usufruindo de notabili-
dade no espago publico, na Grécia Antiga, com apresentagdes artisticas.
Mas, para a educadora inglesa, é apenas no século XVIII que podemos
identificar a formacdo do que ela chama de child star ou de celebridade
infantil, nos moldes que hoje conhecemos. Primeiro, ela afirma, vieram
os prodigios da musica classica, como Mozart e Beethoven que, ainda
muito jovens, atraiam olhares, aplausos e muita admira¢ao, levando
aqueles que os ouviam a perceber as criancas como individuos porta-
dores de competéncias e habilidades ndo imaginadas. Eles, de certa
forma, preparam as sociedades europeias para a a¢do das criangas na
produgao cultural.
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Contudo, foram nas companhias de teatro como a Children of the
Chapel Royal e a Paul’s Boys, na Inglaterra, e no American vaudeville,
nos Estados Unidos®, que os artistas mirins produziram frisson entre
seus admiradores e, mesmo com carreiras curtas, imprimiram seu nome
na cultura popular de seus paises. Se, nos séculos XVIII e XIX, os mais
jovens atingiram, nos palcos, uma notabilidade até entdo inédita, no
século XX foram as telas que multiplicaram as possibilidades de fama
para meninos e meninos em um alcance muito maior. Fosse no cinema,
em que floresceram estrelas mirins desde os anos 1930, como Shirley
Temple, até os anos 1990, como o fenémeno Macaulay Culkin; ou na
televisdo, cujas séries e programas infantis produziram incontaveis
astros infantis (O’CONNOR, 2008, 2009, 2017).

No século XXI, as telas digitais ampliam em propor¢des geométricas
as chances de celebrificar as criangas. Elas ndo estio mais restritas a
serem descobertas por um bom agente que tenha visto nelas um grande
talento ou queira treind-las para competéncias multiplas. As criangas
gravam imagens de si, de sua rotina e cotidiano, por meio das quais
acumulam um amplo capital social, formando extensas redes em torno
de seus proprios nomes e tornando-se, assim, famosas (BRUM, SCHI-
MIDT, 2016; MAROPO, SAMPAIO, MIRANDA, 2018; TOMAZ, 2019).
E o fazem, basicamente, por meio de processos comunicacionais, indi-
cando a centralidade das midias para tais dindmicas sociais.

O deslocamento de uma existéncia doméstica para uma publica, ou
do status de pessoa comum para o de celebridade, pode ser discutido
na perspectiva dos media rituals (COULDRY, 2002; 2003). Ao inves-
tigar o papel da midia na organizagdo social, Couldry (2003) parte do
pressuposto de que as instituicdes midiaticas controlam a circulagéo de
simbolos e representagdes sociais. O teérico de midia inglés argumenta
que os ritos midiaticos fortalecem o imaginario de um centro social para
onde acorrem aqueles que os praticam. Ou seja, as performances dos

51 Era como se chamava um tipo de teatro de variedades que explorava performances
de comédia, musica e danga, onde as criangas, especialmente as meninas, apresentavam
atividades artisticas, sob a alcunha de fairy dolls ou fairy stars. O American vauldeville era
realizado, sobretudo, em regioes do oeste, onde dezenas de milhares de homens participa-
vam da corrida do ouro e estavam sempre dispostos a ofertar moedas pelas apresentagdes
das criangas.
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individuos contemporineos dialogam com a promessa de que possam
ocupar um lugar de prestigio dentro de uma logica social de cuja dispo-
sicdo a midia participa ativamente. Isso é possivel porque os enquadra-
mentos de nossas experiéncias, em suas multiplas naturezas, sio muito
mais mediados do que oriundos de uma interagéao face a face, o que nos
oferece realidades especificas, possuidoras de suas proprias hierarquias.

Apesar de fazer referéncia aos meios massivos, o conceito de rituais
midiaticos tem uma abordagem propicia e aplicavel ao fendmeno estu-
dado ndo s6 porque os youtubers mirins romperam a barreira on-line,
mas também porque, mesmo no ambito das redes sociais, alcangaram
um volume massivo de audiéncia. As gémeas Nicole e Melissa®?, por
exemplo, e a dupla de mae e filha Erlania e Valentina® tém mais de
10 milhdes de inscritos em cada um de seus canais. A carioca Juliana
Baltar® retine cerca de 9 milhdes de assinantes, assim como os irmaos
Maria e Clara e JP%. Considerando que néo é necessdrio estar inscrito
nesses canais para consumir seu contetido, o alcance de cada um desses
meninos e meninas é muito maior, chegando a bilhées de visualizagoes.
As criangas youtubers surgem, entdo, como figuras privilegiadas, recom-
pensadas socialmente pelo feito de terem alcancado tamanha populari-
dade.

Os rituais sdo criagdes culturais que, acionadas, marcam uma trans-
formagdo, comumente uma mudanga de papel social. Em sociedades
tribais, por exemplo, meninas eram submetidas a determinadas ceri-
monias como forma de passagem para se casarem, para procriarem,
ou serem iniciadas em algum tipo de sacerdécio. As festas de 15 anos
foram por muito tempo um ritual de apresentagao das filhas de familias
burguesas que marcavam o inicio de sua vida social. Os youtubers mirins

52 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCqqGXzmJn6biINRt50ILmRQ.
Ultimo acesso em 23/04/2019.

53 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/mildicasdemulher. Ultimo acesso em
23/04/20109.

54 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/Julianal846. Ultimo acesso em
23/04/2019.

55 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCKe6w0exI94U-RzqAyoY1VA.
Ultimo acesso em 23/04/2019.
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experimentam uma mobilidade social quando deixam de ser criangas
comuns para se tornarem celebridades infantis. Os rituais midiaticos
propiciam a realizagao dessa trajetdria em consondncia com uma ordem
social vigente e inteligivel por meio de atos e representagdes simbdlicos
encadeados.

Para analisar a primeira temporada do reality show Big Brother United
Kingdom (BBUK), Couldry (2002, p. 9) utilizou o conceito de ritual,
identificando que “foi precisamente a transi¢ao de pessoa ‘comum’ (sem
midia) para pessoa celebridade (na midia) o propdsito da competigdo”.
O Big Brother nao s6 permitiu o deslocamento, mas o tinha como intento
final, uma vez que era parte do roteiro nao s6 do vencedor, mas de
todos os participantes a presenga em programas e eventos na condicao
de celebridade. E nessa dimensdo que o BBUK poderia ser visto como
um evento mididtico ritual. A passagem das margens culturais (pessoa
comum) ao centro (celebridade) indica que as possibilidades oferecidas
pelas instituicdes midiaticas se articulam com a agdo individual nos
processos de mobilidade social. Dinamicas semelhantes podem ser
vistas em outras praticas fomentadas por tipos de midia distintos.

A formagdo de um mercado consumidor infantil no poés-guerra
(SCHOR, 2009) ampliou as condi¢oes de produgdo simbolica das
criangas (BUCKINGHAM, 2007) e seu consequente protagonismo nos
meios de comunicagdo (LACOMBE, 2004; SAMPAIO, 2000). Cada
vez mais interpeladas pelos aparatos midiaticos, elas compreendem os
processos comunicacionais, ndo s6 no que diz respeito ao letramento
midiatico, mas especialmente em relagdo a organizagdo social, identi-
ficando as hierarquias vigentes, as posicoes de prestigio e os modos de
chegar a elas. Um exemplo de lugar de destaque claramente definido
nesses processos e certamente identificado por elas é aquele ocupado
pela crianga consumidora (aquela que pode consumir). E por meio dessa
percep¢ao que, ao consumir bens materiais e simbdlicos, as crian¢as nao
o fazem irrefletidamente, mas orientadas por uma légica que distingue
aqueles que podem fazé-lo. De forma semelhante, elas também tém
apreendido a importincia alcangada por aqueles que sio amplamente
conhecidos e agem visando a fama.
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Nas ultimas décadas, alguns produtos mididticos tém mostrado que
ndo apenas os adultos, mas as criangas também podem ser famosas, ter
fas, serem conhecidas por desconhecidos. Das estratégias mais recentes
que permitem o movimento em dire¢do a fama destacam-se os reality
shows. Entre os que ganharam uma versao brasileira, nos altimos anos,
estdo Codigo Fama, exibido em 2005, pelo SBT; Idolos Kids, que foi ao
ar em 2012 e 2013, na Record; MasterChef Junior, desde 2016 pela TV
Bandeirantes; e The Voice Kids Brasil, que estreou na Globo no mesmo
ano. Todavia, esses formatos ainda exploram o que poderiamos chamar
de um ritual antigo de passagem para a fama, por se basearem na capaci-
dade dos mais jovens expressarem um tipo de talento artistico ou habi-
lidade especifica.

Muito antes de os atuais realities serem importados para o Brasil,
os radios e as TVs do pais conferiam visibilidade as criangas através
de programas que tinham, em certa medida, o potencial de torna-las
famosas. Em 1955, o programa Gurildndia saiu do radio (apds 5 anos
de veiculagao) para ser apresentado na televisao, com o nome Clube do
Guri (1955 - 1976). A atragdo recebia criancas com habilidades artis-
ticas acompanhadas de suas maes para se apresentarem, sob o comando
de adultos como Angela Maria e Dalva de Oliveira. Em 1965, estreou
junto com a propria Rede Globo O Capitdo Furacdo, no ar até 1970.
O personagem principal organizava brincadeiras com as criangas e era
auxiliado pela hoje atriz Elizdngela, na época com 11 anos. Entre 1965
e 1968, também na TV Globo, o programa Uniduni-té era ambientado
em uma sala de aula, liderada pela Tia Fernanda, onde as criangas brin-
cavam e estudavam. Em Canta Conto, Bia Bedran, nos anos 1980, na
TV Cultura, interpretava can¢oes e contava historias com a participagdo
das criancas convidadas. Entre 1983 e 1986, foi ao ar pela TV Globo o
Baldo Mdgico, em que as criangas deixavam de ser atragdes ou auxiliares
de palco e passavam a ser apresentadoras (Simony, Jairzinho, Toby e
Mike), apesar da presenca dos personagens adultos Cascatinha e Fofao.
A TV Manchete foi a primeira a ter um programa infantil apresentado
exclusivamente por uma crianga, em 1986, quando Simony, com 10
anos, comandou o Nave da Fantasia. Ela foi substituida por Angélica,
na época com 13 anos, que deixou o programa em 1987 para substituir
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Xuxa, no Clube da Crianga. Na Bandeirantes, seis adolescentes coman-
daram o programa ZYB Bom, entre 1987 e 1989, entre eles, o hoje apre-
sentador Rodrigo Faro.

E, portanto, no final dos anos 1980 que as criangas comegam a ensaiar
certo protagonismo na apresentacio de programas infantis. Mas s6 em
2005, com a estreia de Priscilla Alcantara, de 10 anos, e Yudi Tamashiro,
de 14, no Bom Dia e Cia (SBT) que surge o primeiro programa de félego
a ser comandado por criangas. Inicialmente, eles ocupavam o cendrio
ao lado de uma professora/apresentadora, que ficou apenas um ano na
atragdo. Dai em diante, o matinal infantil da emissora era apresentado
exclusivamente por eles e, entre 2009 e 2011, por Maisa Silva as sextas-
-feiras. A partir de 2013, quando a dupla inicial saiu, Maisa e outras
criangas do elenco da novela Carrossel se revezavam na condugdo do
programa. Esse breve histdrico indica que, por mais de cinco décadas,
vém-se expandindo as oportunidades de as criancas brasileiras se
moverem de uma existéncia comum para uma de notabilidade, por meio
de processos comunicacionais. Por meio de rituais mididaticos, portanto,
elas tém experimentado certa mobilidade, adquirindo, dessa forma,
novos papéis sociais.

3 YouTube: maquina de fama

Assim, a musica cldssica, o teatro, o cinema, o rddio e a televisao
foram espagos que, em determinados contextos histdricos, produziram
visibilidade e fama para algumas criangas. Do mesmo modo, o YouTube
possui particularidades que também lhe permitem conferir a elas cele-
bridade, porém de um modo sem precedentes. Van Dijck (2013) oferece
uma histdria critica das midias sociais. A pesquisadora de midia holan-
desa estudou, dentre outras redes, o YouTube, criado em 2005, no Vale
do Silicio, na Califérnia (Estados Unidos). Sua proposta foi desconstruir
alguns sentidos atribuidos as redes sociais ao longo de sua recente traje-
toria.

Segundo a autora, a propria designagdo midia social enfatiza a possi-
bilidade de uma comunicagdo publica, mas encobre, de certo modo, que
tais espacos on-line sdo também um dominio corporativo. Por mais que
novas sociabilidades estejam, de fato, sendo engendradas nas interagoes
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produzidas pelos usuarios das redes sociais, as normas e regras que as
regem ensejam as tensdes provocadas pelos interesses de proprietarios e
usuarios. Neste topico, aponto alguns aspectos que explicitam o carater
corporativo do YouTube e suas potencialidades para transformar os
usuarios em produtores de conteudo e geradores de receitas — para eles
proprios e para a plataforma. O objetivo é mostrar que a celebridade
produzida no YouTube pode prescindir de talentos e dotes artisticos
porque se ampara em um projeto de negdcios, ancorado na construgio
de uma marca pessoal identitaria por parte do usudrio, passivel de ser
comodificada nos processos de monetizagiao da plataforma.

O Programa de Parcerias do YouTube, iniciado em 2007, permitiu
que os canais fossem monetizados e, assim, pudessem gerar receita para
a plataforma e para o produtor de contetido. Mas foram necessarios
alguns anos para que comecassem a circular noticias de que o conteudo
gerado pelos usudrios estava, de fato, gerando receita. Antes, o beneficio
de utilizar o YouTube estava, entre outros aspectos, na chance de tornar
as producdes nao profissionais conhecidas, experimentar novas esté-
ticas audiovisuais, transmitir o video por meio de um formato simples
de arquivo sem a necessidade de processos complexos de conversio,
opinar livremente sobre os contetidos, compartilhar ideias e formas
de produgédo e edigdo de imagem e participar das etapas de producao
cultural e ndo se limitar a seu consumo (VAN DIJCK, 2013). Agora, o
apelo é predominantemente pecunidrio e atendé-lo pode propiciar aos
usudrios ndo apenas lucro pela produgio de conteido, mas uma ativi-
dade laboral cada vez mais reconhecida como profissao.

Por meio do Programa de Parcerias, “os criadores de contetido
podem gerar receita com conteiido no YouTube de diversas maneiras,
inclusive antncios, assinaturas e merchandising”. Esse processo é
chamado de monetizagdo de videos e precisa ser ativado pelo préprio
usuario, nas configura¢des de seu perfil. Feito isso, é possivel mone-
tizar video a video ou vérios de uma vez, sinalizando quantos antncios
poderio ser inseridos e como. Para ser pago, é necessaria uma conta no
Google AdSense, que define quais antncios serdo veiculados nos canais

56 Disponivel em: https://support.google.com/youtube/answer/72851?hl=pt-BR&ref_
topic=6029709. Ultimo acesso em 23/04/2019.
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por meio de critérios de adequagao (publico, idade, palavras-chave etc.)
e um leildo em tempo real para garantir que quem anunciard serd a
empresa que ofereceu maior valor por aquele espago. Os valores seguem
o CPC (Custo Por Clique), uma espécie de indice que varia o tempo
todo dependendo de quanto cada anunciante quer pagar pela exposicéo,
de quantos estdo disputando o espago, de quantos inscritos ou visualiza-
¢Oes o canal tem, dentre outros fatores. O usuario, por meio do YouTube
Analytics, podera acompanhar as proje¢des de valores a serem pagos,
referentes a cada video monetizado.

Para administrar essas relagdes, a empresa disponibiliza a figura do
gerente de parceria, que ajuda o usuario nas tomadas de decisao rela-
tivas & monetizacdo de seus videos. Os usuarios também tém acesso ao
Creator Hub, ou Escola de Criadores, ferramenta que concentra uma
grande equipe de profissionais que vdo ajuda-los a tornar o canal mais
atrativo. Quanto mais inscritos o canal tiver, mais beneficios lhes serdo
oferecidos, incluindo mais profissionais, como um “gerente proprio de
parceiros”. Outra figura importante sao as Redes de Multicanais (RMs),
popularmente chamadas de networks, uma espécie de agéncia promo-
tora dos youtubers. Quando eles tém contrato com uma empresa dessas,
sao elas que se inscrevem no Google AdSense e administram a veicu-
lagéo dos antncios, ficando com cerca de 30% da arrecadacéo do canal.
Dependendo do contrato, as networks também se responsabilizam pela
participagdo dos youtubers em eventos, campanhas publicitarias e agdes
solidarias, pelo fluxo de postagens nas redes sociais e pelos servigos de
assessoria de comunicagdo e de imprensa.

Uma vez que as relagdes de producdo na industria da celebridade
nao sdo explicitas por seus agentes, o sucesso costuma ser tratado
como resultado natural do talento e do esfor¢o pessoal do individuo.
Conhecer a cadeia produtiva da celebridade (TURNER, 2004) é um
modo de desnaturalizar a fama dos individuos, representada, muitas
vezes, como o resultado inquestiondvel de uma fé inabalavel na reali-
zagdo de um sonho ou de um empenho individual. A articulagdo de
diferentes profissionais envolvidos na producio e veicula¢do de videos
nos canais do YouTube produziu um novo tipo de usudrio, o youtuber.
Completamente distinto daquela figura dos primeiros anos da plata-
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forma que questionava a producéo audiovisual em formato industrial, o
novo produtor esta empenhado em formar uma grande audiéncia, para
que possa, como uma vitrine, veicular uma série de imagens e mensa-
gens pelas quais recebe pagamento.

Na comunicagdo massificada, em que a mensagem é de um para
muitos, o polo produtor esta concentrado na emissora de TV ou radio,
na gravadora, no grande estudio de cinema ou na empresa jornalistica.
Diferentemente, na comunicac¢do em rede, de muitos para muitos, esse
polo se constitui em individuos comuns que, com um acesso crescente
e sem precedente as novas tecnologias, elaboram produtos midiaticos,
distribuidos em plataformas on-line (JENKINS, 2009). As grandes
corporacoes de internet investem paulatinamente em profissionais
habilitados no desenvolvimento de aplicativos e softwares, nao s6 para
oferecer mais ferramentas ao usuario produtor, mas principalmente
para obter novas maneiras de, sem muita transparéncia, mapea-lo e
identifica-lo, refinando, assim, a eficacia da comunicagao com ele. Desse
modo, a produgdo do contetido audiovisual disponibilizado é cada vez
mais realizada por seus usuarios, sejam eles empresas, artistas ou indi-
viduos comuns.

Cabera unicamente ao usudrio atrair gradativamente mais audiéncia
para se inscrever, curtir, compartilhar e comentar seu conteudo. Toda
sua possibilidade de ganho estd em cercar-se de pessoas que, para vé-lo,
aceitam assistir aos anuncios em seus canais, fazendo de sua propria
imagem seu grande produto. Expondo a si mesmos, os youtubers atraem
olhares que, por sua vez, atraem anunciantes, os quais vao pagar para
entrarem em seu canal a fim de também serem vistos.

Hoje, os youtubers, as pessoas famosas produzidas pelo YouTube,
desfrutam de uma estrutura e possuem uma responsabilidade muito
maior na produ¢do e manutencao de sua fama, por meio sobretudo de
praticas de self-branding (HOLLAND, 2016; JERSLEV, 2016; KHAMIS
et al., 2016; SMITH, 2014), de uma marca pessoal. O termo é oriundo
do mundo corporativo, mas sua mensagem atingiu audiéncias bem mais
amplas “com sua clareza, simplicidade e convic¢éo [...], sua consonancia
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perfeita com os principios reinantes da ideologia neoliberal™” (KHAMIS
et al., 2016, p. 2). Construir a marca pessoal consiste em atribuir deter-
minados valores a si mesmo, a fim de que eles possam ser associados a
outras marcas a quem emprestam seus valores e de quem recebem, por
sua vez, outros. Os youtubers se tornam, assim, produtos de sua propria
feitura (SMITH, 2014), uma midia de si mesmos. Essa automediacdo
ndo é propria da era da internet, mas anterior a ela e possivel por meio
de cartas, fotos, didrios intimos etc. (KHAMIS et al., 2016). A diferenca
estaria, necessariamente, na extensao do alcance das mensagens produ-
zidas a respeito de si mesmo. “O YouTube criou a oportunidade para
a pessoa mediana construir sua propria marca pessoal™® (HOLLAND,
2016, p. 53), que tende a ser expandida para além do universo on-line,
especialmente para a midia de massa.

A produgdo de contetido pelo usudrio do YouTube se ampara em
um horizonte de beneficios financeiros que propiciam uma mobilidade
ascendente, por meio de uma série de comprometimentos individuais,
articulando-se com um formato de negdcios que premia proporcional-
mente o mérito daqueles que atraem para si uma audiéncia crescente.
Também propaga um modelo neoliberal de autonomia, segundo o
qual os criadores de contetido, mais do que a um plano de carreira, sdo
desafiados a um plano de vida. E falando de si mesmos, com um rela-
cionamento mais e mais proximo de seus seguidores que os youtubers
congregam centenas de milhoes de pessoas, formando diferentes comu-
nidades e produzindo um tipo particular de usuario.

4 Da visibilidade a audibilidade?

Conforme exponho acima, a emergéncia de figuras publicas infantis é
um fendmeno localizado historicamente, de cardter cada vez mais midi-
atico. Defendi, ainda, que o YouTube contribuiu fundamentalmente para
a formac¢ao de uma nova modalidade de fama entre as criancas, permi-

57 Tradugdo livre de: “with its clarity, simplicity and conviction [...], its seamless conso-
nance with the reigning tenets of a neoliberal ideology”.

58 Tradugao livre de: “YouTube has created an opportunity for the average person to build
his or her personal brand”.
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tindo que produzam, publiquem e divulguem seu préprio contetdo. Seu,
porque feito por elas, mas principalmente porque feito sobre elas. E, em
certa medida, inquestionavel o nivel sem precedente de visibilidade que
alcangam, extrapolando as midias on-line em dire¢do aos dispositivos
eletronicos e até impressos. Sua penetragdo no mercado editorial, por
exemplo, pode ser atestada nas ultimas edigdes da Bienal do Livro, onde
os titulos de youtubers — adultos e infantis — figuraram entre os mais
vendidos e procurados. Além de publicar livros, muitas dessas criangas
ja estrelam comerciais de TV, campanhas publicitarias das mais diversas
e integram o elenco de séries televisivas e até de filmes.

Nesse sentido, intriga-me menos o fato de as criangas terem se tornado
pequenas celebridades e mais a possibilidade (ou nao) de tamanha visi-
bilidade se transformar em audibilidade. Com isso, refiro-me as opor-
tunidades de as criangas, além de serem vistas, conseguirem também
serem ouvidas em suas necessidades e demandas geracionais. Questiono
se sua presenca desperta nas instituigdes sociais algum movimento para
percebé-las em suas especificidades ou se estido limitadas a simples
figuras do entretenimento contemporaneo. Procuro compreender, dessa
forma, que sentidos sdo atribuidos a infancia e a propria condigdo de ser
crianga, no contexto em que emerge o fendmeno dos youtubers mirins.
Minha intengdo é investigar as repercussdes da presenca contundente
das criangas nas plataformas digitais e, consequentemente, nas relagoes
sociais. Neste topico final, apresento, portanto, uma problematizacido da
celebridade infantil no ambito das midias digitais.

A visibilidade dessas meninas e meninos é tributdria, em boa medida,
da grande rede de usuarios que conseguiram reunir em torno de seu
nome e em fungdo de seu contetdo. Ou seja, devido a uma espécie de
capital social. Para Bourdieu (1986), ha trés formas bésicas de capital:
o econdmico, que estd no dinheiro, nas propriedades e nos bens mate-
riais quantificaveis de maneira geral; o cultural, que se apresenta tanto
na formagdo académica quanto no acesso a bens culturais e ao conhe-
cimento de seus usos; e o social, que surge das relagdes objetivas de
proximidade (parentesco, ambiente de trabalho, vizinhanga, escola etc.)
e consiste em “o agregado de recursos reais ou potenciais que estdo
ligados a posse de uma rede duravel de relacionamentos mais ou menos
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institucionalizados de conhecimento e reconhecimento mutuos™’
(BOURDIEU, 1986, p. 248). Esses recursos aos quais ele se refere sdo
advindos das trocas materiais e simbdlicas entre o individuo e aqueles
a quem conhece e/ou de quem é conhecido. As trocas, por sua vez, se
baseiam no conhecimento das dinadmicas das relagdes sociais e suas
consequentes obriga¢oes em uma dada rede de conexdes. Ao propor
essa n0¢ao, o socidlogo francés estava falando especialmente dos bene-
ficios trazidos pelos contatos cultivados pela aristocracia e, particular-
mente, a burguesia, os quais se organizavam muitas vezes em grupos
seletos, conferindo aos seus membros um tipo de prestigio. O volume
do capital social do individuo, nesse caso, estava diretamente ligado ao
capital cultural e econdmico daqueles a quem ele estivesse conectado.

Nos canais das youtubers, porém, ser bem conhecido é ser conhe-
cido por muitos, importando bem menos quem sdo esses muitos. A rede
de cada uma dessas criangas, gragas a uma sociabilidade automatizada
(VAN DIJCK, 2014), é quantificada em nimeros que medem sua popu-
laridade on-line. Outra diferenga entre as redes sociais dos youtubers
mirins e a rede de relacionamentos a que Bourdieu (1986) faz referéncia
¢ que ndo se trata de relacionamentos contingentes “transformados em
necessarios e eletivos” (BOURDIEU, 1986, p. 249). Antes, essas rela¢des
sdo produzidas e organizadas a partir das estratégias de sociabilidade
oriundas nao sé da interface dos sites de redes sociais (compartilhar,
seguir, curtir, inscrever, dar like), mas dos modos pelos quais as criangas
as utilizam e as combinam.

No entanto, a nogao de que as trocas existentes no interior das redes
se ancoram em um conhecimento da organizagao social e no reconheci-
mento do outro dialoga perfeitamente com as sociabilidades nos canais
do YouTube protagonizados por criangas. Os beneficios provenientes
dessas trocas (conteudo, reconhecimento, visualiza¢des, recursos iden-
titdrios) asseguram seu fortalecimento. E porque um reconhece o que
deve ao outro (se gostou, dd um like, compartilha), dentro de uma logica
relacional, que as trocas sdo estabelecidas e proporcionam beneficios
que dédo base ao funcionamento da rede.

59 Tradugao livre de: “the aggregate of the actual or potential resources which are linked
to possession of a durable network of more or less institutionalized relationships of mutual
acquaintance and recognition”.
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E essa rede, por sua vez, poderd ser comodificada, na medida em que
o numero de inscritos de um canal e de visualiza¢des de seus respec-
tivos videos incide diretamente no CPC (Custo Por Clique), indicando
o potencial monetario de cada canal®. Quanto mais inscritos e visuali-
zagdes, ou seja, quanto maior for a rede do canal, mais chances ela tem
de atrair anunciantes. E possivel dizer, entdo, que esse tipo de capital
social também confere distingao aos seus detentores, uma vez que, ao
mobilizarem milhdes de usudrios em torno de seus nomes, legitimam
a vida de celebridade mirim como um modo prestigioso de estar no
mundo. Valendo-se de tais recursos, distinguem-se de outras criancas
quando se deslocam para uma posi¢do de relevancia social. As intera-
¢oes provocadas pelos youtubers, nessa perspectiva, ensejam relagoes de
poder, que apontam modos eficazes pelos quais a midia se configura
como um lugar legitimo de construgao de realidades.

Com base nessa percepcio, defendo que a celebridade dos produ-
tores infantis de contetdo, sustentada por tdo grande rede, repercute
nas relagdes sociais mais amplas. Um desses impactos pode ser visto nas
acoes desencadeadas por organizagdes de defesa do direito das criangas,
como o Instituto Alana, que acionou o Ministério Publico por meio da
dentuncia de pratica publicitaria abusiva nos canais de youtubers mirins.
A pressdo sobre as marcas e fabricantes, que interpelam as criancgas
enviando produtos com a expectativa de serem gratuitamente promo-
vidos, ja tem efeitos sobre o proprio contetido dos videos. Em muitos
deles, independentemente do ritmo do processo, a descricio passou
a avisar que os produtos exibidos foram comprados com recursos
proprios. A ilustragao mostra que o modo como as criangas sdo retra-
tadas impulsiona agdes, nesse caso de organizagdes sociais, do direito e
da justica, que, por sua vez, afetam a prépria maneira de produzir nos
canais.

As multiplas imagens e conteidos que circulam pelas plataformas
digitais sdo cotidianamente carregadas de sentidos e significados que

60 “Desde 2020, os videos infantis do YouTube ndo podem mais ser monetizados via pla-
taforma. A agdo ¢ resultado de um conjunto de medidas anunciadas depois que a empresa
Google, dona do YouTube, foi multada em 170 milhoes de ddlares por coletar inadvertida-
mente dados das criancas usudrias site.
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produzem representagdes distintas do que é ser um youtuber mirim no
contexto brasileiro e repercutem nas concepg¢des de infancia estabele-
cidas, reproduzindo-as ou questionando-as. Logo, intento identificar
que tipos de interlocugdo as criangas estao conseguindo produzir a partir
de um lugar de relevancia social. Além de vé-las sera possivel escuta-las?
A fim de elencar essas possibilidades, escolhi como indice as repercus-
soes midiaticas, isto é, os modos pelos quais as celebridades mirins digi-
tais estdo sendo retratadas pelo contetido noticioso da internet. Em que
medida a fama contribui para uma compreensao da crian¢a como um
ator social? De que maneira meninas e meninos que produzem conteudo
para o YouTube estdo sendo evocados pelos aparatos noticiosos? Seriam
eles representados como protagonistas ou como meros coadjuvantes do
mercado? Considerando que nao se trata de ser uma coisa ou outra,
mas de expor as relagdes de forca que tensionam os modos de conceber
a infancia, investigo, inicialmente, os principais retratos de youtubers
mirins nas paginas on-line de midias noticiosas. O estudo, em fase
inicial, esta sendo realizado no &mbito de uma pesquisa pds-doutoral e
tem, como primeira fase, a constru¢do do campo de pesquisa bem como
da amostra do material que sera analisado, conforme apresento a seguir.

O corpus do trabalho é oriundo de um alerta feito no Google Noticias
ao longo de 18 meses com os termos youtubers e youtubers mirins. Do
montante, selecionei apenas os textos noticiosos que falavam de produ-
tores de conteudo audiovisual on-line que fossem criangas. A partir das
mais de 60 matérias reunidas, formulei cinco categorias, que podem
ser distribuidas em dois grupos mais amplos. As categorias Youtubers
mirins e justica (16 textos); Youtubers mirins e publicidade (8 textos);
e Youtubers mirins e riscos (12 textos) podem ser agrupadas em um
conjunto de noticias que privilegiam a abordagem da crianga como
objeto de protecao. J4 as categorias Youtubers mirins e produgao cultural
(14 textos); e Youtubers mirins e protagonismo (23 textos) fazem parte
do grupo de noticias que enfatizam a agdo das criangas, retratando-as
como sujeitos. O passo seguinte da pesquisa sera uma andlise dessas
representacdes na perspectiva das discussdes sobre infancia e partici-
pagdo social. O objetivo é saber, inicialmente, se a fama das criangas
na internet contribui para que sejam ndo apenas vistas, mas também
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ouvidas; e, nesse sentido, se as vozes, e ndo apenas as imagens, rever-
beram nos contextos sociais de que fazem parte.

5 Consideragdes finais

A passagem das criancas de uma vida comum para uma vida de cele-
bridade tem suas raizes, como posto acima, na cultura popular europeia
e estadunidense, entre os séculos XVIII e XIX. Mas se estende com as
estrelas mirins do cinema hollywoodiano e se intensifica com a ascensao
das midias eletronicas, ao longo do século XX. No Brasil, os rituais
midiaticos que deslocaram as criangas para o lugar da celebridade sao
tributarios especialmente da televisio. Contudo, mais recentemente, o
aumento do acesso de meninos e meninas as midias digitais ampliou as
oportunidades de uma crianca se tornar uma celebridade.

Procurei mostrar, ainda, que esse processo depende menos de os
mais jovens terem uma habilidade especifica, e mais da sua disposi¢ao
em se constituirem como uma marca pessoal, através de uma sistema-
tica e voluptuosa producdo de contetido audiovisual para a internet. A
possibilidade de monetizar os videos publicados no YouTube insere a
producao de conteudo em um plano de negdcios no qual a capacidade
de manter-se visivel é premiada e recompensada tanto em termos pecu-
nidrios quanto simbdlicos. Além de receita, os youtubers alcangam rele-
vancia social.

E a partir dessas condi¢des de possibilidade que as meninas e
os meninos youtubers conseguem expandir cada vez mais sua rede
de inscritos e seguidores, por meio da qual se tornam cada vez mais
conhecidos, atingindo graus paulatinamente maiores de influéncia,
rapidamente comodificada no ambito da plataforma. Nesse sentido, a
pergunta que fago é se tal fendmeno se restringe a conferir as criangas
visibilidade midiatica ou se comporta algum tipo de audibilidade, ou
seja, se permite que as criangas sejam ouvidas em suas especificidades.
Termino este paper, portanto, nao com resultados de uma busca, mas
com o problema com base no qual darei seguimento ao estudo. Nao se
trata, neste sentido, do que encontrei, mas do que estou indo em busca
para compreender as repercussdes da presenga inconteste das criancas
no YouTube, como figuras publicas.
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CAPITULO 9

Personagens personalidades: herois que
revelam (e vildes que desvelam) valores e
anseios na contemporaneidade

RENNE FRANCA

1 Introdugao

Em junho de 2013, uma noticia correu pela internet gerando curiosi-
dade e risos: Robert Downey Jr., um dos atores mais famosos e mais bem
pagos do mundo, “desapontou” um fa por simplesmente ser quem ele é.
Ao encontra-lo, Jaxson Denno, de um ano e meio, comegou a chorar néo
de felicidade, mas por descobrir que Downey Jr. era s6 um ator, e ndo
o Homem de Ferro de verdade®'. O caso com sabor de anedota lembra
situagdes parecidas de atores de novela que ja apanharam nas ruas do
Brasil confundidos com seus personagens - e chama a atengdo para o
poder da ficgdo. Ao longo dos tempos, os seres humanos vém lidando
com figuras lenddrias e/ou inventadas, sejam herdis semideuses como

61 “Robert Downey Jr. Acalma crianga que chorou ao descobrir que o ator nao é o Homem
de Ferro” Uol. Disponivel em: https://cinema.uol.com.br/noticias/redacao/2013/06/14/
robert-downey-jr-acalma-crianca-que-chorou-ao-descobrir-que-o-ator-nao-e-o-
homem-de-ferro.htm. Acessado em: 27/04/2019.
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Hercules e Aquiles, lideres como Rei Arthur ou Dom Sebastido e até
mesmo santos e deuses.

O exemplo mais conhecido talvez seja o de Sherlock Holmes. O
detetive ficcional criado por Arthur Conan Doyle recebia cartas de fas
reais e tinha enderecgo proprio: 221b, na rua Baker, em Londres. O ende-
reco, entdo ficcional quando inventado por Doyle no século XIX (a rua
existia, mas ndo o numero), invadiu a realidade e se tornou um museu
do personagem, um cenario que emula o que teria sido a casa de Holmes
(se um dia ele tivesse existido). Recebendo centenas de visitantes por
dia, a residéncia do detetive mais conhecido do mundo é um prédio real
que atua em uma espécie de jogo de faz de conta em que os turistas sao
levados a acreditar que Sherlock Holmes é um personagem historico,
apesar de hoje terem toda consciéncia dele ser ficcional.

Sao personagens que se tornam algo de concreto, quase em existéncia
propria para além de suas origens. Em dimensdes bem menores, mas
ainda assim consideraveis, seres criados no papel do roteiro ganham
vida em narrativas audiovisuais e se tornam personalidades reconheci-
veis com caracteristicas proprias. Se antes podiamos flagrar conversas
entre pessoas que tratavam um personagem de novela como se fosse
um conhecido da familia, as redes sociais amplificaram esta rela¢do, ndo
apenas na continua discussao sobre estes herois e vildes como também
em sua “absor¢ao” identitaria, usando suas imagens como avatares e
comentando postagens e tuites como se fossem aquelas figuras imagi-
nérias, ou seja, mimetizando caracteristicas proprias de seres ficcionais.

Walter White, Jon Snow, Daenerys Targaryen, Rick Grimes, Lineu
e Nené, Capitao Nascimento, Jack Sparrow sao personagens que se
tornaram personalidades midiaticas, celebridades que, por seu poder
de atragdo e afetacdo, revelam em si valores de uma época. Nas produ-
¢des audiovisuais — especialmente filmes e séries — ha personagens que
se destacam para além de seu produto de origem, ganhando as redes
sociais com potencial de “vida propria”’. Pensando na imensa quanti-
dade de produtos ficcionais langados e na quantidade de personagens
diferentes nesses mesmos produtos, aqueles poucos que conseguem se
destacar para além do filme e da série, creio que possam ser conside-
rados como celebridades. E, dessa forma, é possivel que seu potencial de
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atragdo possa explicar a alquimia de valores agregados que os tornam tao
fascinantes ao ponto de serem cultuados. Partindo disso, este trabalho
apresenta o estudo de caso do Capitdo Nascimento, personagem prin-
cipal dos sucessos Tropa de Elite 1 e 2 e modelo de uma nova forma de
herdi brasileiro articulada com fins eleitorais em 2018.

Sdo personagens escritos, atuados, montados e sonorizados, mas que,
por uma confluéncia de fatores, se transformam em personalidades,
revelando mais sobre nds mesmos do que sobre a ficgdo que habitam.

2 A personagem

A origem dos estudos narrativos remete a Poética. Registrada entre
335 e 323 a. C., a obra é um conjunto das argumentagdes de Aristo-
teles a respeito do discurso literario, em que sdo discutidos a natureza da
poesia e seus tipos, dando maior atengdo a Tragédia como forma narra-
tiva mais completa a partir de suas analises de pegas do teatro grego.
Aristdteles chama a atengao para dois aspectos fundamentais do heréi
tragico como centro da narrativa: a personagem como reflexo da pessoa
humana e a personagem como construgdo, cuja existéncia obedece as
leis particulares que regem o texto. Apresenta uma concep¢ao da perso-
nagem como resultado de um encontro entre uma imitagdo do real e a
verossimilhanga interna da obra.

Nio ¢ oficio do poeta narrar o que realmente acontece; é, sim,
representar o que poderia acontecer, quer dizer: o que é possivel,
verossimil e necessdrio. Com efeito, ndo diferem o historiador e o
poeta, por escreverem em verso ou prosa [...], — diferem sim em
que diz um as coisas que sucederam, e 0 outro as coisas que po-
deriam suceder. Por isso a poesia é mais filosofica e mais elevada
do que a histdria, pois refere aquela principalmente o universal, e
esta o particular. Referir-se ao universal, quero eu dizer: atribuir
a um individuo de determinada natureza pensamentos e a¢des
que, por liame de necessidade e verossimilhanga, convém a tal
natureza; e ao universal, assim entendido, visa a poesia quando
pde nome as suas personagens (ARISTOTELES, 2011, p. 30).
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Ao discutir a personagem ficcional no estudo aristotélico, Beth Brait
(1985) aponta que nao cabe a narrativa poética reproduzir o que existe,
mas compor as suas possibilidades:

assim sendo, parece razoavel estender essas concepgdes ao con-
ceito de personagem: ente composto pelo poeta a partir de uma
selecdo do que a realidade lhe oferece, cuja natureza e unidade
s6 podem ser conseguidas a partir dos recursos utilizados para a
criacio (BRAIT, 1985, p. 31).

Em outra Poética, a do poeta latino Horacio, as ideias de Aristoteles
sdo reiteradas; e o autor associa o aspecto de entretenimento, contido
pela literatura, a sua fun¢do pedagogica. Ao fazer isso, Horacio acaba
enfatizando o aspecto moral desses seres ficticios. Sua concepgdo de
personagem contribui para expandir o conceito, uma vez que apresenta
de forma mais clara o construto ficticio ndo apenas como reproducio
dos seres vivos, mas como modelos a serem imitados, identificando
personagem-homem e virtude e advogando para esses seres o estatuto
de moralidade humana que supde imitagéo.

Ao dar énfase a esse aspecto moralizante, ainda que suas refle-
x0es tenham chamado a atengdo para o carater de adequagéo e
invengdo dos seres ficticios, Hordcio contribuiu decisivamente
para uma tradi¢do empenhada em conceber e avaliar a persona-
gem a partir dos modelos humanos (BRAIT, 1985, p. 36).

Nessa evolugdo dos estudos das personagens ficcionais, a Idade
Média e a Renascenga deram continuidade a concep¢ao de personagem
herdada dos dois pensadores: a natureza da literatura produzida na
Idade Média e o imperialismo dos principios cristdos propiciaram a
identificagcdo da personagem como fonte de aprimoramento moral. Os
poemas épicos da Cangdo de Gesta, por exemplo, tratam das facanhas
de um heroi que personifica uma agéo coletiva, enraizada na memoria
coletiva. Ja o romance medieval espelha a honra e o idealismo guerreiro.
“Em funcio dessas narrativas e das constantes formula¢des acerca da
moralidade da arte, a personagem conserva na Idade Média o carater de
forca representativa, de modelo humano moralizante, servindo inteira-
mente aos ideais cristdos” (BRAIT, 1985, p. 36).
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A concepgao de personagem herdada de Aristételes e Horacio entrou
em declinio a partir da segunda metade do século XVIII, sendo substi-
tuida por uma concepgao psicoldgica, que entende a personagem como
a representa¢do do universo psicologico de seu criador. Por esta pers-
pectiva, os seres ficticios ndo mais sdo vistos como pura imitagao do
mundo exterior, mas como proje¢do da maneira de ser do escritor. E
dessa forma, por meio do estudo desses seres ficcionais, seria possivel
detectar e estudar algumas particularidades do ser humano.

Em 1920, a Teoria do Romance, de Lukdcs, relacionou a obra literaria
com a concepgao de mundo burgués, encarando essa forma narrativa
como sendo o lugar de confronto entre o herdi problematico e o mundo
do conformismo e das convencdes. O heroi problematico estd a0 mesmo
tempo em comunhdo e em oposi¢do ao mundo. Nesse sentido, a forma
interior do romance nao ¢ sendo o percurso desse ser que, a partir da
submissdo a realidade despida de significagdo, chega a clara consciéncia
de si mesmo. A nova concepgdo apresentada por Lukacs submete a
estrutura do romance e, consequentemente, a personagem, a influéncia
determinante das estruturas sociais.

Uma perspectiva voltada para desvincular a personagem e suas rela-
¢Oes com o ser humano e sua sociedade comega a aparecer em 1928
no estudo The Structure of the Novel, de Edwin Muir. No trabalho, o
autor analisa diversos aspectos da estrutura dos romances, procurando
separar a ficcdo da vida. Acaba por chegar a concepg¢ao da personagem
nio como representacdo do ser humano (ou do autor), mas como
produto do enredo e da estrutura especifica do romance. No mesmo ano,
Wladimir Propp publica sua Morfologia do Conto, no qual a perspec-
tiva formalista busca compreender a dimensao do personagem a partir
de sua funcionalidade no sistema verbal compreendido pela narrativa.
A escola do formalismo russo passa a considerar, entdo, a personagem
como um signo.

A proposta aqui é a de um hibridismo conceitual que compreende
a personagem como signo (passivel de produzir sentidos diferentes de
acordo com seu posicionamento na estrutura narrativa), mas principal-
mente atenta-se a estes seres ficcionais tanto como reflexos da socie-
dade que os produz, como também modelos morais tal qual apregoado
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por Aristdteles e Horacio. Quando se pensa na representagdo imagética
dos personagens ficcionais, as caracteristicas “humanas” sdo ainda mais
evidentes a partir do corpo do ator, que confere uma noc¢io de realismo
fundamental no processo:

Desaparece o sujeito ficticio dos enunciados — pelo menos na
aparéncia —, visto as proprias personagens se manifestarem di-
retamente através do didlogo, de modo que mesmo o mais oca-
sional “disse éle”, “respondeu ela” do narrador se torna supérfluo.
Agora, porém, estamos no dominio de uma outra arte. Ndo séo
mais as palavras que constituem as personagens e seu ambiente.
Sdo as personagens (e o mundo ficticio da cena) que “absorve-
ram” as palavras do texto e passa a constitui-las, tornando-se a
fonte delas — exatamente como ocorre na realidade (ROSEN-

FELD, 1970, p. 19).

Em sua discussao sobre a representag¢ao dramaturgica, Anatol Rosen-
feld explica que, no processo de encenacdo, a ficgdo ou mimese se reveste
de tal forca que substitui ou se superpde a realidade. Apesar da perso-
nagem se apresentar sempre como um recorte — de tempo, personali-
dade, acdo - dentro dos limites da narrativa, o efeito de real se mantém
porque as pessoas com as quais nos relacionamos em vida também se
apresentam na sociedade de maneira recortada:

As pessoas reais, assim como todos os objetos reais, sdo total-
mente determinados, apresentando-se como unidades concretas,
integradas de uma infinidade de predicados, dos quais somente
alguns podem ser “colhidos” e “retirados” por meio de operagoes
cognoscitivas especiais. Tais operagdes sdo sempre finitas, ndo
podendo por isso nunca esgotar a multiplicidade infinita das de-
terminagdes do ser real, individual, que é “inefavel”. Isso se refere
naturalmente em particular a séres humanos, séres psicofisicos,
séres espirituais, que se desenvolvem e atuam. A nossa visdo da
realidade em geral, e em particular dos séres humanos indivi-
duais, é extremamente fragmentdria e limitada (ROSENFELD,
1970, p. 24).
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O autor defende que, embora a pega de teatro (ou a produgdo de
cinema) apresente menos aspectos dos personagens do que os romances
(que apresentariam maiores condi¢cbes de elaboracio e desenvolvi-
mento), estes poucos aspectos surgem de tal forma com forga de sensi-
biliza¢ao que dao aos personagens encenados um poder extraordinario.
Mais do que isso, Rosenfeld afirma que esta limitacio de desenvolvi-
mento de personagens, ndo apenas no teatro e no cinema, mas em qual-
quer forma ficcional (incluindo a literatura), acaba sendo benéfica para
sua relacdo com o receptor da obra.

De qualquer modo, o que resulta é que precisamente a limitagdo
da obra ficcional é a sua maior conquista. Precisamente porque
o numero das oragdes é necessariamente limitado (enquanto as
zonas indeterminadas passam quase despercebidas), as persona-
gens adquirem um cunho definido e definitivo que a observagao
das pessoas reais, e mesmo o convivio com elas, dificilmente nos
pode proporcionar a tal ponto. Precisamente porque se trata de
oracdes e ndo de realidades, o autor pode realcar aspectos essen-
ciais pela selegdo dos aspectos que apresenta, dando as persona-
gens um carater mais nitido do que a observagdo da realidade
costuma a sugerir levando-as, ademais, através de situagdes mais
decisivas e significativas do que costuma ocorrer na vida (RO-
SENFELD, 1970, p. 26).

Gragas a essas limitagdes, as personagens tém maior coeréncia do
que as pessoas reais e, paradoxalmente, maior significagdo e riqueza,
devido a concentragio, selecdo e densidade do contexto imaginario,
que acaba por reunir “os fios dispersos e esfarrapados da realidade num
padrao firme e consistente” (ROSENFELD, 1970, p. 26). A fic¢ao seria
0 unico lugar em que os seres humanos se tornariam transparentes a
nossa visao, por se tratar de seres puramente intencionais; totalmente

projetados por oragdes.

E precisamente o modo pelo qual o autor dirige o nosso “olhar’,
através de aspectos selecionados de certas situagdes de aparéncia
fisica e do comportamento — sintomdticos de certos estados
ou processos psiquicos — ou diretamente através de aspectos
da intimidade das personagens — tudo isso de tal modo que
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também as zonas indeterminadas come¢am a “funcionar” — ¢é
precisamente através de todos ésses e outros recursos que o autor
torna a personagem até certo ponto de ndvo inesgotével e inson-
dével (ROSENFELD, 1970, p. 26).

Para o autor, a obra ficcional é o local em que nos defrontamos com
seres humanos de contornos definidos e definitivos, em ampla medida
transparentes, vivendo situacdes exemplares de um modo exemplar
(também no sentido negativo). Uma vez que esses seres humanos se
encontram integrados num denso tecido de valores de ordem religiosa,
moral, politica e social, Rosenfeld compreende que eles tomam determi-
nadas atitudes em face desses mesmos valores. Debatem-se com a neces-
sidade de decisdo face a colisao de valores, passam por grandes conflitos
e enfrentam situagdes-limite em que revelam aspectos essenciais da vida
humana:

Sdo momentos supremos, a sua maneira perfeitos, que a vida
empirica, no seu fluir cinzento e cotidiano, geralmente néo apre-
senta de um modo tio nitido e coerente, nem de forma tio trans-
parente e seletiva que possamos perceber as motivagdes mais in-
timas, os conflitos e crises mais reconditos na sua concatenagédo e
no seu desenvolvimento (ROSENFELD, 1970, p. 34).

Interessa aqui destacar que esses valores morais com os quais os
personagens ficcionais lidam estdo ligados a valores de uma determi-
nada cultura e época. Homero (ele mesmo colocado em ddvida como
um suposto personagem ficcional) narrou em seus poemas épicos histo-
rias de herdis que representam bem a natureza bélica de sua época:
Aquiles é descrito na Iliada como um personagem célebre, uma espécie
de superestrela da Grécia Antiga. Nao é de se surpreender que, em uma
era de violéncia e muitas guerras, um semideus destinado a ser uma
perfeita for¢a para guerrear e matar seja alvo de fama, sendo sua exis-
téncia ficcional ou nao.

Ja em 1938, quando a primeira edi¢ao da revista Action Comics
trouxe em sua capa um homem vestido de azul e capa vermelha segu-
rando com as duas mdos um carro e o erguendo sobre sua cabega, outra
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personagem com caracteristicas divinas se tornou uma celebridade
quase instantdnea. Superman virou um fenémeno porque, de alguma
forma, os dois jovens imigrantes judeus, Jerry Siegel e Joseph Shuster,
conseguiram criar um personagem que refletia a propria situa¢ao de
exclusiao dos dois autores (um ser vindo de uma terra distante, um
alien® nao pertencente aos Estados Unidos). Além disso, conseguiram
transforma-lo em algo especial, super-herdico e, no caminho, refletir
sonhos de toda uma época que sofria com as consequéncias da crise de
1929 e com a ascensdo fascista na Europa.

O Superman original era uma reagdo humanista e audaciosa aos
temores do periodo da Grande Depressdo, do avanco cientifico
desregrado e da industrializa¢dao sem alma. [...] Ele era o vaga-
bundo de Carlitos, com o mesmo 6dio ardente da injustica e dos
valentdes, mas, em vez de charme e malicia, Superman tinha a
forca de cinquenta homens e era invulneravel. Se as perspectivas
distépicas da época previam um mundo desumanizado, meca-
nizado, Superman sugeria outra possibilidade: a imagem de um
amanhé decididamente humano, que entregava o espetaculo do
individualismo triunfante exercendo sua soberania sobre as for-
cas implacaveis da opressdo industrial. Nao é de surpreender que
tenha sido um sucesso entre a classe oprimida (MORRISON,
2012, p. 23).

Assim como Mickey Mouse dez anos antes, Superman surgiu como
representagdo de valores mais simples, o bem versus o mal sem escalas
cinzentas. Uma 4ncora moral em meio a uma época de turbuléncias.
Mas, mais do que isto, a personagem trazia a revolugdo narrativa de ser
dois em um, ampliando a identificagao com seu publico e expandindo
suas possibilidades como avatar dos Estados Unidos dos anos 1930.

Hércules sempre era Hércules. Agamenon e Perseu eram heroéis
do instante em que saltavam da cama até o fim do louco dia de
batalhas, mas Superman era secretamente outra pessoa. Clark

62 Alien (termo normalmente relacionado ao ser alienigena vindo de outro planeta, como
¢é o caso do Superman) é também a forma como se refere nos Estados Unidos ao Outro nio
pertencente a sociedade: o imigrante, o estrangeiro.
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era a alma, o elemento transcendente na equa¢ido do Superman.
Clark Kent é o que o fez perdurar. Com Clark, Siegel criara a
maior das figuras de identificagdo com o leitor: incompreendido,
maltratado, privado de respeito apesar de seus 6bvios talentos
como homem das noticias no jornal Planeta Didrio da cidade de
Metrépolis (MORRISON, 2012, p. 26).

Superman era o classico herdi a ser admirado, mas Clark Kent era a
personagem que permitia ao publico ir além da admiragdo e encontrar
identificacdo. A caracteristica de semideus parecia se dividir em dois
corpos, o divino e o humano, modificando para sempre a estrutura de
construgdo de seres heroicos na industria cultural. As personagens céle-
bres representadas nas instdncias midiaticas, sejam eles ficcionais ou
ndo, possuem em comum esta ambivaléncia Super-Homem/Clark Kent:
sao idolatradas por seus feitos, mas é a sua dimensao falha que parece
despertar o carisma, o algo mais que as tornam celebridades fascinantes.

3 Celebridade e personagem

Seja na epopeia de Homero ou nos quadrinhos de Siegel e Shuster
(ou nas colunas de fofoca de jornais impressos e digitais), as relagdes
entre personagens e as épocas em que foram retratados passam por um
todo estético, que organiza e seleciona de acordo com as configura-
¢Oes artisticas e de consumo. Trata-se de personagens-avatares, signos
moldados muitas vezes de forma a provocar identificagio imediata a
partir de caracteristicas muito bem articuladas dentro de seu contexto:
personagens como o proprio Superman possuiram diferentes autores ao
longo de décadas, permitindo sua reinvengdo em contextos distintos a
partir de sua estrutura signica de heroismo.

Por isso, defende-se aqui que determinados personagens ficcionais
encontram proximidades com a concep¢do das celebridades enquanto
personalidades que condensam nogdes e valores que sdo partilhados
de forma coletiva por um grupo, suscitando interesse e adesdo, sendo
capazes de mobilizar e sensibilizar uma grande audiéncia. Seres dotados

de um carisma (que se manifesta em alguém em proximidade com os
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valores de sua época, com potencial para revela-los) e que dao a ver
determinados quadros de valores em uma dada sociedade®.

Parece haver um processo de ficcionalizagdo promovido dentro das
instancias mididticas que caminha exatamente para transformar pessoas
em personagens. O Star System que dominou Hollywood entre os anos
1930 e 1950 existia ndo apenas a partir de um controle dos estudios de
cinema sobre o tipo de filmes que seus atores sob contrato podiam fazer,
mas também por um controle sobre a vida pessoal desses mesmos atores.
Apds serem testados em diversos papéis e géneros de filmes, eles eram
associados a determinado “tipo” (o aventureiro, o gangster, a mocinha
pura, a sedutora, o miliondrio, o vagabundo, o caubdi) e obrigados por
contrato a repetirem-se em diferentes produgdes, além de adotar uma
vida pessoal publica que condizente com o “tipo” que encaravam nas
telas, mesmo que nao fosse verdade. A construcao de falsas biografias
de astros pelos estidios existe desde 1911, em um sistema que foi se
tornando cada vez mais especializado em transformar atores em perso-
nagens da “vida real”.

E por que ndo pensar no caminho inverso? Um personagem ficcional
que invade a realidade, ganhando ares de celebridade? Um constructo
narrativo de tal forma concebido dentro de um determinado ethos que
acaba por se apresentar de maneira mais clara como reflexo de valores
compartilhados? Livre de amarras legais e éticas — uma vez que tem sua
génese na liberdade criativa da fic¢ao - a personagem poderia, inclusive,
se apresentar de forma mais livre, desavergonhada em relagdo a socie-
dade que a abriga e consome.

A ficgdo é um lugar ontolédgico privilegiado: lugar em que o ho-
mem pode viver e contemplar, através de personagens variadas,
a plenitude da sua condigdo, e em que se torna transparente a
si mesmo; lugar em que, transformando-se imaginariamente no
outro, vivendo outros papéis e destacando-se de si mesmo, veri-

63 Geertz busca entender o conceito de carisma enquanto fenémeno cultural capaz de
revelar a forma como determinados individuos possuem valor simboélico em relagao aos
centros ativos da ordem social a qual pertencem. “Consistem em um ponto ou pontos
de uma sociedade, onde as ideias dominantes fundem-se com as instituigdes dominantes
para dar lugar a uma arena onde acontecem os eventos que influenciam a vida dos mem-
bros desta sociedade de uma maneira fundamental” (GEERTZ, 1997, p. 184).
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fica, realiza e vive a sua condi¢cdo fundamental de ser autocons-
ciente e livre, capaz de desdobrar-se, distanciar-se de si mesmo
e de objetivar a sua propria situagdo. A plenitude de enriqueci-
mento e libertagdo, que desta forma a grande ficcdo nos pode
proporcionar, torna-se acessivel somente a quem sabe ater-se,
antes de tudo, a apreciacio estética que, enquanto suspende o
péso real das outras valorizac¢des, lhes assimila a0 mesmo tempo
a esséncia e seriedade em todos os matizes. Somente quando o
apreciador se entrega com certa inocéncia a tddas as virtualida-
des da grande obra de arte, esta por sua vez lhe entregara toda a
riqueza encerrada no seu contexto (ROSENFELD, 1970, p. 38).

A personagem ficcional surge como possibilidade de adesao afetiva
e intelectual do receptor por meio dos mecanismos de identificagéo,
projecao e transferéncia que podem ser muito mais efetivos em termos
de carisma devido a sua simplicidade. Anténio Candido (1970) aponta
que nossa relagdo com as pessoas que encontramos na vida passa por
processos interpretativos que servem ao intuito de conferir certa unidade
aquela personalidade: conformamo-las para que facam sentido dentro
de uma narrativa do real. Em nossa rela¢dio com o universo ficcional,
por sua vez, encontramos a personagem ja concebida dentro de uma
légica narrativa, facilitando o processo de identificagao e nos colocando
em uma situa¢do mais confortavel perante a personalidade apresentada.

No romance, o escritor estabelece algo mais coeso, menos vari-
avel, que ¢ a logica da personagem. A nossa interpretagiao dos
séres vivos ¢ mais fluida, variando de acdérdo com o tempo ou
as condi¢des da conduta. No romance, podemos variar relativa-
mente a nossa interpretacido da personagem; mas o escritor lhe
deu, desde logo, uma linha de coeréncia fixada para sempre, de-
limitando a curva da sua existéncia e a natureza do seu modo-
-de-ser. Dai ser ela relativamente mais l6gica, mais fixa do que
noés. E isto ndo quer dizer que seja menos profunda; mas que a
sua profundidade é um universo cujos dados estdo todos a mos-
tra, foram pré-estabelecidos pelo seu criador, que os selecionou
e limitou em busca de logica. A forca das grandes personagens
vem do fato de que o sentimento que temos da sua complexidade
¢ maximo; mas isso, devido a unidade, a simplificagdo estrutural
que o romancista lhe deu (CANDIDO, 1970, p. 43).
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O caso da obra de Charles Chaplin ¢, até o0 momento, singular
na histéria do cinema. Da Primeira a Segunda Guerra Mundial
viveu na tela e impregnou-se nas imagina¢des uma personagem
tdo popular como os maiores idolos da historia do cinema e, ao
mesmo tempo, tdo consistente, coerente e profunda quanto as
maiores figuras de fic¢do criadas pela cultura ocidental. A dis-
tin¢do estabelecida com o exemplo de Greta Garbo entre a per-
sonagem dramatica e a mitica ndo se aplica a Charles Chaplin,
onde a carga mitoldgica ficou concentrada em Carlito (GOMES,
1970, p. 90).

A produgao audiovisual possui uma linguagem propria referente a
encenagao que trabalha em um processo constante — pelo menos dentro
danarrativa tradicional - de retérica de convencimento. Ha um exercicio
de “fabricacdo do real” ou de constru¢ido de uma verossimilhanca que
conduz a um pacto ficcional de crenga naquilo que se tem plena consci-
éncia de que nao ¢ verdadeiro. Esta construgao apresenta personagens
carismadticos, com discursos fascinantes e estética atrativa que, somados
a grande capacidade de distribui¢do das produgdes da chamada indus-
tria cultural, podem atingir e afetar milhoes de pessoas. Aqueles que
se destacam, tal qual Carlitos, sdo personagens personalidades, criagdes
ficcionais tao ou mais famosas que os atores que os interpretam. O que
faz com que estes seres da ficgdo adquiram tal status nao parece ser dife-
rente do que torna uma pessoa real uma celebridade: a capacidade de
personificar valores, anseios e ideias de uma determinada época e lugar.

4 Estudo de caso deum personagem célebre: Capitao Nascimento
e a fantasia de um herdi brasileiro

A partir da proposta de se compreender um personagem ficcional
enquanto celebridade que revela e articula valores de uma época, serd
trabalhada a hipdtese de que o sucesso de um determinado personagem
permite compreender um processo social em curso. O caso do Capitao
Nascimento, protagonista dos filmes Tropa de Elite 1 e 2, parece exem-
plar por se tratar de um dos raros personagens brasileiros criados dire-
tamente para o cinema a se tornar extremamente popular ultrapassando
sua midia original. Concebido como anti-herdi, Nascimento também
antecipou uma série de personagens de moral duvidosa que se tornaram
bastante populares a partir da virada dos anos 2010.
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Tropa de Elite ¢ um longa-metragem de 2007 dirigido por José
Padilha, com roteiro de Braulio Mantovani, adaptado do livro A Elite
da Tropa, de André Batista. Foi a obra que apresentou o Capitao Nasci-
mento (interpretado por Wagner Moura), integrante do Bope em uma
guerra contra o trafico de drogas no Rio de Janeiro. A continuacéo, Tropa
de Elite 2: O Inimigo Agora é Outro, foi a sua época a maior bilheteria da
historia do cinema nacional, com mais de 11 milhoes de espectadores,
confirmando o potencial de Nascimento como chamariz para o publico.
A popularidade do personagem aparece nao apenas em suas frases
que se tornaram borddes repetidos pelas pessoas e divulgados até hoje
como memes nas redes sociais, mas também em fantasias de carnaval®
e concursos de popularidade: em enquete do portal IG em 2012, ele foi
eleito pelos brasileiros o maior heréi do cinema que ja existiu, ficando a
frente de nomes como James Bond e Indiana Jones®.

QUANDO VEQD PASSEATA (ONTRA A VIOIENCTA,
PARCEIRO, EU TENHO VONTADE DE SAIR
METENDO A PORRADA.

CAPITAO NASCIMENTO

ira mata

Figura 9: Print de frases do Capitdo Nascimento compartilhadas em
redes sociais.
Fonte: Elaboragdo propria a partir de imagens (autoria desconhecida)
postadas no Facebook, Twitter e Whatsapp

64 “Farda do Bope foi hit em 2008; relembramos fantasias que bombaram em outros car-
navais”. Virgula. Disponivel em: http://www.virgula.com.br/inacreditavel/farda-do-bope-
-foi-hit-em-2008-relembramos-fantasias-que-bombaram-em-outros-carnavais/. Acessa-
do em: 27/04/2019.

65 “Internautas elegem Capitdo Nascimento como maior heré6i do cinema na historia”
Disponivel em: https://ultimosegundo.ig.com.br/cultura/cinema/2012-10-28/internau-
tas-elegem-capitao-nascimento-como-maior-heroi-do-cinema-na-historia.html. Acessa-
do em 26/04/2019.
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O arco dramatico de Nascimento perpassa os dois filmes de forma
a colocar o incorruptivel capitio do Bope primeiro contra traficantes
armados e milicianos, para depois enfrentar politicos no segundo filme.
De capitdo a Subsecretario de Inteligéncia do governo, ele se mostra
cada vez mais decepcionado com o sistema e deixa claro seus valores
a partir de uma narragdo em primeira pessoa que, enquanto estratégia
narrativa, provoca identificagdo imediata com o espectador, que é convi-
dado a assumir o ponto de vista de Nascimento. Suas a¢des brutais para
resolver os problemas com os quais se deparava tornaram-no popular a
ponto de se destacar de seu intérprete. Com posi¢oes divergentes de seu
personagem célebre, o ator Wagner Moura buscou se afastar do perso-
nagem desde o langamento do primeiro filme, em 2007:

Tem havido uma identifica¢ao grande por parte de algumas pes-
soas com o Capitdo Nascimento. Ndo posso controlar a forma
como as pessoas veem o filme. Tem gente que acha que a solugdo
para a questdo da seguranga publica é o confronto e a repres-
sdo. Eu ndo concordo com isso. Nao tenho esse pensamento de
direita. O que existe é uma confusdo entre os personagens e 0s
realizadores do filme. Minha inteng¢do nunca foi de fazer apolo-
gia a violéncia nem a repressao. Eu assisto ao filme e acho uma
tragédia aquele policial, pai de familia, tentando sair dali, lidan-
do com a violéncia todos os dias, entrando em favela e matando
um monte de pessoas, torturando (MOURA, 2007)%.

Mais de uma década depois, em fevereiro de 2019, em entrevista
sobre o langamento de sua estreia como diretor com o longa-metragem
Marighela, Moura tornou a tentar deixar claras suas diferencas em
relagdo ao personagem ao comentar as eleicdes presidenciais de 2018:
“Eu nao votaria no Capitdo Nascimento para Presidente do Brasil. Ele é
um personagem de fic¢ao, por mais realista que seja o filme™.

«,

66 Entrevista de Wagner Moura ao portal G1. ““Que fique claro: eu ndo sou o Capitdo
Nascimento, diz Wagner Moura” 04/10/07. Disponivel em: http://gl.globo.com/Noti-
cias/PopArte/0,,MUL144175-7084,00-QUE+FIQUE+CLARO+EU+NAO+SOU+O+-
CAPITAO+NASCIMENTO+DIZ+WAGNER+MOURA.html. Acessado em: 27/04/2019.

67 “Wagner Moura: Eu ndo votaria no Capitdo Nascimento para presidente”. Disponivel
em: https://blogdacidadania.com.br/2019/02/wagner-moura-eu-nao-votaria-no-capitao-
-nascimento-para-presidente/. 02/02/19. Acessado em: 26/04/2019.
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No primeiro Tropa de Elite, Nascimento estd quase sempre a meia
luz, o rosto dourado se sobressaindo a sombra escura do uniforme preto
do Bope®. O semblante constantemente sério, a fala direta e autoritéria,
a violéncia como meio que justifica os fins: o personagem que servia
a uma narrativa que privilegiava o arco dramadtico de Matias (André
Ramiro) roubou a cena pela simplicidade de caracteristicas que apresen-
tava sem meio-termo: a escalada da violéncia para combater a propria
violéncia, a falta de tolerancia no trato social e policial. Al¢ado a protago-
nista indiscutivel no filme seguinte, o agora tenente-coronel Nascimento
usa terno e gravata e ¢ iluminado de forma igual. Esta literalmente sob
os holofotes e parece carregar a lanterna que ira encontrar os problemas
das mazelas do Brasil. E um her6i amadurecido, que demonstra compre-
ender o trafico de drogas como o brago mais visivel de uma complexa
cadeia de crimes que se infiltrou por toda a politica brasileira.

Bordwell (2014) propde que a analise filmica interpretativa busque
os significados aparentes (referenciais e explicitos) e ocultos (implicitos
e sintomaticos) em um filme. A estrutura narrativa dos dois Tropa de
Elite oferece uma clara historia de combate ao crime e construcéo de
um anti-herdi obcecado (comum a muitas historias policiais), mas apre-
senta em seus sentidos ocultos uma segunda camada de significados que
sao particularmente reveladores de dois momentos de Tropa de Elite 2
- O Inimigo Agora é Outro. O primeiro se d4 em uma falsa blitz policial,
quando Nascimento para o carro do Secretario de Seguranca Publica do
Rio de Janeiro, Guaracy (Adriano Garib), e confere ao politico o mesmo
tratamento que reservava aos moradores do morro no primeiro filme.
O outro momento se encontra ao final do filme, quando, apds declarar
que a Policia Militar do Rio de Janeiro precisa acabar e revelar que o
governador corrupto foi reeleito e Guaracy foi eleito deputado federal,
Nascimento narra em off que, enquanto as condigoes de existéncia deste
sistema (corrupto) estiverem ai, ele ira resistir. Ao final, imagens sobre-
voam o Congresso Nacional em Brasilia: “Agora me responde uma coisa:
quem vocé acha que sustenta isso tudo?”, a personagem pergunta dire-
tamente para o espectador, enquanto a cAmera se aproxima do Palacio

68 Este trabalho partiu das metodologias de Vanoye e Goliot (2002) e Bordwell,e Thomp-
son (2014) para a analise da linguagem do filme.
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do Planalto. “Nao ¢é a toa que acontece tanto escAndalo em Brasilia, que
entra governo e sai governo e a corrupgao continua. Pra mudar as coisas
vai demorar muito tempo. O sistema é foda. Ainda vai morrer muito
inocente”, Nascimento continua, encerrando o filme como representante
moral da narrativa.

A personagem que limpava a sociedade no primeiro Tropa de Elite e
se torna o porta-voz daqueles indignados com a violéncia e a corrupgao
no segundo, fechou um arco dramatico que levava a conclusdo simples
de que ndo havia solucéo politica para o Brasil: o tal sistema estava
podre, uma cadeia de morte e corrupgdo que ia do consumidor de
drogas ilegais as mais altas instancias do poder nacional. Nascimento
era o incorruptivel, o ndo-politico que prometia agir na sociedade com a
mesma “eficiéncia” que o Bope agia nos morros dominados pelo trafico.
Significados implicitos inerentes a narrativa do filme e que decretavam
que as instituicdes do pais, da policia a presidéncia, estavam falidas.

As reapropriagdes da personagem nas redes sociais, que aparecem
em forma de diversas montagens — em sua maioria, relacionando-o a
politicos conhecidos — reforcam estes sentidos sintomaticos da obra,
que ajudam a perceber os principais valores associados a Nascimento:
reacionarismo, disciplina militar, desprezo pelos direitos humanos
(“bandido bom é bandido morto”), retorno a uma suposta masculini-
dade, combate a corrupgao.

% 3
i
> 38
Vocé sabeque o Supremo € coisa séria. Quer proteger
corrupto equadrilheiro? Que porra € essa depedir
para ministro novo al ojulg doM lao?!!

Figura 10: Print de montagens que circularam nas redes sociais durante as
manifesta¢des populares de 2013 no Brasil.
Fonte: Elaboragdo prépria a partir de imagens (autoria desconhecida) encon-
tradas no Facebook e no Twitter.
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Nascimento parece ter a capacidade de canalizar todas essas dimen-
soes de anseios de determinada parcela da populacio de forma a, ao
mesmo tempo, personificar os valores e também ser signo para rearti-
cular acontecimentos associados a estes mesmos valores. Atravessado
por diversas linhas de forgas, ele antecipou, ja em 2007, o culto a vilania
que vem se estabelecendo nos ultimos anos na cultura popular audio-
visual.

Vivemos atualmente uma realidade sociocultural preparada para a
vitdria de vildes, ou de vildes carismaticos. O fendmeno é mais claro nas
narrativas seriadas televisivas, que possuem maior tempo para desen-
volver personagens e dai transforma-las em figuras interessantes de
serem acompanhadas (Walter White em Breaking Bad, Cersei Lannister
em Game of Thrones, Frank Underwood em House of Cards), e se encaixa
em um espirito de tempo que permite, inclusive, defesas fervorosas ao
genocidio de um personagem como Thanos (vilao do megassucesso
Vingadores: Guerra Infinita) nas redes sociais.

Modelo moral (tal qual colocado por Aristoteles e Horacio) que é
resultado de elementos sociais (conforme Lukécs), Capitdo Nascimento
¢ uma celebridade ficcional que ajuda a compreender melhor a realidade
que o criou e o adotou como “maior heréi da histdéria do cinema” Os
valores com os quais ele aparece associado sio os mesmos que foram
apresentados na campanha presidencial de Jair Messias Bolsonaro em
2018. A comparagdo néo é original: artigos de jornais impressos, blogs e
videos nas redes sociais ja vém promovendo a associagdo entre o senti-
mento de parte da popula¢ao® e o presidente do Brasil com o célebre
protagonista de Tropa de Elite™.

69 BARROS, Olavo. “O Efeito Tropa de Elite”. The Huftpost. Disponivel em: https://www.
huffpostbrasil.com/olavo-barros/o-efeito-tropa-de-elite_a_21687176/. Acessado em:
28/04/2019.

70 LIMA, Carlos Rodrigues. “O Triunfo do Capitdo Nascimento”. Sabado. Disponivel em:
https://www.sabado.pt/opiniao/cronistas/carlos-rodrigues-lima/detalhe/o-triunfo-do-ca-
pitao-nascimento. Acessado em: 28/04/2019.
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O efeito Tropa de Elite

OPINIAO

o O efeito Tropa de Elite

No mesmo instante em que "sentam o dedo" para agredir, torturar
e/ou matar um bandido, pela lei, tornam-se iguais a ele. Afinal, a regra
€ clara: tanto no caso de Tropa de Elite quanto, por exemplo, do rapaz
morto e amarrado ao poste como um animal no Maranh&o, nio se
trata de legitima defesa da vida e, sim, de vinganca, tortura,
crueldade.
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Figura 11: Print da revista portuguesa Sabado.
Fonte: Revista Sabado.
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O triunfo do capitdao Nascimento

51102018 | por G )

Talvez o mundo ainda precise de mais ditadores para entender a necessidade de cuidar da Democracia. Apesar da
ameaga, o Brasil ainda tem institui¢es capazes de resistir aos tiques de autoritarismo. O principal problema estd na
banalizagao do discurso da intolerancia

Figura 12: Print de The Huffpost.
Fonte: Site The Huffpost.

No livro-reportagem Tormenta - O governo Bolsonaro: crises,
intrigas e segredos, a autora Thais Oyama revela como pouco antes das
eleicdes de 2018 Jair Bolsonaro nao era um politico levado a sério, longe
da personagem heroica que sua campanha construira meses depois: “A
imagem que o deputado tinha perante seus pares ficou nitida em feve-
reiro de 2017. Naquele més, Bolsonaro se candidatou pela terceira vez
a presidéncia da Camara e ficou em ultimo lugar. De 512 deputados,
apenas quatro votaram nele [...]. Ninguém no Congresso o levava a
sério” (OYAMA, 2020, p. 14).

Nem mesmo nas For¢as Armadas Bolsonaro era bem-visto. Em 1987,
ainda na ativa do exército, liderou um plano para instalar bombas na
Escola de Aperfeicoamento de Oficiais (OYAMA, p. 35).

Em outubro de 1991, o Comando de Operagdes Terrestres proi-
biu formalmente a entrada do deputado federal Jair Bolsonaro
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em qualquer dependéncia militar do Rio de Janeiro, sob o argu-
mento de que ele era “md influéncia” para os soldados (OYAMA,
2020, p. 37).

A mudanga dos pares e de grande parcela da sociedade na forma
como enxergava Bolsonaro parece estar mais articulada a um fenomeno
midiatico do que a uma transformacao pessoal do politico. Com uma
campanha eleitoral em que seu partido a época, o Partido Social Liberal
(PSL), tinha nove milhoes de reais no fundo eleitoral (em comparacio,
PT possuia 212 milhoes e PSDB 185 milhdes) e apenas oito segundos de
tempo garantido para a propaganda partiddria gratuita na televisdo, o
entdo candidato a presidente parece ter construido sua imagem a partir
de um processo de constante ficcionalizagdo da realidade nas redes
sociais, apresentando-se como o heroi necessario ao pais para resolver
os problemas desta realidade fabricada.

O que se tenta trazer aqui ¢ uma perspectiva para se pensar o triunfo
estratégico de Bolsonaro na campanha presidencial a partir dos valores
testados com sucesso na narrativa ficcional do Capitao Nascimento. Se
o tltimo foi de personagem ficcional a celebridade, o primeiro parece
ter feito o caminho inverso: Bolsonaro foi de deputado-celebridade de
programas populares de televisao (fazendo fama a custa de entrevistas
sensacionalistas no Superpop da Rede TV e CQC da TV Bandeirantes)
a personagem ficcional, criado e estabelecido a partir do modelo do
Capitao Nascimento. O herdi correto, incorruptivel, avesso a politica,

pronto para usar a violéncia para “proteger os inocentes”.
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. Bolsonaro € uma mistura de Capitao
Ameérica com Homem de Ferro

Figura 13: Prints de imagens utilizadas por apoiadores de Bolsonaro nas redes
sociais durante a campanha presidencial.
Fonte: Redes Sociais.

5 Apontamentos finais

As celebridades - e os politicos — parecem buscar nas concepgdes
classicas de constru¢ao de personagens ficcionais o modelo para criar
uma persona publica para si mesmos. A elei¢do de 2019 na Ucrania é
exemplar neste sentido: o ator e comediante Volodymyr Zelenskiy, que
se tornou popular em seu pais interpretando um professor de Historia
que, inesperadamente, é eleito presidente do pais na série Servo do Povo,
evitou debates e fez uma campanha baseada na divulgacao de videos nas
redes sociais. Acabou repetindo o destino de seu personagem, sendo
eleito presidente com 73% dos votos™.

A fronteira realidade-fic¢ao fica cada vez mais embacgada ndo apenas
com a alta disseminagdo de noticias falsas, mas também com estas
relagdes complexas entre personagens-pessoas-celebridades. O estudo
da construc¢ao de uma personagem ficcional e dos sentidos que agrega
enquanto celebridade pode ajudar a compreender seus impactos na

71 “Comediante Voldymyr Zelenskiy ¢é eleito presidente da Ucrania”. G1. Disponivel em:
https://gl.globo.com/mundo/noticia/2019/04/21/comediante-volodymyr-zelenskiy-e-
-eleito-presidente-da-ucrania.ghtml. Acessado em: 26/04/2019.
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construgdo de figuras publicas que se aproveitam direta ou indireta-
mente dos valores que ele revela? O sucesso destas personagens pode
revelar valores em destaque naquele momento em que se tornaram tao
populares? Este trabalho compreende que sim, defendendo a perso-
nagem de fic¢ao como celebridade representativa capaz de dizer muito
sobre a sociedade que o criou e idolatrou.
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CAPITULO 10

O Triunfo de Emicida - um rap em dois
momentos

DENISE PRADO7?

Os raps de Emicida ecoam nas redes e nas cidades. Seja em players
pagos como Spotify, seja em canais abertos como o YouTube ou mesmo
nas radios comerciais, encontramos com facilidade seus hits de sucesso.
O rapper tem alcan¢ado grande proje¢do na industria fonografica gragas
as sucessivas parcerias articuladas com artistas de diversos segmentos
(samba, rock, MPB, funk...), bem como pela sua circulagdo em eventos
internacionais (como o Festival Coachella).

Para além da produ¢ao musical, Emicida é um artista prolifico: em
2008, criou uma empresa, a Laboratorio Fantasma, responsavel pela
produc;éo e gerenciamento da sua carreira e de outros artistas locais;
e produziu seu primeiro single de sucesso, Triunfo (tema deste artigo).
A partir dai, Emicida langou duas mixtapes, trés albuns e um DVD.
Além disso, mantém perfis ativos nas redes sociais (Facebook, Insta-

72 Esta pesquisa foi desenvolvida em sua primeira fase, com Bolsa de Auxilio ao Pes-
quisador da UFOP (Edital Propp/UFOP - 07/2018) e, posteriormente, com Bolsa de Pds-
-Doutorado Junior, concedida pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnologico — CNPq (Processo: 160879/2019-1), realizada na Universidade Federal do
Rio de Janeiro.
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gram e Twitter) e um canal no YouTube com intensa produtividade.
O artista também criou LAB, uma marca de roupas que ja estd na sua
terceira participa¢ao na Sao Paulo Fashion Week. Em 2018, Emicida
publicou um livro infantil, Amoras, que ja conta com versdo animada no
YouTube, e passou a integrar o grupo de debatedores do programa Papo
de Segunda, do canal GNT.

Se podemos notar um espraiamento da sua atuagdo (producio
musical, gerenciamento de carreiras, industria da moda e atuagdo
televisiva), casada com o reconhecimento nacional e internacional de
seu sucesso, ndo podemos deixar de ressaltar um aprofundamento da
carreira do artista na constru¢do de uma obra autoral vinculada ao rap.

Diante da observagdo da intensa trajetéria produtiva do artista”
discutimos, neste artigo, como a musica Triunfo, performada em duas
situagoes diferentes (na ocasido de seu langamento e dez anos depois, no
DVD comemorativo da carreira do artista), aciona e faz apelo a sentidos
diversos.

Triunfo foi divulgada em 2008, num momento em que Emicida
era um nome em ascensiao no mundo do rap devido a conquista e a
acumulacdo de vérios titulos em batalhas de MC’s. Aquela época, ele
produziu a mixtape “Pra quem ja Mordeu um Cachorro por Comida,
até que eu Cheguei Longe..” de forma artesanal (pela nascente empresa
Laboratdrio Fantasma), alcangou seis mil vendas e se tornou um grande
sucesso. Pouco depois, foi indicado para o prémio VMB (Video Music
Brasil) nas categorias Melhor Clipe de Rap, Aposta MTV e Clipe do
Ano. Mesmo sem conquistar a premiagao, isso trouxe grande proje¢ao
para sua carreira e fortaleceu seu lugar no cenario musical brasileiro.

Em abril de 2018, Emicida ja dava pistas de como observava o papel
de Triunfo na sua carreira. No programa Noiz com Emicida, o rapper
conta, em tom de brincadeira, que durante o processo de producéo desta
musica, em parceria com Felipe Vassdo, ficou evidente que o produto
a ser vendido era ele mesmo. Cerca de um més apos esta declaragio,
Emicida regravou este rap no DVD 10 anos de Triunfo. Na ocasido do
langamento, diversos veiculos divulgaram o seguinte fragmento de fala
do artista, sobre o papel de Triunfo em sua trajetoria:

73 Para mais informagdes sobre a trajetéria de Emicida, vide Soares (2018).
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Uma vez, conversando com Felipe Vassdo, ele me disse que
Triunfo era nosso plano de negdcios. O nosso “modus operan-
di” esta inteiro ali.[...] Se eu necessitasse resumir toda a minha
existéncia a uma palavra e esta palavra ndo pudesse ser o meu
nome, acredito que Triunfo faria justica a isso tranquilamente.
E a sensagio que contagia a todos a cada passo que damos, pois
a experiéncia do Laboratério Fantasma é sobre transformacédo
através de triunfos reais. (EMPODERADXS, 2018)

Assim, Triunfo possui duas figuragdes na trajetoria do artista: é um
marco inaugural de sua carreira e uma consagrag¢do de seu sucesso. Com
este gesto, Triunfo se torna uma produgdo singular, tornando-se, pela
sua ressignificacao e pela sua nova apari¢ao (acionando outro contexto
e instituindo novos sentidos), uma forma cultural capaz de nos permitir
observar tragos da constru¢ao da trajetdria do artista.

A partir da compreensio de que uma mesma composi¢do pode
possuir figuragdes diversas ao acionar contextos diferentes, tecidos no
seu langamento (especificamente no clipe) e na comemora¢ao dos dez
anos, propomos analisar como o artista constitui sentidos, por meio
de uma reflexdo sobre esta produgdo cultural, sobre sua trajetéria no
cendrio cultural brasileiro.

1 O rap e seus valores

O rap chega ao Brasil sob a influéncia do rap americano desenvol-
vido no Bronx, cujos temas eram a luta e a resisténcia dos jovens negros
das periferias. Aqui mescla-se com as lutas sociais e identitdrias das
periferias brasileiras, especialmente no Rio de Janeiro e em Sao Paulo.
O género musical comega a circular ja nos anos 1970, mas vive a sua
consolidacio e fortalecimento no final dos anos 1980 e inicio dos anos
1990. Hoje, este género reune diversos artistas e encontra-se espraiado
pelo territorio nacional, abarcando uma multiplicidade de temas e perfis
de atuacio.

Nao seria possivel aqui elaborar uma revisdo do rap no Brasil e suas
caracteristicas e diversidades. De toda forma, uma das grandes referén-
cias para compreender o rap nacional é o grupo Racionais MC’s. A traje-
toria deste grupo e seu sucesso fizeram com que eles se tornassem uma
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referéncia do género, de modo que suas caracteristicas mais marcantes
sejam consideradas constitutivas do rap brasileiro (TEPERMAN, 2014).
Assim, nos valemos de percep¢oes relativas aos Racionais MC’s para
contextualizarmos um pouco do form que marcou o rap no Brasil da hoje
chamada velha geragaio.

Para Maria Rita Kehl (2008), o tema principal da obra desse grupo ¢é
a conscientizagdo de seus publicos com relagdo ao orgulho de ser negro,
a lealdade para com os seus (em termos étnicos e de classe) e a vincu-
lagdo com o local. Essa preocupagao com o vinculo local nao ¢ gratuita
e se traduz, principalmente, em duas formas de atuagao do grupo: na
relagdo com o publico e na afirmacéo do rap enquanto arma de transfor-
macdo social. A respeito do primeiro ponto, Kehl destaca que naquele
momento ndo fazia sentido falar em um publico que seja fa. Mais do
que isso, o publico do grupo estabelecia uma forma de interagdo com o
grupo que lhes coloca numa horizontalidade: o publico também se vé e
deseja ser rapper. Eles encontram nas produg¢des do Racionais narrativas
das suas histdrias, do seu cotidiano, e possuem uma vinculagdo afetiva
com os temas tratados. Para além disso, a autora discute o modo como
os rappers fazem apelo ao publico, reconhecendo-lhes como manos:

O tratamento de “mano” ndo é gratuito. Indica uma intengédo
de igualdade, um sentimento de fratria, o pertencimento a um
mesmo campo de identificagdes horizontais, em contraposi¢ao
ao modo de identificagdo/dominagdo vertical que caracteriza a
reacdo da massa em relagdo com os seus idolos. [...] A forca dos
grupos de rap ndo vem de sua capacidade de excluir, de colocar-
se acima da massa e produzir fascinio, inveja. Vem de seu poder
de inclusdo, da insisténcia na igualdade entre artistas e publico,
todos negros, todos de origem pobre, todos vitimas da mesma
discriminacdo e da mesma escassez de oportunidades. (KEHL,
2008, p. 68-69)

Por isso, a construgdo discursiva do rap, especialmente na obra dos
Racionais MC'’s, é baseada num espirito gregario, coletivo: o ptblico (os
manos) ndo sé esta numa relacao de horizontalidade diante dos rappers,
como faz parte do mesmo universo e posi¢ao social. Eles encontram no
rap as cronicas do cotidiano, a narrativa da propria experiéncia e tém
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ali exemplos de resisténcia e luta. Alids, eles ndo sdo um exemplo no
sentido de “referéncia a ser seguida’, mas como “prova” de que o rap é
uma possibilidade de a¢do transformadora da vida social.

Esse tipo de relacao horizontal permite a convocagdo para a agdo, o
chamamento a tomada de consciéncia. A consciéncia é o elemento capaz
de reconfigurar a experiéncia social do seu publico e instaurar um outro
lago coesivo no seu grupo social, afastando-o das falacias do consumo e
da violéncia gratuita.

De modo semelhante, Teperman (2014) aponta dois elementos
cruciais para compreender o rap no Brasil: a tensdo e o compromisso
de transformacdo social. A tensio se manifesta na construgdo vocal,
na quase inexisténcia de refraos, no ritmo das batidas, na gestualidade
corporal e na sele¢ao tematica. Hd uma preocupagdo em se fazer da
tensdo um mecanismo discursivo e estético para manter a atengdo e o
foco na poténcia do tema: sdo musicas para constranger o corpo, modi-
ficar a experiéncia sensoria e emocional. Essas produg¢des tém como
objetivo narrar o cotidiano em sua crueza sem naturaliza-lo, dar forma
a essa experiéncia da realidade e direcionar uma postura de resisténcia
e dureza, evidenciar a necessidade de mudanca ao reconhecer, mesmo
esteticamente, o controle (do corpo, do sentimento, do ciclo da vida)
empreendido pelo social.

Emerge um espirito de transformagdo que nao ¢ festivo, nem alegre;
pelo contrario, a mudanga vem pela critica e pelo enfrentamento, pelo
questionamento das distingdes e pressdes do social. E preciso apontar
as mazelas e os sofrimentos vividos num contexto violento como forma
de alimentar a necessidade de transformacao, fortalecer o espirito para
resistir e, principalmente, oferecer como via de enfrentamento a esté-
tica, a arte, a critica.

Tal postura enrijecida se choca com qualquer discurso de progresso
social liberal: as saidas individuais e a inclusdo pelo consumo séo criti-
cadas porque ilusodrias. Elas sdo especialmente danosas, pois teriam
o poder de desviar da consciéncia verdadeira, de ludibriar o publico
diante das lutas e das batalhas que valem a pena. Porque ofuscam,
acabam assentindo e mantendo a violéncia, esfacelando o social e enfra-
quecendo o coletivo. A saida pelo consumo ¢é prejudicial ao individuo;
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mas, mais do que isso, mata a consciéncia social, destréi a possibilidade
de construir um outro mundo comum.

Essa abordagem conduz a uma problematizagdo recorrente do
sucesso financeiro. O sucesso representa uma corrupgdo dos valores
porque se da por duas vias: pelo ingresso no trafico de drogas - que
conduz a destrui¢do da prépria vida e a morte precoce - e por vender-se
ao sistema, deixar-se seduzir pela riqueza e perder a lealdade para com
os seus. Ambos os casos sdo resultado de uma fraqueza moral; por isso,
o progresso individual é execrado. Viver lealmente é sempre mais valo-
roso, ainda que isso signifique suportar as durezas da vida cotidiana™.

Esse espirito contestatorio do rap dominou a cena musical deste
género até os primeiros anos do século XXI, quando tivemos a emer-
géncia da “nova geracdo” A nova gera¢ao de rappers ¢ fortemente
influenciada pela trajetoria dos Racionais, mas esta envolvida numa série
de transformagdes contextuais que vao desde a mudanga nas possibili-
dades de consumo até o acesso a educagdo e a tecnologia. Neste cenario,
h4d uma influéncia americana, a ostentacio, circundando o mundo do
rap. Esta influéncia ja se encontra mais bem acolhida em outros géneros
musicais brasileiros — como o funk ostentagdo — mas nao é uma interfe-
réncia que entra no mundo do rap sem conflitos (TEPERMAN, 2014).

Para Teperman, a acolhida das novas questdes e condi¢des de vida
¢ um movimento natural na produ¢ao dos artistas, mas a aproximacao
com a “ostenta¢do” no Brasil ainda é malvista, devido a perda da vincu-
lagdo com o grupo social de identificagao. De toda forma, é inegavel
que elementos que compdem a experiéncia social da “nova geragdo” nao
podem ser negligenciados e afetam, diretamente, o lugar de Emicida,
um dos representantes desse grupo emergente:

Com menos de trinta anos de idade, esses artistas muitas vezes
tiveram os primeiros contatos com o rap em festivais de musica
promovidos nos colégios onde estudaram, ou entdo acessando a

74 Esse discurso pode ser exemplificado por um fragmento de “Capitulo 4, versiculo 3’
dos Racionais: “Vinte e sete anos contrariando a estatistica/ Seu comercial de TV niao me
engana/Eu ndo preciso de status nem fama/ Seu carro e sua grana ja ndo me seduz/ E nem
a sua puta de olhos azuis/Eu sou apenas um rapaz latino-americano/ Apoiado por mais de
50 mil manos/Efeito colateral que o seu sistema fez”.
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internet em lan houses ou mesmo em seus computadores pes-
soais. A maior escolaridade, o maior acesso a bens de consumo,
a desenvoltura no trato com a midia e o desembaraco com as
~ <« : b2l <« b2l ~ .
nogoes de “carreira” e “mercado” sdo alguns dos aspectos que di-
ferenciam as duas geragdes (TEPERMAN, 2014, p. 124)

A facilidade com que os novos rappers transitam entre os simbolos
do mercado - dando entrevista para a grande midia, participando de
programas de TV em grandes emissoras, aceitando patrocinios de
eventos de grandes marcas — entra em conflito com a posi¢do defendida
e tomada pelos Racionais” e outros rappers da velha geragdo por muitos
anos. Esse conflito entre as referéncias do passado e a postura da “nova
gera¢do” faz com que haja uma relagdo ambivalente para com os rappers
que procuram visibilidade midiatica e envolvem-se em grandes eventos
pop: ora sdo tratados como traidores do movimento - pois muitos os
acusam de perderem sua liberdade criativa em prol de lacos amistosos
com o mercado; ora sdo parabenizados por conseguirem atravessar as
fronteiras, fazendo com que o rap consiga transcender os limites de
classe e espalhar seu discurso pelo social.

Para Teperman, “[a] contradi¢do entre ser uma cultura de rua e ser
uma cultura de mercado ndo é nova: atravessa a historia do rap e faz
parte de sua constitui¢ao mais elementar. O rap nos ensina que a musica
estd no mundo: é um instrumento de transformacio da realidade e é
também transformado por ela” (TEPERMAN, 2014, p. 150, grifos do
autor). Mais do que entrar num julgamento moral das atitudes e razdes
dos rappers da atual ou da geragdo anterior, cabe problematizar como
essa modificacdo contextual atravessa a trajetoria dos artistas e aparece
entremeada a sua produgdo. Vejamos, adiante, como essa modificagao
no contexto e nas caracteristicas do género reverberam e sao atualizadas
na trajetoria de Emicida.

75 Apesar disso, é de se destacar que nos tltimos anos mesmo o grupo Racionais tem
participado de eventos com grandes patrocinadores, cobrando cachés elevados. Mesmo
assim, este grupo ainda é bastante seletivo nas suas apari¢des e nega sucessivamente a
exposicdo em situagdes que considera comprometedoras de seu papel no mundo do rap.
Para mais informagoes sobre as transformagdes na obra recente do grupo, vide Alvarado
Janior (2018)
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2 A construgao de si como figura de referéncia

Em Triunfo, Emicida elabora sentidos que assinalam a intengdo de
se projetar num lugar de visibilidade e anunciar-se como merecedor de
ocupar um lugar referencial no rap. Por isso, refletimos como a reto-
mada desta mesma composicdo no DVD 10 anos de Triunfo se torna
um gesto comemorativo - e reafirmador - da conquista deste lugar de
referéncia.

Derivada do latim triumphus, triunfo é uma palavra que faz parte
do vocabuldrio de guerra na Roma Antiga. Naquela época, o Triunfo
era uma cerimonia grandiosa de celebragao e exaltagdo do comandante
quando de seu regresso das batalhas. O comandante homenageado,
montado numa vistosa carruagem, circulava pela cidade portando uma
coroa de louros. O triunfo entdo sé faz sentido como uma consagrac¢io
apds as conquistas, um gesto do vitorioso. O que faz com que a compo-
si¢ao de lancamento da carreira profissional de Emicida tenha Triunfo
como titulo/tema?

Ha dois eixos interpretativos para essa questdo: (1) o artista ja se
coloca como triunfante e vitorioso consideradas as condi¢des de sua
sobrevivéncia — um tema ja bastante explorado por outros rappers, que
exaltam o rap como for¢a impulsionadora da resisténcia as condigdes
sociais opressivas’® e (2) aciona uma dimensdo ambiciosa e projetiva,
ao indicar ja ai a celebracdo de seu sucesso. Ambas nos parecem rele-
vantes, mas é a segunda que nos dedicaremos nesta reflexdo. Em Triunfo,
inverte-se a logica romana e coloca-se a figura central do ritual como
aquele que se regozija e se eleva, procurando arrebanhar admiragéo,
respeito e confianca. Traca-se um discurso que reafirma sua autentici-
dade e valor como rapper.

A importancia da construgdo da autenticidade é destacada por Paula
Sibilia (2015), que a vé como um valor capaz de preparar o terreno para
a constituigdo de um lugar de autoridade. Ela entende que “Ser autén-
tico, portanto, implicaria uma fidelidade a esse centro identitario anco-

76 Agradeco as ricas contribui¢des trazidas durante o debate ocorrido no II Encontro
da Rede Interinstitucional de Acontecimentos e Figuras Publicas, em especial, as falas de
Maria Lucia Almeida, Vera Franca e Fernanda Medeiros.
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rado nos abismos de si mesmo. Tanto esse desejo como essa demanda
de autotransparéncia assumem que ha um ser e uma verdade ‘dentro’ de
cada um de nés” (SIBILIA, 2015, p. 358, grifos da autora).

Essa forma discursiva — que procura ancorar um lugar de autentici-
dade para si mesmo - coloca o enunciador como o portador confiavel
de um discurso “verdadeiro”. Para sustentar esse tom, deve-se trazer
elementos que deem pistas de sua veracidade, legitimando um lugar
de autoridade. A construgdo da autoridade estd associada, para Sibilia,
a um contexto em que mais do que se reconhecer ou pertencer a um
grupo (mais do que ser alguém), é importante conquistar, aos olhos dos
outros, o reconhecimento desta posi¢ao:

Em uma cultura que insta a viver sob a logica da visibilidade e
que acicata nos sujeitos uma busca tdo ansiosa pela espetaculari-
zagdo de si, alimentada pelo desejo de obter celebridade a qual-
quer custo, ja ndo basta ser alguém ou fazer algo. Além disso, o
tempo todo, é preciso performar: mostrar-se fazendo o que for
e sendo alguém. E, é claro, também é necessario ser visto nessa
exibigdo. (SIBILIA, 2015, p. 358, grifos da autora)

Conforme Freire Filho (2011) vivemos num contexto de culto a
performance, no qual o grande objetivo é o aprimoramento de si mesmo.
Isso esta associado a uma sociedade em que a autorrealiza¢cdo é uma
tarefa sempre incompleta, capaz de estimular um desejo inalcangavel de
progresso pessoal.

A ambicdo e a injun¢io da performance se manifestam, também,
em outros dominios existenciais. Ndo se trata somente de uma
necessidade econdmica, mas de uma doutrina ou de uma utopia
de autorrealiza¢do que dinamiza o individualismo contempora-
neo, dando alento moral a novas formas e concorréncia e dife-
renciac¢do social. (FREIRE FILHO, 2011, p. 37)

Para Byung-Chul Han (2016) esse processo ¢ resultado de uma
mudanga paradigmatica no ordenamento social, no qual passamos de
uma sociedade do controle (nos termos de Foucault), para uma socie-
dade do desempenho. Nesta tltima, ha uma ode ao sucesso como uma
conquista pessoal. Ao invés de se criar mecanismos de vigilancia para
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aferir resultados das agdes dos sujeitos, incute-lhes um espirito de auto-
cobranga, de autovigilancia, na qual hda um desejo de sempre maximizar
sua propria produtividade, orientado por um imperativo do desem-
penho. O sujeito do desempenho considera-se soberano de si mesmo
e, por isso, responsavel pelo proprio destino. Cabe a ele criar as vias do
seu sucesso, empreender e gerar formas de provar seu valor. O sujeito da
sociedade do desempenho capitaliza-se a si mesmo.

O esfor¢o de autopromocao e capitalizagdo de si pode ser visto como
parte de um fend6meno contemporaneo, que é a emergéncia das cele-
bridades. Rojek (2008, p. 11) vé a celebridade “como a atribuigdo de
status glamouroso ou notdrio a um individuo dentro da esfera publica”
A construgdo desta notoriedade nédo é aleatoria, ela é resultado de fabri-
cagdes culturais, acoes que envolvem processos mididticos de exposi¢ao
e visibilidade, capazes de articular em torno de algumas figuras valores
que dizem do panorama cultural contemporaneo.

O que as celebridades teriam em comum é o poder de nos fazer ver
valores sociais articulados, tracos de uma época que lhes coloca como
dignos de nota (seja por refor¢ar um valor social, seja por questiona-lo).
Para Simdes (2014, p. 223), “é a partir de tragos e valores que uma cele-
bridade encarna que se constroem seus vinculos com uma sociedade em
determinado momento”.

As celebridades precisam ter uma presenga forte no cotidiano, ser
dotadas de capilaridade (conseguirem alcangar espacos midiaticos e
extramidiaticos diversos) a ponto de conquistarem uma relacio e uma
presen¢a junto de seu publico. Em sintese, é possivel problematizar
como uma sociedade marcada pela logica do desempenho e da perfor-
matividade constitui como ideal de sujeito aquele que alcanga o sucesso
e, mais do que isso, torna-se visivel aos outros e reconhecido nesse
lugar. Constituir-se como uma autoridade, como uma referéncia autén-
tica entre seus pares se torna uma consagragio e uma exigéncia numa
sociedade na qual o sujeito do desempenho encontra sua liberdade na
possibilidade de explorar-se e capitalizar-se.

Neste momento, convém refletir sobre como sao articuladas as
necessidades de demarcar um lugar de autoridade no mundo do rap em
Triunfo. Poderiamos dizer que Emicida procura se constituir como uma
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celebridade ja nessa apresentagdo inaugural? Qual a tonica que o artista
aciona para construir seu valor como rapper e erigir ai sua autoridade
como “escolhido” do rap? Vejamos estas questdes na andlise a seguir.

3 Pensando em Triunfo: o clipe e sua figura¢io dez anos depois

Triunfo é construida como um didlogo, no qual o artista se posiciona
diante do seu publico e oferece uma apresentagdo de si mesmo - ja
indicando suas posi¢oes, origem, missao e, inclusive, respondendo aos
eventuais criticos. Emicida coloca-se como um “escolhido” pelo género,
como seu representante, envolvido numa mitica de sagragdo. Ja na
abertura, ele anuncia:

Nao escolhi fazer RAP néo, na moral

O RAP me escolheu por que eu aguento ser real

Como se faz necessdrio, tiozao

Uns rima por ter talento, eu rimo porque eu tenho uma missao
Sou porta-voz de quem nunca foi ouvido

Os esquecido lembra de mim porque eu lembro dos esquecido

Emicida coloca o rap como uma instancia algo mitica, algo transcen-
dental, que seleciona aqueles que merecem ocupar o papel de rapper: ele
seria um agraciado que, a0 mesmo tempo que estd honrado por receber
esse dom, precisa agir a altura do que lhe foi concedido. Diante disso,
questiona-se: o que o faz ser o escolhido? O que o legitima e o autoriza a
ser um rapper? Logo na sequéncia, emerge um discurso autocongratula-
tdrio: ele teria sido escolhido por possuir trés caracteristicas: um poder
espiritual, resisténcia moral e lealdade.

O poder espiritual seria aquilo que faz com que “sé de ver o brilho
no meu olho os falso ja recua”; quer dizer, ele teria algum tipo de poder
transcendental que afasta os dissidentes ou contrarios a ele — os falsos —
de sua presenca.

A resisténcia moral se refere a sua imunidade a seduc¢iao do consumo
(“ndo é qualquer dinheirinho que vai tirar a lucidez que eu carrego na
mente, tio”). Por resistir, ele se permite afirmar que sdo “otarios” aqueles
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“se perderam” ao procurar o acesso ao dinheiro como uma questao indi-
vidual, sem levar em consideracdo as necessidades do coletivo.

Nesse eixo, entra a sua caracteristica mais trabalhada ao longo do rap:
alealdade para com os seus. Essa lealdade se traduz em trés atitudes: ndo
ser “cordeiro em pele de lobo”, ou seja, ser uma pessoa fraca que nao esta
preparada para a luta necessaria; ser um “embaixador da rua’, aquele
capaz de vocalizar as demandas sociais do seu grupo; e nao se “vender”
(pois, “eu podia e se eu quisesse vendia”), mesmo havendo a possibili-
dade de fazé-lo. A lealdade se torna manifesta e afirmada porque ndo
cede diante da seducdo consumista.

Essas caracteristicas seriam imprescindiveis para a realizagdo de uma
missao que esta por vir: o levante do império Ashanti’’, a emergéncia de
um movimento coletivo de resisténcia negra contra as desigualdades e
as opressoes sociais. Para este levante, ele é uma figura crucial, que nao
pode deixar de se envolver, pois o exército marchando pelas ruas seria o
grupo arrebanhado por ele:

Essa cerimonia marca o comeco do retorno do império Ashanti
Atabaques vao soar como tambores de guerra

Meu exército marchando pelas rua de terra

Pra tirar medalha dos canalha sem aura boa

Um triunfo mermo pra noéiz ¢ o sorriso da coroa

Nessa narrativa que prepara para a batalha, os elementos que
permitem a sua identificagdo como um guerreiro seriam a sua biografia
compartilhada e a crenga no poder do rap de fazer o levante acontecer.
Quanto a propria histdria, o artista tenta marcar a crueza de sua expe-
riéncia como forma de fazer eco as ansiedades e aos sofrimentos de seu

publico. Ele refor¢a que ndo é externo ao grupo, pois viveu as mesmas

77 O Império Ashanti, que existiu entre o século XVIII e XIX, era localizado na Africa
Ocidental, na regido conhecida hoje como Gana. Durante sua ascensao, esse império foi o
grande propulsor do desenvolvimento das artes e do artesanato e se tornou um importante
polo comercial de abastecimento de ouro, manufaturas, armas. O Império Ashanti, com
forte tradigdo militarista, se constituiu como um dos maiores focos de resisténcia a coloni-
zagdo britanica (OGOT, 2010; HERNANDEZ, 1999).
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mazelas e, por isso, questionar sua autoridade seria leviano: “Ja escrevi
RAP com as ratazana passeando em volta, tiu/ Goteira na telha tremendo
de frio/Quantos morreu assim e no fim quem viu? Meu!/’Cés ainda quer
mermo ser mais rua que eu?”.

Ele da énfase a esse dltimo verso durante o clipe: fala encarando a
camera, em contrapelo ao telespectador, reivindicando sua autoridade.
Nesse momento, vemos a articulagdo tragada por Sibilia entre perfor-
mance e autoridade, na qual a verdade da sua identidade aparece no
seu gesto performatico de encarar o publico em tom inquisidor. O frag-
mento “as ratazana passeando em volta” opera como um marcador do
real, uma pista que acena para o mundo material e funciona como um
elemento garantidor da autenticidade do seu discurso.

Além de reafirmar que se pode crer nele como o guerreiro escolhido
pelo rap, é preciso acreditar no papel do proprio rap e reforca-lo, reafir-
mando-o a partir do discurso de que o género seria um reduto de resis-
téncia - fazendo aqui a ponte com a constitui¢ao do género forjada na
velha geragdo: “Se o rap se entregar a favela vai ter o qué?”.

Logo na sequéncia, o artista retoma o discurso que apela a necessi-
dade de confiar em sua autoridade e valor como rapper, fazendo uma
“promessa’ diante de seu publico e assegurando o compromisso e a
responsabilidade para com os seus: “Se o general fraquejar o soldado
vai ser o qué?/ Tem mais de mil moleque ai querendo ser eu/ Imitando o
que eu fago, tio, se errar fudeu!/ Ser MC ¢é conseguir ser H ponto a¢o’™”.

Em meio a esse discurso de apresentagao como rapper/guerreiro,
entremeado por referéncias e valores caracteristicos da velha geragdo,
aparecem pistas para entrever a transformagdo do rap na nova geragdo:
“Néiz quer mulher sim, quer um dim também/ Quer vé todos neguinho
la vivendo bem/ S6 que ai pra mim a luta vai além/ Quem pensar peque-
ninin tio vai morre sem” e o uso do refrdo “A rua ¢ noiz”.

Os versos fazem referéncia a uma ansiedade por alcangar sucesso
financeiro (ainda que como projeto coletivo) e uma crenga na logica da

78 “H ponto A¢o” é uma referéncia & musica “Homem de a¢o”, do grupo DMN, da velha
geracgdo, que ressalta a dificuldade de resistir diante de todas as pressdes que eles sofrem
para ndo aceitarem os “atalhos” da vida.
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prosperidade: pensar pequeninin pode colocar tudo a perder. O pensar
pequeninin fica difuso no discurso e pode ser visto tanto como aqueles
que se conformam com as pequenas mudangas e acessos, sem se confi-
gurar como uma modificagdo nas dindmicas sociais, quanto na pouca
ambicdo de sucesso.

Essa perspectiva dialoga com a nogéo da alta performance proble-
matizada por Freire Filho, para quem a utopia da autorrealiza¢ao é um
trago contemporaneo que corrobora com o discurso autocongratula-
torio. Além disso, a percep¢ao de Byung-Chul Han nos auxilia a observar
como essa critica aos que pensam pequeninin se torna uma acusagao
destrutiva: no limite, responsabiliza o individuo pelas barreiras sociais.

Articuladas a essas interpretagdes do discurso verbal de Triunfo,
notamos que a composi¢ao é marcadamente uma construgio da exal-
tagdo do eu, da elevagao do artista: mais do que uma apresentagio,
marca-se uma posicdo discursiva que o coloca em relevo no cenario
do rap. Em meio ao discurso do compromisso social e da lealdade, o
artista se coloca como o general na batalha, como o escolhido pelo rap,
0 que coloca em xeque o seu lugar como mano no sentido trabalhado
por Kehl, daquele que ndo se eleva, que se coloca horizontalmente na
relagdo com seu publico. Mesmo utilizando o bordao “a rua é néiz” a
énfase, nas estrofes, recai no esforco em diferenciar-se.

Ja o uso desse bordao como um refrdo marca uma mudanga na estru-
tura musical do rap. A velha geragdo era resistente ao uso de refraos, pois
se entendia que eles reduzem a tensdo musical colocada como fundante
da estética do rap ao oferecer um respiro dentro da poesia falada e
também porque absorvem um trago da musica pop, comercial, a estética
do género que se propde um lugar de resisténcia.

Avangando um pouco mais nas dimensdes visuais do clipe, divul-
gado em 2009, ha um refor¢o do lugar do rapper como figura central do
discurso: boa parte das imagens o enquadra em plano americano, dando
centralidade a sua expressao e gestualidade. Além disso, ao entoar o rap,
Emicida encara o publico de forma incisiva e o chama para o contato.
Essas imagens sdo entremeadas com planos abertos da cidade, figuras
de cartazes de protesto (contra José Sarney), inscri¢des nas paredes e
imagens de muros com tijolos expostos. Alguns moradores aparecem



O TRIUNFO DE EMICIDA - UM RAP EM DOIS MOMENTOS 243

na tela com alguma frequéncia, sempre entre imagens do artista (uma
crianga na janela; um idoso sorrindo, sem os dentes, e um grupo de
jovens no entorno do artista). Ha ainda planos recorrentes de jovens
dangando break e skatistas fazendo manobras pela cidade e numa pista.
Em meio ao fluxo de imagens, nota-se que muitas das roupas e aderecos
usados pelo artista sio da marca Laboratdrio Fantasma (que ainda nao
havia entrado numa légica de produgdo estruturada tal como ¢ hoje,
pois eram produzidos artesanalmente pelo artista e seus parceiros).

Ainda quanto a construcdo visual e o uso de aderecos pelo rapper,
destacamos uma camiseta com o rosto do personagem da fic¢ao
hollywoodiana, o boxeador Rocky Balboa. Essa referéncia midiatica a
saga do Rocky estabelece uma relagao intertextual ao remeter a imagem
do boxeador como aquela figura resistente, que nunca desiste diante
dos desafios™. Ao longo do clipe, hd outra referéncia ao boxe quando,
no fluxo das imagens, aparecem cenas gravadas num ringue, em que
Emicida simula um treinamento. Juntas, as imagens colaboram para
construir a nogdo do rapper como uma figura resistente, forte, guerreira,
capaz de superar os desafios que podem vir a aparecer na sua trajetoria.
Assim, Emicida é colocado como aquele que estd se preparando e tem
condi¢oes de exibir a forca necessaria para a superagdo e o alcance do
sucesso.

Ja no novo clipe, gravado a partir do show comemorativo dos dez
anos de carreira, que da origem ao DVD 10 anos de Triunfo, a tonica e
a gestualidade sdo outras. O palco escuro ¢ todo iluminado por tons de
vermelho. O artista entra com uma roupa preta com uma inscri¢do em
branco, nas costas, do bordao “A rua é ndiz”, frase de sucesso da musica
incorporada a marca de roupas LAB. Ele usa uma corrente dourada
grossa de muitos fios e um ramo de arruda atras da orelha e entra no
palco sob a saudagao do publico.

Emicida se engaja com o publico e volta seu corpo para a plateia
enquanto as pessoas cantam junto com o artista e repetem o ja consa-

79 Uma das frases mais famosas de Rocky Balboa ¢ “Vocé, eu, ninguém vai bater tao forte
como a vida, mas ndo se trata de bater forte. Se trata de quanto vocé aguenta apanhar e
seguir em frente, o quanto vocé é capaz de aguentar e continuar tentando” (Rocky VI), e
sintetiza esta ideia de resisténcia associada a figura deste boxeador no cinema.
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grado gesto de “N” com os dedos durante o refrao “a rua é n6iz”. A agres-
sividade dos gestos do primeiro clipe, o esfor¢o de encarar a camera para
interpelar o publico e coloca-lo no lugar daquele para quem o rapper
precisa provar seu valor ja ndo existem mais. Ele tem uma atitude mais
festiva, inclina-se para o publico do show, deixa o publico cantar. Os
planos da camera sdo trocados em ritmo acelerado e exibe-se uma
grande quantidade de closes de pessoas do publico cantando junto do
artista e com os olhos vidrados no palco: o enfoque aqui é a vinculagdo
afetiva, o lago emocional entre artista e publico.

Nesse momento, hda uma representa¢ao da celebrag¢ao, no qual o
Triunfo se torna tangivel: ele mostra a sua poténcia no cenario do rap.
No palco, ele vive a cerimdnia do triunfo prometido dez anos atras. Mais
do que um single de apresentagdo, como foi em 2008, ali, o rap é posto a
prova e vem referendar e reconhecer o sucesso de Emicida. Na narrativa
do novo clipe, nenhum elemento ¢ aleatério. Os longos aplausos ao final
e os gritos da plateia, a vastiddo do publico presente na casa de shows,
o excesso de luzes e flashes na tela reafirmam que o triunfo aconteceu:
guerreiro, Emicida sagrou-se rapper e alcangou o sucesso.

4 Consideragdes finais

Triunfo se constitui como uma convoca¢ao, um chamamento para
a batalha e uma afirmacao de si. Ela se traduz numa dupla valorizagao:
eleva-se o rap pelo seu potencial politico, pela sua for¢a, pelo seu lugar
de resisténcia e este valor transborda para o rapper que se torna o repre-
sentante de um elevado lugar social, reconhecido, admirado pelo outros
e, de alguma maneira, responsavel por estar a frente nas lutas e nas
disputas do social. Com esse gesto, o rapper se coloca como um guer-
reiro nas batalhas pelas conquistas de espaco, visibilidade e direitos no
quadro social mais amplo.

A musica é construida como um momento de valorizacdo, mas
também de celebrizacdo de si: constituicdo de uma narrativa forte de
autopromogao, que atua em prol do sucesso do artista, estimula sua
conquista por visibilidade. Triunfo surge em 2008 como um rap de exal-
tacdo de Emicida e do proéprio lugar do rap. Com isso, estabelece uma
valoriza¢do cruzada: saem valorizadas e atualizadas as percepgdes do
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género, estimula-se um reconhecimento do artista para o género e para
o publico.

Na primeira figuragdo de “Triunfo”, quando Emicida se coloca
como guerreiro, representante do rap, aciona sentidos que constroem
um espacgo para seu publico. O interlocutor do eu-lirico de Triunfo
emerge cOmo uma pessoa que vé no rap um porta-voz dos discursos
locais, como um género comprometido com o social e com os seus e
cobra de seus representantes — os rappers — a tarefa de agir a altura. O
rapper precisa ser um cronista do cotidiano, estar atento as demandas
sociais de seu grupo para forjar a consciéncia e colaborar para a cons-
trucdo do lago coletivo - representado aqui pela emergéncia do Império
Ashanti, metafora representativa de forca e vitalidade do grupo.

Esses elementos remetem ao rap da dita velha geragdo. A questao da
consciéncia ja era narrada como uma caracteristica forte, um principio
fundador do rap nacional que, inclusive, resistia a modifica¢des estilis-
ticas e formais, a uma presenca midiatica mais cerrada em defesa desse
compromisso com o local.

Para além do apelo feito a sentidos ja circulantes no mundo do rap,
podemos ver algumas alteragdes no lugar do interlocutor construido
por Emicida em Triunfo. Nesta composi¢ao, o rapper é um escolhido,
um general diante dos seus soldados. Isso faz com que ele se eleve diante
do seu publico, trace uma verticalidade na relacao. Para valorizar-se
enquanto rapper, ele se distancia de seu putblico. Coloca-se como obser-
vador e ndo como participe. O sofrimento (ratazanas passando no seu
entorno) sdo seu passado, ndo seu presente. No seu presente, ele poderia
conquistar o sucesso, se vender: ele tem essa opgdo, ele pode esco-
lher aderir as seduc¢oes do mercado (diferente daquele que contempla
a distincia a riqueza dos vendidos ou dos ricos excludentes da cidade,
uma imagem acionada tantas vezes por Racionais).

Emicida explica que ele escolhe a lealdade ao invés de se elevar
sozinho. Este gesto possui uma dupla face: a0 mesmo tempo em que
afirma a lealdade - valor caro ao mundo do rap — marca certo distan-
ciamento dos seus (o que é reforcado quando ele se vé como figura de
referéncia para os “mil moleques querendo ser eu”). Este seria o trunfo
para o seu triunfo: ao reconhecer-se forte e potente, opta por manter
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a lealdade em busca de um progresso coletivo - um sucesso que pode
irradiar internamente, sem se limitar a uma conquista individual.

No entanto, ao se elevar, ele ndo é mais a figura do mano, nos moldes
indicados por Kehl. O rapper é convertido numa figura que goza de
posi¢do privilegiada para coordenar um levante, conjurar as ruas.
Esta é a promessa, este é o triunfo: “Na pista pela vitdria pelo triunfo/
Conquista se é pela gléria uso meu trunfo, tio/ A rua é ndiz, é néiz, é
noéiz”. Esta é a tonica do clipe de langamento de Triunfo. Mas, o que dizer
do tom comemorativo que atravessa o DVD 10 anos de Triunfo?

No DVD, Triunfo permite observar a trajetdria do artista que o
conduz até aquele palco abarrotado de fas emocionados entoando seus
versos. Nesta produgdo, representa-se imageticamente o préprio triunfo,
evidencia-se a consagragdo do artista. Ganham destaque o volume da
plateia, as roupas com as inscricdes da LAB, a alegria do artista e sua
destreza no palco, numa encenagdo que sai das ruas para se posicionar
diante das cAmeras. O tom comemorativo de sua entrada, com as batidas
inaugurais, prepara para o novo sentido a ser tecido no palco: a musica
¢ convertida em memdria.

No palco, o triunfo se materializa e se refunda em imagem, em
nova performance, agora ndo como proposta de apresentacio de um
novo rapper, mas como a sagra¢ao de um guerreiro vitorioso. Mais do
que antes — quando era um rapper almejando ser reconhecido como o
guerreiro escolhido pelo rap para viver lealmente suas virtudes e repre-
senta-lo como género de referéncia nas periferias da cidade - no DVD,
Emicida é retratado como aquele que alcancou o sucesso, conquistou
a adesdo e a valorizagdo do seu publico. Ai, finalmente, de mano, ele é
convertido em célebre.

Essa busca pela exceléncia pessoal, pela “vitoria” (ou seria pelo
triunfo?) ndo é uma necessidade pessoal vivida privadamente: como
Sibilia (2016) nos recorda, é preciso ser visto na atuagdo performa-
tica. E af que fazemos o entrecruzamento entre a composigdo musical,
o compromisso manifesto pelo gesto do rapper e o titulo da can¢ao: o
Triunfo é uma promessa, mas também uma certeza. Nao se conquista a
vitoria nesse campo sem a visibilidade da exposi¢ao triunfal: o sucesso
esta inextricavelmente associado ao papel do artista no rap. Pela vitoria,
pelo triunfo, nasce uma celebridade para o rap.
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CAPITULO 11

Os escandalos politicos como propulsores
da fama: a construcao da notoriedade de
Sérgio Moro no contexto da Lava Jato

TEREZINHA SILVA®®

1 Introdugao

Este artigo tem um duplo objetivo. O primeiro é pensar os escandalos
como um tipo de acontecimento que ndo somente esvazia a reputacdo e
a confianca em atores e instituicoes (THOMPSON, 2002), como possi-
bilita a construgdo de imagem favoravel e notoriedade para determi-
nados atores. Partindo desta ideia, nosso segundo objetivo é estimular
uma reflexdo sobre o modo como a notoriedade dos atores é tratada no
ambito do jornalismo, no qual é considerada um valor-noticia impor-
tante no processo de selegdo e tratamento de temas e acontecimentos,
mas geralmente é pouco problematizada; é naturalizada como algo
sempre preexistente ao trabalho de constitui¢dao e visibilidade midia-
tico-jornalistica.

Parte-se de uma breve discussio a respeito da presenca constante de
escandalos politicos nas democracias modernas, suas consequéncias e

80 Este artigo ¢ parte de pesquisa desenvolvida com financiamento da PROPESQ/UFSC
(Pro-Reitoria de Pesquisa), através de bolsa de iniciagao cientifica, e do CNPq, a quem
agradeco o apoio.
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relagdes com o processo de constru¢ao de imagem e representagdo de
atores com atuagdo no campo da politica. Em seguida, desenvolve-se
uma analise do caso do ex-juiz federal Sérgio Moro, responsavel pelos
processos da operagdo Lava Jato entre 2014 e 2018. Ele ilustra o modo
como um escandalo pode projetar uma figura antes desconhecida e que
passa a obter consideravel espaco, apoio, adesdo e notoriedade junto a
segmentos sociais e as midias, tornando-se um ator com presenga cons-
tante no noticiario. Procuramos discutir a visibilidade midiatica dada a
Sérgio Moro entre 2014 e 2018 como juiz da Lava Jato e a construgao de
sua notoriedade em narrativas jornalisticas.

2 Politica de escandalos, figuras publicas e notoriedade

Acontecimentos caracterizados como escandalos estio cada vez
mais presentes nas democracias ocidentais. Tdo comuns na pratica
politica contemporanea e na agenda politico-mididtica que varios
autores chegam a referir-se a existéncia de uma “cultura do escandalo”
ou de uma “politica de escdndalos” permanentes (THOMPSON, 2002;
TUMBER; WAISBORD; 2004; SCHUDSON, 2004), como aprofun-
damos em outros trabalhos (SILVA, 2011; 2013). A prolifera¢ao de
escandalos, como vemos no Brasil a partir principalmente dos anos
2000, tem causas diversas®’. O mesmo se pode dizer de suas possiveis
consequéncias.

Algumas teorias do escdndalo tendem a situar a natureza, a dina-
mica, a importincia e as consequéncias desse tipo de acontecimento em
torno do funcionamento das normas na sociedade (ADUT, 2005; DE
BLIC; LEMIEUX, 2005). Mas o escandalo pode também ser inscrito no
ambito das disputas pelo poder. E o que faz John Thompson (2002), cuja
abordagem ajuda a discutir o problema a que nos propomos, na medida
em que podemos pensar um escindalo — a exemplo do decorrente da
publicizagdo das agdes da Lava Jato, contexto em que o ex-juiz Sérgio

81 Dentre elas, democratizacdo em paises que antes viviam em ditaduras, liberdade de im-
prensa e expressdo, concorréncia entre midias e busca por audiéncia, desenvolvimento de
dispositivos tecnoldgicos de gravagao e difusao de informagdes, criagdo ou fortalecimento
de institui¢des de controle e fiscalizagdo, como Ministério Publico e Policia Federal, por
exemplo. .
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Moro adquiriu sua notoriedade — como estando no centro de disputas
pelo poder simbdlico. A publicizagdo do escandalo - ou das transgres-
sOes supostas que lhe ddo o impulso inicial — é, em muitos aspectos,
resultado desta luta entre atores e instituigdes sociais. Luta por acesso as
midias, buscando melhorar sua propria imagem e tentando prejudicar
a de outros atores, por conquistar confianga e credibilidade, disputar a
defini¢do de agendas, politicas e investimentos publicos.

A teoria social do escandalo proposta por Thompson (2002)% esta
fundamentada em confianca, reputacio e poder simbolico. Para o autor,
“escandalos sdo lutas pelo poder simbolico em que a reputagdo e a
confianga estdo em jogo” (THOMPSON, 2002, p. 296). Ele traz o termo
de Pierre Bourdieu (1991)*, mas o usa de modo um pouco diferente,
para se referir a “capacidade de intervir no curso dos acontecimentos,
de influenciar as a¢bes e crencas de outros e, na verdade, de também
criar acontecimentos, através da producido e transmissdo de formas
simbolicas”. Para o autor, ao exercer poder simbolico, os individuos
utilizam varios tipos de recursos, como meios de informagdo e comuni-
cacio; habilidades, competéncias e formas de conhecimentos usadas na
producao, transmissdo e recepgio da informagio e do conteudo simbo-
lico (chamado por Bourdieu de capital cultural); acumulagdo de prestigio,
reconhecimento e respeito atribuido a certos produtores ou instituicoes
(capital simbolico). Segundo Thompson, a reputagdo seria um aspecto
do capital simbélico. Ela é um atributo de um individuo ou instituicéo,
mas também um recurso que pode ser usado no exercicio do poder
simbolico. A reputagido tanto é construida quanto pode ser perdida ou
reduzida ao longo do tempo (THOMPSON, 2002, p. 131-132). O autor
sustenta que destacar a importincia do poder simbdlico, da reputacio e
da confianga nao significa subestimar a relevancia de outras formas de
poder, como o politico e 0 econdmico, nem menosprezar questdes como
corrupgdo, conflitos de interesse e a responsabilidade do poder, que

82 Uma discussao mais aprofundada da abordagem de Thompson (2002) é realizada em
minha tese de doutorado (SILVA, 2011).

83 Em Bourdieu (1991, p. 202), o poder simbdlico é um “poder invisivel que s6 pode se
exercer pela cumplicidade daqueles que ndo querem saber que eles o sofrem ou mesmo
que eles o exercem”.
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estdo implicadas em muitos escandalos. No entanto, ele argumenta que
concentrar-se apenas nestes aspectos impediria compreender a natureza
do escandalo e suas consequéncias, as quais apontam principalmente
para o esvaziamento da reputagdo, da imagem publica e da confianga em
atores e instituicoes.

A abordagem de Thompson ¢ importante também pelo papel central
que ele atribui as midias na visibilidade e nos desdobramentos de um
escandalo - o que é relevante para pensar as disputas simbdlicas e os
processos de construgdo de reputagdo, de imagem e notoriedade de
figuras publicas no contexto de acontecimentos caracterizados como
escandalos politicos. Isso ndo significa pensar que um escéandalo é cons-
truido apenas pelo discurso das midias e do jornalismo.

Compartilhamos de uma perspectiva pragmatista do acontecimento
e, neste sentido, vale mencionar o que diz Louis Quéré (2012) sobre a
“dupla vida” do acontecimento: a primeira, sua existéncia sensivel, o fato
que afeta a experiéncia de individuos e que faz falar; a segunda, o acon-
tecimento objeto, transformado e simbolizado através da linguagem,
narrado e interpretado a partir de distintos quadros de sentidos dados
pela cultura. “O jornalismo constituiu uma ‘segunda vida’ do aconte-
cimento, construindo a sua narrativa” (SILVA; FRANCA, 2017, p. 04).
Na pratica, as duas vidas do acontecimento estio intrinsecamente
vinculadas e ¢ fundamental entendé-las como dimensoes interligadas,
ainda que uma analise possa focar mais na dimensao simbolica ou na
dimensdo da experiéncia, ou em ambas, a depender do tipo de acon-
tecimento (FRANCA; LOPES, 2018). No caso de escandalos politicos,
eles sdo acontecimentos constituidos de forma bastante significativa por
meio da linguagem, embora também afetem a experiéncia concreta de
diferentes individuos e coletivos, que tém a sua vida atravessada e modi-
ficada por este tipo de ocorréncia.

Partindo dessa perspectiva, podemos pensar o escindalo como um
tipo de acontecimento que, ao irromper, afeta de diferentes modos a
experiéncia dos envolvidos. Pode tanto fragilizar a reputagdo, a imagem
e a confianca em atores e instituicdes, conforme defende Thompson
(2002), quanto impulsionar a constru¢do de reputagdo e notoriedade
para determinados atores. As consequéncias de um acontecimento sao
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um terreno em aberto a depender do agenciamento de diferentes atores
e institui¢des. Seu impacto sobre a constitui¢ao da reputagdo, imagem e
confianga em figuras publicas, conhecidas ou relativamente andnimas,
depende, portanto, de variados fatores relativos ao contexto historico e
sociocultural em que ocorrem.

Por figuras publicas entendemos as “pessoas que ocupam cargos ou
posicdes que dizem respeito a vida coletiva de uma sociedade e, nesse
sentido, devem se ater a ideia de bem comum e interesse publico, neces-
sitando dar transparéncia as suas acdes e delas prestar contas a coleti-
vidade” (FRANCA, 2014, p. 16-17). E a partir de suas a¢des, posiciona-
mentos e desempenho em seu campo de atuagdo - como o da politica
- que as figuras publicas ganham destaque na cena publica (FRANCA;
SIMOES, 2018; SILVA; SIMOES, 2019). Tal destaque, porém, depende
também do papel que desempenham no contexto dos acontecimentos
nos quais estdo envolvidos, dos interesses e valores que defendem, das
disputas simbdlicas estabelecidas e do modo como sdo narradas.

No caso do escandalo que nos interessa aqui — o associado as a¢des da
operagao Lava Jato — pode-se afirmar que este acontecimento projetou
para o Brasil, e para o mundo, o juiz Sérgio Moro, até entdo um desco-
nhecido magistrado de primeira instancia no Parana. Ele se tornou um
dos principais atores das varias fases da Operagdo Lava Jato e do contexto
politico vivido pelo Brasil nos tltimos anos. Em outro trabalho (SILVA;
SIMOES, 2019), estudamos a construcio da imagem publica de Moro
desde o periodo em que era o juiz responsavel pelos processos da Lava
Jato, em 2014, até o momento em que assumiu o ministério da Justica
do governo Jair Bolsonaro, em janeiro de 2019, destacando as disputas
simbolicas travadas em torno de sua imagem e os valores sociais vincu-
lados a sua figura. Como o ex-magistrado teve sua notoriedade cons-
tituida em fun¢ao do papel desempenhado enquanto juiz da Lava Jato
e de imagens positivas construidas sobre ele e sua atuagao, entendemos
que se trata de um caso instigante para pensar nos escandalos politicos
também como propulsores de notoriedade e fama de figuras publicas.

No presente trabalho, nosso esforco é o de analisar como se deu a
construgdo da notoriedade do ex-juiz Sérgio Moro, através de sua emer-
géncia e presen¢a no espaco de visibilidade midiatica e das representa-
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¢Oes elaboradas em narrativas jornalisticas sobre ele e sua performance
como juiz. Notoriedade é entendida aqui como a reputa¢ao adquirida
por alguém em fungdo de agdes (re)conhecidas em uma determinada
area de atuagdo. Nos estudos do Jornalismo, a notoriedade ou proemi-
néncia de atores principais dos acontecimentos é considerada um valor-
-noticia fundamental a guiar as escolhas dos jornalistas sobre as ocor-
réncias que ganham status de noticia. Ou seja, pessoas notorias, notaveis,
individuos que possuem determinado nome, posi¢do ou ocupam certo
lugar na hierarquia social sdo vistos como sendo “um importante fator
de noticiabilidade” (TRAQUINA, 2005, p. 79-80).

Tal notoriedade, porém, tende a ser vista como algo dado, existéncia
a priori; ndo é problematizada nos estudos sobre a noticiabilidade dos
assuntos tratados pelo jornalismo ou sobre as fontes de informagao que
os jornalistas acionam para a construc¢ao de suas narrativas. Entendemos
que, além de depender da atuacdo dos atores e do (re)conhecimento que
lhes ¢ atribuido, o modo como as midias dao visibilidade, constroem
representagdes e avaliam a performance desses atores sao fatores impor-
tantes na constitui¢do da notoriedade.

Ja a representagdo é compreendida aqui conforme o proposto por
Stuart Hall (2016), que a entende como “universo simboélico” - um
conjunto de sentidos construidos através da linguagem e atualizados
pelos individuos a partir de sua experiéncia, interagdo, comunica¢ao
com os outros. Ou, como define Vera Franga (2004, p. 14), é “tudo
aquilo que, imbuido de sentido e formalizado por alguma modalidade
da linguagem, nos conecta e nos permite estabelecer relagdes com a
cultura e com o mundo”.

3 Metodologia

Para analisar a constru¢ao da notoriedade do juiz Sérgio Moro no
contexto da operacdo Lava Jato no Brasil adotamos métodos comple-
mentares: quantitativo e qualitativo. Na primeira parte da pesquisa,
quantificamos a presenca de Sérgio Moro em portais de noticias e
revistas semanais de informac¢ao, com o objetivo de identificar em que
momento da Lava Jato o entdo juiz come¢a a ganhar destaque, e em
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quais midias, tendo em vista que o acesso a visibilidade midiatica é um
importante fator na construgdo da notoriedade de uma figura publica.
Mapeamos a sua presenca em diferentes midias jornalisticas de refe-
réncia, entre marco de 2014 (inicio da Lava Jato) e outubro de 2018
(quando ele deixou a magistratura, apds aceitar o cargo de ministro da
Justica no governo de Jair Bolsonaro, do PSL). Este mapeamento® tota-
lizou 5.040 textos midiaticos em que Sérgio Moro foi mencionado, em
nove midias (quatro portais e cinco revistas) no periodo, sendo 2.925
em cinco revistas (Veja, Istoé, Epoca, Carta Capital e Forum) e 2.115 em
quatro portais (UOL, GI, R7 e Terra) ®.

Dada a amplitude do universo da pesquisa, procedemos em seguida
a uma selecao do material, priorizando os textos em que Sérgio Moro
aparecia em titulos das nove midias. Titulos (e manchetes de capa)
sao um espago privilegiado e de destaque na producao de sentidos da
composi¢ao jornalistica®. Os titulos dos textos jornalisticos podem ser
considerados, por suas caracteristicas, um indicador adequado para a
analise da importancia que uma midia concede a um assunto ou ator.
Entre os anos de 2014 e 2018, identificamos a presen¢a de Moro em
um total de 1.233 titulos de matérias jornalisticas dos sites das referidas
revistas e 1.295 em titulos de noticias em portais. Entre as revistas, a
Veja foi a que mais deu destaque a Moro, com 493 mengdes em titulos,
quase o dobro da segunda colocada, a Férum, com 286. Entre os portais,
o maior destaque quantitativo foi no UOL, com 428, seguido pelo G1,
com 377, conforme dados apresentados mais adiante, na Tabela 2.

84 Realizado entre os dias 01 e 04 de abril de 2019, através de pesquisa feita no buscador
Google pela palavra-chave “Sérgio Moro”

85 Esta etapa da pesquisa — busca, identificagdo e quantifica¢ao dos textos — foi feita pelos
bolsistas de Iniciagdo Cientifica/CNPq e estudantes do Curso de Jornalismo da UFSC,
Eduardo Iarek e Maria Helena de Pinho.

86 “Titulos sao uma proposi¢do geral de sentido, que sintetizam a ideia mais ampla conti-
da na informagao noticiada. Como diz Mouillaud (1997), o titulo extrai algo de nuclear na
noticia e, simultaneamente, reduz e simplifica as informagoes, interpreta o texto, dirige o
entendimento do publico sobre a noticia, mostrando, na pratica, como o veiculo posicio-
na-se sobre o assunto; é opinido disfarcada de emissao neutra” (SILVA;FRANCA, 2018).
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Definimos os anos de 2014 e 2015 como recorte temporal para a
analise qualitativa, realizada no segundo momento da pesquisa, visando
a apreender como a notoriedade de Sérgio Moro vai sendo constituida
no ambito do jornalismo, através do modo como os relatos jornalisticos
avaliam a sua performance e o representam no papel de juiz da Lava
Jato. Consideramos que a anélise dos textos dos dois primeiros anos da
operacdo ¢ adequada e suficiente para tal objetivo, pois inclui tanto o
periodo em que Moro era ainda um juiz federal desconhecido de um
publico mais amplo quanto o periodo em que ele comega a ser falado,
conhecido e a obter visibilidade. Entendemos que é importante deter-se
na observac¢ao dessa passagem do desconhecido ao conhecido por parte
do publico para apreender a notoriedade do ator enquanto um processo
constituido no entrelacamento entre a sua atuagdo em acontecimentos
especificos e a narrativa construida.

Da mesma forma, dada a amplitude do material em que Sérgio Moro é
mencionado também entre 2014 e 2015, optamos por restringir a andlise
qualitativa da construgdo de sua notoriedade a cobertura jornalistica
da revista Veja. Tal escolha, porém, nao ¢é aleatéria e se fundamenta em
algumas razdes. Uma delas é que, no nosso entendimento, a revista Veja
teve um papel central na projecdo e consolidagdo notoriedade de Moro,
seja pelo destaque quantitativo que lhe deu no periodo, seja pelo modo
como o representou em seus relatos. Em trabalho anterior (SILVA;
FRANCA, 2017), mostramos o destaque e o apoio que a cobertura da
revista Veja deu as acdes da operagao Lava Jato em 2016, ano em que as
atividades desta opera¢ao tiveram um papel importante no contexto do
golpe que destituiu Dilma Rousseft da presidéncia da Republica - como
o vazamento ilegal, pelo entdo juiz Sérgio Moro, das escutas telefonicas
de didlogo entre a presidenta e o ex-presidente Luiz Indcio Lula da Silva.
Mostramos ainda o quanto o juiz Moro ja tinha adquirido, no ano de
2016, alta noticiabilidade na revista. Ele estava atrds apenas da énfase
dada ao ex-presidente Lula e a entdo presidenta Dilma Rousseff, mas
posicionado em um importante papel: o de um juiz guiado por prin-
cipios nobres - a luta contra a corrup¢do e a impunidade no Brasil -
cujas agdes na Lava Jato colocaram-no entre as 50 personalidades mais
influentes do mundo no ranking da revista Fortune naquele ano.
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Outra razdo importante a motivar a escolha por Veja ¢ o fato de que,
apesar da crise financeira e jornalistica que enfrenta ha alguns anos,
essa revista ainda é uma midia de referéncia para diferentes publicos no
Brasil. Referéncia no sentido de influenciar a agenda de outras midias.
Suas matérias, especialmente denuncias, comprovadas ou nao, ainda
pautam outros meios de comunicagao e redes sociais digitais ou presen-
ciais, além de atores de distintos campos sociais, entre os quais o da
politica institucional. Desde os anos 1980, duas décadas depois de ser
criada, em 1968, pelo jornalista e empresario italo-brasileiro, Roberto
Civita, ainda é a revista de informag¢do semanal com maior circulagio.
A partir da década de 1990, sua linha politica-editorial esta mais assen-
tada no espectro conservador e de direita, dialogando especialmente
com publicos de classe média e alta. Embora a venda de exemplares em
banca venha caindo progressivamente nos anos recentes’’” - como os
impressos em geral - Veja ainda é uma revista de consideravel capilari-
dade no Brasil, em varios segmentos. Isto é, para além das bancas e assi-
naturas residenciais e comerciais, esta presente em muitos supermer-
cados, recep¢des de condominios, laboratdrios, clinicas e consultérios
médicos e odontologicos.

Partindo desses critérios, selecionamos - do total de matérias publi-
cadas mencionando Sérgio Moro em titulos, entre os anos de 2014 e
2018, no site de Veja*, aquelas referentes ao periodo de 2014 a 2015, o
que resultou em 33 textos. Este é o corpus da pesquisa qualitativa reali-
zada. A partir da leitura e analise destes textos, buscamos apreender o
modo como Sérgio Moro emerge na cena publico-midiatica e como sua
notoriedade vai sendo constituida através da forma como os relatos de
Veja representam esse ator social e avaliam sua performance enquanto
juiz da Lava Jato.

87 Dados do site da revista indicam que Veja possui uma circulagdo de 567.991 exem-
plares, sendo 530.270 assinaturas e 37.721 em vendas avulsas. Fonte: IVC/agosto 2019,
disponivel em: publiabril.abril.com.br/svp/tabelas/circulacao?platform=revista-impressa-
-mais-digital . Acesso: 10/11/2019.

88 O site foi escolhido devido a facilidade de acesso ao material. Além disso, disponibiliza
parte significativa do contetido publicado na versdao impressa, a0 menos no que diz respei-
to aos temas politicos que ganham destaque na revista.
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4 Aparigao e visibilidade midiatica de Sérgio Moro na Lava Jato
(2014-2018)

A Operagao Lava Jato iniciou suas atividades em 17 de mar¢o de
2014, quando deflagrou sua primeira operagdo e prendeu preventiva-
mente dezenas de pessoas, entre elas o doleiro Alberto Youssef. Nos
meses seguintes, através das delagées premiadas de Youssef, envolvendo
diferentes atores do mundo politico e empresarial, a Operagdo comegou
a tornar-se assunto permanente na cobertura jornalistica no Brasil
e no exterior, passando a ser constantemente associada a exemplo de
combate a corrupgio, sobretudo por ter desencadeado a prisdo de poli-
ticos e empresarios brasileiros famosos. Em um pais caracterizado pela
desigualdade, inclusive no acesso e tratamento da Justi¢a e impunidade
a figuras poderosas, em termos econdémicos ou politicos, as condugoes
coercitivas e, principalmente, as prisdes sio um aspecto importante
para compreender o apoio obtido pela Lava Jato em amplos segmentos
sociais e também a notoriedade adquirida pelo juiz Sérgio Moro, entido
responsavel pelos processos na primeira instincia da justica federal em
Curitiba.

Nos primeiros meses da Lava Jato, o juiz Sérgio Moro praticamente
ndo tinha visibilidade na midia. A andlise evidencia que ele comeca
a ganhar saliéncia na cobertura jornalistica sobretudo no segundo
semestre de 2014, apos a repercussdo de um acontecimento especifico:
a prisao de presidentes e diretores de grandes empreiteiras do Brasil
(Construtora OAS, Camargo Correa, Queiroz Galvao, UTC, Engevix,
entre outras). Ocorrida em novembro, durante a 7* fase da Operagéo,
denominada Juizo Final, esta opera¢do contou com um aparato de 300
policiais federais e intensa midiatizagdo. Se consideramos apenas as
mencdes a seu nome em titulos de textos jornalisticos (Ver Tabela 2,
adiante), ao longo daquele ano, Moro foi destacado nos sites de revistas
apenas seis vezes, das quais uma em Carta Capital, no més de setembro,
e cinco em Veja, justamente entre os meses de novembro e dezembro,
nos desdobramentos da prisio dos empreiteiros. Na edi¢cdo de 05 de
novembro de 2014, o juiz apareceu pela primeira vez em um dos espagos
mais nobres do jornalismo impresso — a capa de uma revista semanal,
a Veja, conforme destacaremos mais adiante. Desde o periodo, sua
presen¢a mididtica tornou-se intensa em Veja e nas demais midias.
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A partir do final de 2014, a presenca de Moro nas midias, seja
mencionado em titulos ou no corpo dos textos, ndo parou de crescer.
Saltou de 06 titulos nas revistas em 2014 para 52 em 2015; 200 em 2016
- ano do impedimento da presidenta Dilma Rousseft e de aconteci-
mentos controversos envolvendo o juiz da Lava Jato, como o vazamento
de gravagao de conversa telefonica entre a presidenta e o ex-presidente
Lula; 383 mengdes em titulos em 2017; e 593 mengdes em 2018, ano da
eleicdo presidencial, quando, no més de novembro, o juiz deixa a Lava
Jato e a magistratura para assumir o Ministério da Justica e Seguranga
Publica do governo Jair Bolsonaro. No total, Moro esteve presente em
1.234 titulos de matérias das revistas entre os anos de 2014 e 2018, o
que equivale a 44,27% do material analisado (2.925 titulos/textos) nos
sites das revistas. Na andlise por midia jornalistica, Veja ¢é a revista onde
ele mais teve visibilidade (493 mengdes em titulos), seguida pela revista
Férum (286), Istoé (223), Carta Capital (124) e Epoca (108).

2014 2015

Midia Textos | Titulos Total Textos Titulos Total
Gl 67 6 73 77 31 108
R7 7 0 7 34 8 42
TERRA 5 5 10 28 6 34
UOL 7 1 8 32 5 37
Total 86 12 98 171 50 221
CARTA 5 1 6 34 3 37
VEJA 34 5 39 123 28 151
ISTOE 4 0 4 29 0 29
EPOCA | 19 0 19 77 15 92
FORUM 1 0 1 21 6 27
Total 63 6 69 284 52 336
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2016 2017
Midia Textos Titulos Total Textos Titulos | Total
Gl 11 138 149 13 80 93
R7 58 15 73 91 75 166
TERRA 50 16 66 115 50 165
UOL 143 43 186 28 176 204
Total 262 212 474 247 381 628
CARTA 125 29 154 142 53 195
VEJA 115 85 200 18 189 207
ISTOE 104 24 128 137 38 175
EPOCA 153 31 184 124 22 146
FORUM 57 31 88 16 81 97
Total 554 200 754 437 383 820
2018 Geral
Midia Textos Titulos Total TOTAL
Gl 3 122 125 548
R7 5 131 136 424
TERRA 6 184 190 465
UOL 40 203 243 678
Total 54 640 2115
CARTA | 155 39 194 586
VEJA 17 186 203 798
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ISTOE 37 161 198 534
EPOCA 115 39 154 594
FORUM 31 168 199 413

Total 355 593 948 2925

Tabela 2 - Presenca de Sérgio Moro em revistas e portais de noticias (2014-
2018). Fonte: Elaboragéo propria.®

Nos portais de noticias, os dados também mostram pouca presenca
midiatica de Sérgio Moro em 2014, comegando a aumentar em 2015.
Nos titulos de noticias, recebeu 12 menc¢des em 2014; passou a 50 em
2015; depois 212 em 2016; 381 em 2017; e 640 mengdes em titulos no
ano de 2018. No total, ele esteve presente em 1.295 titulos de matérias
dos portais no periodo, o que corresponde a 61,22% do material anali-
sado (2.115 titulos/textos). Na analise por midia jornalistica, 0 UOL é o
portal onde ele mais teve visibilidade (428 mengdes em titulos), seguido
pelo G1 (377), Terra (261) e R7 (229).

Considerando os dois conjuntos de midias mapeadas (revistas e
portais) na etapa quantitativa da pesquisa, Sérgio Moro foi mencionado
em um total de 2.529 titulos, no periodo analisado, além de 2.168 maté-
rias em que ele aparece no corpo do texto jornalistico. Se a visibilidade
midiatica é um indicador importante da fama e da notoriedade de uma
figura publica, os dados sobre a presenca de Moro nas midias eviden-
ciam que ele se torna uma figura notéria especialmente a partir do final
de 2014. E nesse periodo em que comegam a ocorrer, paralelamente, as
acoes da Lava Jato que envolvem suas decisdes de maior impacto (como
as prisdes), um intenso trabalho de midiatizacdo dessas atividades e
uma construg¢do midiatica da notoriedade desta figura publica assentada
na forma como sua performance é avaliada e como ele é representado no
papel de juiz da Lava Jato.

89 Por Maria Helena de Pinho e Eduardo Iarek, estudantes do Curso de Jornalismo da
UFSC e bolsistas de Iniciagao Cientifica|(UFSC e CNPq).



262 CELEBRIDADES NO SECULO XXI

“UMA VERSAO

CRIMINOSA
DE GOVERNANTES
RICOS
E GOVERNADOS

“iveja:

OPRIMEIRO ENCONTRO CARA A CARA

"HORD LULA APIRUETA
x DEMORO g
-y mnnﬁirrm'::i‘é‘w

Figura 14 - Sérgio Moro nas capas da revista Veja, entre 2014 e 2018. Fonte:
Reprodugio do acervo (site da revista Veja).

5 A constitui¢io da notoriedade de Sérgio Moro na narrativa
da revista Veja

A progressiva e intensa visibilidade midiatica de Sérgio Moro, que
revela como ele vai se tornando conhecido e notério em midias jorna-
listicas no transcurso da Lava Jato, corrobora o argumento defendido
aqui de que a notoriedade ou proeminéncia de um ator social nio é
um valor-noticia dado a priori, como faz crer a maioria dos estudos
sobre noticiabilidade no Jornalismo e/ou os que se dedicam a mapear
valores-noticia. A notoriedade é constituida na articulagdo entre as
acoes e comportamentos desses atores no contexto de acontecimentos
ou situagdes especificas, o papel que desempenham, os valores sociais
vinculados a sua atuacio, e o trabalho de construc¢do narrativa acerca
da atuagdo destes atores. Construgdo na qual as midias desempenham
um papel central por seu poder de amplificagdo, visibilidade e interpre-
tagdes. E este trabalho de construgdo e projecdo da notoriedade que
destacamos na sequéncia.
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5.1 A construgdo de um passado e de uma trajetoria de sucesso

A analise qualitativa da amostra de textos publicados no site da revista
Veja em que Sérgio Moro é destaque em titulos - os 33 que compdem
o corpus deste estudo — indica que, na avaliacao de sua performance
publica no papel de juiz da Lava Jato, constrdi-se a imagem ou repre-
sentagdo de um juiz implacavel, corajoso e imbuido de uma missao (o
combate aos crimes de colarinho branco, a corrupgdo e a impunidade),
que desperta medo em empresérios e politicos. O “sentido de missao”
e a reputacao de “juiz implacavel” e “incorruptivel” é constantemente
afirmada nos relatos da revista Veja, ja desde a primeira reportagem
sobre sua atuagdo, publicada em novembro de 2014. A projegdo da
notoriedade envolve uma construgdo narrativa que articula o destaque a
certas agoes e comportamentos de Moro no presente da sua atuagdo na
Lava Jato, com o resgate de elementos do seu passado, do qual emerge
um magistrado com uma trajetdria que teria sido marcada pela compe-
téncia, dedicacéo e idealismo.

Em reportagem publicada no site em 01 de novembro de 2014 - a
primeira em que Sérgio Moro ganha destaque em titulo de texto da Veja®
-, 0 juiz é posicionado no papel de um magistrado-vitima, sinalizando
ja a construcao discursiva de uma figura enfrentando poderosos. Por
isso, ele estaria “na mira dos interesses contrariados” que atuariam para
tira-lo de cena: os “acusados do maior caso de corrupg¢do da historia
brasileira” - o petroldo, como a revista nomeia o esquema de propinas
na Petrobréas (VEJA, 2014 - 04/11/14, s/n).

A narrativa traga um perfil de Sérgio Moro por meio da qual cons-
tréi para ele um passado de grandes feitos e trajetdria profissional de
éxitos desde 1996, periodo a partir do qual progressivamente ele teria
passado de uma atuag¢ao como juiz federal do interior para grandes
casos envolvendo lavagem de dinheiro e crimes do colarinho branco,
em um percurso marcado pelo sucesso, brilhantismo e lisura, que serd
reiteradamente refor¢ado até o final de 2015, periodo desta analise. A

90 Esta matéria jornalistica é parte da reportagem de capa que a revista publicara na edi-
¢do impressa de 05 de novembro, como costuma fazer em outros casos: primeiro, uma
parte do material jornalistico é divulgado via site e, posteriormente, é publicado na versdo
impressa.
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revista menciona superficialmente algumas de suas outras atuagdes
profissionais em casos de repercussdo nacional - como as investigagoes
no Banestado, na Operagao Farol da Colina e nos bastidores do julga-
mento do Mensaldo —, mas ndio menciona qualquer critica passada ja
dirigida a estes casos. Sem citar as fontes das informagdes, uma carac-
teristica do jornalismo praticado por Veja, o relato enfatiza apenas a
quantidade de condenagdes, de decretos de prisdo temporaria ou de
recursos revertidos ao Estado, e, sobretudo, o que atribui como sendo as
qualidades de Moro: a especializagdo na drea e “solida formacio acadé-
mica’, a discri¢do, juventude e obstinagao pelo trabalho, o carater de juiz
intocavel e incorruptivel.

Nascido em Maringa, no norte do Parand, Moro ¢ um dos maio-
res especialistas do pais na area de lavagem de dinheiro. Obstina-
do pelo trabalho e discreto a ponto de a maijoria de seus colegas
desconhecerem detalhes de sua vida pessoal, como a profissdo da
esposa (advogada) e a quantidade de filhos (dois). Aos 43 anos
de idade e dezoito de profissdo, Moro é um daqueles juizes in-
tocaveis, incorruptiveis, com uma carreira cujos feitos passados
explicam seu comportamento no presente e prenunciam um fu-
turo brilhante [...]. Com sélida formagdo académica, coroada por
um periodo de dois anos de estudos na Universidade de Harvard,
nos Estados Unidos, Moro também atuou como auxiliar da mi-
nistra do STF Rosa Weber no processo mensalao. Com frequ-
éncia, suas teses eram citadas por colegas dela nos debates em
plendrio (VEJA, 2014 - 04/11/2014, s/n).

No comego de dezembro de 2014, a narrativa de Veja ja o posiciona,
em titulo de destaque, como O juiz certo na operagdo certa. O tom
elogioso, comum no discurso da revista sobre Moro, leva a pensar que
as informagdes sao resultantes de producao de assessoria de imprensa
ou pessoas proximas a ele, pois observa-se pouco ou quase nenhum
trabalho de apuragdo jornalistica. Sdo juizos de valor, avaliagdes e/ou
interpretagdes mescladas com alguns fatos ou informagdes ja mais ou
menos conhecidas por segmentos do publico ou outras informagdes que
parecem ter sido obtidas de fonte muito préxima ao interessado (ou o
proprio), sobre as quais Veja apenas editorializa.
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Ao mesmo tempo em que a narrativa constréi um passado e uma
trajetoria de sucesso para Sérgio Moro, a revista salienta um presente de
acoes que reforcam a imagem de determinagdo e coragem para tomar
decisdes contra grandes grupos econémicos e/ou politicos. Assim, da
destaque a multa e bloqueio de recursos determinados por ele @ multina-
cional Google (VEJA, 15/12/2014), e, principalmente, as agdes e desdo-
bramentos relativos a prisao de empresarios brasileiros famosos em 14
de novembro de 2014”" , bem como aos desdobramentos juridicos do
caso. A revista também interpreta a valida¢do das decisdes de Moro em
instancias superiores, a exemplo do Supremo Tribunal Federal, como
uma espécie de atestado da competéncia, determinagdo e coragem do
juiz para mandar prender poderosos (VEJA, 14/11/2014).

No estilo superlativo e hiberbdlico que caracteriza o discurso
jornalistico da revista, uma reportagem de 06 de dezembro de 2014 se
coloca o objetivo de mostrar “como pensa” aquele que a revista repre-
senta como sendo “o responsavel pelas investigacdes do maior propi-
noduto ja descoberto na histdria brasileira” (VEJA, 06/12/2014, s/n).
O relato explicita posicionamentos do juiz acerca de temas complexos
ou controversos sem que seja incorporado qualquer contraponto com
outras fontes. Cita-se a defesa de dela¢des premiadas, que passariam
a ser amplamente usadas (e criticadas) entre os métodos da Lava Jato,
prisdo de pessoas condenadas ja ap6s decisao em segunda instancia, bem
como sua defini¢do de corrupg¢ao: “o resultado da fraqueza institucional
e cultural de um povo” (VEJA, 06/12/2014, s/n). Além disso, a revista
ndo poupa elogios ao entdo juiz, chamando a atengdo do leitor para o
seu protagonismo a frente das prisdes da Lava Jato, a sua juventude,
discri¢do, humildade e respeito adquirido.

Por tras de cada decisdo que levou empresdrios de sucesso para a
cadeia estd o jovem juiz federal Sergio Moro. Aos 42 anos e aves-
so aos inevitaveis holofotes instalados diante da 13* Vara Federal
em Curitiba, Moro é hoje o magistrado mais respeitado pelos co-
legas na Justica Federal [...]. A consagra¢ao nao podia ocorrer em
melhor momento. Os crimes investigados na Operag¢io Lava Jato
s30 0 maior desafio de sua carreira [...]. (VEJA, 06/12/2014, s/n).

91 Foram acusados de integrar um cartel de empreiteiras, conhecido como “Clube do Bi-
1hao”, que decidia o prego das obras em licitagdes da Petrobras.



266 CELEBRIDADES NO SECULO XXI

Importante destacar que Sérgio Moro é retratado como um juiz
vivenciando uma consagragio ja nesses relatos de final de 2014, quando
ele ainda ndo era a figura conhecida do publico mais amplo, que viria
a tornar-se apenas no ano seguinte. Isso refor¢a nosso argumento do
papel importante da revista Veja na constru¢ao da notoriedade de Sérgio
Moro no contexto de sua atuagdo no escandalo da Lava Jato, projetando-
-o como idolo nacional, nomeagdo que passa a ser refor¢ada constante-
mente pela revista. Sem espago para criticas a trajetdria e a performance
de Moro como magistrado, a publicagdo traz apenas depoimentos de
alguns colegas da justica federal que corroboram a narrativa construida
de um “juiz que, mesmo diante de seu momento mais consagrador, se
nega a aceitar o titulo de ‘idolo nacional” (VEJA, 06/12/2014, s/n). A
partir dessas outras vozes, destaca-se o pioneirismo de algumas de suas
acoes — “foi o primeiro juiz a fazer delagdo premiada no Brasil” e “um
dos primeiros a conseguir cooperagdo internacional para rastrear contas
no exterior”. Destaca-se ainda que Moro: “E um estudioso e uma pessoa
que consegue fazer um trabalho brilhante, seguro e firme. Esse know-
-how esta sendo utilizado agora”** (VEJA, 06/12/2014, s/n).

A narrativa jornalistica elogiosa somam-se outras iniciativas da
propria midia colaborando para a constru¢ao de sua notoriedade na
cena publico-mididtica. Citam-se duas, nas quais Veja reforga as repre-
sentagdes positivas sobre o juiz: promogdo de enquetes entre leitores
e divulgacao de eventos nos quais ele participa. Seu nome estava em
enquetes Veja/Twitter para prémio de personalidade do ano, em 2014 e
em 2015, quando foi o escolhido. No relato do resultado de 2014 - defi-
nido como “O ano de Moro” -, ele é representado como “o magistrado
mais respeitado pelos colegas na Justica Federal. E também um idolo
nacional” (VEJA, 27/12/2014, s/n), cuja atuagdo na Lava Jato significa “o
maior desafio de sua carreira’, mas “também sua consagra¢do”. No relato
de 2015, a segunda vitéria de Moro no prémio é vista como resultante
“da intransigéncia do juiz com a roubalheira”. Ele é qualificado como “a
figura publica mais importante do ano” (VEJA, 30/12/2015, s/n).

Além das enquetes entre leitores — cujos resultados sdo relativamente

92 Declaragdes que a revista Veja atribui a juiza federal Salise Sanchotene, eleita, em se-
tembro de 2015, desembargadora do TRF-4° regido (Porto Alegre), tribunal onde as a¢oes
da Lava Jato tiveram amplo respaldo desde o inicio da Operagao.
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previsiveis dada a cobertura intensa e favoravel de midias como a Veja a
operac¢ao Lava Jato, as denuncias de propina na Petrobras e as manifes-
tagdes contra a gestdo Dilma Rousseftf naquele periodo -, eventos orga-
nizados pela midia ou por ela divulgados mostram Sérgio Moro como a
estrela, sempre vinculado a ideia de faxina e cruzada contra a corrupgao
e aos aplausos do publico presente®® (VEJA, 31/12/2015). Ja desde o
final de 2014, Moro aparecia em diferentes cenas publicas. Figurava em
premiagdes e eventos das midias, era presenga registrada por Veja em
qualquer outro evento, de publico mais numeroso, como palestra sobre
corrupg¢ao, a outros mais restritos, como avaliador em banca de douto-
rado de delegado da Policia Federal (VEJA, 19/05/2015). Isso reforca
a hipotese de existéncia, no periodo aqui analisado, de um intenso
trabalho de relagoes publicas nas interagdes entre a revista e o ex-juiz,
seja via contatos diretos entre ambos ou via assessoria de imprensa.
Assim, além de pensar o escAndalo como propulsor da notoriedade de
uma figura publica, especialmente as que estdo no papel de investiga-
dores, é relevante considerar o quanto o proprio ator é capaz de apro-
veitar o escandalo como capital politico e construgdo de capital simbo-
lico (THOMPSON, 2002), adotando agdes estratégicas de presenga
publico-mididtica para visibilizar sua atuagdo e sua figura.

5.2 A defesa do idolo, a construcido de um herdi e salvador

Ao longo de 2015, a revista Veja refor¢a a narrativa construida
sobre a atuagdo de Sérgio Moro e o modo como o representava no ano
anterior. Trata-o como um juiz que ja é “um idolo nacional” respei-
tado e consagrado desde o final de 2014, portador de um conjunto de
caracteristicas e de valores que o igualam a ideia de herdi: juventude,
discricdo e humildade; dedicagdo, firmeza, pioneirismo, brilhantismo
e competéncia profissional; idealismo, honestidade, determinagéo,
intransigéncia e coragem na sua cruzada enfrentando poderosos inte-
resses, como “responsavel pelas investigacdes do maior propinoduto ja
descoberto na histéria brasileira” (VEJA, 06/12/2014, s/n).

93 E o0 caso do Férum-Exame promovido em Sio Paulo pela revista Exame, do Grupo
Abril, o mesmo que edita a revista Veja, onde Sérgio Moro falou sobre corrupgiao (VEJA,
31/12/2015, s/n).
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A reafirmagdo dessa narrativa, porém, passa a conviver com uma
estratégia de neutralizacdo de criticas que o magistrado comega a
receber ainda no primeiro semestre de 2015. Isso aparece no contexto
em que a maioria dos ministros do STF derrubou decisdo de Sérgio
Moro e mandou libertar nove empresarios-executivos de construtoras,
cuja prisdo provisoria ja se estendia desde novembro de 2014. O fato
foi interpretado como o primeiro grande revés da atuagdo do juiz, ou,
conforme Veja, um de seus “poucos erros” no balango geral da Lava
Jato (VEJA, 30/04/2015, s/n). A decisdao do Supremo, segundo relata a
revista a partir de “interlocutores préximos’, teria decepcionado Moro,
pois arruinaria sua estratégia central na Lava Jato, inspirada na admi-
racao pela operagao Mdos Limpas, realizada na Italia na década de 1990,
cujo “estrondoso sucesso” na “faxina contra a corrupgdo’ teria sido
calcado em trés pilares: a prisdo, para “marcar a seriedade do crime”; a
delagdo, como “forma de chegar aos mandantes”; e a divulgagdo, como
“forma de garantir o apoio da opinido publica as investiga¢des” através
do uso da imprensa (VEJA, 30/04/2015, s/n). Neste contexto, a andlise
evidencia a preocupagdo em retratar Sérgio Moro como um juiz ousado
e implacavel, com “alta competéncia técnica’, mas, a0 mesmo tempo,
zeloso para “néo violar direitos dos investigados” e orientado por nobres
principios como o de fazer justiga: “Juizes erram, cometem injustica,
dobram a lei. O fundamental é que sejam movidos, sempre, pelo espirito
de acertar, fazer justica e garantir as prote¢des da lei. Nada na carreira de
Moro autoriza a pensar que seu espirito esteja no lugar errado” (VEJA,
30/04/2015, s/n).

A narrativa reforca suas qualidades profissionais, que teriam garan-
tido a manutenc¢do de suas decisdes “contra o arsenal de varios dos
mais calibrados escritérios de advocacia do pais” (VEJA, 30/04/2015,
s/n). Repete comparagdo que ja havia feito em 2014 entre Moro e
“outro magistrado que se tornou celebridade nacional, o ex-ministro
Joaquim Barbosa”, do Supremo Tribunal Federal. Agora, porém, para
mostrar a superioridade da atual celebridade do judiciario brasileiro,
pois, ao contrario de Barbosa, “Moro é considerado um juiz de alta
competéncia técnica’, desde quando cursou Direito na Universidade
Estadual de Maringa, no Parand. Veja volta, entdo, a reconstru¢ao de
um passado em que Sérgio Moro tinha “fama de geniozinho” e de “esta-
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giario brilhante™*. Destaca seu talento e a competéncia que lhe garantiu
“um honroso segundo lugar” no “rigoroso concurso para juiz federal em
1996”. Enfatiza o “sentido de missdo” que guiaria a sua trajetoria profis-
sional, “especialmente no que diz respeito a higienizar a democracia
brasileira, amputando o braco da corrup¢ao” (VEJA, 30/04/2015, s/n).
Constantemente sdo trazidos a narrativa elementos que colaboram
para defender Sérgio Moro ante discursos que, ja em 2015, o repre-
sentam como um juiz parcial e seletivo, cujas a¢des teriam favorecido
figuras publicas de alguns partidos, como o PSDB (VEJA, 23/12/2015,
s/n). Na revista, ndo ha criticas a performance como juiz dos processos
da Lava Jato. As poucas que aparecem surgem na voz de outros atores”
e, ainda assim, o relato ja mostra o magistrado defendendo-se do ques-
tionamento e saindo-se vitorioso nos embates juridicos sobre elas, com
suas decisoes ratificadas em instancias superiores da Justiga. Além disso,
a critica é enquadrada de forma que Sérgio Moro e a Lava Jato sejam
posicionados como vitimas de ataques de investigados. Neste periodo,
os questionamentos dirigidos a sua atuagao ja se referiam a sucessao
de prisdes preventivas, aceitagido de provas questionaveis e obtidas de
forma irregular (VEJA, 27/07/2015, s/n), e, posteriormente, as delagdes
premiadas e a expressao publica em artigo de jornal ou discurso ao
receber um prémio do jornal O Globo (VEJA, 26/12/2015, s/p), nos
quais foi criticado e acusado de antecipar publicamente decisdo judicial.

Advogados acusam-no de carcereiro. Até dois ministros do Su-
premo Tribunal Federal, Celso de Mello e Marco Aurélio Mello,
chegaram a escrever artigos em que condenam a sucessdo de
prisdes preventivas. Moro se defende, sentenga apds sentenca,
usando o copia e cola de um trecho em que diz o seguinte: “Se a
corrupgdo é sistémica e profunda, impde-se a prisdo preventiva
para debela-la, sob pena de agravamento progressivo do quadro
criminoso [...]. As mais poderosas bancas de advogados tém lu-
tado com fervor e verve contra Moro. No pais da impunidade, os
advogados chegam a falar de “ciclo de punitivismo”. Acusam-no

94 Frase atribuida por Veja ao advogado tributarista Irivaldo Joaquim de Souza (VEJA,
30/04/2015, s/n).

95 Como os advogados de defesa de acusados na Lava Jato, caso de Marcelo Odebrecht,
preso em 19 de junho de 2015.
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de ser parcial. De fazer “pedaladas juridicas” De prender sus-
peitos para arrancar delagdes. De odiar os advogados, ele que
¢é casado com uma advogada. Com ironia, um deles diz que os
julgamentos de Moro tém uma base juridica toda proépria, o “Co-
digo de Processo Penal de Curitiba”. Mas, apesar das criticas, de
cada 100 recursos impetrados por advogados de acusados na La-
va-Jato contra decisdes de Moro, 97 tém sido derrotados. E um
placar brutal. (26/12/2015).

Retratado como salvador do ano no Brasil, em capa da edi¢ao
impressa especial da revista Veja do final de 2015, Sérgio Moro foi tema
também de uma série especial - A cabegca de Moro -, dividido em trés
capitulos publicados no site®® nos dias 23, 25 e 26 de dezembro. Neste
contexto, “0 homem que comecou a derrubar o esquema das petrorrou-
balheiras” (VEJA, 23/12/2015, s/n) ja é considerado uma figura publica
célebre, como se a celebridade ja existisse e fosse conhecida dos brasi-
leiros muito antes do proéprio inicio da visibilidade midiatica das acdes
da Lava Jato e do juiz por ela responsavel, conforme indica a abertura
do especial:

De 11 de julho de 2013 para cd, o juiz Sérgio Moro tornou-se
uma celebridade nacional. Ndo ha semana em que nao tenha um
convite para falar em algum evento, e a inclusdo de seu nome na
lista de palestrantes é garantia de casa cheia. Ndo ha lugar pu-
blico - restaurante, aeroporto, fila de taxi - em que ele ndo seja
aplaudido por populares. Em 2015, sua figura ganhou ainda mais
proeminéncia em fungdo do contraste entre sua distin¢do publi-
ca e as mentiras e pontapés e manobras e bandalheiras gerais que
cobriram Brasilia de escarnio. Com a notoriedade, Moro teve de
abandonar o hdabito de ir para o trabalho de bicicleta. Estda um
pouco mais gordo e, apesar da timidez pétrea, um pouco mais
desinibido. Ganhou traquejo no trato com a imprensa, que sem-
pre o cerca nos eventos publicos com flashes e perguntas, e tam-
bém se habituou ao assédio do publico, que o cumula de pedidos
de selfies e autografos (VEJA, 23/12/2015, s/n).

96 Na edigao impressa, ganhou foto e a manchete da capa: “Ele salvou o0 ano’”.
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Mesclando novos elementos do passado que traz para compor
a biografia do juiz da Lava Jato, reafirmando outros de sua experi-
éncia passada e de sua atuagdo presente, a constru¢do de Veja procura
mostrar uma transformagao na postura e trajetoria de Sérgio Moro que
nao se limita a aspectos pessoais ou outros associados a condi¢do de
celebridades, como menos inibi¢do, mais habilidade com a imprensa,
convites para eventos, plateia lotada, aplausos por onde passa e assédio
do publico. Envolve também aspectos de sua performance como magis-
trado. Nos tltimos anos, diz a narrativa de Veja, “Moro tornou-se um
juiz mais duro, ndo na dosimetria das penas, mas na acidez das criticas

» o«

que agora permeiam suas sentengas’; “um juiz mais indignado com o
cortejo de tramoias que contaminam o processo democratico’; “seus
criticos propagam que é um juiz tdo implacavel que, em suas maos, até
Branca de Neve pegaria prisdo perpétua [...]". (VEJA, 23/12/2015, s/n).

A mutagdo na performance publica enquanto juiz teria sido identi-
ficada por Veja através de analise que afirma ter feito em 300 sentencas
por ele proferidas, entre fevereiro de 2000 a dezembro de 2014. Nova-
mente, chama a atengdo o modo como a representagao elaborada projeta
uma imagem tdo favoravel de Sérgio Moro que se assemelha mais a
um texto de relagdes publicas do que de uma reportagem jornalistica,
complementado com fotos tipicas de divulgacao feita pela prépria fonte,

pessoa préxima ou assessoria:

Da leitura das sentencas, que sdo sempre escritas pelo proprio
Moro, surge um panorama que expde a complexidade de um
juiz que procura combinar rigor e generosidade e atender as ne-
cessidades urgentes de um pais que se paralisou na impunidade
e permitiu que a corrupgao atingisse niveis grotescos. (VEJA,
23/12/2015, s/n).

A partir dessas sentengas, o especial de fim de ano da revista orga-
niza a carreira profissional de Sérgio Moro em trés periodos, nos quais
aspectos novos ou anteriormente ja mencionados sdo trazidos ou refor-
cados para constituir um passado e uma trajetoria de éxito e atuagao em
torno a valores nobres, como justica e protecdo aos vulneraveis. Assim,
de 1996, quando tomou posse como juiz federal, com rapida passagem
por Curitiba e depois Cascavel (PR) e Joinville (SC), até o ano de 2002,
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as sentengas de Moro mostrariam “um magistrado idealista e inclinado
a promogao da justica social”. Teria dado “varias sentengas que lidavam
com questdes de carater social’, que mostravam “preocupacdo em
oferecer alguma prote¢do aos mais vulneraveis”, inclusive “chegou a ser
conhecido como ‘o juiz dos velhinhos’ na Vara Previdenciaria® (VEJA,
23/12/2015, s/n).

A partir de junho de 2003, surgiria um juiz dedicado a mudar o
cenario da impunidade no Brasil no tocante aos crimes de colarinho
branco e a praticas de corrupgdo. A narrativa refor¢a a imagem de
um juiz rigoroso e implacavel, “um pouco mais descrente da natureza
humana do que antes”, destacando sua atuagdo na primeira vara especia-
lizada em crimes contra o sistema financeiro e lavagem de dinheiro, em
Curitiba (VEJA, 26/12/2015, s/n) e repetindo sua participacdo em casos
de repercussao nacional: o Banestado, o desmantelamento da quadrilha
do traficante Fernandinho Beira-Mar e o julgamento do Mensaldo, em
2012 (VEJA, 25/12/2015, s/n). Nesta fase da carreira, a narrativa de Veja
retrata um juiz com “sentengas mais técnicas, mais frias”, com “aversao a
tudo o que lhe parece uso abusivo de direitos e garantias” e defendendo
que crimes do colarinho branco sdo “tao ou mais danosos a sociedade
que a criminalidade comum das ruas” (VEJA, 25/12/2015, s/n). No
passado que a narrativa de Veja constroéi para Moro, o terceiro momento
de sua carreira teria comegado em 11 de julho de 2013, quando seu
“mundo discreto virou do avesso’, depois que autorizou a Policia Federal
a fazer a escuta contra Alberto Yousseff - doleiro ja conhecido no caso
Banestado e o estopim do processo de delacdes premiadas que passaram
a sustentar a Lava Jato. A partir de entdo, teria emergido um juiz com
sentencas “mais extensas’, que explicitariam o crescimento de sua “indig-
nac¢do”: “As sentencas viraram como que tribunas. Passaram a distribuir
recados e explicagdes sobre as controvérsias mais agudas a respeito de
sua atuagdo [...]." (VEJA, 26/12/2015, s/n).

O fato de Sérgio Moro ser um juiz que promove aquilo em que acre-
dita, nos autos do processo e para além, como Veja o retrata, nao ¢ visto
como um problema. Ao contrario. O discurso da revista exalta dife-
rentes formas do “ativismo de Moro”, como o envolvimento em movi-
mento contra a corrup¢ao no Parana e engajamento na defesa de projeto
de lei prevendo a prisdo apos confirmagao da condenagao em segunda
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instancia. (VEJA, 26/12/2015, s/n). Refor¢a constantemente a imagem de
um Moro inovador e ousado no exercicio da magistratura, um defensor
de ideais nobres: “Moro prefere os juizes que se comportam como defen-
sores ativos dos principios da democracia. Que agem imbuidos de uma
missdo” (VEJA, 26/12/2015, s/n). Representa-o também como um inte-
lectual, que teria significativa produ¢ao académica, citando trés livros e
“sua tese de pds-graduagdo, convertida em livro em 2004”. Destaca de
sua atuacgao “o zelo pela democracia’, que teria sido “refor¢ado na Lava-
-Jato”, mas estaria presente desde antes: em seus livros, “o juiz mostra-se
preocupado com a constru¢ao do regime democratico e com o combate
ao crime, sobretudo o do colarinho-branco, que interfere no processo
eleitoral” (VEJA, 26/12/2015, s/n).

Seja explicitando seu préprio posicionamento ou através da voz de
outros atores, Veja reforc;a constantemente, a partir de agosto de 2015, a
ideia de que Moro é um exemplo de juiz implacével em sua atuagdo, que
nao deixa passar nada, ndo facilita para ninguém, nem para empresarios
nem para agentes publicos-politicos. “Se empenha na condenagao do
réu quando estd convencido da culpa’, defende seus posicionamentos,
enfrenta quem o critica, tem a coragem de “pregar para ndo conver-
tidos” e ainda ao final conseguiria “bons aplausos” (VEJA, 26/12/2015,
s/n). “Sérgio Moro ¢ linha dura, quer dar o exemplo. Ele é a esperanga
do Brasil™” (VEJA, 31/08/2015, s/n). A imagem de um magistrado que
enfrenta e assusta os poderosos e tenta salvar o Brasil é refor¢ada ainda
de outras formas. E o caso de um perfil de Moro, publicado em dezembro
de 2015, no jornal francés Le Monde, em que Moro é chamado de “O
Eliot Ness brasileiro”, numa comparagdo com o agente que prendeu Al
Capone: “Adulado pela opinido publica, o juiz de provincia faz os pode-
rosos tremerem’, diz um destaque dado por Veja ao texto do jornal
francés, que é acompanhado por uma imagem da estatua do Cristo
Redentor, com o rosto de Moro e um martelo da justica na mao, refor-
¢ado pela legenda da imagem: Moro Redentor (VEJA, 18/12/2015, s/n).

97 Declaragdo atribuida pela revista Veja ao empreiteiro e ex-presidente da construtora
Camargo Corréa, Dalton dos Santos Avancini, um dos executivos presos em abril de 2014,
e condenado, em julho de 2015, a quinze anos de prisao em agoes da Lava Jato (VEJA,

31/08/2015).
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6 Consideracoes finais

A anidlise desenvolvida neste trabalho mostra que Sérgio Moro
obteve ampla visibilidade midiatica no periodo em que desempenhou
o papel de juiz responsavel pelos processos da Lava Jato (2014-2018).
Sua presenca em diferentes midias cresceu de forma intensa, quantita-
tivamente, sobretudo a partir de 2015. Além disso, ele obteve também
representagdes e avaliagdes extremamente positivas, na constru¢io
narrativa da revista Veja sobre ele e sobre sua performance no cargo.

Mesmo antes de se tornar uma figura publica conhecida de um ptblico
mais amplo, Sérgio Moro ja é representado pela revista Veja como um
idolo nacional respeitado e consagrado desde o final de 2014, oito meses
apos o inicio dos trabalhos da operagdo Lava Jato, quando suas agoes
ainda ndo tinham significativa visibilidade publico-midiatica. Ainda
assim, a narrativa da revista jd o associa a um conjunto de caracteristicas
e de valores que o igualam a figura de um herdi, o que da sustentagao
a ideia que desenvolvemos neste trabalho, de que a revista Veja, pelo
lugar que ainda ocupa no cenario midiatico-jornalistico e entre diversos
publicos, teve um papel fundamental na constru¢ao das representagdes
positivas incorporadas ao imagindrio de varios segmentos da sociedade
brasileira acerca de Sérgio Moro e sua atuagdo na Lava Jato. A revista
0 associa a um conjunto de caracteristicas como: juventude, discriqéo
e humildade; dedicagao, firmeza, pioneirismo, brilhantismo e compe-
téncia profissional; idealismo e honestidade; determinagdo, intransi-
géncia e coragem na sua cruzada contra poderosos interesses de empre-
sarios, politicos ou seus advogados, envolvidos pelo que Veja qualifica
como o maijor escandalo de propinas da historia do pais.

Tais caracteristicas, que surgem do passado e da trajetdria de sucesso
construida pela narrativa para o juiz Sérgio Moro e do vinculo esta-
belecido com a sua atuacdo no 4mbito da Lava Jato, sdo reforcadas ao
longo de 2015. Outros elementos sdo incorporados as representagdes
antes feitas, assim como uma explicita estratégia de defesa de Sérgio
Moro através da neutralizagdo de criticas feitas por diferentes atores, ja
naquele contexto, a atuagdo do magistrado. Veja o vincula a um conjunto
de outras caracteristicas como: talento e produgao intelectual; rigor, mas
também generosidade, defesa da justica social e dos vulneraveis; um juiz
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“linha dura’, indignado, mas também zeloso dos direitos dos investi-
gados e da defesa da democracia; um juiz ativista, idealista e guiado pelo
sentido de missdo de salvar o Brasil da corrupgao.

Se o escdndalo impulsionou, como vimos, a notoriedade do juiz Moro
enquanto figura publica destacavel no cenario politico, com sua atuagao
reconhecida e respeitada entre segmentos da sociedade brasileira e
incensada por intensa e favoravel visibilidade midiatico-jornalistica, é
importante perceber que o ator soube captar e utilizar estrategicamente
expectativas sociais acerca do problema publico da corrupgdo. Sérgio
Moro constrdi sua reputagao e notoriedade relacionada ao combate a
corrup¢ao, uma dimensao importante do prestigio, respeito e reconhe-
cimento - o seu capital simbolico (THOMPSON, 2002) - acumulados no
ambito da atuacdo na Lava Jato. A andlise sinaliza marcas de um trabalho
de relagoes publicas na interagdo entre a midia e a figura publica estu-
dadas. Marcando presencga em diferentes espacos e eventos publicos e
midiaticos, alimentando expectativas de midias e seus publicos, o herdi
da narrativa elogiosa da revista Veja soube utilizar o contexto e o escan-
dalo para visibilizar sua atuagdo e sua figura, para construir reputagao
e notoriedade ligada ao problema da corrupgao. Com isso, conquistou
capital politico para continuar ocupando espago na politica e sendo
noticiavel nas midias jornalisticas.

A notoriedade, portanto, ndo ¢ um valor-noticia intrinseco as figuras
notorias ou proeminentes as quais o jornalismo recorre ou fala cotidia-
namente. Ela ndo estd dada nem se constitui a priori; é conformada em
condigdes, situagdes, acontecimentos e contextos especificos. A notorie-
dade de uma figura publica tem uma histdria, construida no lago entre
sua atuagdo, o contexto e as narrativas. Os acontecimentos e suas narra-
tivas projetam seus agentes, os quais podem adquirir ou refor¢ar noto-
riedade em funcao de papéis, valores e interesses que encarnam.
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CAPITULO 12

Um JK para colecionadores: reflexdes
sobre publica¢des jornalisticas de uma
biografia célebre

FREDERICO TAVARES

1 Entre memorias e imaginarios

O titulo desta cole¢ao, JK 50 Anos - Saudades do Brasil, traduz
um sentimento intensamente associado a época e a figura de Jus-
celino. Temos saudade dele (mesmo aqueles que ndo nasceram
a tempo de conhecé-lo) porque JK era um politico visionario
que transformava suas ideias em realizagdes. Também sentimos
nostalgia do charme, da sedugao e da distingdo do homem que
ndo tinha um pingo de beleza. E que, talvez por isso, conseguia
arrancar suspiros femininos sem perder a simpatia dos homens.
A naturalidade e o sorriso facil eram outras qualidades de JK.
Sem mudar de tom, posava com estrelas de Hollywood, visitava
obras de engenharia e beijava méao de rainhas. Sendo assim, nao é
dificil explicar como nasceu o mito e por que, cinco décadas de-
pois, continuamos a cultua-lo e a sentir sua falta (ALMANAQUE
ABRIL, 2005a, p. 07)
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A abertura do Editorial do primeiro volume da Colegdo JK 50 Anos,
publicada pelo Almanaque Abril em 2005 — no formato revista e em trés
edi¢cdes —, ndo apenas celebra o cinquentenario da chegada de Jusce-
lino Kubitschek (JK) a Presidéncia da Republica no Brasil. Retine, neste
paragrafo inicial, propdsitos memoriais de uma colegdo e sentidos que
a cada objeto dela podem ser associados e atualizados. No caso dos
volumes editados pela Editora Abril, o referente principal para se cole-
cionar nao é apenas o objeto material (as revistas), mas também aquilo
que elas carregam como duragédo: a vida de uma personagem e sua exis-
téncia perene. Um sentimento de perpetuagdo que se faz autolegitimado
ja na existéncia da propria trilogia impressa realizada, como colec¢do e
como lembranga, como objeto a ser consumido e a ser guardado. E o que
significa essa reuniao? Por que importa registrar novamente a trajetéria
de um personagem, reorganizando-a? Qual o sentido de uma cole¢éo
sobre JK? Qual o significado por detras do gesto colecionador que ela
carrega?

Uma colegao de edigdes especiais parece levar a cabo uma caracte-
ristica comum do objeto revista — sua poténcia material como docu-
mento, cuja posse deve ser duradoura — e também enquadrar tal atri-
buto a uma singularidade: mais que algo a ser guardado, uma edi¢ao
especial traz consigo a demanda “obrigatdria” do colecionavel. Perfaz-se
em artefato dotado de um tipo de construg¢do informativa cujo registro,
pela maneira como esta exposto e construido, possui um valor indivi-
dual e carece de uma atencdo impar: afetiva e simbdlica. A revista de
colecio, a edigdo - explicitamente - voltada para colecionadores reivin-
dica a condigdo de objeto tnico. A colegao ou a edigdo de colecionador,
portanto, encarnam uma relacdo com um publico em meio a um duplo
movimento histérico (ou uma histdria dupla): 1) que compete aos fatos
ou personagens protagonistas e 2) que se refere ao préprio universo da
cultura impressa e de periddicos em especifico. Trata-se de um movi-
mento que tende ao arquivamento (como procedimento de memoria)
e joga luz sobre maneiras de relatar a triade passado, presente e futuro;
e também a respeito de como o jornalismo constréi arquivos de si e do
outro, criando sentidos e saberes sobre e para a sociedade.
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Figura 15: Colegdo JK 50 anos — Vol. 1, Vol. 2 e Vol. 3.
Fonte: Colegdao Almanaque Abril.

No caso da Colegdo JK 50 anos, hda uma caracteristica marcante
que deve ser observada, relacionada a esses procedimentos de memoria
acima observados: as edi¢oes em tela também encampam uma dupla
temporalidade. Por um lado, referem-se a uma efeméride abragada por
uma logica jornalistica — os 50 anos da ascensdo do politico mineiro a
Presidéncia da Republica -, data que sempre se renova como celebragdo
possivel (seja, por exemplo, no passado, olhando-se para os 10 anos de
sua ocorréncia, em 1965; seja em marcos futuros, como sera a data refe-
rente a 100 anos desse acontecimento). Por outro lado, relaciona-se a
biografia de uma celebridade politica, exaustiva e elogiosamente cons-
truida pelos meios de comunica¢ao®. Como relembra Rose Amorim em

98 Como afirma Amorim (2008, p. 113): “Mesmo nos momentos de crise nacional, Jusce-
lino Kubitschek é lembrado como o estadista que construiu Brasilia e desenvolveu o pais
num clima de democracia e de entusiasmo do povo. A lembranga impressa na memoria do
brasileiro é a imagem enobrecida de um presidente que exerceu seu mandato com plena
vigéncia democratica, conseguindo, em grande parte, unir o povo brasileiro em torno da
ideologia desenvolvimentista”
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seu estudo referente a construciao do mito JK pela revista Manchete (a
partir dos anos de governo federal, do Rio de Janeiro a Brasilia),

Adolpho Bloch [diretor e criador de Manchete] era amigo de
Juscelino e dedicou irrestrito apoio ao seu governo, ajudando
a tornar o presidente uma figura popular. “Brasilia e Manche-
te cresceram juntas’, disse seu criador. A revista apresentava
JK como homem simples, do povo, que transmitia confian¢a
no destino do pais. Essa confianca se fazia presente de forma
concreta, ja que JK era mostrado como um homem de agéo,
empreendedor e inovador (AMORIM, 2008, p. 95) *.

A ideia do mito, presente na propria cole¢ao da Editora Abril, menos
que vista como uma construcao pela imprensa, aparece como consequ-
éncia da biografia do politico. No entanto, ¢ justa a representagdo insis-
tente do personagem JK e sua reiteragao ao longo do tempo que fazem
com que sua mitificagcdo apresente-se na esteira de uma coeréncia simbo-
lica narrativa'®. Tal arranjo envolveu uma série de contetidos e temas
que estavam para além de Juscelino, como sujeito, mas que o tornavam
a personificagdo perfeita acerca de uma época e de um sentimento cole-

101

tivo com pretensdes consensuais'®'. No caso da revista Manchete, prin-

cipal periddico brasileiro ilustrado entre os anos 1950 e 1970,

99 A relagdo de JK com Bloch e, pode-se dizer, com o periddico, foi tdo préxima que o
corpo do ex-presidente chegou a ser velado na sede da revista Manchete antes de ser tras-
ladado a Brasilia, em 1976, ano de sua morte.

100 Aragdo (2006), em sua pesquisa comparativa sobre a representa¢do de JK nas revistas
Manchete e O Cruzeiro, aponta para essa dimensao contextual que envolvia tanto a relagdo
Juscelino e imprensa quanto resgata diversos estudos que observaram essa mesma relagao
de um ponto de vista critico e historiogréfico.

101 Vale ressaltar, entretanto, que mesmo na propria imprensa havia outros posiciona-
mentos em relagdo a JK. Como aponta Ronaldo Costa Couto em seu livro Brasilia Ku-
bitschek de Oliveira (2001, p. 216), “Assis Chateaubriand, o poderoso e influente rei da
imprensa brasileira, dono dos Didrios Associados, considerava a construgdo de Brasilia
“uma loucura de Kubitschek e um crime contra o pais”. Nessa esteira de posicionamento,
como afirma (Silva, 2003), a principal concorrente da revista Manchete, a revista O Cru-
zeiro, pertencente aos Didrios Associados, tinha posicionamento critico em relagao a JK.
Romanello (2007) também indica uma cobertura critica de O Cruzeiro em relagdo aos
Anos JK, apontando para algumas relativizagdes, na revista, do tom elogioso em relagdo
ao desenvolvimentismo econdmico pregado para a época.
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podemos afirmar que a revista deu forma a utopia do pais pro-
gressista, moderno e promissor por meio de suas fotorrepor-
tagens sobre o Governo JK, que mostravam a imagem de um
pais em acelerado processo de desenvolvimento, focalizavam
essencialmente a transformacdo e modernizacio da sociedade
brasileira e ainda deixavam em plano secundario as criticas e as
contradi¢des que acompanhavam esse processo. Manchete deu
corpo a esse projeto de modernidade voltado para o futuro, mas
que fincava suas raizes no presente. Esta dissemina¢ao das reali-
za¢des do governo através do modelo noticioso da fotorreporta-
gem cumpriu um papel fundamental na constru¢do da imagem
de Juscelino como um mito politico: um homem de forga, de ca-
rater, de a¢do, um realizador, o construtor do Brasil (AMORIM,
2008, p. 95)

A colecdo de edigdes de revista sobre JK, publicada pela Editora Abril
décadas depois do auge, em vida, do ex-presidente, bem como tantas
outras que ja foram ou serdo publicadas sobre esta personalidade ou
outras do mundo politico, carrega o desafio paradoxal de construir um
objeto tnico, portanto singular, que merece ser colecionado, por dife-
rente que é (e deve ser), sem, a0 mesmo tempo, criar ruidos em uma
biografia; ou seja, com o dever de manter essa biografia dentro do
(pretenso) sentido continuo no imaginario que a ela cabe. Resolvendo
esse paradoxo, aparece em cena a atualizagdo jornalistica como recurso
possivel para a criagio de um novo e a0 mesmo tempo de um mesmo.
Assim, tendo em vista a atualidade jornalistica como dispositivo, o que
tal paradoxo traz como desafio ou elemento para pensar o estudo das
celebridades? Como o jogo entre colegdes e atualidade configura olhares
possiveis para a duragdo e a perpetuacdo de um imagindrio acerca de
um personagem? Como a relagio efeméride (acontecimento celebra-
torio), edigdes especiais de revistas e figuras publicas ajuda a pensar
uma biografia, politica ou nao?

Menos que realizar uma analise especifica de edigdes especiais sobre
JK, este texto busca discorrer, a partir dos significados que orbitam em
torno desse personagem histdrico brasileiro, a respeito das pontes e das
conexdes existentes em uma mirada focada no tensionamento entre o
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jornalismo e a histéria da cultura impressa brasileira, tendo o colecio-
nismo - e suas caracteristicas — como pratica social presente na celebri-

zagdo de sujeitos e na constituicao de biografias midiatizadas.

2 Cinquentenario, centenario e questoes editoriais

Na capa dos trés volumes da Colecdo JK 50 anos, publicada pela
Editora Abril em 2005, observa-se a seguinte organiza¢ao: no primeiro
volume (Fig. 1), a manchete principal é A construgdo do mito, seguido
das manchetes BIOGRAFIA - A trajetéria de Nond, o menino pobre de
Diamantina, até a Presidéncia, CONTEXTO - A luta para se eleger, a
guerra para tomar posse e o desafio de fazer o pais crescer, VIDA BRASI-
LEIRA - O radio e o inicio da TV agitam a cena cultural e mudam
comportamentos e ARTIGO - O escritor Carlos Heitor Cony explica o que
JK representou para o Brasil; no segundo volume (Fig. 2), a manchete
principal diz Presidente Bossa-Nova, acompanhada das manchetes
secundarias BIOGRAFIA - As peripécias do presidente que voava de
jato, era pé-de-valsa e superpai, CONTEXTO - Para crescer 50 anos em
cinco, o Brasil se moderniza e abre as portas para o mundo, VIDA BRASI-
LEIRA - Nunca fomos tio felizes: Copa do Mundo, bossa nova e eferves-
céncia cultural e ARTIGO - O jornalista Carlos Chagas revela os basti-
dores de fatos vividos pelo amigo JK; no terceiro e tltimo volume (Fig.
3), a manchete central indica O legado de Juscelino, acompanhada das
chamadas BIOGRAFIA - O depoimento exclusivo da filha Maria Estela,
a fama de gala e a paixdo secreta de JK, CONTEXTO - A perseguicio
dos militares, a tristeza do exilio e a comogdo popular com sua morte,
VIDA BRASILEIRA - O modernismo dd o tom de Brasilia, no design, na
literatura e nas pdginas de jornal e ENTREVISTA - O arquiteto Oscar
Niemeyer fala sobre o desafio de conceber e construir Brasilia.

O conjunto das trés edi¢des, publicadas para compras sequenciais,
dispoe, ja desde as capas, quatro eixos principais de valorizagao de seu
contetudo: Biografia, Contextos, Vida Brasileira e Artigo/Entrevista. No
interior das edig¢des, todas as reportagens vdo ao encontro das tematicas
expostas nas chamadas secundarias, indicando a sintese por elas reali-
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zadas, e convergem, a partir do Editorial, para a ideia principal exposta
na manchete central. Mais que isso, oscilam entre uma cronologia da
vida de JK e uma ordem que remete a sequéncia dos trés volumes da
colecdo, indicando a continuidade entre eles. Volumes 1 a 3, somados,
formam um documento que funciona como totalidade de uma memoria,
constituindo-se como artefato completo sobre o personagem Juscelino e,
por isso, como poténcia para a aquisi¢ao individual (jornalistica e subje-
tiva) de sua biografia.

Outro exemplar desse contexto jornalistico memorialistico, a extinta
revista Manchete celebrou JK por meio de diversas efemérides ou cober-
turas factuais. A revista publicou sua tltima edi¢do corrente, de n. 2.519,
em 29 de julho de 2000. As edi¢des que vieram posteriormente a esta
foram volumes especiais, com destaque para as anuais de carnaval e a
dos 100 anos de JK, publicada pela Massa Falida de Bloch Editores S.A.,
como se 1é em seu expediente'®. Juscelino e Manchete coincidem em
sua identidade: a do personagem publico e a da trajetéria do periodico.
Sendo esta também uma caracteristica da propria revista, cuja relagdo
com autoridades e personalidades politicas sempre foi uma marca, seja
qual fosse a ideologia e o regime de governo. Como aponta Gesner
Padua (2013, p. 213), Manchete era uma espécie de camaledo. Adequava-
-se as “cores da ideologia e dos interesses dos grupos no poder em cada
época. Transformou-se, por conveniéncia, em uma cortesa do poder -
uma estratégia do velho grafico Adolpho para garantir a sobrevivéncia
do seu império editorial em meio a instabilidade constante que marcou
a histdria republicana brasileira até os anos 90”.

102 “O ano de 2012 marca os sessenta anos de lancamento daquela que foi uma das mais
importantes publicagdes da histéria da midia no Brasil: a revista Manchete, que, depois
de um tenso processo de faléncia, concluido em 2000, retornou as bancas, reformulada,
exatamente dez anos atras, em 2002. Porém, voltou desfigurada em vérios aspectos, com
algumas modificagoes gréficas, editoriais e sem a periodicidade semanal caracteristica.
Passou a ser editada esporadicamente, geralmente por ocasido de grandes eventos, como
o carnaval, até desaparecer por completo. Um ponto final numa longa, tumultuada e inte-
ressantissima trajetéria historica” (PADUA, 2013, p. 213).
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Vida e obra do grande estadista
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Figura 16: Revista Manchete. Dez. 2001.
Fonte: Revista Manchete.

O ex-presidente foi amigo pessoal de Adolpho Bloch, fundador do
periodico, e a cidade de Brasilia'® era uma espécie de elo entre Bloch, JK
e a Manchete. Como aponta Aragao (2006, p. 52), Manchete sempre deu
um tratamento personalizado e caloroso a Kubistchek: “A relagdo que se
criara entre este e Adolpho Bloch e que foi se tornando cada vez mais
solida, levou a que a Manchete desse um destaque todo especial a figura
de JK”. Assim, indica Aragdo (2006, p. 52):

A revista ndo somente se ocupava com o que dizia respeito a atu-
acdo deste como homem publico, mas também, ao enfatizar as
suas caracteristicas pessoais, construia uma imagem de Jusceli-
no como homem simples, homem do povo, homem que, embora
tendo alcan¢ado o mais alto posto politico do pais, fazia parte do

103 “A historia de MANCHETE esta ligada a histéria de Brasilia. [...] Documentando se-
manalmente, através de fatos e textos que se tornaram histdricos, as diversas etapas da
construcdo da Capital da Esperanga, a revista cresceu entre os leitores, adquiriu maiorida-
de técnica e ficou indissoluvelmente comprometida com os temas que fizeram JK edificar,
no coragido do cerrado, a sua meta-sintese: o otimismo, a confianga no futuro e no Brasil.
A 21 de abril de 1960, dia da inauguragdo da nova capital, o povo brasileiro compreendeu
que Brasilia e MANCHETE cresceram juntas” (Revista Manchete, ed. Especial, 40 anos,
outubro de 1992).
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mesmo povo que constituia a nacio brasileira. Em indmeras re-
portagens, Juscelino é valorizado como estadista, como homem
de a¢do, como excelente executivo, o mais capaz naquele mo-
mento de levar o Brasil a se desenvolver em todo o seu potencial,
a se projetar no cenario mundial, a ser respeitado como nagio
autdénoma e soberana.

Na edigdo especial dos 100 anos, mesmo ja sem a presenca de
Adolpho e com o contexto de faléncia do Grupo Bloch, uma espécie de
espirito dos ideais da revista sobre o ex-presidente parece ser recuperada,
tazendo o politico reviver e, a0 mesmo tempo, dando sobrevida a prépria
Manchete. Ao reavivar a revista que ndo mais existe, celebrando-a a partir
de uma célebre personagem de suas paginas, a edi¢do especial dialoga
com a colegdo mais ampla da qual ela faz parte, agenciando légicas de
arquivo na confecgdo e atualizagao jornalisticas de uma biografia.

Trata-se de exemplar publicado em dezembro de 2001, comemora-
tivo aos cem anos do nascimento de JK (que seriam completados no ano
seguinte, em 12 de setembro de 2002). Uma antecipagdo providencial
das comemoragdes do centenario do politico, ja num momento em que
a revista ndo mais possuia circulagdo regular.

Como afirma Lucia Lippi Oliveira (s/d), em especial sobre O Governo
de Juscelino Kubitschek, publicado no site do CPDOC da Fundagio
Getulio Vargas,

Manchete dedicou muitos niimeros a «odisséia do Planalto”, além
de um namero especial por ocasido da inauguragdo de Brasilia.
Essa edicdo historica, de 21 de abril de 1960, teve tiragem de 760
mil exemplares que se esgotaram em 48 horas. Uma de suas man-
chetes dizia: “Comeca aqui a nova Historia do Brasil: JK recebe as
chaves da capital” Nessa edigdo, fartamente ilustrada, aparece a
imagem do sino que anunciou a morte de Tiradentes e que tam-
bém proclamou a inauguragdo de Brasilia. A revista relacionava
a primeira missa rezada em Brasilia, por ocasido da inauguragao
de uma capela em 1957, com a Primeira Missa do Brasil em 1500.
Foi no sermdo dessa missa de 1957 que D. Carmelo Mota, cardeal
arcebispo de Sdo Paulo, fez referéncia a uma profecia de D. Jodo
Bosco, que em sonho teria visto a nova capital do pais no Planal-
to Central. Finalmente, a relagdo entre o plano piloto da cidade
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e o sinal da cruz era realcada pela mencéo a explicagdo de Lucio
Costa: “O plano piloto de Brasilia nasceu do gesto primario de
quem assinala um lugar ou dele toma posse: dois eixos cruzando-
-se em angulo reto, ou seja, o proprio sinal da Cruz.”

O numero especial de Manchete sobre a inauguragdo de Brasilia'®,
de 100 péginas e com os dizeres BRASILIA, Edi¢do Histdrica na capa,
segundo Oliveira,

valorizava o carater moderno dos principais edificios construi-
dos: o Palacio da Alvorada, o Brasilia Palace Hotel, o Supremo
Tribunal Federal, o Palacio do Planalto, o Congresso Nacional
e 11 edificios ministeriais. As reportagens mostravam a grande
festa da inauguragao, com missa, cerimonia no Congresso, desfi-
le de candangos e baile, tudo com a presenca de autoridades dos
trés poderes, representantes de paises estrangeiros, funcionarios,
candangos e 30 indios carajas vindos da ilha do Bananal para
participar do acontecimento. A frase de JK, em discurso de 2 de
outubro de 1956, era relembrada com destaque: “Deste Planalto
Central, desta soliddo que em breve se transformara em cérebro
das altas decisdes nacionais, lanco os olhos mais uma vez sobre o
amanha do meu pais e antevejo esta Alvorada com fé inquebran-
tavel e uma confian¢a sem limites no seu grande destino.”

A edigao especial de Manchete, 100 anos de JK, publicada 50 anos
depois da inauguracao da capital federal, uma vez folheada, traz um
interessante aspecto: pela sua amplitude temporal relatada sobre o
biografado e, a0 mesmo tempo, por referir-se a publicacdo de um perio-
dico em numero extraordinario - dada a extingdo da circulagao regular
da revista — parece reunir uma espécie de propdsito especifico sobre o
assunto tratado. Quer dar conta de recuperar o histdrico sobre Juscelino
e também o da propria revista.

104 A principal concorrente de Manchete na época, a revista O Cruzeiro, também publi-
cou edigdo especial sobre a inauguragdo da cidade. Segundo Silvana Louzada (2003, p. 05),
“O Cruzeiro registra a inauguragio de Brasilia na sua edi¢do de 7 de maio de 1960, de 144
paginas e tiragem declarada de 550 mil exemplares. A capa da revista é tomada pela foto
colorida de Juscelino sorridente e acenando sobre uma fotomontagem que continua numa
dobradura do mesmo tamanho com a chamada: “EXTRA: reportagem completa sobre a
inauguragao de Brasilia™.
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A organizagdo das paginas varia entre reportagens breves, com
extensa presenca de fotografias e artigos de opiniao, que pontuam uma
espécie de rede na qual os principais nés tematicos da edi¢do se dispoem:
a ideia do estadista, do pai, do politico reformador, do homem cordial,
da relagao do personagem com o tempo (seu passado antes da politica e
antes da presidéncia e sua relagao com o “futuro’, encarnado na cidade
de Brasilia). H4, além disso, um mosaico de depoimentos de varias
personalidades sobre o ex-presidente; e dois textos que promovem uma
espécie de encontro entre sujeitos: um escrito por Adolpho Bloch, sobre
seu amigo JK (que encerra a edi¢do), e um de Juscelino, sobre a nova
capital federal e os motivos que o levaram a construi-la.

Sao ao todo nove reportagens, em 82 paginas, todas elas repartidas
em pequenos subtemas ligados aos temas principais sobre os quais elas
tratam e fazendo orbitar de maneira repetida uma série de termos e
elogios: estadista, futuro, grande brasileiro, entre outros. Na ordem da
edi¢do, do comego ao final, as principais manchetes: 1) O mineiro bom
de votos e bom de obras (um panorama de pequenos textos e muitas
imagens sobre sua trajetdria politica); 2) O Presidente dentro de casa
(sobre sua familia e comportamento familiar); 3) O ber¢o do estadista
(sobre Diamantina, terra natal de JK); 4) Uma nova capital em trés anos
(sobre a construgao de Brasilia); 5) Nasce a capital da esperanga (sobre
a inauguracdo de Brasilia); 6) Uma cidade a frente do seu tempo (fotor-
reportagem sobre a arquitetura da capital); 7) O presidente bossa nova
(sobre as relagdes pessoais de JK); 8) O fazendeiro e um desafio (sobre
sua vida ja fora da politica); e 9) O adeus ao Presidente (sobre a morte de
JK e seu sepultamento).

O passo a passo revelado pela estrutura da edigdo de Manchete, bem
como dos exemplares da Colegdo JK 50 anos da Editora Abril, assemelha-
-se ao gesto de organizagdo de grande parte de suas biografias, como
revela Ana Maria Cardoso (2012) em estudo sobre essas obras. H4 um
transito, ndo necessariamente cronolégico, nesses relatos, cujo caminho
narrativo perpassa a ideia do “ex-presidente da Republica, democrata,
pacificador e guardido das institui¢des, depois cidadao ‘injusticado’ pela
ditadura militar ao ‘pobre menino Nond’ do interior das Minas Gerais”
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(CARDOSO, 2012, p. 69). Nos livros, incluindo ai a autobiografia'®
escrita pelo proprio Juscelino, as escrituras biograficas convergem,
com nomenclaturas diferentes, acentos variados e acréscimos, para os
mesmos eixos temdticos e de nomeacao. Tais narrativas, afirma a autora,

colocam, por um lado, o acento na ascensio de um homem de
origem social humilde que se projetou na vida publica do pais,
compondo a triade jovem telegrafista audacioso; médico uro-
logista académica e profissionalmente brilhante; e politico, por
talento e vocagdo. Por outro, descrevem JK como exemplo de
chefe de Estado que se tornou simbolo de um novo Brasil: ora
qualificam o governo Kubitschek como um momento impar de
vitérias e crescimento econdmico, ora superdimensionam os
desdobramentos oriundos da cassa¢do e do ostracismo politico
(CARDOSO, 2012, p. 69).

O Editorial de Manchete, escrito por Lincoln Martins, cujo titulo é
O homem do século XX, ja atesta o propdsito da publicagdo: “com esta
edicdo especial de MANCHETE, homenageamos o grande estadista. O
homem cujo nome, no dizer de Afonso Arinos, perdurara mil anos” (p.
3). Prevalece em toda a edigdo um tom elogioso e de exaltagdo sobre
Juscelino, criando para este objeto-cole¢do um fio condutor que é o de
uma memoria saudosista e o de uma biografia sem lacunas, cujas quali-
dades prevalecem. Mesmo tom da cole¢do JK 50 Anos do Almanaque
Abril.

E interessante, pois, que tal caracteristica saudosista evidencia ainda
mais uma particularidade dessa edicdo de Manchete. Veiculada na
condi¢ao de publicagdo de um titulo que foi descontinuado, a edi¢do
especial, por um lado, configura-se como um objeto colecionavel sobre
JK, entre outros que existem e existirao a cada nova efeméride que
envolve sua memoria; e, por outro, traz consigo a aura de edi¢ao final
do periddico sobre esse personagem, como — possivel — ultima Manchete
a respeito do ex-presidente que circulard. Isso dota seu conteudo de

105 Séo trés volumes autobiograficos de JK, publicados pela Editora Bloch (pertencente
ao mesmo grupo que publicava Manchete): Meu caminho para Brasilia: a experiéncia de
humildade. Rio de Janeiro: Bloch, 1974, v. I; Meu caminho para Brasilia: a escalada poli-
tica. Rio de Janeiro: Bloch, 1976, v. II; e Meu caminho para Brasilia: 50 anos em 5. Rio de
Janeiro: Bloch, 1978, v. III.
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uma qualidade afetiva distinta, que cumpre um arranjo relacional tanto
sobre os contetidos - como versao derradeira de uma histdria - quanto
em relagdo ao publico leitor/consumidor — de Manchete e também do
universo simbolico, funcional e material de produtos sobre Juscelino.

Observar, por isso, as reportagens e a composi¢ao do todo da edi¢ao
¢ ter em conta um viés poéstumo concernente ao personagem biogra-
fado e a propria Manchete, sendo que esta, em nenhum momento, é
referenciada como objeto também celebrado, a ndo ser pelo fato de ser
o involucro material da edicdo e a fonte dos contetidos nela presentes.
Mais que um lugar de “lembranca’, ha na edigdo um jogo que supoe
um componente politico de “vontade de memoria’, uma “inten¢ao de
memoéria” (NORA, 1993) que transforma a edicio especial de Manchete
em um objeto cujo gesto colecionavel nela presente é, por um lado, uma
convocagao a um tipo de rememoragao e, por outro, por se tratar de
uma revista que se junta a outras, uma predisposicdo a uma continui-
dade sempre passivel de atualizagdo.

3 Biografias, celebrizacio politica e objetos colecionaveis

Se a presenca de celebridades ou figuras publicas em capas de revista
¢ um fenomeno digno de observagdo e problematizagao, a apari¢ao
recorrente de Juscelino Kubitschek nesse cenario é, sem duvida, um
exemplo dessa condi¢do - principalmente a partir de sua ascensdo poli-
tica, havendo ai uma linha ténue entre vida publica e privada (ARAGAO,
2006; BIZELLO, 2013; FERREIRA, DIAS, 2001). Sua figuragdo segue
sendo uma espécie de pauta duravel das edi¢oes desse jornalismo de
periodicidade alargada, com destaque para aqueles voltados a aconte-
cimentos e efemérides historicas, sendo muitos, como ja dito aqui, os
registros desse destaque noticioso, quando vivo ou ja apos o seu faleci-
mento.

A presenga do ex-presidente no imagindrio acerca da vida publica
e politica do pais mantém viva a pauta jornalistica a respeito de sua
histéria, bem como coloca em constancia a “necessidade de elaborar
novas pesquisas sobre JK, sobretudo em relagao a memoria coletiva
construida em torno de seu governo e de sua persona” (CARVALHO,
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2014, p. 02-03, grifo da autora). A professora Keila Carvalho traz uma
instigante pergunta, que norteia sua pesquisa sobre o assunto, assim
como a de outros estudiosos sobre o politico: “Se [...] no governo JK
houve sacrificio da cidadania, ja que ele ndo conseguiu conjugar acele-
ra¢do economica e desenvolvimento social, por que sua imagem tornou-
-se tdo marcante na memoria coletiva?” (2014, p. 05).

A pesquisadora ressalta trés hipoteses para essa manutengdo. A
primeira delas refere-se ao fato de que, como tltimo politico eleito e com

mandato concluido “democraticamente” antes do periodo militar'%

, sua
memoria (de JK) serviu de forma encaixada, no fim dos anos 1980 e
comeco dos anos 1990, para a sociedade brasileira que, naquele periodo,
“fora tomada por uma necessidade de encontrar em seu passado recente
elementos que sinalizassem uma suposta ‘voca¢do democratica™

(CARVALHO, 2014, p. 05). Como afirma a autora,

o desafio era o de construir memorias que possibilitassem algu-
ma esperanca de que o pais pudesse “dar certo” - o que signifi-
cava naquele momento consolidar a democracia. Desse modo, o
periodo em que o Brasil fora governado pelo politico Juscelino
Kubitscheck passava a ser identificado pela memoria coletiva
como “anos dourados” (CARVALHO, 2014, p. 05).

A segunda hipoétese para a permanéncia da memoria sobre JK estaria
ligada a “realizagdo de uma obra monumental em seu governo” (p. 5),
ou seja, a construcao da cidade de Brasilia, centro do Brasil, “tornando-a
sede da administragdo publica federal” (p. 5). Por fim, a terceira hipdtese
refere-se “ao esfor¢co empreendido pelo préprio individuo em criar uma
imagem de si” (p. 5). Como aponta Carvalho (2014), a partir do estudo
dos trés volumes de sua autobiografia de JK, Meu caminho para Brasilia
(1974, 1976 e 1978), o ex-presidente “procurou construir uma identi-
dade baseada nas virtudes da democracia, da paciéncia e da habilidade

106 Benevides (2002, p. 35) explica esse fato a partir da lembranga de sua propria convi-
véncia com o ex-politico: “Juscelino diferenciava-se bastante dos outros presidentes do
periodo pré-64. Foi o unico civil, alids, que cumpriu o mandato presidencial nos prazos
fixados pela Constituicdo (31/1/56 - 31/1/61), situando-se entre duas crises de efeitos de-
vastadores: o suicidio de um e a rentincia de outro”.
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politica. Sabe-se que esta é uma identidade criada tendo em vista obje-
tivos politicos, entretanto, que carece ser compreendida em sua comple-
xidade, bem como nos limites que envolvem a construgdo da memoria
capaz de forja-la” (p. 05).

De um ponto de vista de seus entrecruzamentos — e considerando a
maneira como, por isso, a midia se apropriou dessa triade - fica evidente
que a terceira hipotese levantada por Carvalho (2014) carrega uma via
de mao dupla, traduzida nao apenas na imagem que JK criou de si, mas
na interacdo que essa construiu com o préprio espago publico, permi-
tindo uma validade de sentidos, a todo momento, de natureza rela-
cional. Juscelino, nesse viés, criou estrategicamente uma duragao sobre
si mesmo, algo ligado a sua (de si mesmo e de outros) leitura histérica
como celebridade politica. Segundo afirma José Santana Pereira (2019,
p- 94),

A celebrizagdo pode ser considerada como uma estratégia adi-
cional no processo de personaliza¢do da politica: os lideres e pro-
tagonistas ndo s6 assumem maior relevancia do que as ideologias
e 0s programas, mas apresentam-se com uma aura de celebrida-
de com o proposito de dai retirarem dividendos politicos.

Uma vez falecido, a permanéncia da imagem de JK e os sentidos
positivos por ela orquestrados passam a habitar o campo da memoria
e a responder pelos jogos de significagao que o envolvem. Na midia,
principalmente, pode-se dizer que a imagem do ex-presidente Juscelino
perpassou o tempo permeada por um conjunto de ideias que tenderam
a construcao de um refor¢o de sentido, que faz oscilar temporalidades
e embaralha presente e passado em busca de um consenso biografico,
ao mesmo tempo em que incrementa, contextual e pragmaticamente,
sua celebrizacdo (ROJEK, 2008) e transcendéncia mitica'” mirando um
futuro. Em geral - e caberiam af problematizagdes sobre ditos, nao ditos

e entreditos - a midiatizagdo em torno da memdria de JK teve “como

107 Leonor Arfuch afirma: “Biografias, autobiografias, confissoes, memorias, diarios inti-
mos, correspondéncias ddo conta, ha pouco mais de dois séculos, dessa obsessdo por dei-
xar impressoes, rastros, inscri¢oes, dessa énfase na singularidade, que é a0 mesmo tempo
busca de transcendéncia” (ARFUCH, 2010, p. 15).
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pano de fundo o discurso que o naturalizou como ‘grande homem
publico, guardido da democracia em uma conjuntura de grave instabili-
dade politica e fundador do novo Brasil” (CARDOSO, 2012, p. 67, grifo
do autor). E essa a tonica personalista das publicacdes especiais que
celebram sua trajetdria, que comemoram alguma efeméride referente a
JK e, por isso, atualizam sua imagem jornalisticamente, transformam
sua memoria edificante em um produto a ser consumido e conservado,
e propdem, assim, uma dupla e perene agdo colecionista: referente ao
objeto em si (as revistas) e também a seus contetidos (o célebre biogra-
fado).

A palavra comemorar é de origem latina: commemorare. Sua etimo-
logia remete ao significado de “trazer a meméria”. Também pode signi-
ficar com-memorare, ou seja, ideia ligada ao recordar com, relembrar
junto com o outro. Na divisao, memorare significa lembrar-se, e memor,
aquele que se lembra. As edigdes comemorativas sio em si uma proposta
de relagdo entre dois sujeitos (o jornalistico e o consumidor) a partir da
memoria. Memoria essa que também obedece ao duplo fluxo apontado
acima - o do tempo social e o do tempo da propria publicagao - acres-
cido de uma relagao que se coloca a partir de elementos que falam do
objeto colecionavel em si e do gesto colecionador.

Nesse sentido, compreender como essa relagdo ocorre é levar em
conta como tais publica¢des fazem convergir sentidos de um tempo
mais amplo, tensionando-o a uma poténcia memorialistica acionada
por uma figura publica ou, a respeito dessa, acionando significados e,
por fim, convocando, material, jornalistica e culturalmente um publico
e uma duragéo editorial. Cada edicio especial nos lembra das palavras
de Virginia Woolf (1978, p. 44) em Orlando:

A memoria é costureira, e costureira caprichosa. A memoria faz
a sua agulha correr para dentro e para fora, para cima e para
baixo, para ca e para la. Ndo sabemos o que vem em seguida,
0 que vira depois. Assim, o ato mais vulgar do mundo, como o
de sentar-se a uma mesa e aproximar o tinteiro, pode agitar mil
fragmentos dispares, ora iluminados, ora em sombra, pendentes,
oscilantes, e revirando-se como a roupa branca de uma familia
de quatorze pessoas, numa corda ao vento.
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As edigbes especiais sobre Juscelino Kubistchek articulam-se entre
essa trama memorialistica e outras tramas jornalisticas, remetendo a
um tempo mais amplo a [favor de] um tempo biografico, uma duragao
entre o eu e o outro, entre fatos de vida e fatos histdricos, entre memoria
e ficgdo, como nos coloca Arfuch (2010). No espago biogrdfico, como
propde a autora, estdo reunidas diversas memorias - individuais e cole-
tivas — narradas (em diferentes manifestacdes — na literatura ou em
outras dreas), nas quais estdo presentes tracos de textos ou discursos
variados; dai a existéncia de uma intertextualidade ou interdiscursivi-
dade neste espago. A transposi¢io dessa logica, em dialogo com a criagdo
de um documento “histérico” proposto pelas revistas, associa a perspec-
tiva de uma escrita biografica a outros contornos e montagens narra-
tivas, que operam em tensdo com um conjunto de saberes arquivisticos
(e jornalisticos). E os retine a fim de construir um objeto colecionavel,
dotado de uma inteligibilidade biogrdfica (ARFUCH, 2010) especifica,
mas, ainda assim, predominantemente candnica — ou seja, mais proxima
de uma verossimilhanga [oficial] da histéria contada, tendo o jornalismo
como cendrio legitimador desse processo.

Von Kriiger, ao pensar sobre o gesto colecionador nas reflexdes de
Benjamin e a caracteristica “limiar” da dimensao dialética que habita o
colecionismo, aponta os objetos do colecionador:

¢ passivel de assimilagdo a ideia de que o exemplar, quando
chega as maos do colecionador, tenha encontrado seu destino
primeiro, mas que a busca pelo seu destino final (como sua
posicdo numa utopica ordem da biblioteca) seja infrutifera por
ser esse lugar inexistente, ou inalcanc¢avel. Ressalte-se, portanto
- e segundo essa perspectiva —, a coeréncia que ha em analisar a
colec¢do como um fendmeno de limiar, de ndo pertencimento, de
transicdao (VON KRUGER, 2014, p. 74).

Assim, ha na colegdo, por um lado, a incompletude da reunido, o
conjunto de objetos e sua inescapavel transitoriedade e também uma
dimensdo do objeto em si, que antecede a relagao com os demais objetos
colecionados e que, a0 mesmo tempo, faz dele um artefato de desejo,
carregado de um fetiche e inserido numa temporalidade. Por isso, toda
colegdo entrega consigo uma razdo, um motivo do colecionador por
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té-la. Este sujeito, em seu gesto, enxerga nas unidades que sdo o objeto,
fragmentos de algo maior. “Por entre os objetos de seu colecionar, o
sujeito estabelece um critério que explica tal reunido” (VON KRUGER,
2014, p. 77).

No caso de edigdes especiais de revistas (objetos colecionaveis por
natureza) tem-se tanto o apelo ao significado especifico daquela edigao
- como a edigdo especial de Manchete, por exemplo - quanto o que ela
significa no todo de uma unidade histérica, de uma serialidade. E essa
ambiéncia colecionista, assumida como dispositivo de memoria sobre
uma personalidade, incide transversalmente, no caso aqui tratado - e
em outros de mesma natureza —, no gesto jornalistico e biografico, ja que
singulariza o personagem (Juscelino) em uma s6 edi¢ao, mas também
o sintetiza de maneira legitimada, organizando o caleidoscépio de sua
histdria pessoal entrelacada a um contexto sdcio-politico a partir de um
entorno material e noticioso. Afinal, como lembra Bourdieu (1998, p.
189-190):

Tentar compreender uma vida como uma série Unica e por si
suficiente de acontecimentos sucessivos, sem outro vinculo que
ndo a associagdo a um “sujeito” cuja constincia certamente nao
é sendo aquela de um nome proprio, é quase tdo absurdo quanto
tentar explicar a razdo de um trajeto no metr6 sem levar em con-
ta a estrutura da rede, isto é, a matriz das relagdes objetivas entre
as diferentes estagdes.

Arfuch (2016), em texto mais recente, reflete que se aceitamos que
ha temporalidades da memoria, que existem coisas que requerem um
tempo para vir a tona, quando estas estdo “no debate publico, o tempo
transcorrido marca um crescendo em relag¢ao a apari¢ao de multiplas
vozes e uma notoria diversificagdo de tematicas™*® (p. 547). Por isso,
as edi¢des colecionaveis sobre figuras publicas ou celebridades retinem
um misto de dindmicas que apontam para a sintese como performance
possivel de uma singularizagao, tensionando tudo aquilo que envolve

108 Segundo Arfuch (2016, p. 547), “en el debate publico, el tiempo transcurrido marca un
crescendo en cuanto a la aparicion de multiples voces y una notoria diversificacion de las
tematicas”. No caso da(s) biografia(s) e daquilo que os estudos sobre elas apontam, ha uma
construgdo voluntdria acerca de uma memoria elogiosa e edificante sobre o ex-presidente,
dotada de nds de sentido que se repetem e se perpetuam como chaves-de-leitura possiveis.
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a biografia destas pessoas (ali retomadas), tudo o que se acumulou no
tempo, investindo-se de uma autoridade para reconstruir o ja dito ou —
como s6i acontecer - reiterar cristalizados por um imaginario coletivo,
referentes a uma certo status quo ou uma oficialidade.

Trata-se de uma elaboragdo estratégica, que visa a uma coeréncia e,
simultaneamente, a uma atualizagdo das histérias pessoais e paisagens
de épocas vividas pelos personagens em tela, tendo nessa ambiéncia
memorialistica outros dois sujeitos envolvidos: o publico/colecionador
(sua memoria da celebridade e do veiculo) e o proprio periddico (a
memoria de si mesmo).

4 Atualidades jornalisticas e a figura publica como efeméride

Fausto Colombo, na abertura de seu livro Os arquivos imperfeitos,
indica a gravagdo, o arquivamento, o arquivamento da gravagdio e a
gravagdo do arquivamento como quatro tipos de provisorias e indica-
tivas categorias de memorizagdo que, mais que explodir e multiplicar-se
desde o século XX, provocaram um cenario de cataloga¢do e armazena-
mento do presente que tem como consequéncia a incessante e paradoxal
“transformacao dos objetos do hoje em ontem e - através da releitura
dos signos e dos icones — do ontem em hoje” (COLOMBO, 1991, p. 19).

Haveria, aponta o autor, em nossa sociedade, uma espécie de impera-
tivo da memoria, que ndo apenas toma nossas agdes em ambito privado
(registros de nosso cotidiano pelos dispositivos tecnoldgicos — em seu
amplo sentido), mas também em uma dimensdo publica, que arremata
de uma paixdo arquivistica também as institui¢des, afetando nossa socia-
bilidade, impregnando, a partir disso, processos de coletivos de cultura-
lizagdo (COLOMBO, 1991). E como se o registro e a captacio que esse
imperativo da memoria carrega oferecessem a nds uma racionalidade
mnemotécnica que agisse sobre o nosso pensar e sobre nossas convicgoes
pessoais e de grupo'®.

109 Na elaboragéo do conceito de lugares de memoria, distinguindo as nogdes de histéria e
memoria, Pierre Nora afirma: “[...] os lugares de memoria nascem e vivem do sentimento
de que ndo ha memoria espontanea, que é preciso criar arquivos, que é preciso manter ani-
versarios, organizar celebragdes, pronunciar elogios finebres, notariar atas, porque essas
operagdes ndo sdo naturais” (NORA, 1993, p. 13).
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Os efeitos dessa logica adentram a vida social de distintas maneiras:
ndo apenas na natureza do arquivo em si, e sua presenga como produto,
mas também nos processos que o envolvem: sua produgao e seu consumo.
No complexo contexto de midiatiza¢gdo contemporaneo (FAUSTO
NETO, 2008; GOMES, 2006; HJARVARD, 2014), a relagdo documental
que se assume com a realidade - tendo em vista que qualquer produto
mididtico carrega consigo a ideia de um registro e incide sob o nosso
imaginario - agencia, por um lado, tanto dinamicas de organiza¢do do
mundo por meio de linguagens e gramaticas especificas, quanto, por
outro, logicas de disposi¢do de leituras e identidades, que ultrapassam
a racionalidade do documento e do arquivo. Nesse viés, encontram-se
mobilizadas relacdes com o tempo (passado, presente e futuro), reve-
lando temporalidades heterogéneas que fazem cruzar e atualizar multi-
plas historicidades e multiplos afetos.

No campo jornalistico, as efemérides aparecem como agencia-
doras desses mecanismos de memoria, participando dessas “disputas
que definem aquilo que deve ser lembrado e os modos de acionar esta
lembranga, seja pela homenagem, pelos discursos laudatdrios e hiper-
bolicos ou por outras estratégias discursivas” (GOLIN, CAVALCANTI,
ROCHA, 2015, p. 625). No caso de JK, esse contexto implica a percep¢ao
acerca da “dimenséo social desse homem e de seu tempo” (CARDOSO,
2012, p. 77) e nas maneiras como o jornalismo, em sua vincula¢ao com
o presente,

vem forjando - entre permanéncias e deslocamentos da histo-
ria - vinculos politicos, ideoldgicos, utdpicos com a década de
cinquenta. E, por conseguinte, perceber, na contemporaneidade,
os caminhos das disputas que a selecio do que se lembra e do
que se esquece sobre os Anos JK e o homem publico Juscelino
Kubitschek abriga (CARDOSO, 2012, p. 77).

E nesse sentido que a atualizagio aparece como dispositivo que
promove um liame entre o objeto biografico “repetido” e a0 mesmo
tempo unico, como ¢é o caso das edi¢des especiais sobre Juscelino. Se o
enquadramento retrospectivo que permeia uma biografia serve a orde-
nac¢do de uma vida (RONDELLI; HERSCHMANN, 2000) e se a relagdo
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entre o factual e a ficcionalidade é um elemento fundamental da escrita
biografica (BRUCK, 2008), o apelo & comemora¢ao traduz em arquivo
— e pelo arquivo — um acionamento da atualidade como poténcia para
afirmar o singular de um objeto e, consequentemente, involucrar uma
memoria acerca de uma personalidade ou figura publica.

As consequéncias desse gesto, por um lado, carregam o objetivo
primeiro de temporalizar o objeto produzido e seu referente célebre,
fazendo valer no presente uma leitura das revistas e de JK. No entanto,
além de, para isso, operar com outras temporalidades [passado e futuro,
via memoria], insere esses mesmos elementos numa anacronia inin-
terrupta relacionada a valores externos, afetivos, que permeiam tanto o
colecionar [a revista] quanto o admirar [o personagem]. Assim, a atua-
lidade, como mecanismo que atua na constru¢ao do objeto colecionavel
e na constru¢ao de uma memoria nova e singular para uma celebridade
a partir de uma efeméride, funciona como costura para um consumo e
também como “espessante” de uma experiéncia social derivada de um
histérico processo de envolvimento entre midia e figuras publicas, entre
revistas e Juscelino Kubistchek.

Para além dos marcos sobre os 50 anos de governo, 100 anos de nasci-
mento, entre outras datas, incluindo ai os significados e contetidos que
passam a envolver essas passagens temporais, acrescentando a elas dados
e informagdes, as edigdes especiais de revistas transfiguram-se em um
acontecimento no interior de uma cadeia biografica e numa serialidade
material, inaugurando possibilidades pela maneira como modalizam o
proprio contexto para o qual se voltam. Tais edi¢des, vistas como repre-
sentantes de um campo institucional especifico e, portanto, permeado
de disputas simbdlicas e culturais, mais que sintetizar sentidos e criar
totalidades sobre um personagem, atualizam-se também elas proprias,
explicitando o paradoxo que carregam, de inventar o que jd existe, e de
reivindica-lo sempre como duragdo e porvir. A mesma celebridade, a
mesma revista, sempre serdo inéditos e singulares, mesmo que isso seja
reiterar, como pretenso objetivo, a sua duragdo e suas respectivas inte-
ragoes sociais.
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CAPITULO 13

O Meia Hora e a presenca de Anitta

RODRIGO PORTARI

1 Introducao

Explorar a relagdo entre figuras publicas e o jornalismo popular é
também refletir sobre critérios de noticiabilidade e modos de fazer desse
segmento. Os meios e empresas de comunicagdo que se enquadram
nessa categoria exploram diariamente diversos acontecimentos nos
quais essas personagens se fazem presentes, sempre buscando um ponto
de contato com o leitor na tentativa de criar uma proximidade entre o
meio e seu pﬁblico. E, para isso, ndo se furtam em criar acontecimentos
a partir de casos na esfera da vida privada. Essa é uma das varias caracte-
risticas da imprensa popular e, justamente diante da grande exploragao
de atrizes, jogadores de futebol, atores e politicos (normalmente quando
estdo envolvidos em polémicas ou prisdes), o trabalho de compreender
como esse segmento lida com as figuras publicas no ambito de seu noti-
ciario precisa ser estudado e compreendido.

E justamente nesse sentido que caminha o jornal Meia Hora de Noti-
cias. Veiculado diariamente no Rio de Janeiro, vem suprir um segmento
de mercado crescente no pais: jornais com apelo popular, que nio se
intimidam em usar técnicas sensacionalistas, com baixo preco de capa,
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mas que, por outro lado, tém crescente preocupag¢do com sua credibili-
dade. Assim, se nas décadas de 1960 ou 1970 os jornais sensacionalistas
representavam a imprensa marrom, sem o menor pudor de inventar
historias para seus leitores (vide o caso do Bebé Diabo, que durante
dias foi manchete no extinto Noticias Populares), atualmente os jornais
populares querem conquistar um publico cativo e bem definido: leitores
de menor poder aquisitivo, da chamada Classe C (ou que se al¢aram até
ela nos dltimos anos), que se interessam prioritariamente por conteudos
proximos ao seu cotidiano e que se dispdem a gastar pouco para ter
acesso a informagdes.

Esse perfil de leitor ja foi tratado por diversos autores como Marcia
Franz do Amaral (2009), Wagner Alexandre dos Santos Costa (2016) e
também amplamente discutido em minha tese de doutorado em 2013.
Percebe-se nessas publicagdes um direcionamento especifico para o
segmento de leitores a que pretendem atingir. Dessa forma, em suas
primeiras paginas e mesmo em seu conteudo interno, assuntos como
politica internacional, bolsa de valores ou economia em geral sdo
deixados de lado a menos que possam ser traduzidos de forma a mostrar
como podem afetar o dia a dia do publico projetado.

E o que encontramos, por exemplo, nas capas do Jornal Meia Hora,
como as que, a titulo de exemplo, apresentamos a seguir:

Todosos
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de onibus
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Figura 17: Reprodug¢ao do Jornal Meia Hora de 27/02/2019.
Fonte: Jornal Meia Hora de Noticias.
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Em suas edi¢des didrias, normalmente, o jornal nao se ocupa de fatos
politicos na capa, exceto quando sdo casos que podem afetar diretamente
o publico, como o depoimento do ex-governador do Rio de Janeiro que
assume ter “vicio” em dinheiro para justificar as acusagdes de desvios e
pagamento de propinas que o levaram a prisao. Dessa forma, o jornal
explora a imagem publica de Cabral a partir de uma foto montagem, na
qual sdo mostradas cédulas de dolares e uma “musica” é entoada pelo
governador, convidando o leitor a interagir com essa interpretagido do
fato proposta pela publicacio.

O histdrico do jornal Meia Hora de Noticias demonstra que esse tipo
de estratégia é a marca principal do jornal em toda sua trajetoria''.
Mesmo no documentdrio “Manchetes que viram Noticia” (2015) ja é
apontado que toda a concepgdo do jornal foi a de noticiar com humor
e sagacidade fatos corriqueiros que envolvam a vida do carioca, uma
vez que “o jornal recorre ao duplo sentido, ao drama, ao humor e ao
escarnio” (COSTA, 2016, p. 139)

Ao tratar com humor diversas situagdes, algumas delas provocando
o rebaixamento do Outro para satisfazer os leitores, a publicagdo aponta
para aquilo que Muniz Sodré (2002) chama de riso cruel em seus leitores.

A hilaridade sempre foi um vitorioso recurso universal da midia,
mas agora se impde com um novo estilo em que a crueldade -
entendida ora como gozo com o sofrimento do outro, ora como
nenhuma contempla¢do ética para com o tema em pauta — é o
trago principal. E um tipo de riso massivo, pretensamente demo-
cratico, em que antigos objetos de indignac¢do (miséria, opressdo,
falta de solidariedade, descaso dos poderes publicos, etc.) reca-
em na indiferenca generalizada. (SODRE, 2002, p. 132)

E o que temos, por exemplo, em situagdes como a da imagem a seguir:

110 O jornal foi langado no ano de 2005 e, em 2010, passou para o dominio do grupo Ese-
ja. Voltado essencialmente para a Classe C, o jornal mantém sua versdo impressa e on line
na Internet, sendo que os conteudos de uma e outra versao nao sio idénticos. Nem sempre
os contetidos da versdo impressa estdo na versdo publicada na Internet, e vice-versa.
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Figura 18: Reprodug¢ao do Jornal Meia Hora.
Fonte: Jornal Meia Hora.

A noticia da prisao de um cantor de Funk por associa¢io ao trafico
¢ ironizada duplamente: primeiro, na manchete com o verbo engaiolar,
tipico da giria de rua. Para complementar, o jornal traz em seu subti-
tulo que o cantor comandava o “Baile da Gaiola”, provocando uma rein-
terpretacdo da manchete principal a fim de provocar o riso no leitor.
Assim, o humor se insere na construciao dessa narrativa.

Tragos como os apontados acima predominam na cobertura jornalis-
tica do Meia Hora, que dia ap6s dia repete essa formula, trazendo saga-
cidade em suas manchetes para estabelecer o contrato de comunicagéo
diretamente com seus leitores.

Ainda como marca do jornalismo popular, temos pelo menos trés
grandes assuntos que sdo presentes no dia a dia da publica¢ao: aconte-
cimentos policiais, noticias esportivas e o interesse por famosos. Nessa
ultima categoria, enquadram—se atores, atrizes, cantores, cantoras, joga-
dores de futebol, apresentadores de televisdao, participantes de reality
shows e qualquer outro personagem que se enquadre sob o signo da
fama, seja ela momentéanea ou néo.

E importante também delimitarmos, aqui, o conceito de famoso ou
celebridade que nos interessa, uma vez que nem sempre a definicao do
conceito ¢ facilmente compreendida a partir do momento em que nos
dispomos a observar a presencga dessas figuras na midia. De acordo com
Simoes (2012):
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A partir das origens do termo, podemos definir a celebridade
como uma pessoa famosa e singular, reconhecida por um publico
e cuja fama pode variar conforme os “sentimentos humanos”, ou
seja, segundo as impressoes do publico que a reconhece. Assim,
algumas celebridades povoam o cendrio social de forma fugaz,
enquanto outras podem ai permanecer de modo perene. Enten-
demos celebridade como um termo mais geral, que pode englo-
bar outras expressdes de uso mais especifico - como as estrelas
do cinema (MARSHALL, 2006). Mas ndo defendemos que tais
termos possam ser excludentes: um herdi pode ser visto como
celebridade, assim como uma estrela pode ser entendida como
idolo na sociedade em que se inscreve. (SIMOES, 2012, p. 18-19).

Ao compartilhar a visdo da pesquisadora, compreendemos que
a cantora Anitta tem mantido seu status de celebridade desde que foi
alcada ao (re)conhecimento do publico a partir, inicialmente, de videos
na Internet e, posteriormente, pelo langamento de suas canc¢oes e de sua
imagem por uma gravadora. No entanto, antes de adentrarmos nesse
escopo de analise, discorremos a respeito da presenca de noticias sobre
a cantora no jornalismo popular, discutindo quais sdo as circunstan-
cias das quais o segmento se ocupa para falar da carreira da cantora,
compreendendo Anitta enquanto celebridade a partir da perspectiva do
acontecimento, bem como a capacidade de afetagdo que figuras como ela
possuem para o publico dessas noticias.

2 O acontecimento e a noticiabilidade no jornalismo popular

O jornalismo popular possui caracteristicas proprias em todos os
sentidos: do exagero nas manchetes ao uso de cores carregadas, diagra-
magdo orgénica e, principalmente, destaques para fait divers quase todos
os dias. E de se esperar, também, que os dérgios de imprensa que se
enquadram nessa categoria também tenham valores-noticia diferentes
em relacdo a chamada midia de referéncia, assim como a definicao sobre
0 que é ou ndo um acontecimento mididtico para esse segmento também
apresenta caracteristicas proprias.

No que diz respeito a valores noticia, podemos apontar a sistemati-
zagao feita por Amaral (2006), que estabeleceu um quadro de referéncia
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propicio para que possamos compreender melhor o processo de valori-
zagdo dos fatos a partir da perspectiva desses jornais:

Valores Noticia
Jornais de Referéncia Jornais Populares
Os individuos envolvidos forem Possuir capacidade de entretenimento;
importantes; F - ,
or proximo geografica ou culturalmente

Tiver impacto sobre a nagao; do leitor;
Envolver muitas pessoas; Puder ser simplificado;
Gerar importantes desdobramentos; Tiver identificagdo dos personagens com

For relacionado a politicas publicas; 0s leitores (personalizagio);

Puder ser divulgado com exclusividade. For til.

Tabela 3: Valores noticia para jornais de referéncia e populares.
Fonte: AMARAL, 2006, p. 63

Chama a atenc¢io o primeiro valor-noticia proposto pela autora para
a imprensa popular: a capacidade de entretenimento. De todas as carac-
teristicas, essa é a que sobressai, permitindo maior liberdade para o
jornalismo popular a partir do momento em que a capacidade de fazer
o leitor se entreter supera quaisquer outras caracteristicas passiveis de
justificar uma noticia na publicagao.

As celebridades, por serem figuras presentes na vida social e estarem
sob os holofotes midiaticos durante maior parte do tempo, carregam por
si s6 uma capacidade de entretenimento a ponto de qualquer atitude,
mensagem ou mesmo o mais insignificante gesto, como estacionar o
carro numa rua do Leblon'"!, pode ser considerado um fato passivel de
ser noticiado por essa midia: “Tudo que prende e atrai o olhar, seja uma
cena escandalosa, ridicula ou insdlita tem potencial para ser noticia. As
regras de um bom show passam a valer para o jornalismo” (AMARAL,
2006, p. 63).

111 Fazemos referéncia aqui a uma das noticias alvo de um grande nimero de piadas
quando se discute as noticias no jornalismo, intitulada “Caetano estaciona carro no Leblon
nesta quinta-feira’, publicada pelo Portal Terra no ano de 2009. Passados mais de 10 anos
da noticia - na verdade uma fotogaleria do cantor Caetano Veloso atravessando uma rua
no bairro carioca - o fato ainda reverbera em memes e piadas sobre jornalismo. Fonte:
https://www.terra.com.br/diversao/gente/caetano-estaciona-carro-no-leblon-nesta-quin-
ta-feira,41d3399a€915a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html. Acesso em 5/04/2019..
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A autora ainda justifica o que seria essa capacidade de entretenimento
passivel de tanta atenc¢do por parte do jornalismo popular: “Historia de
gente comum encontrada em situagdes insélitas ou histérias de homens
publicos surpreendidos no dia-a-dia da sua vida privada; Historia em
que se verifica uma inversao de papeis; Historia de interesse humano;
Histdria de feitos excepcionais e heroicos” (AMARAL, 2006, p. 64).

Figuras publicas e celebridades se encaixam perfeitamente nesse
potencial noticioso e a presenca desses personagens é garantida nas
publicagdes, diariamente, seja qual for o motivo para terem suas imagens
estampadas nas publicagdes. Ao estudar o jornal Aqui-DF, Gustavo
Novo (2012) apresenta dados interessantes que estdo em sintonia com
a percep¢do de Marcia Amaral: ao estudar 124 capas da publica¢io, o
pesquisador encontra manchetes sobre celebridades em 113 delas, sendo
que dessas, 105 sdo acompanhadas por fotos. “Outro dado importante
é que, muitas vezes, o contetdo da noticia nada tinha a ver com a pose
sensual ou o vestido decotado” (NOVO, 2012, p. 557).

Conforme destacado acima, muitas vezes a simples apari¢do da
figura publica na capa do jornal ndo condiz com o conteudo noticioso
que estara dentro da publicagdo. Assim, a “justificativa” para a presenga
dessas personalidades enquanto manchete seria o valor-noticia de
“entretenimento’ que, muitas vezes, transforma atitudes banais em
“acontecimentos midiaticos” com a finalidade de cativar o leitor pelo
viés do entretenimento. Assim, qualquer atitude banal da celebridade se
transforma em valor-noticia fundamental para o jornalismo popular, o
que nos leva a uma reflexdo: qual é a nogdo de acontecimento para esse
segmento do jornalismo?

Mouillaud afirma que os “acontecimentos explodem na superficie da
midia sobre a qual se inscrevem como sobre uma membrana sensivel”
(2012, p. 68), colocando em “ressonancia os sentidos que nela sdo
inscritos” (Idem, ibid.). O publico, entdo, passa a ser afetado a partir
das experiéncias propostas pela midia ao inscreverem em suas telas ou
paginas de jornal aqueles conteudos que irrompem de um cotidiano
para fazer parte da vida da sociedade.

No entanto, algumas edi¢des dos jornais populares parecem levar
a um esvaziamento da nog¢ao de acontecimento, se valendo apenas da
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capacidade de entretenimento e dos fait divers para vender, sem se preo-
cupar efetivamente com o poder de afetacdo do jornalismo para com
seu publico.

Um exemplo de como muitas vezes a propria midia popular tende a
esgotar em si mesma estd na imagem a seguir:

& A ANDAR DE
CAMBURAO

Calma, galeral Fois6 uma caroninha. Destavez, ele teve que entrar no carro
da polida em Barra do Pirai

i MAIARAE FERNANDD
ESQUECEM O MEDO BOEO

Crivella Policia prende
topaceder  acusadade
Sambodromo  assassinar PRF
aoestado naBaixada

Figura 19. Reproducao da Capa do Jornal Meia hora.
Fonte: Jornal Meia Hora

Se adotarmos a concep¢do do esvaziamento do conceito de aconte-
cimento para o jornalismo popular, estariamos da mesma forma esva-
ziando os sentidos dessas publicagdes. Teriamos, entdo, o jornal popular
apenas como um meio de entretenimento, sem qualquer tipo de compro-
misso com a transmissao de noticias ou informacdo, sem qualquer
transcri¢do dos acontecimentos do mundo ordinario para seus leitores.
Assim, qual seria entdo a fun¢do deste modo de fazer jornalismo? A
que ou a quem ele se prestaria? Ou seria apenas mais uma ferramenta
de mero entretenimento para atender a uma fatia de leitores? E o que
vemos, por exemplo, na manchete “Belo volta a andar de camburao”
Como manchete principal da capa, provoca o leitor a resgatar uma outra
situa¢ao em sua memoria (o cantor havia sido preso anteriormente por
envolvimento com trafico de armas) mas, logo em seguida, na linha
fina, trata de afastar essa hipodtese ao explicar que o cantor foi levado de
carona pela policia ao deixar um de seus shows.
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Mesmo as demais manchetes dessa edi¢ao parecem ser apenas noti-
cias que esgotam em si mesmas, relatando um relacionamento de parti-
cipantes de reality show, resultado de uma partida de futebol, além de
outras duas pequenas manchetes sobre o sambddromo e uma de policia.
Todo o quadro representativo do cotidiano segue “a tendéncia de
destacar noticias que interferem no cotidiano dos leitores, que possuam
uma caracteristica dramatica ou até mesmo humoristica, as Soft News”.
(COSTA, 2015, p. 128)

Por mais que pareca ser tentador compreender o acontecimento do
jornalismo popular sob o signo do esvaziamento ou apenas pelo viés
mercadoldgico, ja que essas publicagdes vendem centenas de milhares
de exemplares diariamente, nio podemos descartar a capacidade de
afetacao dessas publicacdes em seus publicos. Nesse sentido, mesmo os
fatos mais simples, tratados como manchetes de capa no jornal, possuem
capacidade de impactar o leitor. Pois, como bem observa Louis Quéré:

O verdadeiro acontecimento nio é unicamente da ordem do que
ocorre, do que se passa ou se produz, mas também do que acon-
tece a alguém. Se ele acontece a alguém, isso quer dizer que é
suportado por alguém. Feliz ou infelizmente. Quer dizer que ele
afecta alguém, de uma maneira ou de outra, e que suscita reac-
¢bes e respostas mais ou menos apropriadas (QUERE, 2005, p.
61).

Ao construir essas noticias como acontecimentos, o jornal cria
significados que passardo a fazer parte da vida de seus leitores, como
ao remeter a uma situagdo anterior (a prisio de Belo) e transporta-la,
meses depois, para uma noticia distinta: dessa vez, o motivo do cantor
estar em um camburao é mais nobre.

O processo de constru¢ao de noticias enquanto acontecimento midi-
atico faz parte do contrato comunicacional “tacito” entre o jornal e seu
leitor, seja ele contumaz ou ndo. Isso porque ao adquirir exemplares dos
jornais populares o leitor ja sabe exatamente o que esperar destas publi-
cagdes. Diariamente as publicagdes de cunho popular repetem temas em
suas capas que reforcam o status de transformar noticias comuns (ou
mesmo banais) em “acontecimento” de capa. Tratamos destas questdes
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em nossa tese de doutorado (PORTARI, 2013), na qual identificamos
uma repeti¢ao nos contetidos tematicos das capas dos jornais populares,
fazendo com que a interpretacdo do dia anterior ficasse presa em um
ciclo constante de temas, em que havia mudanga nos personagens prin-
cipais das noticias, mas nenhuma evolu¢ao na narrativa dos aconteci-
mentos.

A partir dessa repeticdo, o jornalismo popular tende a suprir a expec-
tativa do leitor ao passo que este, ao comprar o jornal, ja espera o que
encontrard em seu conteudo como parte de seu cotidiano.

Observamos o movimento recorrente das mesmas se¢des, dos
mesmos temas, em encaixes argumentativos dentro dos modulos
informacionais. Essa estrutura denota uma inten¢do de comu-
nica¢do como tentativa de relagdo com o leitor, nisso a primeira
péagina do periddico funciona como um espago de constitui¢do e
organizagao da relagdo. As figuras, atreladas a um sentimento no
campo do sensivel, refor¢am valores e revelam tragos culturais da
sociedade: as figuras femininas ao sentimento de “erotismo”; as
figuras masculinas ao sentimento heroico e viril dos jogadores de
futebol; as figuras do policial e dos suspeitos presos ao sentimen-
to do risivel, do sarcastico, da “justica” (ou como disse certa vez
Muniz Sodré, do “grotesco”). (DUARTE; PORTARI, 2011, p. 4)

A organizagao da experiéncia do cotidiano do leitor no mundo é
dada pela publica¢do, mostrando que ndo ha uma efetiva separagao entre
midia e sociedade, pois os acontecimentos da segunda fazem parte da
representacdo construida pela primeira. Charaudeau'"? (2006) diz que:

O acontecimento midiatico sera entdo reinterpretado em funcao
do potencial de pregnéancia do receptor, isto é, de sua aptiddo em

112 No presente texto ndo estamos fazendo distingdo entre o termo “acontecimento” e
“acontecimento mididtico”. Desta forma, utilizamos o termo “acontecimento” para se refe-
rir também a noticias gerais publicadas nos jornais populares, independente de seu maior
ou menor poder de afetagido. Desta forma, compreendemos que o jornal popular, ao es-
tampar em suas capas fatos corriqueiros das vidas das celebridades ou figuras piblicas sob
o formato noticioso, estd tratando atos banais como “acontecimentos” para seus leitores.
Desta forma, ha um apelo dessas publicagdes em justificar a presenga destes conteudos
em suas capas, seja resgatando a memoria do leitor para situagdes anteriores ou, entdo,
buscando afetar esse leitor por meio do entretenimento.
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recategorizar seu sistema de inteligibilidade e em redramatizar
seu sistema emocional. Dai as numerosas tentativas da instancia
de produgdo, as quais fizemos alusdo, de recuperar os lugares-
-comuns que presidem ao trabalho mental de recategorizagio.
(Idem, Ibid, p. 103)

O jornalismo popular, entdo, insere-se na sociedade como um dispo-
sitivo que ajuda a estruturar os sentidos mas, principalmente, a partir
da capacidade de entretenimento alcancada nos assuntos eleitos por ele
como aqueles que merecem figurar em suas primeiras paginas. De certa
forma, ao adotar essa postura, essas publicagdes oferecem a seus leitores
uma possibilidade de “escapar” das noticias tradicionais ou comuns do
dia a dia que estdo figuradas na midia noticiosa em geral.

Teorias como a dos Valores-Noticia, ja citada anteriormente, pressu-
poem critérios como relevancia, proximidade, grau de importancia dos
envolvidos, como um norte a ser seguido ao se estabelecer os assuntos
a serem figurados nas apresentagdes de telejornais, radiojornais e nas
primeiras paginas dos portais de noticia, jornais e revistas, por exemplo.
Entende-se estar cumprindo uma fungio social ao expor temas como
politica, economia ou seguranca publica como palco central das preo-
cupagdes a serem tratadas nas publica¢oes.

Na contramio desse movimento, o jornalismo popular, ndo raro,
oferece uma valvula de escape dessas preocupagdes ao superdimensionar
fatos corriqueiros e, no caso especifico do Meia Hora, adotar o humor
em seus textos de manchete de capa. E como se naquele momento, ao
adquirir o exemplar, o leitor pudesse “suspender” o caos da vida ordi-
naria para centrar sua aten¢do em noticias mais amenas, com risadas
ou mesmo algum grau de sarcasmo até diante de fatos que podemos
entender como importantes ou relevantes.

Uma das valvulas de escape para essas publicagdes é a exploracio
das celebridades, por sua capacidade natural de entretenimento para o
publico. Nesse sentido, exploraremos a presenga constante da cantora
Anitta que, a partir do segundo semestre de 2018, comega a ter inser¢oes
frequentes no Meia Hora.
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3 Anitta

Para entendermos o entretenimento enquanto valor-noticia para os
jornais populares, faremos um recorte a partir da presenca da cantora
Anitta nas capas do jornal Meia Hora de Noticias. No entanto, faremos
um breve historico de sua vida e carreira que levaram a cantora ao status
de celebridade da musica brasileira.

Nascida em 1993, Larissa de Macedo Machado ¢ natural do Rio de
Janeiro e comegou a cantar ainda com 8 anos de idade, participando
do coral de uma igreja da zona norte da capital carioca. Aos 16 anos,
comegou a produzir videos e musicas para serem postados na Internet
e foi assim que um produtor musical a descobriu, levando-a para a
“Furacdo 2000” considerada uma das mais famosas produtoras de
musica funk do Rio de Janeiro.

La ela deu seus primeiros passos como cantora profissional, al-
cangando certo grau de sucesso no Rio de Janeiro com o género
musical funk melody. Seu nome artistico foi inspirado na mi-
nissérie “Presenca de Anita”, da Rede Globo. Desde o inicio, as
musicas da cantora assumem um discurso de mulher decidida
e dominadora. Com sua repercussdo no cendario carioca, Anitta
assinou contrato com a gravadora Warner Music em janeiro de
2013, langando seu primeiro album de estudio, intitulado “Anit-
ta”. A musica “Meiga e Abusada’, que faz parte do album, en-
trou no top 10 das musicas mais pedidas nas radios no inicio de
2013. J& “Show das Poderosas”, sua segunda cangdo de trabalho,
tornou-se a terceira musica mais executada nas radios do pais
naquele ano. Com isso, Anitta se torna conhecida em todo o Bra-
sil. Apos o dlbum “Anitta’, ainda foram langados “Ritmo Perfei-
to” e “Meu Lugar” (DVD e dlbum digital), em 2014, “Bang”, em
2015, e o projeto Xeque Mate, em 2017, consolidando a cantora
no cendrio musical brasileiro e iniciando-a no show business in-
ternacional. (MEIRA, 2018).

Para se manter nos holofotes da midia, a cantora néo apenas conta
com lancamentos de novas musicas, clipes ou agenda de shows, mas
também um trabalho intenso de branding de seu nome, permitindo que
a propria cantora também seja entendida como uma marca, promo-
vendo maior inserc¢do na vida social.
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Essas estratégias foram reconhecidas pelo mercado publicitario,
como demonstra reportagem da revista Meio ¢ Mensagem, especiali-
zada em contetidos sobre marketing, publicidade e propaganda, em que
¢ demonstrado que especialmente a partir do ano de 2017 a cantora
passa a compor uma série de agdes que algam seu nome tanto nacional
como internacionalmente:

No més de maio, o lancamento do clipe Paradinha, de Anitta, e
sua aparicdo no programa The Tonight Show, de Jimmy Fallon,
inaugurava uma nova fase da carreira da cantora em um proces-
so de construcido de marca internacional. Na ocasido, a parceria
com a marca Cheetos, da PeppsiCo, e com a Samsung, que apa-
receram com ag¢des no clipe, chamava a aten¢do do mercado pu-
blicitario para oportunidades em relagdo a sua imagem. [...] Foi
no dia 30 de julho, no entanto, que Anitta quebraria um recorde
do YouTube com o clipe mais assistido em vinte e quatro horas
de lancamento. (PACETE, 2017, p. 1)'*?

Aproveitando-se do status de celebridade reconhecida pelo publico
brasileiro e adotando estratégias de marketing que incluem parcerias
com multinacionais e até com outros cantores, Anitta tem se mantido
como celebridade perene nos ultimos sete anos. Muito se fala de sua
carreira e as provocagdes empreendidas com suas musicas e coreogra-
fias, no entanto, em determinados momentos, a vida pessoal da cantora
também passa a ser explorada pela midia.

Se, por um lado, temos a cantora se valendo da midia para aumentar
sua projecdo, por outro, temos o jornalismo popular que também foca
sua aten¢ao especialmente nessas figuras conhecidas, como destacamos
anteriormente. Com isso, a presenga dessa categoria de famosos/celebri-
dades tem lugar cativo no Meia Hora e, ao longo dos ultimos meses,
notamos crescente aparicao da cantora Anitta em manchetes, em espe-
cial no inicio do ano de 2019.

Chamou-nos a aten¢ao como a cantora passa a estar nos holofotes
do jornal Meia Hora de Noticias a partir de setembro de 2018, quando

113 PACETE, L. Os ensinamentos de Anitta sobre Brandig. Reportagem publicada na Re-
vista Meio & Mensagem em setembro de 2017. Fonte: https://www.meioemensagem.com.
br/home/marketing/2017/09/04/0s-ensinamentos-de-anitta-sobre-branding.html. Acesso
em 03/04/2019 as 13h22.
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foi anunciado o divorcio dela. Apds esse fato, sua primeira apari¢gdo no
Meia Hora se dd na noticia sobre o prémio Multishow de Musica Brasi-
leira, ocorrido em 25 de setembro do mesmo ano. Para compreender
essa construcao da visibilidade conferida a Anitta pelo jornal realizamos
uma analise de 450 capas da publicagdo a fim de compreender como
Anitta passou a ser um acontecimento para essa publicacdo, estabele-
cendo como marco inicial o dia 1 de janeiro de 2018 e como marco
final de nossa observag¢ao o dia 30 de margo de 2019'“. Neste periodo, o
que nos chama a atengdo é que antes de setembro de 2018 havia apenas
uma Unica noticia sobre Anitta nas capas do jornal Meia Hora, que se
trata mais de uma fofoca sobre atitude da personagem do que algum ato
propriamente noticioso:

CLASS,

BALAS PERDIDAS
FEREM MENORES

ais
pratis
NA PRACA SECA [
inep
apenr 450
Menino de 7 anos levou tiro no ombro, dentro de casa.
Jovem de 15foi baleada na cabeca e ests em estado grave

Tudo sobre o
segundo dia
de desfiles
MENGAO
EFOGAO
DECIDEM
VAGANA
FINALDA
TACA GB

Figura 20. Reproducao da Capa do jornal Meia Hora de 10/02/2018
Fonte: Jornal Meia Hora.

Fazendo uso de sua linguagem tradicional, quase com apelo a uma
oralidade, a noticia em questdo trata de um topless realizado por Anitta
em Salvador ou, nas palavras do jornal, “Anitta bota 0 mamazao para
tomar um sol”. A noticia cumpre o papel de entreter, sendo ela apenas a
unica com foto na capa daquela edi¢ao, com a imagem tomando trés das
cinco colunas da publicacéo, ocupando um espago de aproximadamente

114 O marco temporal foi encerrado em margo de 2019 em razdo da necessidade de con-
duzir as analises pertinentes, considerando também que o periodo de festas e do carnaval
ja haviam passado, evitando possiveis desvios nas noticias relativas a cantora no jornal.
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um quarto da pagina do tabloide. De janeiro a setembro de 2018, essa
¢ a unica vez em que Anitta figura na capa do jornal e, mesmo assim,
mais como um sex symbol, correspondente também a imagem publica
que a propria personagem vende de si, do que como centro de alguma
informagdo que se ligue a seu trabalho ou carreira.

Curiosamente, o ponto de virada para o interesse do jornal na cantora
se da a partir da noticia do final de seu casamento com o empresario
Thiago Magalhdes, como demonstra a imagem a seguir:

MENGﬂOVOL‘I:AI,\VENCHt
Figura 21. Reprodugao do Meia Hora de 09/09/2018.
Fonte: Jornal Meia Hora.

QUESECAETEN
PODERHORATANTE

O ponto chave, como destacado, é o término do casamento. Ou seja:
um fato da esfera privada, que provavelmente poderia estar restrito a
esfera do lar da celebridade, ganha a capa do jornal no mesmo dia em
que os jornais de referéncia davam como manchetes principais temas
como: “Falta de verba atinge 1/3 dos programas federais neste ano”
(Folha de S. Paulo); “Legitimidade do eleito pode ser contestada, teme
chefe do exército” (O Estado de S.Paulo); “Quatro advogados para um
esfaqueador” (O Estado de Minas); “Atentado faz PF mudar estratégia de
seguranga” (Correio Braziliense).

Enquanto a grande imprensa se importava em desdobrar o atentado
contra o entdo candidato a presidente, Jair Bolsonaro, ocorrido em 6 de
setembro, a aten¢do do Meia Hora enfoca a celebridade em sua capa,
tendo como demais chamadas pelo menos mais dois destaques que nao
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fazem mengdes ao acontecimento nacional: “Mengao volta a vencer” e
“Nicolas Prattes: amante 8 moda antiga”

Em ambas as situagdes, tanto em fevereiro como setembro, temos
exposi¢ao da vida particular, da intimidade da cantora como noticia de
destaque no jornal. Simdes (2014) destaca que essa exposi¢do da inti-
midade é uma marca presente na vida de muitas celebridades, uma vez
que essas personagens possuem a capacidade de despertar o interesse do
publico mesmo em seus menores detalhes.

Dessa forma, as noticias referentes ao topless ou o fim do casamento
sao dignas de serem inseridas na encenagdo social da midia que, além de
entreter, também possui capacidade de provocar uma ligagao cultural do
personagem com o leitor - afinal de contas, divorcios acontecem todos
os dias - bem como permite uma identificacao da celebridade com as
pessoas comuns: mesmo diante da fama, os problemas caseiros também
atingem essas pessoas.

Assim, a partir do divdrcio, o jornal Meia Hora comega a noticiar
Anitta cada vez mais em suas capas, porém, em todas elas, sempre por
aspectos de sua vida de solteira ou mesmo em intrigas com a atriz Bruna
Marquezine, até entdo, no inicio de margo de 2019, ex-namorada do
jogador Neymar'".

Como destacado anteriormente, Anitta se torna manchete de capa
no dia 26 de setembro de 2018, por ocasido do Prémio Multishow de
Musica Brasileira. Varios seriam os motivos que poderiam levar a publi-
cagdo a destacar a presenca de Anitta em sua pagina: a cantora é carioca,
popular e foi indicada em cinco categorias, tendo vencido em duas
no Voto Popular, na categoria de Miisica Chiclete (aquelas facilmente
memorizaveis e que ndo saem da cabeca do ouvinte) e melhor Clipe,
ambos os prémios concedidos a ela pela musica Vai Malandra. Porém,
o destaque do Meia Hora foi:

115 No momento em que esse texto é produzido, Neymar e Bruna Marquezine ainda nido
reataram o relacionamento. No entanto, como a prépria midia faz questao de se interessar
pelo relacionamento de idas e vindas de ambos, nido descartamos a hipdtese de que no dia
em que o leitor estiver diante dessa informacao, o casal j4 esteja junto novamente.
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Figura 22: Reprodugao do Jornal Meia Hora de 27/09/2018.
Fonte: Jornal Meia Hora

Com a manchete: Anitta ‘esquece” a calcinha em casa e ganha beijdo
ao vivo, tendo como subtitulo Confira TUDO que rolou no Prémio
Multishow de Musica Brasileira, o jornal deixa de lado as premiagdes e
indicagdes da cantora para focar, mais uma vez, em um aspecto da vida
intima, ou seja, o fato de aparentemente a cantora ter vestido um figu-
rino sem calcinha e, mais, o beijdo que ganhou no palco apds receber
um dos prémios. A imagem utilizada em conjunto com o texto mostra a
cantora de costas, como um objeto a ser contemplado pela suposta falta
da pega intima no figurino.

O poder de entretenimento sobressai a qualquer outra informagéo
que poderia justificar a noticia. O enfoque na vida intima da cantora
vai se repetir por mais 13 vezes durante o periodo de analises, como
demonstrado na Figura 22:
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Figura 23: Fotomontagem com manchetes sobre a cantora Anitta publicadas
no Meia Hora. Fonte: Jornal Meia Hora

A fotomontagem traz manchetes publicadas nas edi¢cdes datadas
de 10/02/2018, 09/09/2018, 27/09/2018, 03/10/2018, 22/10/2018,
24/11/2018, 28/11/2018, 06/02/2019, 06/03/2019, 08/03/2019,
14/03/2019, 15/03/2019 e 30/03/2019. O enfoque principal estd em
declaragdes e agdes de Anitta em sua vida particular, com grande
destaque a supostos affairs conquistados durante o periodo do carnaval
em 2019 - o surfista Gabriel Medina e o jogador Neymar -, além de
declaragdes sobre vida sexual, depressdo e festa de aniversario. A unica
manchete em que a cantora é remetida apenas em texto é em: “#Animar:
Marquezine apaga conta na internet’, sendo que o uso da # remete a
uma briga entre as duas celebridades em virtude do suposto affair com
o jogador Neymar.

Esse tipo de exposicdo de celebridades, em especial as femininas,
no jornalismo popular ¢ sinalizado por Miranda (2009) como pratica
comum dessas publicagdes:

As chamadas indicam que as famosas ganham a capa dos perio-
dicos por causa de algum acontecimento recente, que gera o apa-
recimento delas, como a que posa para a Playboy na ocasido, as
que fazem ensaio sensual para um site, a que ganha embarcagio
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em sua homenagem, a que muda o visual para um evento, a que
esta de contrato novo, a que cancela viagem por conta de traba-
lho, a que vai fazer uma cirurgia plastica e a que vai apresentar
um programa em rede de TV. (MIRANDA, 2009, p. 82)

Como destacado anteriormente, o ponto de virada para atengdo do
Meia Hora foi o final do casamento, como se o estado civil de “solteira”
desse permissao a publica¢do para explorar mais a sua vida particular
do que a profissional. Interessante observar que nesse periodo, de 2018
a 2019, a cantora teve grande destaque midiatico e uma carreira em
ascensdo, se envolvendo em diversos fatos que geraram cobertura midi-
atica por dezenas de veiculos. Entre estes houve a participagdo como
jurada no The voice México, parcerias com artistas musicais como Wesley
Safadao e o artista colombiano ] Bavin, além de movimentar redes
sociais e o mundo da musica com hits como Vai Malandra, gravagio
de um clipe ao vivo da musica “Indecente” com transmissdo direta pelo
Youtube durante sua festa de aniversario.

No ambito da politica, apos pressdo popular e receber um “desafio”
da cantora Daniela Mercury, a cantora se envolveu na campanha #elenao
criada por mulheres contrarias a elei¢ao do entdo candidato Jair Bolso-
naro. Antes disso ela havia se pronunciado pelo Twitter que preferia
nao emitir opinides politicas, fazendo com que a hashtag #AnittaPartyl-
sOver, movimentada por criticos da cantora, entrasse entre os assuntos
mais comentados nas redes sociais brasileiras.

Assim, ha uma trama narrativa criada pela publicagdo pela qual a
exploracgdo de fatos da vida particular se sobressai a propria carreira ou
posicionamentos assumidos enquanto “figura publica” no pais. O jornal
prefere ndo se atentar para essa gama de fatos envolvendo a personali-
dade Anitta, mas sim partir de fatos de sua vida particular para trans-
formar em noticias, uma vez que, mesmo diante de tantas realizag¢oes
profissionais ou posicionamentos polémicos, Anitta ndo esteve nas
capas do Meia Hora nesse periodo. Desta forma, é preciso, aten¢do para
o poder de afetacdo que as escolhas dessas noticias tém em relacdo ao
publico.

Mesmo se entendermos essas manchetes como mera exploragdo da
celebridade para chamar a atengdo do leitor ou criar a valvula de escape
para as dezenas de outras noticias que surgem na midia no dia a dia, ndo
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podemos descartar o fato destes contetidos também fazerem parte da
experiéncia cotidiana de quem as 1é.

Por ser uma figura publica, é natural surgir atengdo da midia a partir
de eventos da vida privada de Anitta. A linha ténue entre as duas esferas
é transpassada constantemente pela midia pela capacidade de entreter o
publico que tanto o jornal como a cantora oferece a partir de suas agoes
e atitudes adotadas no cotidiano.

Assim, acontecimentos de natureza tanto publica como privada
deixam suas marcas na trajetoria de vida das celebridades e sus-
citam a atencdo da midia. Eles irrompem na experiéncia coti-
diana das estrelas e sdo descritos, enquadrados e narrados pelos
diferentes dispositivos midiaticos. Os sentidos instaurados pela
midia, mesmo que nio tragam toda a complexidade dos aconte-
cimentos (e da trajetdria dos idolos), permitem construir uma
compreensio acerca destes. (SIMOES, 2014, p. 104)

Importante o argumento da pesquisadora para compreendermos o
fendmeno Anitta a partir de todo o contexto ja narrado anteriormente,
pois o Meia Hora reflete o que se projeta como leitor dessa publicagéo:
homens, heterossexuais, com pouca instrucao e potencial econdmico
mais baixo (AMARAL, 2006a; AMARAL, 2006b). Essa projecao reflete
no comportamento do jornal perante a invasdo da vida privada da
cantora a partir do momento em que esta anuncia estar solteira nova-
mente.
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Figura 24: Montagem com reprodugdes do Jornal Meia Hora.
Fonte: Jornal Meia Hora de 10/11/2018 e 23/02/2019.
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As reprodugdes da Figura 24 demonstram que a divulgagdo do
trabalho de Anitta continua enfocando mais em um processo de obje-
tificacdo da personagem enquanto mulher do que em qualquer tipo de
exaltacao ou destaque para o trabalho em si.

Ao noticiar o lancamento de um novo clipe, a publicagdo reproduz
frames do video em formato de fotografias mostrando a cantora beijando
trés pessoas diferentes, complementando a informagdo com manchete e
submanchete: Anitta beija geral na boca em novo clipe. Cantora mostra
que ndo tem tempo ruim com ela e passa o rodo em homens e mulheres.
Na imagem a direita, a manchete anuncia que Anitta volta aos anos 90
e rebola na boquinha da garrafa, acompanhada de uma fotografia em
que a personagem, de costas para o leitor, exibe-se em um fio-dental
que ressalta seu corpo, em posi¢do que tanto remete a danga da musica
sucesso da década de 1990 (Na boquinha da garrafa) como, a0 mesmo
tempo, oferece seu corpo para a apreciagao do leitor.

O comportamento do jornalismo popular, nesse caso, demonstra
a constru¢ao de uma trajetéria na vida da celebridade que parece se
dividir em duas fases: a primeira, enquanto casada, seria uma mulher
a ser respeitada e que teria até mesmo a liberdade de realizar topless na
praia.

Mas, a partir do momento em que se coloca como solteira, seu corpo
- assim como suas agdes — passam a ser de interesse publico e quaisquer
acoes, sejam profissionais ou na esfera privada, sempre sao noticiadas
a partir dessa Otica: a da mulher disponivel para ser apreciada e consu-
mida pelos leitores avidos por essas noticias-entretenimento disponiveis
em suas edicdes.

Dessa forma, a publicacdo cumpre com a sua parcela do contrato
comunicacional, entregando a seus leitores projetados aquilo que eles
esperariam ao adquirir um exemplar do jornal.

4 Consideragoes Finais

Ao longo do texto, tratamos de enfocar como se da o relacionamento
entre o jornalismo popular, com énfase no Meia Hora de Noticias, do Rio
de Janeiro, e as celebridades. Nesse percurso, procuramos demonstrar o
interesse especifico desse segmento do jornalismo pelas figuras publicas,
uma vez que ha varios fatores preponderantes para esse comportamento:
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1) o fato de que o valor-noticia fundamental para essas publicacoes é a
capacidade de entretenimento que um fato pode ter, acima de qualquer
coisa; 2) o fato de que ha um leitor projetado nessas publicagdes que
assume uma persona interessada em saber dessas ocorréncias, em espe-
cial, quando envolvem mulheres famosas; 3) também devemos consi-
derar a existéncia de um contrato comunicacional tacito entre publi-
cagdo e leitor para que as expectativas sejam cumpridas e, nesse sentido,
o aspecto comercial também é preponderante no momento de se esco-
lher o que deve figurar em destaque nessas publicagdes.

Esse cenario observado ao longo do texto é importante para compre-
endermos um pouco mais sobre a estrutura esperada do jornalismo
popular. Se, em algum momento da histdria, o segmento - antes dito
sensacionalista — se pautava pelo exagero e até na invencdo de fatos,
como chegou a ocorrer diversas vezes no jornal Noticias Populares, o
segmento agora tende a buscar a credibilidade a partir de fatos que
podem ser constatados e ndo a inventar noticias como se dava antiga-
mente.''® No entanto, adota a estrutura de fait divers e coloca uma lente
de aumento sobre pequenos detalhes da vida das celebridades como
pauta principal de suas edigdes.

Temos, entdo, a noticia-entretenimento como carro chefe da publi-
cagdo — assim como demais jornais do mesmo segmento - e, a partir
dai, a exploragdo de imagens e da vida particular e profissional da cele-
bridade comeca a se dar de forma mais intensa na publica¢ao. Ha, na
narrativa construida pela publicacdo, uma historia da “mulher solteira”
que passa a assumir o papel de pegadora: beija homens e mulheres em
um clipe e, depois, surfa nas ondas do campeao mundial de Surf ou
diverte-se com o “rei da bola” durante o carnaval.

Sobretudo, mesmo quando pode se destacar em sua carreira, a narra-
tiva criada pelo jornal é a da mulher sedutora que pode ser “consumida”
pelo leitor que adquire o exemplar do jornal. Assim, nao faltam fotos
mostrando a cantora em poses sensuais ou mesmo de lingerie, criando
uma expectativa de sempre revelar algo “a mais” naquelas noticias.

116 Por exemplo, o Noticias Populares elaborou uma série de noticias sobre um “Bebé Dia-
bo” que s6 foi desmentida apds cinco dias, o que colocava em duvida a prética jornalistica
do segmento a época.
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Assim como Simdes (2014)"7 apontou, as celebridades sdo dotadas
de um poder hermenéutico, uma capacidade de afetagdo de sentidos
nos receptores dessas informagdes. Anitta atende a esse status e suas
aparicdes na cena midiatica do jornalismo popular, em especial apos a
separa¢do, colocam a cantora em igualdade com a vida de pessoas que
vivenciariam esse “momento” para “curtir” a vida.

A cantora “curte” o aniversario de 30 anos, beija homens e mulheres
comuns, assim como se envolve com outros famosos e assume sua bisse-
xualidade e até mesmo ter feito sexo a trés''®. A histéria, mesmo que
ainda em construgdo — pois a carreira ainda esta ativa e agora almeja
ascensdo internacional - se iguala a desejos e expectativas de seu publico,
tendo o jornal sua parcela de contribui¢ao ao ampliar esses fatos como
destaques em suas paginas mesmo quando o assunto principal poderia
ser o sucesso das musicas da cantora.

A capacidade de entretenimento e a ampla exploragdo das figuras
publicas para essa finalidade sdo temas presentes no jornalismo popular,
que nos permitem voltar ao tema em futuras analises. Pode-se elaborar
o recorte a partir de uma tunica publicagao, analisando suas paginas
internas, ou em andlises comparativas. Dessa forma, esperamos observar
o comportamento do jornalismo popular em regides diversas do pais,
estabelecendo pontos em comum ou de afastamento na linguagem utili-
zada por esse segmento noticioso.

117 A reflexdo de Simoes é baseada na discussdo de Louis Quéré, que aponta o poder
hermenéutico do acontecimento: “Desse ponto de vista, os acontecimentos se tornam, eles
proprios, fonte de sentido, fonte de compreensio e fonte de redefini¢do da identidade da-
queles que afetam. Nessa perspectiva, em que o acontecimento vem antes dos sujeitos e das
situagdes, é 0 que ele se torna através de seu percurso, e os efeitos de sentido que produz,
que contribuem para individualiza-lo. E nesse sentido que se pode falar de um poder her-
menéutico do acontecimento”. (QUERE, 2010, p.35).

118 Disponivel em: https://meiahora.ig.com.br/celebridades-e-tv/2019/09/5679850-
anitta-fala-sobre-depressao-e-bissexualidade.html
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Esta colecdo agrupa obras resultantes de parcerias e
cooperagoes académicas entre 0o PPGCOM-UFMG e outras
universidades nacionais e internacionais, cujos projetos
deram origem a textos comuns, abordagens cruzadas e
aproximacoes conceituais marcadas pelo delicado jogo das
dissonancias.



