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Este livro é resultado de reflexdes realizadas com pesquisa-
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Estudos Culturais e Transformagoes na Comunicagdo (TRACC),
da Universidade Federal da Bahia. Destaco a interlocugdo provei-
tosa com o Laboratério de Pesquisa em Culturas Urbanas e
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pesquisa que deu origem ao livro teve financiamento do Conselho
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CAPITULO 1

Onde comecga o inicio?

Quando falamos da forma audiovisual nas ambiéncias digitais,
nos referimos a formatos, produtos ou redes e fluxos? A meios ou
ambiéncias? A dimensdes da comunicacdo “de massa” ou “de bolha”?
A uma experiéncia localizada ou imersiva? Minha primeira tomada de
posicdo aqui reforga o sentido de ensaio que este livro carrega. Nao me
proponho a elaborar respostas prontas e acabadas para essas questdes,
mas derivas sobre elas, muitas delas em forma de intriga. No lugar das
dinadmicas de dualismo e das defini¢des a priori, convido vocé a pensar
essas questoes pelo sentido de diferenca. Diferenca que ndo seja por
oposicdo ou dicotomia, mas por contraste, por tensdo, por disputa e,
principalmente, articulagdo. Neste ensaio, minha visada sobre as formas
expressivas/culturais do audiovisual ndo procura resolugdes para as
indagagdes que trago, mas assume, desde ja, o problema como solugao.

Como qualquer ensaio, proponho-me a um teste, um experimento (a
principio, no nivel conceitual) que deve ser revisto, repetido, reiterado,
atualizado num esforgo coletivo futuro (principalmente, com o trabalho
de empiria), como deve ser todo empreendimento de pesquisa.
Estes escritos, organizados em sete sec¢Oes, dedicam-se ao que estou
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denominando de audiovisual em rede, a forma audioverbovisual (trama
de imagens, sons e textos) que se articula em rede pelas ambiéncias
digitais, entrelagando plataformas, corpos e sujeitos em expressoes
comunicacionais diversas numa dindmica de producdo, circulagio
e consumo em fluxo. Fluxos que nos fazem ver o quanto nossos usos
da tecnologia dizem sobre velhos e novos sensoriums e tém relagdes
com ritualidades, as a¢des de consumo associadas a certos rituais,
competéncias, percep¢oes e discursividades, com identidades e suas
diversas figuras construidas enquanto processo de diferenciagdes e
disputas.

O percurso desenhado nestes sete fragmentos e todas as escolhas nele
implicadas se amparam, obviamente, na experiéncia com o audiovisual
que marca minha formagéo e trajetéria pessoal/profissional. Permita-me
este breve paréntese. Carrego aqui o entusiasmo da estudante da
Faculdade de Comunicacdo da UFBA apreciadora de cinema e de
TV (duplo interesse que produzia certa estranheza num ambiente
académico fortemente marcado pelas disputas valorativas em torno
da comunicagdo “de massa” e o que ja fora chamado de sétima arte); o
legado da atuagdo no mercado televisivo caracterizada pelo zelo com a
linguagem audiovisual, burilada quase que como alquimia no trabalho
de edigdo, seja para a produgdo do contetudo noticioso de um telejornal,
seja em experimentos envolvendo formas do videoclipe, da noticia e do
documentario, incentivados a época por uma televisao que se propunha
musical (a MTV Brasil). Porque foi justamente a possibilidade de
experimentar e experienciar o audiovisual pelo manejo com a empiria
que me deslocou para este outro fazer. Foi quando me percebi nao mais
em uma ilha de edi¢do, mas em um laboratério de pesquisa.

Essas marcas que constituem parte das minhas subjetividades
também enquanto pesquisadora (sim, porque somos muitas em um
mesmo corpo) se revertem no investimento no labor analitico das formas
expressivas do audiovisual que muito nos dizem sobre modos de ser e
habitar o mundo. Esse desvendamento possivel de ser desentranhado
das materialidades, de sua percep¢io e modos de uso, caracteriza a
trajetdria que atravessa estes escritos.



ONDE COMECA O INICIO? 13

As dimensdes materiais da TV vistas enquanto mediagdes da
cultura foram objeto de investigacao desde a pesquisa de mestrado,
quando analisei programas da MTV Brasil que promoviam associagdes
entre o videoclipe, a musica pop, o telejornal e o jornalismo musical
(GUTMANN, 2005). A preocupacdo em compreender o jornalismo
televisivo pelas suas formas expressivas/culturais, que envolviam corpo
e performance, linguagem audiovisual, transmissdo direta e valores
em torno da institui¢do jornalismo, deram origem ao livro Formas
do telejornal: linguagem televisiva, jornalismo e mediagées culturais
(GUTMANN, 2014), fruto da minha tese de doutorado. A partir de 2014,
ja como professora do Departamento de Comunicagdo e do Programa
de Pds-Graduacdo em Comunica¢do e Cultura Contemporaneas da
UFBA, avangam as investigacdes em dire¢ido a abordagem da televisdo e
do audiovisual no marco das textualidades, nogao alargada de texto que
me permitia acessar as materialidades do que chamavamos, até entéo,
de produto audiovisual niao como algo localizado internamente em
um programa ou um videoclipe, por exemplo, mas como construgdes
culturais e histéricas que os atravessam, articulando distintas
temporalidades e cujos sentidos sdo disputados nos espagos de interagao
com a recepgao.

Dai porque as historicidades, como lugar de ver e compreender
as transformacgoes da cultura audiovisual, e a nogdo de performance,
como dimensdo expressiva/material dessa experiéncia, ganham ainda
mais relevo no meu trabalho. Nessa direcdo, dou destaque para trés
empreendimentos: 1) a pesquisa “Género midiatico como dimensao
analitica da performance televisiva: uma abordagem histérica da MTV
Brasil” (Universal/ CNPq/2014-2017), quando testo articula¢do tedrico-
metodoldgica entre a nogao de género midiatico e a de performance,
envolvendo referéncias dos estudos culturais, da estética da comunicacio
e dos performance studies, que se mostra proveitosa para o estudo
da identidade de marca de um canal televisivo pela analise das suas
formas expressivas (programas, corpos, vinhetas etc.); 2) a pesquisa
“Performance como dimensdo de apreensdo da cultura audiovisual
nas ambiéncias digitais” (Universal MCTIC/CNPq/2018-2022), cujos
resultados iniciais estdo aqui partilhados. E quando me volto para os
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modos de apreensdo desse audiovisual em transformacao nos contextos
digitais e aprofundo a apropriagio da performance como forma
expressiva e como categoria analitica dessa experiéncia. 3) E a fundagéo,
em 2018, do Grupo de Pesquisa Cultura Audiovisual, Historicidades e
Sensibilidades - CHAOS (https://www.chaos-ufba.com.br/), no 4mbito
do P6sCom/UFBA.

O CHAOS ¢ resultado de todas essas encruzilhadas e tem como rua
mais alargada, aquela que podemos chamar de estrada, minha atuacgéo
no Centro de Pesquisa em Estudos Culturais e Transformac¢des na
Comunicagdo - TRACC (http://tracc-ufba.com.br/), do qual fago parte
desde sua criagdo em 2015. Aqui vale também o registro, com todo meu
afeto, dos atravessamentos da Rede de Grupos de Pesquisa Historicidades
dos Processos Comunicacionais (https://encontrohistoricidades.
wordpress.com/) e do Laboratério de Pesquisa em Culturas Urbanas e
Tecnologias — LabCult (http://labcult.com.br/), da Universidade Federal
Fluminense, onde realizei meu pds-doutorado.

E se a experiéncia com o fazer empirico motivou a constitui¢ao
de grande parte dos meus objetos de investigagdo, é pelos modos de
percepcao e formas de uso que eu me debruco, ha quase duas décadas,
na pesquisa em audiovisual e em seus movimentos de transformacao e
articulagdo com a TV, com a cultura pop e, mais recentemente, com a
chamada “cultura digital”. Dai porque a obra do pensador Jestis Martin-
Barbero impregna todo o percurso aqui desaguado. Neste ensaio,
arrisco um flerte do autor com o pesquisador Lawrence Grossberg,
assumidamente localizado na discussdo sobre midia e mediacdo, e
anunciado em uma das segdes enquanto proposta de feat. E também
por Martin-Barbero que insisto na apropriacio das materialidades
do audiovisual pelo sentido de tecnicidade, que traz a baila a nogao
de sensibilidade como uma espécie de correlato, muito ensejada pelo
legado de Walter Benjamin. Sensibilidade aqui revestida pela ideia de
sensorialidade, numa clara remissdo ao lugar que a performance assume,
ja no fim deste ensaio, como possibilidade de conhecimento (episteme,
nos termos de Diana Taylor) dos audiovisuais em rede.

Refiro-me as expressdes audioverbovisuais que ndo cabem mais
nas defini¢oes de significado e texto, por mais abertas que elas possam
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ser, nem na ideia de produto ou video veiculado por um meio, mas se
constituem enquanto tecido enredado; forma rizomatica, trama de nds
heterogéneos, conectados e multiplos. Aquilo que outrora chamei de
video ou de produto audiovisual e aqui agora tateio uma nomeag¢ao. Uma
antecipa¢do necessaria: a acep¢do de rede aqui tomada para pensar a
experiéncia com esse audiovisual heterogéneo, multiplo e conectado nao
se confunde com plataforma, ainda que com ela se relacione. Rede neste
ensaio é o espectro social pelo qual as audiovisualidades se expressam
(em termos mesmo de amplitude e intensidade que o sentido de espectro
carrega). Seria o proprio tecido (em rede) do audiovisual, a linguagem
de nosso ecossistema pela qual se configuram os fluxos e mutagdes
culturais, nos termos de Martin-Barbero. Essa reflexao se espraia por
todas as secOes deste ensaio, mas me dedico ao termo audiovisual em
rede e a nogdo de vetor audiovisual (como possivel alternativa para
mobilizar/mapear/identificar esses audiovisuais) na secgdo seis.

Meu olhar para o fendmeno esta fincado no terreno de enlaces
entre a comunicacdo e a cultura, com interesse nas materialidades
audiovisuais pela énfase na perspectiva recepcional da experiéncia
humana. Ndo me refiro aos estudos de recep¢ao, mas a abordagem
das formas audiovisuais a partir de suas gramaticas de uso e de agdo,
que tém relacio com sensibilidades/sensorialidades e identidades.
Essa demarcagdo consciente é aberta e se dispoe a dialogos possiveis,
tanto com pesquisas da area especifica da cultura digital (que inclui,
por exemplo, os estudos de plataforma, de algoritmos, procedimentos
de datificagdo, e que também se destaca por outras abordagens sobre a
nog¢ao de materialidades), quanto com estudos de cinema e audiovisual,
seja a corrente mais interessada nas andlises textuais ou na narrativa,
seja os estudos de representagdo. E também disposta a interacdes com
pesquisas do campo das légicas produtivas, seja pela via das sociologias
de produgao, das industrias criativas, seja pela énfase mais especifica
nos aspectos econdmicos e politicos dessa ecologia audiovisual.

Inicio este ensaio nesse tatear, sem saber bem qual a entrada e a saida,
o comego e o fim. Talvez porque ja nao ha (ja houve?) mais sentido
em recorrer a uma sequéncia cronoldgica e linear do pensamento,
com come¢o, meio e fim. E é assim que sempre me relacionei com os
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audiovisuais, como uma forma em a¢ao que permanentemente me leva a
outra e a outra ou me retorna a outra, num processo continuamente em
génese. Por isso, o titulo desta se¢do, a qual normalmente chamamos de
introduc¢io ou apresentacéo, parte do problema que pretendo acionar ao
longo de todo o livro: onde comega e onde termina minha experiéncia
comunicacional? Minha sugestao ¢ que vocé comece por onde quiser,
faca deste ensaio a sequéncia que achar mais produtiva e conveniente.
As segOes foram pensadas para serem lidas seja na sequéncia numérica
que o registro sugere, seja pela agdo construida pelos seus desejos e
interesses de investigacao. Isso também explica a opgdo consciente pela
nao inclusao de um ultimo texto amparado nas expectativas académicas
de uma “conclusao”.

As questdes que me tomam nesses tempos estranhos (organizei
este livro em concomitancia com o avango da pandemia da covid-19
no Brasil), e que ja ndo sdo mais tdo estranhas assim (rascunho
este introito 243 dias apds o inicio do que uma vez chamei de
“quarentena”), permanecem atravessadas por audioverbovisualidades
em rede, quase que como uma avalanche. Esse transito diario, e cada
vez mais normalizado, por diversas telas deixa ainda mais evidente o
quanto nossa experiéncia com o tempo ¢ marcadamente conformada
espacialmente por formas audiovisuais. Por outro lado, parece irénico
o tempo acenando para a gente sua for¢a espacial num momento em
que ainda clamamos por distanciamento fisico. Habitamos espagos
constituidos por fluxos de textos, imagens e sons em rede. As formas
audiovisuais que aqui circulam ja ndo siao mais da ordem estrita do
registro, da escrita, da linguagem, do arquivo, mas dos transitos, das
conexdes e dos repertérios. A pandemia evidencia a centralidade do
audiovisual enquanto expressdo, dimensao tangivel da media¢do, uma
media¢do que ndo se reduz a espelho e nem a representagdo do real.
Mediagao que ja nao se explica pela distingdo “midiatica” ou “mediatica”
porque constitui o préprio real enquanto resultado de relacdes (falo
sobre isto na se¢do quatro). Um real atravessado por telas que reforcam
sentimento de partilha dessa experiéncia de mundo e também exclusoes.
Telas constituem novas formas de presen¢a, mas também de auséncias,
de cortes socioecondmicos brutais.
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Tomo materialidades audiovisuais como mediacio de tecnicidades
nos termos de Jesis Martin-Barbero. Tecnicidade é aqui o lugar
tedrico para pensar a tecnologia, suas competéncias de linguagem,
novas textualidades e modos de uso e de acdo. Sob esse horizonte,
compreendo YouTube, Instagram, TikTok, Twitter, Twitch, Facebook
etc. ndo apenas como plataformas, mas como ambiéncias pelas quais
se constituem redes de articulagdes entre corpos, imagens, textos, sons,
afetos, gostos etc. As formas expressivas dessas ambiéncias digitais
(que sdao audioverbovisuais) constituem vetor promissor para o debate
sobre transformag¢des na comunicagio e na cultura. A apropriacao das
materialidades do audiovisual enquanto tecnicidades é tema da se¢ao
cinco.

Apesar de ndo ter prop6sito metodoldgico, mas conceitual ensaistico,
ha uma indagagdo que atravessa estes escritos e que permanece como
devir: como dar conta, analiticamente, desse audiovisual que escorre
por multiplas plataformas, opera em rede e nos faz ver fluxos, agrega
e constitui nossas bolhas, pressupde partilhas e dissonancias afetivas
e identitarias? Obviamente a questdo resulta e também me projeta a
analise empirica. Venho me dedicando, nos tultimos anos, ao labor
analitico dos audiovisuais em circulagdo nas redes sociais digitais com
resultados de pesquisa publicados em diversos artigos em coautoria
com outros pesquisadores do audiovisual ou de dreas correlatas
(GUTMANN; CERQUEIRA, 2016; ANTUNES; GUTMANN; MAIA,
2018; GUTMANN; MOTA JR.; SILVA, 2019; MATOS; PRADO; DE
SOUZA; GUTMANN; JACOME, 2020; GUTMANN; CALDAS,
2020; GUTMANN; EVANGELISTA; PEREIRA DE SA, 2020; MOTA
JR; GUTMANN, 2020; GUTMANN; CHAMUSCA, 2021). Pela
analise empirica, tenho identificado uma dimensdo corporificada
dessa experiéncia com o audiovisual conformada, sempre, enquanto
processo de interagao. O lugar do corpo e o sentido de conectividade
se apresentam como pistas importantes para avaliar a produtividade da
no¢ao de performance como categoria analitica do que agora denomino
de audiovisual em rede.

Redes sociais sdo lugares de fluxos, transitos e multiplicagido de corpos
que se autodifundem, articulam-se e ressignificam temporalidades
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e espacialidades; sao ambiéncias de mediagdes as mais diversas. E se
audiovisual em rede é dimensdo tangivel da media¢do, aposto no
conceito de performance como episteme, conforme Diana Taylor, para
fisgar, analiticamente, essa forma que se dd nao enquanto produto com
duragdo definida e emissdo localizada, mas enquanto agdo, processo
complexo de incorporacdo e intera¢do. Essa tomada da performance
como lugar de apreensdo do audiovisual em rede é tecida na segao sete.

Meu acento aqui é para a centralidade do audiovisual no processo de
desestabilizacdo e reconfiguracao da experiéncia social contemporénea,
“mais digital, fluida, hipertextual e cadtica” (MARTIN-BARBERO;
RINCON, 2019, p. 17, tradugdo nossa). Esse percurso implica, de
partida, por em crise o préprio sentido de “midia” Recorro a Lawrence
Grossberg para afirmar, numa a¢ao de repostagem mesmo do seu
pensamento, a necessidade de colocar em contexto o sentido de midia
frente a esse caos, ao invés de replicar seu uso tal qual construido na
modernidade. Esse gesto nos convoca a atualizar (o que ndo equivale
a recusar) toda uma tradi¢do dos estudos de midia, reconhecendo seu
legado e importancia, inclusive politica, para o campo da comunicagao
dentro das ciéncias sociais aplicadas. Minha convicgdo aqui, no rastro
de Lawrence Grossberg e Jesus Martin-Barbero, é pelo esfor¢o de por
em crise (valorizando a poténcia que este termo exprime) as definicdes
da midia enquanto meio, veiculo, na maioria das vezes usadas como
sindnimo de midia de massa. Sdo questdes que convoco na se¢ao trés.

Este ensaio faz coro com os pesquisadores do campo, e ja somos
muitos, que afirmam a urgéncia em reinventar novos modos de
caracterizar a midia para dar conta da comunicagdo, seus processos e
dindmicas entrelacadas a cultura (e a politica, a sociedade e a economia)
nos tempos atuais. Porque a comunicagdo é a propria tessitura de nossa
experiéncia social. Nao mais meramente ligamos e desligamos a TV,
entramos e saimos da Internet, atuamos “no digital” ou “no analégico’,
no on-line ou off-line, mas habitamos um entorno comunicativo
altamente conectado; um ecossistema (ou ecossistemas) pelo qual nos
inscrevemos enquanto sujeitos, vemos e somos vistos. E sobre isto que
a se¢do dois se dedica, e a considero quase que extensdo deste inicio de
conversa.



CAPITULO 2

Sobre entorno tecnocomunicativo

“Entre o digital e o que ja fazemos: articulagdes™. A provocagdo que
me foi feita em outubro de 2019, no Seminéario Internacional “Comuni-
cagdo e Cultura Visual: perspectivas em pesquisa’, realizado na Universi-
dade Federal de Minas Gerais, instiga a intriga da nossa primeira deriva.
Como lidar com “novas” formas expressivas e modos de narrar dos
audiovisuais que nos atravessam nas ambiéncias digitais? Como dife-
rentes nomenclaturas — “convergéncia’, “transmidia”, “T'V social’, “TV
expandida” - tém efetivamente nos ajudado na compreensdo analitica
dessa experiéncia que outrora, mas nao muito distante daqui, chamamos
de on-line, de “virtual’, de “cibercultura”?

1. Titulo de uma das mesas do II Seminario Internacional “Comunica¢io e Cultura
Visual: perspectivas em pesquisa’, que ocorreu nos dias 16 e 17 de outubro de 2019, na
Universidade Federal de Minas Gerais, sob a coordena¢do de produ¢ido do Nucleo de
Estudos em Estéticas do Performético e Experiéncia Comunicacional Neepec/UFMG.
Agradeco aos colegas Carlos Mendonga e Bruno Leal pelo convite para participar desse
encontro e pela oportunidade de oferecer, no mesmo periodo, o minicurso “Cultura
audiovisual em ambiéncias digitais: historicidades, materialidades e dimensoes de analise”
na UFMG. Muitas das discussoes ali travadas ressoam nas derivas deste livro.
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Abandonamos o termo virtual quando percebemos o problema
criado, pois ja queriamos falar de uma realidade concreta, vivente, mate-
rial e ndo simplesmente “paralela” ou “simulada”. Assumimos o digital
como termo caracteristico e suspeito que reinventamos o circuito. O
consenso atual, ao menos no campo da comunicagido, tem apontado
para o termo como chave para qualificar a especificidade da experiéncia
comunicacional contemporinea “na internet” e, assim, atualizamos
projetos de pesquisas, linhas, grupos de pesquisa, artigos sob o novo
selo “digital”. E novamente refazemos nossos ciclos da distingéo, sob o
risco de recair num movimento de autossabotagem como se essa comu-
nica¢do constituisse uma cultura a parte, distinta daquela outra que ja
ndo sabemos qual ¢ e onde esta.

Se virtual ja ndo nos basta porque falamos de um mundo real, vivido
e impregnado por formas materiais, ha de se achar uma nova dinamica
distintiva. E se seguimos a distingdo por oposigdo, é digital o que nao
seria o qué? O analdgico? Obviamente, ndo. Se assim fosse, suponho
que o esfor¢o nos arremeteria numa armadilha ainda mais grave, a da
definigdo técnica via transmissdo da mensagem. Minimizo a aba do
Word, estou no Google. Eis que escrevo “digital” s para ver no que da
e caio numa defini¢do “wikipediana” mais ou menos assim: “um sistema
digital é um conjunto de dispositivos de transmissdo, processamento ou
armazenamento de sinais digitais que usam valores discretos (desconti-
nuos). Em contraste, os sistemas nao-digitais (ou analdgicos) usam um
intervalo continuo de valores para representar informagao”. Pelo jogo
de oposigéo, e foi primordialmente nesse jogo que o campo da comu-
nica¢do aprendeu a nomear e distinguir suas coisas, deparei-me, por
outras palavras, com nosso conhecido modelo matematico da comuni-
cagdo enquanto transmissdo da informacao. E dou-me conta, mais uma
vez, da insisténcia nessa logica, que ainda paira em nosso imaginario,
mesmo diante de sua inutilidade nos modos de pensar a comunicagio e
suas dinamicas.

Pergunto: teria ainda algum sentido distinguir o digital do que ja nao
é? Alguém af ainda “entra” e “sai” da internet? Por isso, registro o crédito
da provocagdo indicada no inicio desta se¢do porque é justamente pelo
“que fazemos” que me interessa pensar o audiovisual em rede. Refiro-
-me ao audiovisual que nao esta la simplesmente engavetado para ser
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acionado quando supostamente “entro” no YouTube, mas aos audiovi-
suais que me atravessam porque “estou” no YouTube, no Instagram, no
Twitter, no Facebook, no TikTok, no Twitch. Constituem ambiéncia,
espaco e orquestram minhas, nossas experiéncias temporais. E “pelo que
fazemos” que proponho entender os audiovisuais na cultura/comuni-
cagdo digital. Sim, eu assumo o termo digital também neste ensaio, mas
atenta — ainda que ndo imune - a todas as armadilhas que esse gesto
pressupde. Atenta também as expectativas nao correspondidas que esse
uso carrega. O olhar proposto para as dimensdes culturais e sensoriais
do audiovisual, em tom marcadamente ensaistico, ndo recorre, neste
momento, as abordagens comumente reconhecidas como “da cultura
digital”, como os estudos de plataforma e estudos de algoritmos, ainda
que admita possibilidades de didlogos, disputas e articulagdes futuras.

As fabulagdes conceituais para entender a nog¢ao de audiovisual em
rede aqui apresentadas também se deslocam de qualquer perspectiva
utopica da ideia de revolugdo comunicacional/tecnolégica assentada nas
dicotomias virtual X real; digital X analdgico, on-line X off-line, presente
X passado; massivo X pos-massivo etc. Ao contrario, no lugar de reforgar
uma compreensdo dos tempos atuais por oposi¢oes “ao passado’, com
forte acento em demarcagdes e separagdes, busco entender esses audio-
visuais a partir dos enlaces, das articulacdes, dos movimentos do tempo
que constituem relagdes permanentes, porém descontinuas, entre
passado, presente e futuro.

Afirmo, como pressuposto de saida, a abordagem historicizada do
audiovisual que leva em conta os processos comunicacionais. E enfé-
tica aqui a aproximagdo com a ideia de historicidades que ndo equi-
vale a “aspectos histéricos” da comunicagdo, geralmente entendidos
enquanto cronologias dos meios ou pano de fundo dos objetos estu-
dados (RIBEIRO; MARTINS; ANTUNES, 2017). Historicidades da
comunicac¢do implicam interpretacio de relacdes temporais dindmicas,
e ndo fatos histéricos a priori. Relagdes estas sempre acionadas pelas
experiéncias comunicacionais, tal qual sdo vividas e constituidas no agir
humano, social (LEAL; ANTUNES, 2015). Isso porque s6 é possivel
compreender rupturas e mudangas quando entendemos suas articula-
¢Oes com continuidades temporais e suas ranhuras.
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Por outro lado, e é importante o alerta, o interesse em pensar a
tecnologia pela perspectiva cultural, sensivel e historica ndo ecoa preo-
cupagoes herdeiras do marxismo ortodoxo. Refiro-me as leituras hege-
monicas oriundas da tradi¢do critica dos estudos de “comunica¢io
de massa” (que comumente se utilizam do termo “digital” como uma
espécie de corruptela para a ideia de “contemporineo”) como sinénimo
de dominagéo social pela tecnologia e pelo capitalismo, apesar de reco-
nhecer - ainda que eu ndo proponha avangar, por hora, neste debate - a
centralidade do capital nos processos e dindmicas comunicacionais da
cultura digital.

Digital aqui ndo é o que esta em oposi¢do ao analogico, nem em subs-
tituicdo e/ou oposicdo ao massivo e nem como distingdo do passado,
mas ¢ o que constitui, nos tempos atuais, grande parte da nossa experi-
éncia no mundo imersa numa ambiéncia em que essas dimensdes estdo
fortemente articuladas. Convoco o argumento do pensador colombiano
(apesar de nascido na Espanha) Jestis Martin-Barbero (2009a, 2009b)
de que atuamos em um entorno tecnocomunicativo, ecossistema em
que 0s sujeitos veem e sdo vistos em redes. Quando o autor sugere um
novo deslocamento epistémico para o campo da comunicacédo, desta vez
para pensar media¢des comunicativas da cultura? (MARTIN-BABERO,
2004a;2009a;2009b), ele nos questiona sobre como podemos desvendar a
atual complexidade social e perceptiva, que reveste as tecnologias comu-
nicacionais, seus modos transversais e intrincadas formas de mediagdo
Isso implica processos continuos de desterritorializacdo e reterritoriali-
zagdo conceitual, pois o lugar da cultura e da sociedade muda quando
a mediagdo tecnologica da comunicagdo se converte em estrutural: “a
tecnologia remete hoje nao a novidade de alguns aparelhos mas a novos
modos de percepgdo e de linguagem, a novas sensibilidades e escritas,

2. A trajetéria intelectual de Martin-Barbero é marcada pela obra Dos Meios as Mediagoes,
originalmente publicada em 1987, reconhecida por demarcar o deslocamento do olhar
majoritario de uma abordagem tecnicista e funcional da comunica¢ido enquanto meios de
comunicag¢do de massa para aquilo que ele entende por mediagdes, “para as articulagdes
entre praticas de comunicag¢do e movimentos sociais, para as diferentes temporalidades
e para a pluralidade de matrizes culturais (MARTIN-BARBERO, 2008a, p. 261), que
“fundam processos culturais e comunicativos das sociedades, especialmente na América
Latina, seu espago simbdlico de interesse” (GUTMANN, 2014, p. 243).
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a mutagdo cultural” (MARTIN-BABERO, 2004a, p. 228). Trata-se nio
mais de uma imersao pontual, que eu ligo e desligo, mas de ambiéncia
na qual eu habito. “Assim como estou imerso na natureza e nas institui-
¢des, agora estou imerso nesse terceiro entorno” (MARTIN-BARBERO,
2009b, n.p.).

Essalogica espacial nao se constitui nem enquanto lugar “natural” do
meio ambiente, nem enquanto entorno “urbano” das institui¢des sociais
e politicas, mas como ecossistema comunicativo (MARTIN-BARBERO,
2010). A nova espacialidade é compreendida pelo sentido de entorno,
numa aproximagdo com a ideia de “terceiro entorno’, de Javier Eche-
verria (1999).

O ser humano habitou durante milhares de séculos um entorno na-
tural. A partir desse entorno natural foi conseguindo sobreviver e
passar de ndmade a sedentario, semear etc. Depois de centenas ou
milhares de séculos, criou a cidade. E a cidade, desde suas formas
mais primitivas, é o lugar das institui¢des politicas e culturais. Esse é
o segundo entorno, o entorno urbano ligado as institui¢des da fami-
lia, do trabalho, das religides, da politica. Todas as instituicdes estdo
nesse entorno tao importante quanto o entorno natural. Hoje estamos
assistindo a formacéo, a emergéncia, de um novo entorno que se cha-
ma tecnocomunicativo. Ja ndo se trata de mais um aparelho ou mais
um meio (MARTIN-BARBERO, 2009b, n.p.).

A referéncia feita por Martin-Barbero nesse texto ao sentido de “bios
midiatico” de Muniz Sodré (2006, 2013) adensa seu pensamento. Sodré
(2013) nos fala de uma dimensao aplicada a experiéncia cotidiana, real-
historica, na qual estamos imersos, caracterizada pela indistin¢ao entre
tela e realidade, pela intensificacdo da tecnologia audiovisual conjugada
ao sensivel e as logicas do capital. “Trata-se de um real semiurgicamente
constituido em toda a sua extensio, uma verdadeira cultura das
sensagdes e emogoes, da qual se faz uma experiéncia mais afetiva do que
16gico-argumentativa” (SODRE, 2013, p. 109). Dai porque compreende
a ideia de bios mais enquanto uma aisthesis do que um ethos, ainda que
reconhega que toda estética implica uma ética em termos de arquitetura
social de valores.

Em Martin-Barbero, a chave analitica desse entorno estd na
compreensdo do sensorium atual, ou melhor, dos sensoriums, como
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“habitado pela instabilidade e pelo caos no individuo, na politica e
na sociedade” (MARTIN-BARBERO; RINCON, 2019, p. 19, tradugdo
nossa). Inspirado em Walter Benjamin (2012), que compreendeu
a “reprodutibilidade técnica” como lugar de pensar mudangas nas
estruturas sociais e nos modos de percepgdo de uma época, Martin-
Barbero busca complexificar a ideia de sensorium como possibilidade de
acessar novas formas de ver e sentir o mundo. Essas formas de percepgao
se transformam junto com seus modos de existéncia, isso porque a
organizagdo do sensivel e do sensorial ndo ¢ algo apenas condicionado
naturalmente, mas historicamente. Assim, a ideia de sensorium nao
se refere a um fendmeno ou coisa, mas descreve modos de percepc¢ao
de uma época, muitas vezes distintos e controversos. Tem a ver com
sensibilidades e sensorialidades, vistas como correlatas das tecnicidades
(me dedico a isso na se¢do cinco).

A nogao de sensorium ja era evidente nas reflexdes do autor em Dos
Meios as Mediagoes (2008a), quando posiciona a televisio como espago
de cotidianidade e disputa por hegemonia. Desde entdo, o sentido
mesmo de experiéncia audiovisual tem sido central no seu trabalho
para a compreensdo das formas de percep¢ao do espaco e do tempo
desse entorno tecnocomunicativo, formas estas permanentemente em
transformagdo. Nesses termos, o sensorium é uma figura conceitual que
nos auxilia na “constru¢do de um outro olhar da experiéncia cultural
que se especifica na cultura audiovisual e que expande e diversifica as
linguagens da comunicagdo e da cultura, os modos de escrever e de
significar na sociedade” (RINCON, 2019, p. 266, tradugio nossa).

O entorno tecnocomunicativo é convocado para designar o contexto
das relagdes comunicacionais/culturais/sociais/sensiveis atuais, cujas
mediagdes ndo se constituem simplesmente nos e nem pelos meios, mas
enquanto tramas de imagens, sons e textos verbais, que nos fazem ver
desestabilizacdes nos tempos e espagos e deslocamentos identitarios.
Trata-se de uma ambiéncia conformada por um processo complexo de
interacao e contaminagdo entre meios, géneros e formas, especialmente
audiovisuais, que desestabilizam os discursos proprios de cada meio
e respondem por transformagdes nos nossos modos de fazer/ver/
interagir/sentir.
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Por essa acepcdo, as ideias de formato e meios perdem forga, uma
vez que as formas midiaticas “mesticas”, nos termos de Martin-Barbero
(2009b), “transculturais”, pelo entendimento de Diana Taylor (2013),
agora extrapolam produtos e meios. Ndo se trata de mera “mistura’, pois
a ideia de hibridismo, inclusive, sempre caracterizou toda e qualquer
forma audiovisual, mas de imersio numa ambiéncia fortemente
conectada, envolta por imagens, dados, dudios, conteudos diversos,
transitos populacionais, identidades em disputa, tempos e espagos.

Parece-me necessario, para qualquer empreitada futura de estudo
das interagdes entre coisas e objetos que constituem esse tecido
comunicacional/social e seus sensoriums, desestabilizar certas convicgdes
que nortearam nossa trajetoria de estudos da midia (tema de reflexao da
secdo trés). O movimento aqui é pela agio, ainda que ensaistica (e por isso
chamo de deriva), de deslocamento, desestabilizacdo, contextualizagdo
de conceitos fundantes do campo de modo a mobilizar processos de
transformagdes comunicacionais/culturais. Isso porque entendo que
“historicizar os termos em que se formulam os debates ¢ ja uma forma
de acesso aos combates, aos conflitos e lutas que atravessam os discursos
e as coisas” (MARTIN-BARBERO, 2008a, p. 31).






CAPITULO 3

O flop da “midia”
(Repostando Lawrence Grossberg)

Nossa tradicdo dos estudos de midia foi fortemente concebida em
torno da problematica da especificidade dos meios de comunica¢io
como sinénimo de comunica¢do de massa e enquanto conceito estavel,
localizado espaco-temporalmente e de propriedades especificas. Sob
o selo de midia, por exemplo, o videoclipe foi definido por muito
tempo como forma por exceléncia da MTV (Music Television), carac-
terizado como produto hibrido, espécie de extensao do single tradi-
cional, com durac¢io de dois a trés minutos (SHUKER, 1999). Dentre
as convengoes audiovisuais, localizavamos close-ups, planos médios, o
foco no performer, as dindmicas intertextuais entre TV, radio, musica
pop (GOODWIN, 1992). Mas esse carater outrora caracterizado como
hibrido e intertextual dos videos musicais ganha dimensées outras no
contexto de circulagdo e consumo atual, quando as formas audiovisuais
extrapolam os contornos de sua condi¢ao de produto acabado. Vemos
clipes por fragmentos dispostos nas redes, memes, parddias, comentd-
rios diversos, reactions, muitas vezes tendo o video em si como consumo
consequente, acessorio ou até dispensavel.
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O fendmeno de espraiamento do videoclipe nas redes sociais nao é
novidade e vem sendo discutido, de modo ja substancial, por diversos
autores no Brasil e no mundo (RAILTON; WATSON, 2011; EDMOND,
2014; VERNALLIS, 2013; PEREIRA DE SA, 2016; KORSGAARD,
2017; JIRSA; KORSGAARD, 2019; JANOTTI JR.; ALCANTARA, 2018,
dentre outros). O video musical ¢é relacionado a uma vasta rede em
circulagdo nas ambiéncias digitais (EDMOND, 2014; KORSGAARD,
2017); sintoma da chamada unruly media (VERNALLIS, 2013), que
responderia por uma espécie de virada audiovisual marcada por
mudangas formais, estruturais, estilisticas, econdmicas nos seus modos
de produgéo, circulagio e consumo; uma “inevitavel multiplicacdo
de imagens” (KORSGAARD, 2017, p. 101, tradu¢ao nossa), atrelada
a logicas e dinamicas da cultura digital audiovisual, entrelagada por
fragmentos diversos que vao desde “as formas de videoclipes, aos videos
de shows postados por fas, parddias, tributos, homenagens” (PEREIRA
DE SA, 2016, p. 61).

O “videoclipe p6s-MTV”, como o fendémeno tem sido cunhado
por Korsgaard (2017) e Simone Pereira de Sa (2016), suscita reflexdes
variadas sobre processos estilisticos, culturais e econémicos que vao
desde transformagdes nas logicas de produgdo e distribuicdo ligadas
a estratégias de monetiza¢ao (EDMOND, 2014), ao seu carater de
expressdo politica-identitaria, com especial atengdo para questdoes de
identidade de género, sexualidade e raca (RAILTON; WATSON, 2011).

E evidente, portanto, a impossibilidade de insistir no modo de
distingdo do videoclipe como “produto” proprio de um “meio” frente
ao contexto de proliferagdo, fragmentacdo, interagdo e transito dessas
expressOes audiovisuais. Tomo o videoclipe como exemplo, mas esse
mesmo desafio tem pautado as pesquisas em torno das séries, das
telenovelas, dos documentdrios, dos telejornais etc. Esse entorno
comunicacional da cultura que engloba as ambiéncias digitais tem
na trama audioverbovisual sua forma expressiva sempre enredada,
articulada, entrelacada. Nesse ecossistema, a “logica de circulagao/
apropriacdo acaba por favorecer o sucesso de paroddias, pastiches e
bricolagens audiovisuais que nem sempre seguem as rotas previstas nos
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algoritmos e sistemas de recomendagdo do YouTube” (JANOTTI JR.,
2020, p. 45).

Anogaodeproduto enquanto evento tinico e especifico (um programa,
uma série, um video) “flopou”, como brinco no titulo desta se¢ao, porque
ja nos parece anacronica a ideia de isolar o objeto das complexas redes
comunicacionais/culturais das quais faz parte. Enquanto objeto empi-
rico, vejo “um videoclipe”, “um show gravado” ou “uma live” ndo como
um texto, por mais aberta que possa ser considerada a nogdo de texto
aqui, mas como uma colec¢do de remixes desses textos articulada a outras
temporalidades, ambiéncias e corpos, em sequéncias multiplas e insta-
veis.

E oportuno acessar os argumentos do autor estadunidense Lawrence
Grossberg sobre a necessidade de os estudos de comunicagao colocarem
em contexto o sentido de midia e mediagdo, ao invés de replicarem
seu uso tal qual construido na modernidade. Ao reconhecer que midia
(junto a nogao de popular) foi tema central para organizar o campo
cultural e comunicacional na modernidade, o autor nos intima a acao de
contextualizacdo de nossos mais estaveis paradigmas. “Nos temos que
parar de pensar sobre a midia ou mundos midia e nos perguntar sobre
mundos que sao mediados por modos que ainda nao conceitualizamos”
(GROSSBERG, 2010, p. 221, tradugdo nossa). Esbogo, nas paginas
seguintes, algumas ideias do autor que me parecem caras ao debate,
especialmente as que desenvolve no capitulo 4 do livro Cultural Studies
in The Future Tense.

Conforme o autor, a (nossa) concep¢do moderna de midia foi histo-
ricamente constituida sob o signo conceitual de comunica¢ido de massa,
seja pela influéncia da teoria pragmatica social, tendo John Dewey como
uma das referéncias fundamentais, da teoria canadense do meio, com
forte acento em Marshall McLuhan, e dos estudos culturais britanicos,
muito a partir do legado de Raymond Williams. A énfase na acepg¢ao
“midia” aparece em resposta ao reducionismo cientifico dos efeitos das
comunica¢des de massa e também como alternativa as abordagens hege-
monicas calcadas nas analises textuais advindas dos estudos literarios,
no caso do audiovisual, principalmente via tradi¢do da analise filmica.
Definimos os estudos da midia como area particular da comunicagéo,
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numa agdo necessaria e importante para a afirmagdo do campo. A énfase
mais frequente desses estudos, a0 menos em seu contexto de legitimacao,
era a problematica da unidade e da especificidade de diversos meios de
comunica¢ao, quase sempre significando midia de massa.

Mas sera que ainda podemos definir a midia ou uma midia como
categoria e objeto de estudo nesses termos? A afirmativa, presume o
autor, significaria assumir e sustentar que a midia (como categoria e
como objeto) ainda opera da mesma forma e com as mesmas questoes
que ha décadas sao feitas. Sobre sua perspectiva como categoria, Gros-
sberg argumenta que a midia ndo emerge como um conceito; “ela é mal
definida, inconsistente, sufocada por sua ambivaléncia e multiplicidade.
Permanece, em grande parte da pesquisa, indefinida” (GROSSBERG,
2010, p. 206, tradugdo nossa).

Como exercicio para vislumbrar a complexidade da categoria,
ele recorre a obra Palavras-chave de Raymond Williams (2007) e sua
descricio de trés sentidos combinados do termo “midia”: 1. Sentido de
agéncia, que intervém e intermedia, apropriado quando a ideia de pratica
foi incorporada a nogao de meio. 2. Sentido técnico em referéncia a algo
com propriedades especificas e determinantes, e aqui imperaria o risco
da abordagem determinista e tecnicista. 3. Um sentido capitalista tanto
em relagdo a ideia de mercadorias quanto ao seu sentido social, dai o
acento dado por Williams (1997), por exemplo, a televisdo como tecno-
logia e forma cultural.

Pela énfase empirica, prossegue Grossberg (2010), muitas vezes a
nogao de midia se reduz a meio enquanto objeto. Frequentemente tratada
como uma tecnologia, um formato, uma tematica de conteido, uma
cultura visual e sonora, mas raramente pela abordagem das articulagdes
entre diferentes perspectivas ou pelo questionamento contextualizado
do que seja um “meio”. Os objetos de estudo proliferam na medida em
que a critica decide estudar qualquer coisa que possa ser trazida sob o
signo de midia - eventos, programas, géneros, sites etc. Para o autor, com
essas delimitagdes, corremos sempre o risco de isolar demasiadamente
os objetos do seu contexto, que nunca ¢ simplesmente comunicativo ou
discursivo e cuja materialidade nao pode ser reduzida ao tecnolégico
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stricto sensu, ou de insistir em carimbar o significativamente diferente
como radicalmente novo.

Sua provocagao ¢é respaldada por um conjunto de assungdes ja
previsiveis sobre a midia e assim detalhadas (GROSSBERG, 2010):

a) uma logica de producdo e consumo, ou codificagio e
decodificagao;

b) uma compreensdo problematica da mudanca e da temporalidade,
na qual o velho se reproduz ou o novo substitui o velho;

c) um entendimento igualmente problematico de unidade/
especificidade enquanto distingao;

d) a assunc¢do da equivaléncia de duas relagdes distintas -
convencional e marginal - como dominagéo e resisténcia;

e) um conjunto de suposi¢oes (ou pressuposi¢des) sobre as maneiras
que a midia se relaciona com a vida das pessoas: efeitos, relacdes
com o poder, com modos de assujeitamento.

Grossberg insiste em nos dizer em alto e bom som que nossas
definicoes e conceitos descritivos ndo mais explicam a realidade
empirica; nossos objetos nao mais sao apreendidos em termos de
emissdo, evento, unidade. A questiao aqui nao ¢ da fragilidade e equivoco
de categorias conceituais, mas do fato de nao darem mais conta, como
projetados em décadas passadas, das transformagdes dos objetos
empiricos. Precisamos, portanto, questiona-las, esgar¢a-las, atualiza-las,
colocd-las em contexto. Seguindo o exemplo do autor, cito o problema
em torno da ideia de “evento mididtico” A compreensio do impacto
da midia no contexto do pos-guerra, ele explica, muito se apoiou no
entendimento do evento mididtico como emblemadtico e metonimico
do proprio contexto — a MTV, por exemplo, certamente foi sintoma de
uma formagao cultural emergente em torno de uma dada juventude.
Mas a capacidade de considerar, nesses termos, eventos emblematicos
nos tempos atuais pode ter se esvaido. “Vemo-nos confrontados com
superabundancia, proliferacao, fragmentacao, intera¢ao e multiplicagao
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(muito frequentemente simplificada como convergéncia) dos eventos
culturais” (GROSSBERG, 2010, p. 215, tradugdo nossa).

O desafio é em dire¢ao a0 movimento de articulagdo permanente
e de olhar atento as historicidades dos fendmenos, o que nos convoca
uma relagdo peculiar com a noc¢do de contexto. Porque o contexto aqui
nao se trata de “pano de fundo”, mas da prética analitica de articulagéo.
Quando Grossberg traz como exemplo o caso dos game studies, ele nos
provoca a reflexdo: os videogames sdo um meio, um género, um formato
ou uma tecnologia? O jogo de poquer on-line ou a Paciéncia estao nesse
escopo? Estaria sua especificidade original nos avatares e interagdes? E o
jogo de faz de conta, de disfarces da era pré-jogo digital? Obviamente, ha
muito de distin¢do nessas dindmicas, mas sua possivel énfase disruptiva
e a nossa capacidade de ver mudancas precisam estar entranhadas pelo
olhar cultural e historico.

Sobre a televisdo, por muito tempo meu objeto principal de estudo,
se ja ndo era possivel falar em esséncia (sdo diferentes contextos, locais
e geografias da TV), como dar conta de suas logicas produtivas, modos
de consumo e produgdes num contexto de franca dispersdo de suas
materialidades, logicas de feitura e espectatorialidades? O préprio
sentido de fluxo televisivo, que levou Williams (1997) a teorizar fluxos
(ininterruptos), ao invés de textos, para dar conta da complexidade
da programac¢ao e transmissdo televisiva, deve ser repensado, nos
aponta Grossberg, dadas as articulagdes entre imagem-na-imagem,
som-na-imagem, interacao-interrupg¢des-interconexdes diversas entre a
programacao televisiva tradicional e os sites, blogs, redes sociais, portais.
Quantos de noés ja veem TV pelo Twitter? “O fato é que estdvamos
acostumados a pensar que podiamos dar conta da complexidade de tais
fendmenos, colocando-os sob o signo da televisao ou do video, mas a
complexidade do campo contemporaneo sobrepuja todo e qualquer
esforco de controlar o caos” (GROSSBERG, 2010, p. 216, traducdo
nossa).

Esse caos, explica o autor, é tecido ndo apenas pelos variados sistemas
- de transmissdo, cabo, satélite, DVDs, web, downloadings, gravagdo
digital, streaming — cujos efeitos sao exponencialmente multiplicados pela
proliferacdao dos dispositivos de consumo - TVs, teldes, computadores,
MP3, celulares — pelos quais “assistimos TV” em qualquer lugar e a
qualquer hora. Passa também pelos novos modelos de produgio e
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difusao de conteudo, programas, séries, canais, podcasts, memes e web
celebridades (GROSSBERG, 2010), cujas dindmicas de recepcdo (e de
producao e circulagao) se ddo em rede (redes que articulam conteudo,
plataformas, formas expressivas diversas, som e imagem, mas também
redes identitarias e afetivas).

Grossberg nos provoca e nos instiga a pensar: o que significa ver um
“texto”, ndo como narrativa acabada, mas como uma colecéao de clips, sem
uma ordem particular, que extravasa o YouTube, articulando memes no
Twitter, dancinhas no TikTok, textdes no Facebook, sequéncia de stories
no Instagram? Como se responde a um determinado programa, quando
ja se viram tantos remixes, comentarios, spoilers, memes e reactions?
Quais programas estdo nao apenas disponiveis por uma midia — uma
TV, uma plataforma, um site - mas entrelagados em multiplas midias?

Em outras palavras, e talvez de modo mais interessado e dentro do
escopo deste trabalho, pergunto: a ideia de programa, produto midiatico,
video ainda pode funcionar para fisgar, analiticamente, esse fendmeno
de transito de imagens, textos e sons que produz fluxos populacionais e
identitarios, de temporalidades articuladas? Refiro-me ao audiovisual
que se da em redes de expressdes comunicacionais/culturais conectadas,
heterogéneas e multiplas. Como nomear e conceber esse audiovisual
que ndo se define mais como “um texto” e nem sintetiza mais as
especificidades de um meio? Quais perguntas devem ser feitas para
nossos objetos?

Meu interesse ao constituir especula¢des, ainda em forma de deriva
como propoe o titulo deste ensaio, assume o sentido de materialidades do
audiovisual pela perspectiva da mediagao (assunto da se¢do cinco). Pelas
mediagdes encarnadas, incorporadas numa trama audiovisual (em rede)
aposto na possibilidade de novos caminhos de analise que extrapolem,
transbordem o produto, o formato, o proprio YouTube enquanto midia,
até entdo, vista como soberana do audiovisual no contexto digital. Para
isso parto da convicgdo de que ndo mais basta isolar ou privilegiar “as
midias” e nem tampouco abstrai-las de suas relagdes e articulacdes
concretas. Uma mirada cultural das materialidades do audiovisual em
rede nunca é uma analise de um evento singular, seja ele um texto, um
género, uma plataforma, um meio. O ponto de partida é sempre uma
relagdo.






CAPITULO 4

Sobre mediagdo em Grossberg
feat Martin-Barbero

Proponho pensar o audiovisual ndo pela problematica da unidade e
da especificidade do meio, nem pela vasta tradi¢ao de estudos do audio-
visual inspirada na analise textual. Proponho pensar o audiovisual em
rede pela problematica geral da mediagdo comunicacional/cultural.
Compreender a cultura popular como media¢do tem sido uma chave
importante para distintas e diversas abordagens no campo da comuni-
ca¢do. Mas no lugar de fazer um mapeamento desses estudos, demons-
trando seus ganhos e limita¢des, opto por ja abordar a mediagao como
problema, proposta que tem sido levada a cabo por dois dos autores que
inspiram estas derivas e com os quais busco aqui dialogar e produzir
conexoes: Jesus Martin-Barbero e Lawrence Grossberg.

Nossa tradigdo no campo da comunicagao, calcada no que Grossberg
identifica como euromodernidade, inventou a ideia de uma sociedade
mediada, sempre, em conformidade com logicas e aparatos particulares.
A chamada “sociedade mediada” ganha contornos ainda mais vistosos
com a no¢ao de midiatizagdo. Grossberg (2010), no entanto, reivindica
um olhar atento sobre esse uso, argumentando que se ja ndo pensamos
mediagdo como espelho do real, também é importante avancar na pers-



36 AUDIOVISUAL EM REDE

pectiva construcionista da media¢do reduzida aos mecanismos ora da
significagdo ora da representagdo ora de subjetivacdo.

A provocagdo do autor ¢ no sentido de nos fazer pensar numa teoria
da mediagdo que efetivamente negue a contradi¢ao entre o mediado e
o nao mediado. “Nos precisamos multiplicar as modalidades, praticas
e agéncias de mediagdo’, comecando a designar a mediagdo de volta a
realidade (GROSSBERG, 2010, p. 189, tradugdo nossa). Nao bastaria,
portanto, afirmar a mediagdo como construgao social da realidade, mas
como uma teoria, chame-a de spinozista ou nietzschiana, da realidade
que se constroi, ja que constitui o vivido (GROSSBERG, 2010). Trata-
-se, nesses termos, de dimensdo expressiva do proprio mundo, nédo
no sentido de espelho e nem de representacdo, mas de relacdes. Qual
mundo existiria fora de suas expressoes?

Quero colocar a questdo da ontologia da mediagao, para retomar uma
outra tradicdo do pensamento moderno, uma teoria pods-kantiana,
pos-antropoldgica, que diz que a realidade ndo é nada, a ndo ser me-
diacdo, que aquilo que existe entre precede a constitui¢ao daquilo que
estd no meio, que a relacdo precede o relato. Tal ontologia supde que
a realidade é sempre e somente relacional, e que pode ser mapeada
apenas como uma série imprevisivel, ndo-linear e multipla de rela-
¢Oes — determinagodes, articulagdes, mediagdes ou efeitos de sentido.
(GROSSBERG, 2010, p. 190, tradugdo nossa).

Lawrence Grossberg e Jesus Martin-Barbero nao dialogam explicita-
mente. Ndo conheco, até entdo, uma obra em que tenham se citado, mas
proponho imaginar este feat como possibilidade também de produzir
relagdes entre pensadores das Américas, o primeiro, estadunidense
com forte influéncia dos estudos culturais britanicos, o segundo, espa-
nhol radicado na Colémbia cujo trabalho, bastante popular na América
Latina, produz, no Brasil, disputas sobre as mais variadas leituras do
sentido de mediagao cultural. Como Grossberg, Martin-Barbero reivin-
dica a urgéncia em criar outros modos de pensar a comunicagdo. “A
mudanga mais profunda de nossa contemporaneidade ocorreu na
forma como as pessoas se agrupam em torno de identidades diversas
e sdo capazes de criar outros modos e linguagens da politica, uma vez
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que a linguagem da modernidade se esgotou” (MARTIN-BARBERO;
RINCON, 2019, p- 19, tradugao nossa).

Desde Dos meios as mediagoes, publicado originalmente em 1987,
Martin-Barbero (2008a) constitui lastro para pensar a comunicagao (e a
cultura) como campo de articulagdes entre praticas, dinamicas, logicas
de produgido e de consumo, formas e gramaticas, movimentos sociais,
diferentes temporalidades e territorialidades, pluralidade de matrizes.
Essas articulagdes, vistas enquanto mediagdo, fundam os processos
culturais e comunicacionais das sociedades. Quando seu olhar sobre
0 massivo e seu processo de dominagdo pela linguagem, que marca
o trabalho anterior, Comunicacién Massiva: discurso y poder (1978),
desloca-se para o interesse nos processos comunicacionais entendidos
como fendmenos da cultura, com especial interesse nas Américas, ele
apresenta uma primeira énfase no sentido da media¢do como lugar de
batalha politica, de enfrentamento, muito por conta do contexto da dita-
dura na América Latina dos anos de 1980.

Num processo continuo de rearticulagao e contextualizacdo de suas
proprias construgdes conceituais, o termo enfrentamento é atualizado
e substituido posteriormente por articulagdo, muito por conta da forga
da globalizag¢ao que caracteriza os processos comunicacionais do final
do século XX. Pensar as dindmicas da comunicagdo pela cultura -
abordagem formulada pelos denominados mapas das mediagoes, que
adquirem forma mais madura (como quadro metodologico) a partir do
prefacio posterior a 52 edi¢do espanhola do livro (MARTIN-BARBERO,
2008b) - implica, para o autor, o acento analitico na media¢ao enquanto
processo de relagdes. Seu argumento nesse prefacio, apds mais de dez
anos do langamento da obra, é o de que, na analise cultural, nao esta em
jogo o entendimento dos meios em si, nem dos seus textos, produtores
e receptores ou contextos histdricos, mas dos processos comunicativos,
que pressupdem relagdes entre essas dimensdes. Isso ndo significa o
descolamento das materialidades, muito pelo contréario. Trata-se de um
processo que atravessa os audiovisuais e é impregnado de suas formas
materiais, tal qual eu discuti quando tomei o telejornal como objeto de
pesquisa (GUTMANN, 2014). No campo dos estudos de TV, trata-se de
“como uma determinada obra, um determinado programa televisivo, no
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processo analitico, convoca nosso olhar para o processo cultural do qual
participa” (GOMES, 2011, p. 127).

Desde sua concep¢io nos anos de 1980, o sentido de mediacdo em
Martin-Barbero convoca movimentos de rupturas e deslocamentos
em relagdo a questdes e respostas sobre a comunicagdo e suas relagoes
com a cultura e a sociedade em determinado tempo-espago. Assim, o
mundo muda, as questdes mudam e suas indagagdes também se atua-
lizam diante dos movimentos da comunicagéo e da cultura. Interessante
notar como esses deslocamentos antecipam nao apenas gestos epistemo-
logicos semelhantes, mas também assungdes articulaveis ao pensamento
de Grossberg sobre o tema da media¢ao. Nao me estenderei aqui nos
diversos pontos de didlogo e também de disputas possiveis de serem
exploradas entre os dois, cito, ao menos, duas referéncias matriciais do
pensamento dos autores: Antonio Gramsci e Raymond Williams.

Em Martin-Barbero essas matrizes tedricas aparecem, por exemplo,
quando ele reivindica, desde o contexto em que foi escrito Dos meios
as Mediagoes, a compreensdo do processo deflagrado pelo massivo a
partir do popular como espaco social, cultural e politico materializado
em praticas de resisténcia (GRAMSCI, 1978). Quando pensa a televisao
nao apenas como meio, mas como forma cultural e processo histdrico
(WILLIAMS, 1997), ndo como tecnologia especifica e apartada, mas
como uma agéncia essencialmente contextualizada; quando compre-
ende a mediacdo, também, como dimensdo articuladora de diversas
temporalidades sociais (WILLIAMS, 1979).

Essas mesmas referéncias impregnam o pensamento mais geral de
Grossberg, ainda que minha intenc¢do aqui seja a questdo da mediagao.
E forte a referéncia a Gramsci e Williams quando o autor enfatiza o gesto
metodoldgico da “contextualizagdo radical” (GROSSBERG, 2010) em
todo e qualquer processo de analise cultural. A contextualizagdo é assu-
mida pelo autor como a¢ao tedrica, metodoldgica e politica dos estudos
culturais. A énfase ao termo “radical” qualifica o esfor¢o de mapea-
mento, articulacio, desarticulacio e rearticulacio de relacoes de sentido
e de poder em contextos especificos (relacbes que podem atravessar
fendmenos mais amplos, acontecimentos, praticas e processos sociais,
expressdes comunicacionais diversas etc.).
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Nesse entendimento, a articulagao é tomada como processo mesmo
de produgdo e compreensdo da realidade, que permitiria, no trabalho
empirico, construir/mapear/interpretar contextos. “Articulagdo define
perguntas — quais sao as formas, modalidades, mecanismos e praticas de
relacionalidade” (GROSSBERG, 2015, p. 15). O autor sugere essa pratica
analitica como modo de compreender processos de resisténcia e enfren-
tamento, que constituem nossa existéncia social e historica.'

Essa intencédo articuladora, para a analise comunicacional, pode ser
detectada, ainda que por diferentes énfases, desde os primeiros rascu-
nhos de Martin-Barbero sobre possiveis caminhos metodolégicos para o
estudo das mediagdes televisivas. Ao tomar a televisdo como seu objeto
inicial de investigacao, ele nos indica uma importante chave analitica da
mediagdo a partir da nogao de género televisivo, pensado ndo como cate-
goria textual, mas como estratégia de comunicabilidade que atravessa
os textos e, portanto, dimensdo pela qual seria possivel acessar anali-
ticamente relagdes entre contextos, audiéncias, mercado, programas.
Quando busca, por exemplo, referéncias materiais para compreender a
organizagdo espago-temporal fabulada pela TV, o autor recorre a nogao
de palimpsesto, relacionada, nesse momento, a um emaranhado de
géneros e tempos. Enquanto tempo ocupado, cada programa promove
articulagdes com o palimpsesto, replicando-se e reenviando-se uns aos
outros (MARTIN-BARBERO, 2008a). Numa era ainda “pré-digital”, se é
que podemos fazer uso desse tipo de prefixo, o autor ja coloca na mesa

1. Em Grossberg (2010), as influéncias de Gramsci, Williams e também de Michel Foucault
sdo contundentes para a formulagdo da contextualizagdo radical, o que ele considera
ser o “coragdo dos estudos culturais’, sua verdadeira prdtica intelectual. De um modo
peculiar, ele caracteriza a contextualizagio como andlise de conjunturas, entendida,
a partir de Gramsci, como relagdes de poder descritas pelo jogo e luta de posigdes e
diferenciagoes (Foucault é referéncia importante aqui). Para Grossberg, a conjuntura, esse
modo especifico de mapear e construir contextos, pode ser acessada pelo que Raymond
Williams formulou em torno do conceito de estrutura de sentimento. Uma apropriagdo
mais detida do audiovisual e suas transformagdes na cultura, a partir da pratica analitica
da contextualizagdo radical, pode ser vista nos trabalhos mais recentes de Itania Gomes
(GOMES; ANTUNES, 2019) e de pesquisadores do Centro de Pesquisa em Estudos
Culturais e Transformag¢des na Comunicagao (TRACC) do Programa de Pds-Graduagio
em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas da Universidade Federal da Bahia.
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a preocupa¢ao em pensar o audiovisual enquanto forma enredada em
temporalidades sociais.

Martin-Barbero relaciona género as a¢oes decorrentes das memo-
rias e das competéncias culturais e contextuais das audiéncias; como
negociacdo que pde em conexdo os sistemas e logicas de produgio e
de consumo, materialidades, textos e outros textos em dinadmicas cons-
tantes de articulacdes e rearticulagdes entre praticas de consumo (e
resisténcias). Ao pensar sobre o rock, num contexto localizado no pds-
-guerra ocidental, Grossberg (1997), ainda que nao recorra a nogao de
género, esboca interesse ndo nos aspectos musicais das cangdes, nem em
suas representacdes identitarias e simbdlicas, mas nas suas formagoes
constituidoras. Ou seja: relagdes que passam pelo seu contexto material,
condi¢oes de emergéncia, suas praticas culturais dispersas no tempo e
no espaco (o que faz com seus publicos e o que seus publicos fazem com
o rock).

Quando Martin-Barbero (2008b) complexifica sua andlise cultural
da comunicagdo, propondo, de modo mais enfatico, mapas metodold-
gicos para a apreensdo das mediagdes, destaca, mais uma vez, a articu-
lagdo analitica, desenhada em duas a¢des complementares e interdepen-
dentes. Uma agédo investigativa sincronica, que sempre preserva relagoes
entre logicas produtivas e expectativas de consumo, textualidades e seus
contextos politicos, culturais, sociais, econdmicos; e uma agao diacro-
nica que busca compreender mudancas nas formas, formatos e géneros
comunicacionais a partir do reconhecimento de suas matrizes culturais.

Ele ja configura uma tentativa, situada naquele tempo do final do
século XX, de deslocar os meios de comunicagdo da ideia de veiculo de
transmissdo de mensagens e também desestabilizar o acento dado as
especificidades e propriedades de uma midia em sua “esséncia”. O autor
propunha pensar os meios como “espagos-chave de condensagao e inter-
seccdo de multiplas redes de poder e de produgio cultural” (MARTIN-
-BARBERO, 2008b, p. 20). Ao mesmo tempo, era um alerta para, no
lugar das convicgoes de que a midia (ou a tecnologia) é mediadora entre
o mundo e nds, apostarmos na ideia de que as mediagdes sao lugares de
ver transformagdes do mundo/midia.
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E muito caro a Martin-Barbero o esfor¢o de desarticulagdo e rearti-
culagdo de seus proprios modos de pensar as mediagdes e suas relagdes
com a comunicagao e a cultura (ndo em referéncia apenas aos produtos,
mas a sociedade, a politica, & economia), movimento intelectual carac-
terizado pelo autor como “aventuras epistemoldgicas” Essas aventuras
deram origem a diversas cartografias da mediagdo, espécies de mapas
formulados e constantemente alterados como possibilidades metodolé-
gicas de analise dos processos de transformagdo que envolvem a cultura
€ a comunica¢io’.

Em escritos publicados posteriormente ao prefacio de Dos Meios ds
Mediagoes, o que anteriormente compreendia como mediagdes cultu-
rais comega a ser chamado de “media¢des comunicativas da cultura”
(MARTIN-BARBERO, 2004a; 2009a; 2009b), quando percebe que a
comunicac¢do se adensava diante da for¢a da globalizagdo e das tecni-
cidades com a chamada “cultura digital”. “A nogdo de comunicag¢ao vai
se tornando muito mais capaz, ‘epistemologicamente;, de dar conta do
que ocorre na vida social, com as tecnologias de comunicagao transfor-
mando-se de instrumento pontual em ecossistema cultural” (MARTIN-
-BARBERO, 2009a, p. 159).

Mais uma vez, ele é enfatico ao sustentar que ndo se trata de comu-
nicagdo enquanto sinénimo de midia ou protagonismos dos meios, mas
como entorno social/comunicacional, em suas palavras, entorno tecno-
comunicativo. As quatro mediagdes comunicativas seriam as tecnici-
dades, sobre a qual falo detidamente na se¢do cinco, a institucionalidade
crescente dos meios como instituigdes/agéncias sociais, econdmicas e
politicas e nao apenas veiculos ou aparatos; a socialidade, que diz sobre
as relagdes, os lagos sociais/coletivos que ligam uns aos outros; e as ritu-
alidades, que respondem por nossas praticas e dindmicas de consumo

2. Os processos que envolvem a comunicagao e a cultura foram cartografados por Martin-
Barbero, ao longo de seu trabalho intelectual, a partir de diferentes mapas. Esses nao
constituem uma “evolugdo metodoldgica’; ndo sdo métodos que se substituem, ao contrario,
eles se relacionam, se complementam e se atualizam. A depender do fenémeno estudado,
o pesquisador pode acessar um desses mapas ou mais de um de modo articulado. Falo da
minha apropriagdo dos mapas de Martin-Barbero, com destaque para as tecnicidades, na
se¢do cinco.
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e desestabilizam as formas, formatos e géneros miditicos (MARTIN-
-BARBERO, 2004a; 2008b; 2009a).

Com outras palavras, caberia aqui o refrao deste feat, pois Martin-
-Barbero parece nos dizer algo muito parecido com as provocagdes
de Grossberg sobre o epicentro da midia e sobre a for¢a da mediagéo,
quando afirma que estamos diante de uma epistemologia que coloca em
crise nosso objeto de estudo. Ele nos pergunta: onde estaria a tal espe-
cificidade da comunicacdo, que se dava nos meios e constituia parte de
nossas ritualidades cotidianas? A charada aponta para a necessidade de
retornar, com mais folego, a investigacao da media¢ao como espago de
relagdes e interagdes. Veja: ndo se trata aqui de mera relagdo entre textos,
porque disso ja davamos conta com o conceito literario de intertextua-
lidade, trata-se de “nds”, “nexos’, “tramas’, “redes”. Parece-me oportuna
a ideia de virus que ndo sé penetra e contamina diversos outros meios,
formas e expressdes comunicacionais, mas se altera e os altera constan-
temente.

[...] estamos ante uma interagdo que desestabiliza os discursos pro-
prios de cada meio. Entdo estamos ante formas mesti¢cas que come-
¢am a ser produzidas, formas incoerentes porque rompem a norma
atuando transversalmente em todos os meios. Ndo é uma coisa racio-
nal como a intertextualidade que esta sob o que foi escrito, que é tudo
o que foi lido. E a contaminagdo entre sonoridades, textualidades,
visualidades, as matérias-primas dos géneros. (MARTIN-BARBERO,
2009a, p. 154).

Apesar de Grossberg ndo ter a comunicagdo como centro de sua
investigacdo, esse sentido de movimento constante e contaminagao
entre formas diversas que estao se alterando e se tornando algo diferente
estd na base de sua formula¢do da media¢do. Convoco entdo uma estrofe
do autor a partir do modo como vai samplear Deleuze e Guattari (2012).
E central a influéncia desses autores em suas fabulacdes quando afirma a
mediagdo como “trajetéria do devir”, processo permanente de mudangas;
movimento constante e vital capaz de criar, transformar e modificar o
que existe. “Mediagdo, nesse sentido, descreve uma causalidade nao-
-linear; mapeia fluxos, interrup¢des e rupturas que caracterizam o devir
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ou autoprodugao da realidade, ou melhor, a realidade-sempre-configu-
rada” (GROSSBERG, 2010, p. 191, tradugdo nossa).

E se a realidade é sempre e somente relacional, s pode ser inter-
pretada como uma série de variadas relagdes, ndo necessariamente
causal e nem tampouco linear, entre organiza¢des materiais, contextos,
discursos que constituem algo que pode ser chamado de real (porque
incorporado, vivido, praticado). “O préprio mundo nao existe fora de
suas expressdes; é apenas ao se expressar que a realidade se produz”
(GROSSBERG, 2010, p. 191, traducio nossa). A mediacdo é expressiva,
tem contornos materiais e descreve sempre uma rede (viral). Mas como
acessar essa rede? Como acessar esses sistemas e dindmicas?

Vejo aqui uma deixa para mais uma estrofe de Martin-Barbero. Em
suas aventuras epistemologicas, ele procurou dar conta de acompanhar
0 que se transforma nas maneiras de sentir, nos modos de habitar o
mundo, nas formas como nos conectamos, o que estaria fortemente
relacionado a dimenséao de identidade. A identidade é fundamental para
entendermos a media¢do enquanto o praticado, o vivido. O autor reco-
nhece que os atuais movimentos sociais, politicos, econémicos, comu-
nicacionais tém desestabilizado a no¢ao hegemonica de identidades,
mesmo ja concebida no plural; esse sentido de pertenca atrelada aos
lagos sociais da vida cotidiana, do local e do territério, antes chamados
de socialidades e que foram tdo caros aos estudos das culturas.

Na maior parte das perspectivas, dentro dos estudos culturais, a iden-
tidade é um conceito sob rasura, sobre o qual ndo podemos mais falar
como antes, em termos de esséncia, homogeneidade e pureza, mas
um conceito sem o qual ndo podemos pensar questdes colocadas pela
modernidade e pela globalizagao. Nenhuma identidade ¢ pura e tni-
ca; nenhuma identidade é fixa. (GOMES; ANTUNES, 2019, p. 18).

E se ndo faz mais sentido a ideia de identidade enquanto origem,
nac¢do e territorios fixos, também ja ndo me parece bastar a solu¢ido do
hibridismo como possibilidade de acessar variadas “misturas intercultu-
rais”, que até bem pouco tempo funcionou como uma chave importante e
necessdria para pensar, por exemplo, os embates entre tradi¢ao e moder-
nidade na América Latina (CANCLINI, 1998). Falar de identidades
hoje “implica - se ndo quisermos condena-la ao limbo de uma tradicao
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desconectada das mutagdes perceptivas e expressivas do presente — falar
das migracoes e mobilidades, de redes e de fluxos, de instantaneidade e
de fluidez” (MARTIN-BARBERO, 2002, p. 12, traducio nossa). (Essas
relagdes sdo exploradas nas se¢des cinco e seis).

Nao ¢é possivel localizar a identidade, enquanto produgdo ativa da
cultura e da sociedade, pelo que “se €”, mesmo considerando essa identi-
ficagao em termos de hibridismo ou mesti¢agem, mas por um complexo
processo de diferenca que implica relagdes de negacdes e exclusoes
(para além das pertencas). “Afirmar a identidade significa demarcar
fronteiras, significa fazer distingdes entre o que fica dentro e o que fica
fora” (SILVA, 2000, p. 81). Trata-se de processo de diferenciacdo que
carrega supressdes e opressoes. A proposi¢do provoca a retomada da
ideia da identidade como um problema de différance, como também fez
Hall (2003) a partir de Derrida, que atua ndo por oposi¢do em relacdo
a um “outro’, mas pelo jogo de posi¢des que se da em um campo de
hierarquias e relagées de poder permanentemente em disputa (HALL,
2003; SILVA, 2000).

O argumento me leva a reafirmar a for¢a da légica antiessencialista
sustentada por Grossberg (2010) em reagao as identidades fixas, as solu-
¢Oes garantidas, aos efeitos determinados, antes mesmo de serem produ-
zidos, o que ndo equivale a escorregar nas armadilhas das generalizagoes
e relativismos. Afirmar as identidades enquanto moveis, instaveis, frag-
mentadas nao significa dizer que sdo “tudo” ou “qualquer coisa’, mas
que estdo sempre em processo na cultura, é o jogo de diferenciagdo que
mobiliza (ou se faz por) ecologias de pertencimento.

Em uma via que me parece potente para avancar no tema das iden-
tidades no tempo atual (tarefa para derivas futuras), Grossberg convoca
a nogao de afeto, como liga, como elo articulador ou, em suas palavras,
como ‘energia de media¢ao” (GROSSBERG, 2010, p. 193, traducdo
nossa). Seria aquilo que mobiliza nossa atenc¢do, vontade, humor e
paixdo a favor de agendas especificas, constituindo nossos mapas de
importancia e os espagos através dos quais atuamos na vida cotidiana
(GROSSBERG, 1992). Assim desenvolve sua premissa: se ja nao ha mais
como compreender a mediagdo como espelho e nem mais como simples
constructo do real, o concorrente de vocabuldrios como significagao e
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representacdo seria o afeto. Em oposi¢do a abordagem hegemonica que
evidencia afeto como algo natural e ndo construido, como algo desor-
ganizado em oposicao a linguagem e a racionalidade, ele argumenta
que afeto é sempre organizado por aparatos culturais e discursivos e
atua como agente de produgao do real e de disputa por poder, aglutina
dimensdes da ordem do sensivel e do social, do politico e do cultural.

Ao longo de sua produgdo intelectual sobre cultura pop, Gross-
berg se dedicou a compreensao do que denominava de rock formations
(formagdes do rock), sob o argumento de que o rock constitui relagdes
de poder na medida em que gera investimentos afetivos (GROSSBERG,
1997). Seu interesse pelo rock nao é pela musica em si e nem pelos
jogos de significacao e representagdes que pode suscitar, mas pelas rela-
¢oes. Quando nos provoca a pensar o que efetivamente a musica faz
com a gente, ele nos aponta para o popular como um plano de investi-
mento afetivo que envolve uma variedade de articulagdes entre praticas,
discursos e aliancas. A questao do afeto, e das diversas formas pelas
quais e nas quais ele age na vida cotidiana, permanece central em suas
discussdes mais recentes (GROSSBERG, 2018), quando avanca na tese
de que o afeto constitui camada de acesso ao vivido.

Afeto é o produto contingente de eventos humanos e ndo humanos,
contradigdes e disputas [...] engloba uma variedade de maneiras pelas
quais sentimos o mundo em nossas experiéncias, incluindo humores,
emocdes, mapas do que importa e do que ndo importa, prazeres, de-
sejos, paixdes, sentimentos etc. (GROSSBERG, 2018, p. 11, tradugio
nossa).

Ao contrério de uma perspectiva redutora do afeto como emocao, ele
é situado como modo pelo qual nos relacionamos e sentimos o mundo;
¢ 0 que mobiliza nossa atenc¢ao, humor e paixdo, nossos modos de enga-
jamento, configurando mapas de importincia pelos quais agimos em
nossas praticas da vida cotidiana (GOMES; ANTUNES, 2019). Se signi-
ficado corresponde a produgdo de sentido, o afeto é energia, enlace,
forca de engajamentos (engajamentos que sdao sempre identitarios) que
move e configura nossas experiéncias. Por isso, a ideia de afeto como
vetor (energia) de organizag¢des variadas da experiéncia, do jogo de rela-
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¢oes que passa pelo corpo e articula discursos, tecnologias, cenarios,
comunidades, instituicdes (todas elas mediacdes).

Grossberg (2010) afirma o corpo como lugar de mediagdes afetivas,
como lugar de constitui¢ao e organizagdo da vida cotidiana e de disputas
politicas, quando consideramos os efeitos que as instituicdes (ele se
refere aqui ao Estado, por exceléncia) exercem sobre nossos corpos.
Seguindo as pistas deixadas por Foucault, que usou o termo biopolitica
para tratar de tecnologias especificas da euromodernidade, ele nos diz:
“eu quero expandir a categoria para me referir a qualquer tecnologia
que envolve establishment e distribui¢do da vida (corpos vivos) - corpo
humano e ndo humano - como locais de poder” (GROSSBERG, 2010, p.
238, tradu¢do nossa). Assim, sustenta o autor, os individuos incorporam
subjetividades que eles mesmos constituem por articulagdo conjunta
tanto com um local quanto com uma posigao.

Ainda que eu ndo pretenda, neste ensaio, avangar nas discussdes
especificas sobre o corpo (retorno a ele na se¢do sete junto a ideia de
performance), engrosso o coro da sua centralidade no debate sobre
media¢des. Afirmo, assim, as corporalidades e dindmicas de incorpo-
ragdo como chaves fundamentais para o debate sobre os jogos de dife-
rencia¢des que nos constituem habitantes corporificados de um entorno
tecnocomunicativo ainda mais complexo, multiplo, disperso, instével.
E aciono uma ultima estrofe: “Milhdes de jovens ao redor do mundo se
juntam sem falar, somente para compartilhar a musica, para estar juntos
através dela e da empatia corporal que ela gera” (MARTIN-BARBERO,
2004b, p. 14, tradugdo nossa).

Sob o horizonte tedrico da mediagéo, avango, na se¢do cinco, na abor-
dagem da tecnicidade, chave conceitual proposta para a compreensdo do
que entendo por materialidades do audiovisual em rede. Tecnicidades
atuam aqui como lugar de ver imbricagdes (entre formas audioverbo-
visuais e sujeitos, afetos, identidades, discursos, institucionalidades,
narrativas etc.) que sdo, nos termos de Grossberg (2018), produto de
acoes de humanos e nao humanos, disputas e fricgoes.



CAPITULO 5

Materialidades audiovisuais
(mediacao das tecnicidades)

Eu adoto essa palavra ndo por esnobismo, mas sim porque um antro-
pologo francés, André Leroi-Gourhan, forja a ideia de que a técnica
entre os ‘povos primitivos’ também ¢ sistema, ndo apenas um con-
junto de aparelhos, de ferramentas. E chamar tecnicidade me parece
muito bom porque soa como ritualidade, como identidade. Saimos da
visdo instrumental da técnica, saimos da visdo ideologista da tecno-
logia. A tecnicidade esta no mesmo nivel de identidade, coletividade
- e é muito importante a fonética (MARTIN-BARBERO, 2009a, n.p.).

Reconhecendo o vasto legado de estudos das materialidades da
comunica¢do no Brasil, oriundo de diferentes perspectivas e centro
de disputas no campo, o olhar que proponho sobre o audiovisual esta
fortemente ancorado na afirmagdo acima, do pensador Jestis Martin-
-Barbero, que compreende formas materiais enquanto gramaticas de uso
e de agdo. Ao dar acento ao audiovisual e a cultura pop, meus territd-
rios de interesse, engrosso o coro a favor da abordagem comunicacional
que valorize os fendmenos e processos estudados sob a 6tica da articu-
lagao. Isso implica um tratamento das materialidades que, ao se opor
a oOtica tecnicista, também ndo se assume enquanto antropocéntrica,
justamente porque recusa a logica dicotomica que descreve e caracte-
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riza seus objetos via oposi¢do bindria (reflexdo presente nas segdes trés
e quatro). Nesse esforco de pensar tecnologia enquanto espago de arti-
culagdo (entre sujeitos, formas materiais, contextos), dialogo, apesar de
ndo exatamente ecoar, com reverberagdes do campo cujas referéncias,
em alguma medida, acentuam a for¢a da experiéncia e dos contextos
recepcionais nas dindmicas expressivas (materiais) da comunicacio e
da cultura.

Nos estudos de comunicagao e cultura digital no Brasil, tém sido rele-
vante as apropriacdes das premissas da Teoria Ator Rede sobre o papel
dos artefatos técnicos como coatores em redes sociotécnicas, sobretudo
através de Bruno Latour (2012), que desenvolve uma compreensio da
tecnologia entrelacada a ideia de processos sociais, o que é util para,
em alguma medida, destoar de dicotomias entre técnica e cultura; entre
sujeitos e objetos. No que se refere, de modo mais especifico, ao estudo
das audiovisualidades na musica pop em circulagido nas redes sociais
digitais, destaco a maneira como Pereira de Sa (2014a; 2014b) utiliza
a perspectiva da materialidade da Teoria Ator Rede para a analise do
que denomina de territorialidades digitais e suas tessituras performa-
ticas, vistas como sistemas culturais articulados em redes sociotécnicas.
Tal abordagem das associagdes em rede enfatiza o carater processual e
performativo dos coletivos e os modos de agenciamento dos atores em
redes, sempre resultantes de construgdes conjuntas que nao estabelecem
hierarquias entre humanos e nao humanos (PEREIRA DE SA, 2014a,
2014b).

Por uma outra matriz, explorada na se¢ao quatro, a compreenséo das
materialidades do audiovisual em rede que aqui se insinua aposta numa
abordagem da tecnologia pelas suas formas imbricadas a cultura, as
identidades, as sensibilidades. Minha énfase ndo é nas formas materiais
em si, em sua especifica concretude, e nem nos seus aspectos humanos,
sociais, contextuais, vistos a priori, mas no lugar da encruzilhada dessas
dimensoes. Pelo olhar cultural sobre as materialidades, que me possibi-
lita flertes com a pragmatica, com a estética e com os estudos de perfor-
mance, aposto numa compreensio do audiovisual em rede (e, portanto,
da tecnologia) assentada na ideia de mediagdo tal qual discutida na
se¢do quatro.
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Materialidades dos audiovisuais em circulagiao nas ambiéncias digi-
tais sdo aqui concebidas como mediagdo de tecnicidade. Essa escolha
implica, ao menos, trés gestos epistemoldgicos de saida: 1. Mirada
cultural e histérica sobre os audiovisuais na cultura digital e suas
transformagdes, o que pressupde abordagem sempre historicizada do
presente; 2. Enfase nas formas materiais pela sua dimensao recepcional,
ou seja, pelos seus modos de uso, ritualidades, sensibilidades e intera-
¢Oes (obviamente, isso nao equivale a pesquisa de recep¢ao, mas ao inte-
resse em compreender o modo como as tecnologias se constituem em
seu contexto de consumo); 3. Maior peso na ideia de articulagdo para
a apreensdo das formas materiais do audiovisual, o que significa nao
simplesmente compreender as inter-relagoes de atores humanos e nao
humanos, mas assumir que esta nesta relacao a dimensao expressiva da
experiéncia.

Minha entrada nas materialidades do audiovisual em circulac¢do nas
redes sociais afirma todo legado cultural, filoséfico, politico, semidtico
e estético do conceito de tecnicidades. E pela logica benjaminiana da
tecnologia como dimensao constitutiva do sensorium da experiéncia
social (tema presenta na se¢do dois) que Martin-Barbero concebe a
tecnologia como mediagdo cultural, ou seja, como extensdo perceptiva
da experiéncia pela qual seria possivel compreender historicamente
transformagdes na comunicag¢ao e na cultura. Quando toma a televisao
como objeto inicial de reflexao, vale-se do mesmo argumento de Walter
Benjamin (2012) a propdsito da fotografia, do cinema e da reprodutibi-
lidade técnica como reorganizadoras dos nossos modos de perceber e
sentir o mundo. “E a prépria nogdo de cultura, sua significagio social,
que esta sendo transformada pelo que a televisdo produz e em seu modo
de reproducio” (MARTIN-BARBERO, 2008a, p. 300).

Ao argumentar que a “aparelhagem” no cinema é um ato de rentncia
a aura do intérprete — pois o publico se identificaria ndo com o ator/
personagem, mas com seu corpo articulado a um conjunto de aparelhos
(camera, microfones, luz, montagem, retardador e acelerador da imagem
etc.) -, Benjamin (2012), naquele contexto histdrico da primeira metade
do século XX, lan¢a luz ao terreno das capacidades das performances
enquanto destreza em lidar com tais materialidades que alteram nossos
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modos de percep¢ao. Quando afirma que “ja pouco ou nada sabemos
do que de fato se passa entre a mao e o metal” (BENJAMIN, 2012, p.
39), acentua que essa percep¢ido (visual, sonora, tactil) se constitui pelos
modos de interven¢do da técnica conscientemente explorados pelo
homem (destreza). Pensar experiéncia com audiovisual implica consi-
derar que a percep¢ido do mundo se da neste espaco de simbiose entre a
mio e o metal sobre a qual nos falava Benjamin. E esta a pista retomada
por Martin-Barbero para a compreensao das aparelhagens, atualizada
pelo sentido de tecnicidades enquanto mediac¢do, camada de acesso ao
vivido.

O autor encontra no termo tecnicidade um modo de nomear o que,
na sociedade, niao é simplesmente da ordem do instrumento, do aparato,
do objeto, da técnica em si, mas também da ordem dos saberes, da
constitui¢ao de praticas, dos modos de percepcao social (GUTMANN,
2014). E aquilo que, empiricamente, articula inovagdo discursiva e
transformacdo de formas materiais (MARTIN-BARBERO, 2004a).
Enquanto mediagdo, tecnicidade é processo estruturante que envolve
relagdes entre logicas de producao e de consumo articuladas pela
vida cotidiana e por dispositivos tecnoldgicos e discursivos (LOPES,
2014). Esse olhar sobre a tecnologia evidencia, sempre, dinamicas
de transformacgdo, seja em relagio ao movimento ora chamado de
“intertextualidade e intermedialidade”, central para a compreensdo
das midias num dado momento dos estudos de audiovisual, seja em
relacdo as “complexas tramas de residuos e inovagdes, de anacronias e
modernidades, de assimetrias comunicativas” (MARTIN-BARBERO,
2004a, p.236), que envolvem novas e velhas estratégias de produgédo e
competéncias de leitura.

A ideia de sensorium, apesar da grafia no singular, é entendida numa
perspectiva diversa e disputada das formas de percep¢ao do mundo a
partir do sensivel. Por isso a insisténcia com o termo tecnicidades para
pensar a tecnologia ndo como artefato, mas pelos seus modos de usos,
competéncias de linguagem, relacdes com ritualidades, sensibilidades e
identidades. Essa intencdo explica o fato de o autor recuperar o termo
grego techné, que remete ao saber fazer, a habilidade de expressar,
argumentar através das formas materiais, destreza que se atualiza
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permanentemente a partir de velhos e novos modos de lidar com o
que até entdo temos chamado de “linguagem”. Dai porque reitero, com
consciente redundancia, a fala do autor que abre esta secdo: “Saimos da
visao instrumental da técnica, saimos da visdo ideologista da tecnologia.
A tecnicidade estd no mesmo nivel de identidade, coletividade”
(MARTIN- BARBERO, 2009a, n.p.).

Martin-Barbero compreende essa mediacdo como forma (expres-
siva) de acesso e construcdo de sentido das coisas do mundo. Em Os
exercicios do ver (MARTIN-BARBERO; REY, 2004), explora a ideia de
tecnicidade enquanto dimensao contemporéanea de visualidade e a toma
como operador metodoldgico para a abordagem das camadas de acesso
ao novo sensorium. Tecnicidade e visualidade sao concebidas de modo
entrelagado. Ao recusar a visdo instrumental da tecnicidade, reconhece
essa mediacdo como um novo regime de visualidade, responsavel por
alterar o estatuto epistemoldgico do “ver”. Por isso atua como dimensao
comunicacional estratégica da cultura popular pela qual se processam
mudancas relacionadas a relocalizacio das identidades, hibridizacoes
das ciéncias, das artes e dos audiovisuais, reorganizagdo dos saberes
através dos fluxos de redes (MARTIN-BARBERO; REY, 2004).

Pensar o audiovisual pelo sentido de tecnicidade desloca, portanto,
o olhar tanto de uma acepgdo da tecnologia como artefato tecnoldgico,
quanto de uma concepgao utopica que legisla sobre o carater inovador e
revolucionario da técnica assentado na novidade. Isso porque o carater
transformador (e ndo necessariamente inovador) desse audiovisual
passa por relagdes entre tecnologia, cultura e sociedade, e a produgao de
conhecimento sobre o fendomeno demanda, sempre, esforco de histori-
cizagdo e articulagio (GUTMANN; CALDAS, 2020). Por esse entendi-
mento, compreender agenciamentos de produgao, circulagdo e consumo
dos audiovisuais (em rede) envolve interpretar nao apenas suas grama-
ticas, mas também suas formas de uso, suas dimensdes expressivas
constituidoras de dinamicas sociais identitarias. Pressupde, sim, reco-
nhecer as plataformas enquanto espagos povoados por redes sociotéc-
nicas de acoplagens entre humanos e ndo humanos (LATOUR, 2012),
mas minha aposta aqui é engrossar o debate por uma outra chave: das
materialidades audiovisuais enquanto tecnicidades, lugar de articulagao
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entre artefatos, sujeitos, ritualidades, identidades e afetos, instituciona-
lidades e sensibilidades.

Nas diversas formulagdes cartograficas de Martin-Barbero sobre
as mediagdes, a tecnicidade permanece central para a compreensio
dos processos comunicacionais (e de suas relagbes com a sociedade,
a cultura e a politica). Num primeiro momento, era o lugar analitico
de ver relagdes sincronicas entre: 16gicas produtivas e suas mediagoes
de institucionalidades, os chamados formatos industriais (onde esta-
riam as textualidades midiaticas, produtos, programas, obras etc.) e as
mediagdes de ritualidades (os modos de leituras associados a compe-
téncias de consumo, novas percep¢des e discursividades), que tinham
relacdo com as socialidades (aquilo que é da ordem dos lagos coletivos
e comunitarios). Esse esfor¢o sincronico refor¢ava também o carater
diacronico dos processos comunicacionais, dai a importancia de um
olhar historicizado, pelo qual as formas midiaticas devem ser sempre
vistas em contexto com suas matrizes (culturais/comunicacionais)’. Na
Figura 1, apresento uma apropria¢ao (um uso) do mapa das mediagdes
(MARTIN-BARBERO, 2008a). Minha intervencdo desloca as pegas
da versdo original e poe as materialidades (tecnicidade) e os formatos
industriais (midiaticos) como centro do circuito.

1. Sigo a compreensdo de Gomes et al. (2017) quando afirmam que a concep¢io
de matrizes culturais, em Martin-Barbero, configura-se como matrizes do popular
que operavam “antes” ou “fora” da chamada cultura midiatica, fazendo-se presente na
configuragdo de seus formatos e produtos. Quando atualizam esse eixo diacroénico do
mapa das mediacdes para pensar a cultura (mididtica) contemporanea (ou o que Martin-
Barbero denomina de entorno tecnocomunicativo), investem na hipdtese de considerar
as matrizes culturais como ja mididticas, ou seja, matrizes que atravessam processos e
produgdes comunicacionais forjadas na propria relagdo com a televisdo, com o cinema,
com a cultura pop etc. (GOMES et al., 2016; GOMES et al., 2017; GOMES et al., 2018). Por
isso, ao falar de matrizes aqui, recorro a énfase culturais/comunicacionais.
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FIGURA 1: Redesenho do mapa das mediagées (MARTIN-BARBERO,
2008a), visto a partir da tecnicidade e dos formatos.

FONTE: elaborado pela autora.

Neste mapa, as socialidades respondem pelos lacos e usos coletivos
da comunicacéo e suas temporalidades, e as institucionalidades, como
mediagdo primeira das légicas produtivas, apontam para os modos de
regulacdo dos meios e institui¢cdes com o tempo do capital. Por essa
légica, analisar, por exemplo, videoclipes produzidos para o YouTube,
postos em circulagdo e consumidos em rede, implica considerar modos
coletivos de vida, identidades, territérios, habitos, gostos e afetos
partilhados. Mas implica também considerar logicas institucionais
(do selo, da gravadora, do mercado fonogréfico, das plataformas
de streaming, das redes sociais digitais etc.). Pressupde, ainda, a
considera¢ao do tempo monetizador das organizagdes que constituem
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as redes sociais, cujo capital de disputa por visibilidade e consumo se
vale do numero de seguidores, comentarios, compartilhamentos, likes
e demais logicas algoritmicas. Essas mediagdes, apesar de atuantes no
processo de circula¢ao e consumo audiovisual em rede, ndo aparecem
nos mapas posteriores, como veremos a seguir. Isso, a meu ver, ndo
significa um apagamento dessas forcas, mas a reiteragdo de que os mapas
ndo se substituem, mas se ressignificam, se atualizam e se alternam a
depender do problema que se quer enfrentar.

As mediagoes de tecnicidades e ritualidades ganham, desde as
formulagdes iniciais do autor, carater de interdependéncia e funcionam,
no processo analitico, como acoplagens. Ritualidades sdao os nexos
simbolicos que sustentam a comunicagdo, remetem “a sua ancoragem
na memoria, aos seus ritmos e formas, seus cenarios de interagiao e
repeticao” (MARTIN-BARBERO, 2008b, p. 19). Assim, materialidades
audiovisuais, enquanto tecnicidades, ndo sdo apenas as gramaticas do
fazer, sdo gramaticas de uso que pressupdem gramaticas de agao, do
olhar, ler, escutar e falar (as ritualidades).

Quando nosso olhar se volta para o lugar do corpo como forma
expressiva dessas audiovisualidades, tema ao qual me dedico com mais
atencdo na se¢do sete, vemos que tecnicidades agenciam performances
que se reverberam, na instdncia de consumo, enquanto mediacdo de
ritualidade, remetendo as trajetdrias de leituras, gostos, afetos e saberes,
aos “repertorios’, conforme Diana Taylor (2013). O corpo, a gestuali-
dade, os enquadramentos de ciAmera, os cendrios, os tipos de edicéo, as
plataformas, as sequéncias agenciadas pelos algoritmos etc. sdo dimen-
soes de tecnicidades e também nos dizem sobre possibilidades (indi-
ciais) da experiéncia de consumo.

Temos aqui relagdes temporais sincronicas entre ldgicas de produgéo
e expectativas da audiéncia entrecortadas por mediagoes. Tecnicidades,
portanto, ndo podem ser vistas de modo isolado e nem como um meio
de ligagdo entre duas coisas, mas como dimensao em trama, conectada
e efetivamente conformada pelas demais mediagdes.

Ao mesmo tempo, a acao diacronica, ou histdrica e de longa duragao,
ganha énfase no mapa e nos aponta para as relagoes de temporalidades
multiplas que atravessam os formatos. Esse eixo diacronico remete as
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transformagdes nas articulagdes entre o social e os discursos publicos, e
destes com os modos de produg¢ao que agenciam formas de comunicagéo
coletiva (MARTIN-BARBERO, 2008b). O sentido de matriz evidencia
a analise das formas comunicacionais constituidoras do “presente” por
um olhar, sempre, historicizado dos fendmenos.

Nessa minha releitura do mapa das mediagdes (Figura 1), procuro
refor¢ar esse movimento de pensar o lugar das matrizes ndo como algo
anterior ou “do passado’, mas como elemento de continuidade, seja
ainda hegemonico ou nao, que nos aponta para proje¢des de mudangas.
Matrizes (culturais/comunicacionais) atravessam as formas mididticas
enquanto temporalidades multiplas (que articulam passado, presente,
futuro). Pelas matrizes, seria possivel rastrear pistas para ver trans-
formagao na comunicagdo e em suas formas de expressdo. A propria
compreensao das tecnicidades e das mudangas do sensorium implica
uma a¢do analitica em direcdo as articulacdes entre processos de moder-
nidade e tradi¢io (MARTIN-BARBERO, 1995).

Quando comeca a desestabilizar a ideia de meios, de formato indus-
trial e de programas para pensar a televisdo, seu objeto empirico origi-
nario, diante das imbrica¢des e transbordamentos na sua interface com
a internet, o autor assume a premissa de que nao mais interagimos e
coatuamos com formatos especificos, mas habitamos um entorno tecno-
comunicativo. Esse ecossistema é expresso materialmente por fluxos
constituidos por movimentos no espaco e no tempo e deslocamentos
populacionais (falo sobre entorno tecnocomunicativo na se¢do dois).

Nesse novo mapa, as mediagdes assumem o sentido de “mutagoes”
porque configuram uma dimensao para ver mudangas. Tecnicidades,
postas em associa¢ao com as ritualidades e agora também com as iden-
tidades e cognitividades, nos auxiliam a ver/identificar/mapear trans-
formagdes na comunicagdo e na cultura. Para o que nos interessa, digo
que elas constituem materialidades dos audiovisuais que transbordam
os meios e plataformas, entrelagam-se, espraiam-se e multiplicam-
-se em redes, constituindo fluxos diversos “de imagens e informagdes”
(MARTIN-BARBERO, 2009b), como aponta inicialmente o autor, mas
também fluxos temporais, geograficos, narrativos, identitarios, como
desenvolve em escritos posteriores (MARTIN-BARBERO; RINCON,
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2019). Na Figura 2, ilustro mais um uso do esquema de Martin-Barbero,
um redesenho do Mapa das Mutagdes (2009b), refor¢ando seu o carater
circular e articulado entre os eixos e posicionando, ao centro, o audio-
visual em rede como dimensao de investigagdo. Obviamente essa inter-
vengao se refere ao meu interesse de pesquisa e @ maneira como investigo
o audiovisual como um potente lugar para compreensao das transfor-
magdes no tempo/espago com base nos fluxos e nos movimentos migra-
térios.

AUDIOVISUAL
EM REDE

FIGURA 2: Redesenho do mapa das muta¢des (MARTIN-BARBERO, 2009b) numa
forma circular e com audiovisual em rede ao centro

FONTE: elaborado pela autora.

Nessa formulagao, mediagoes sdo compreendidas como mutagdes,
transformagoes de tempos-espagos ligadas aos fluxos e as migragdes.
Quando reforco o carater circular do mapa, assumo tempos, espacos,
fluxos e migra¢des de modo interdependente, ainda que essas articula-
¢Oes possam ser, no processo analitico, tomadas por uma maior énfase
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em um dos eixos. Fluxos sio compreendidos pela ideia de mobilidade,
transi¢do, articulagdo de imagens, linguagens, matrizes. Acompanho
a interpretacio de Ferreira (2019) de que os fluxos (culturais), em
Martin-Barbero, tém a ver com modos especificos de sentir, ver e fazer
que pdem em articulacdo sensibilidades, afetos e politicas através nao
apenas de imagens e informagdes, mas de audiovisuais. As migragoes,
como nos mostram Gomes et al. (2017), sdo os deslocamentos popu-
lacionais que também se ddo no contato com as redes sociais digitais,
com os avatares, os memes etc., e que se articulam aos fluxos digitais (de
imagens, informagao, identidades).

Tecnicidade e ritualidade sao agora lugares de analise para captar
deslocamentos nos tempos e espacos no marco nido mais dos formatos
industriais, mas disso que denomina de fluxo. Nas redes sociais digi-
tais, corpos em associagdo com imagens, likes, sons, views, links, comen-
tarios, compartilhamentos, abas, janelas etc. atuam como operadores
perceptivos (tecnicidades) constituidores e constituidos por expecta-
tivas de uso e trajetdrias de leitura (ritualidades) dos seguidores. Os
espagos, geograficos e simbolicos, sao forjados nesses modos de conexao
coletiva das comunidades digitais — nos perfis, nos feeds, nos canais etc.
(ANTUNES; GUTMANN; MAIA, 2018).

Ao relacionar migragdes e espagos, a mediagdo de cognitividade
enfatiza os modos de produgao de sentidos, agora vistos enquanto rela-
¢Oes hipertextuais e deslocamento dos saberes. Ritualidade e cognitivi-
dade sdo atuantes nos processos de interacdo entre os variados corpos
e incorporagdes na tessitura dos audiovisuais em rede (MOTA JR,;
GUTMANN, 2020). Centrais, portanto, para a compreensdo da ideia
de fluxo, que, no caso do audiovisual, emerge do que antes chamavamos
de programa, produto ou formato industrial e agora proponho chamar
do que se tece materialmente em rede (questdo debatida na se¢ao seis).
No movimento de interacdo com um videoclipe, por exemplo, diversas
outras performances (abordo o tema na se¢do sete), além daquela da
artista ou do artista, sao formadas em rede, a partir de gostos, saberes,
valores em associa¢des coletivas. Reverberagdes do clipe (ou de uma live,
de uma série, de uma noticia, de um reality etc.) espalhadas pelas plata-
formas apontam para novos modos de leitura e de conhecimento, para
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além da forma escrita. Sao saberes dispostos enquanto formas dudio-
verbo-visuais (ou audioverbovisuais, terminologia que assumo aqui).

Para a concepgdo da tecnicidade, diante do contexto digital, ganha
relevo a consideragdo das identidades como media¢io correlata. Aqui,
as identidades nao sdo apenas da ordem dos lagos sociais, das comuni-
dades plurais e diversas (das socialidades), mas sdo resultado de atua-
¢Oes mais complexas pelas quais estabelecemos modos de organizagao
e disposi¢do do tempo a partir de corporalidades diversas e instaveis.
Identidades sdo permanentemente disputadas por partilhas e deslo-
camentos que fazemos ao participar das comunidades, coletivos e
nichos (GOMES et al., 2017). Quando “liga” a tecnicidade ao que esta
se movendo na direcio da identidade, Martin-Barbero (2009b) cita a
grande quantidade de adolescentes que inventam uma personagem para
si e se colocam no mundo enquanto avatar.

O autor se empenha em nos dizer que as identidades precisam ser
compreendidas pelas suas mutagdes e disputas, uma vez que a ideia de
nac¢ao, regiao, bairro, localidade se dissipa diante das reconfiguragoes
espaciais, (multi) temporais e demograficas do mundo global altamente
conectado. Compreender, por exemplo, como a juventude se apropria
das tecnologias implica entender como as tecnologias se configuram
como lugares de constituicao de identidades a partir de disputas por visi-
bilidades e invisibilidades, pertencimentos e nao pertencimentos, inclu-
soes e exclusoes, o que necessariamente engloba processos de distingoes
e diferencas (SILVA, 2000). Em outras palavras, as mediacdes das tecni-
cidades, que respondem pelas materialidades dos audiovisuais em redes,
sao importantes locais (expressoes) de constitui¢ao de identidades, sdao
lugares de ver estratégias de leituras, disputas, resisténcias, movimenta-
¢Oes pulsantes da cultura e da politica (o tema da identidade é também
debatido na se¢do quatro, quando abordo o conceito de mediagéo).

Mais recentemente, uma terceira mediagdo é articulada diretamente
a tecnicidade nessa mesma inteng¢do de codependéncia que, primordial-
mente, as ritualidades e as identidades tém. Trata-se das sensorialidades,
em referéncia a dimensao do sensivel em termos coletivos, nao indivi-
duais, e a potencialidade do corpo. Em estudos mais recentes, Martin-
-Barbero e Omar Rincén (2019) elaboraram um mapa de articulagdes
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entre mediagdes para dar conta do sensorium contemporaneo a partir
das mediagoes de tecnicidades, sensorialidades, tempos e espagos,
também concebidas como “mutagdes culturais” (Figura 3). Qualificam
esse novo sistema como “mapa insone’, penso que numa remissao,
talvez, ao primeiro ensaio de mapa, apelidado de “noturno”, como alusao
a esse movimento de tateamento frente ao caos, em busca de dimensdes
tangiveis para a andlise de nossa experiéncia comunicacional/sensorial/
cultural/politica com o mundo.

TEMPOS

IDENTIDADES/figuras NARRATIVAS/relatos

Cartografia
do
Contemporaneo

SENSORIALIDADES TECNICIDADES

CIDADANIAS/urbanidades REDES/fluxos

ESPAGCOS

FIGURA 3: Reprodugdo do mapa insone feita pela autora
FONTE: Martin-Barbero; Rincén (2019).

Tecnicidades e sensorialidades nao sdo vistas como “duas”, mas como
coprodugdes que se habitam. Com as tecnicidades, compreendemos as
gramaticas de uso dos dispositivos que constituem, justamente, o sujeito,
o cultural, as sensibilidades. O termo sensorialidade ¢ adotado aqui,
no lugar do correlato semantico “sensibilidade”, para por em primeiro
plano os sentidos e afetos inscritos no e pelo corpo. Busca-se, assim,
“enfatizar a densidade politica do corpo e dos afetos” (RINCON, 2019,
p. 270). “A sensibilidade habita os tempos e é forga e poténcia da inteli-

2. No original (MARTIN-BARBERO; RINCON, 2019), os termos em espanhol sao:
tecnicidades e sensorialidades (Eixo 1), tiempos e espacios (Eixo 2); identidades/figuras
(intersec¢do 1), narrativas/relatos (intersec¢do 2), ciudadanias/urbanias (intersec¢io 3);
redes/flujos (intersecgdo 4).
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géncia de uma época com suas tecnicidades e vice versa; e, por sua vez,
as tecnicidades vao se produzindo por sua prdpria conta, e viao tornando
presentes novas dimensdes de sensorialidades” (MARTIN-BARBERO;
RINCON, 2019, p. 20, tradugdo nossa).

Assim, se pelas pistas apontadas por Benjamin, tomamos o senso-
rium como possibilidade de descrever modos de percepcio de uma
época, de compreender experiéncias culturais/comunicacionais a partir
do sensivel, reconhecemos e sustentamos suas relacdes com sensoriali-
dades e tecnicidades, com tempo e espago, pensados sempre de modo
acoplado (MARTIN-BARBERO; RINCON, 2019). As temporalidades
na vida cotidiana se relacionam ao fato de habitarmos os tempos dos
espacos das cidades, das redes sociotécnicas, das lives, das transmissdes,
das pandemias, dos audiovisuais em redes. Torna-se ainda mais enféatico
o sentido de tempo como uma experiéncia do espago. “Nao ha porque
sair de casa para habitar o mundo, um celular nos conecta e nos faz
viajar por espagos reais e imagindrios como nos jogos de videogame”
(RINCON, 2019, p. 267, tradugao nossa).

Esse novo mapa ¢ interligado pelo que os autores chamam de inter-
secOes: identidades/figuras; narrativas/relatos; cidadanias/urbanidades;
redes/fluxos. As narrativas sdo associadas a ideia de relatos, que seriam
os modos de “habitar expandido”, ou seja, as narrativas que se expandem,
multiplicam-se e se articulam. Nao se trata, contudo, de mera narra-
tiva expandida, trata-se de um modo de consumo difuso e multiplo que
opera enquanto rituais (ou ritualidades). “As narrativas se expandem
e multiplicam porque ddo conta das experiéncias que se vivem nesses
rituais” (MARTIN-BARBERO; RINCON, 2019, p- 22, tradugao nossa).
Nido consumimos um videoclipe no YouTube, uma live no Instagram
ou um programa de TV, lidamos com essas narrativas em conjunto, um
conjunto que também inclui parddias, memes, tweets etc.

As cidadanias (traducao livre para ciudadanias) estao ligadas aos
territorios, sao as formas mais estaveis de existir politicamente daqueles
que habitam a cidade (os poderes civis numa dada sociedade), que estdo
entrelacadas as urbanidades (traducio livre para urbanitas), os estilos
de habitar o espago-tempo do caos e da instabilidade, os modos de
habitar as cidades e reconverté-las em outros espagos. Urbanidades sao
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formas de agdo de cidadanias em rede e em fluxos globais (MARTIN-
-BARBERO; RINCON, 2019), que se tornam visiveis (materializadas,
encarnadas, incorporadas) em performances (MARTIN-BARBERO,
2010).

A identidade é fabulada como interse¢do com o que os autores
chamam de figuras de identidades, que seriam formas identitarias com
poder de enunciagio e performance (MARTIN-BARBERO; RINCON,
2019). Pensar identidades hoje pressupde pensar figuras de identidades
que se constituem, reelaboram-se permanentemente enquanto perfor-
mance (tema da segdo sete). Os sujeitos, especialmente entre as novas
geragoes, “percebem e assumem suas relagdes sociais como uma experi-
éncia que passa, basicamente, por sua sensibilidade, sua corporeidade”
(MARTIN-BARBERO, 2004b, p. 13, tradu¢io nossa).

Nesse novo mapa, a nogao de fluxo (no mapa anterior, “de imagens e
de informagao”) é reelaborada como correlata do sentido de rede, sobre
o qual me dedico na segdo seis. Por hora, antecipo a concep¢ao de que
rede é acionada como tecido material do que considero, em conformi-
dade com Martin-Barbero, nosso atual ecossistema, o entorno tecno-
comunicativo. Seria, num vocabuldrio convencional, a propria grama-
tica pela qual nos expressamos. As redes nos deixariam ver fluxos, esse
movimento de “mutagdo cultural” que o autor vem trabalhando desde
formulagdes anteriores. A ideia de fluxos nos auxilia a compreender que
vivemos em transformacao, o que, mais uma vez, reforca a dissolugdo de
qualquer entendimento de midia ou de identidade como esséncia.

Portanto, assumo a tecnicidade como aporte tedrico para pensar
tecnologia enquanto reorganizador perceptivo da experiéncia social, que
inclui interdependéncia com suas mediagdes correlatas: ritualidades,
identidades e sensorialidades, mas faz também relacdo, a depender do
problema estudado, com outras mediagdes: socialidades, instituciona-
lidades, cognitividades. Enquanto tecnicidades, as materialidades dos
audiovisuais em rede sdo formas expressivas/materiais/audioverbovi-
suais que sao culturais e nos dizem nao simplesmente sobre sentidos,
mas sobre controvérsias, disputas discursivas, temporalidades diversas,
territorialidades e identidades. Os mapas aqui convocados, e seus rede-
senhos, sdo apostas significativas para experimentos analiticos do audio-
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visual em rede (debatido conceitualmente na se¢do seis) em possiveis
associagdes com a nogao de performance (presente na se¢ao 7).

Em termos materiais, as tecnicidades desses audiovisuais englobam
enquadramentos de camera, som, edigdo, luz, intervengdes graficas,
comentarios, likes e deslikes e corpos (que aparecem nas telas ou em
forma de avatares, falas, emojis etc.) em constante interagdo. Englobam
uma série de outros audiovisuais: parddias, gifs, reactions, testemu-
nhos, stories, reels, memes etc. Pela tecnicidade, seria possivel também
dar conta das gramaticas de uso das plataformas na relagdo com esse
audiovisual enredado por outros que organizam modos de percepgao.
Por essa acepgdo, plataformas digitais nao sdo tomadas como “suportes”
ou “meios”, mas como ambiéncias tecidas em rede (retomo a propo-
sicdo na segdo seis), atravessadas por tempos e espagos diversos, por
fluxos, por continuidades e descontinuidades de relagdes comunica-
cionais, culturais, identitdrias e politicas. YouTube, Instagram, Twitter,
Facebook, TikTok, Twitch etc. saio ambiéncias cujas condi¢des mate-
riais e simbdlicas constituem culturas e nos fazem ver configuragoes
espaco-temporais a partir das tecnicidades e seus modos de percep¢io.
Quando falamos, por exemplo, em hashtag a tomamos pelo sentido de
tecnicidade, ou seja, ndo como uma “ferramenta” usada para organizar e
identificar os conteudos de um tema, mas como forma expressiva, modo
de uso que diz sobre engajamentos afetivos, identidades e coletividades,
por isso compreendida sob a chave da media¢ao/mutagao cultural.



CAPITULO 6

Audiovisual em rede e a nocao de vetor

Quando clico no icone Instagram do meu smartphone ou abro a
aba do YouTube no meu computador (ou vice versa) para olhar coisas
e pessoas, eu nao vejo os codigos algoritmicos que me fornecem frag-
mentos e sequéncias. Percebo formas materiais (pelas quais os algo-
ritmos atuam) por um emaranhado de imagens, sons e textos, por dina-
micas narrativas constituidas por sistemas de gostos e recusas, por telas
que se abrem e se desdobram em mais. Eu também néo me relaciono
com planos e enquadramentos de camera, mas com os modos como eles
me fazem interatuar com paisagens e corpos. Nao percebo isoladamente
escritos, som e imagem em movimento, mas uma trama visual, sonora
e verbal em transito permanente. Nao vejo/ougo apenas relatos, regis-
tros, histdrias e noticias, vejo escritas de si e ali também me inscrevo na
relagdo com elas (cravando na tela disputas que sempre fizeram parte do
jogo valorativo da cultura popular). Eu ndo vejo um recorte do mundo,
uma tela ou um terceiro olho, eu vejo mundos, contextos variados que
atravessam essas materialidades e as conformam.

Diante dessa trama audioverbovisual que nao é mais localizavel num
meio e nem numa durag¢ao especifica, a pergunta central dessas derivas,
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que permanece em flutuagio, é: como dar conta, analiticamente, desses
audiovisuais em rede? Onde foi parar o tal ntcleo da significagao sobre o
qual tanto me ensinou a semio6tica? Como circunscrever e isolar o texto
para dissecar suas partes e agrupa-las depois? Como nomear esse audio-
visual que se esparrama e que ja ndo esta em um tnico video?

E em tom assumidamente ensaistico que proponho audiovisual em
rede como termo para pensar o audiovisual em circulagao nas ambi-
éncias digitais, que é percebido de modo rizomatico; forma audiover-
bovisual enredada por outras e outras audioverbovisualidades. Insisto:
minha entrada aqui ndo é pela problemadtica da unidade e da especifi-
cidade de diversos meios/plataformas de comunica¢ao, nem pela vasta
tradicdo das analises textuais que nortearam grande parte dos modelos
de analise audiovisual nos estudos de comunicagdo, mas pela proble-
matica da mediagdo cultural (proposi¢do abordada nas se¢des quatro e
cinco).

E necessario tomar uma posi¢do desde jé: ainda que a ideia de “redes”
advertidamente acione e reitere o lugar da plataforma e das chamadas
midias sociais, ndo é exatamente a este aparato e suas propriedades
especificas, que incluem modos de funcionamento, dindmicas, mate-
rialidades e 16gicas de poder, ao qual me refiro neste momento. Minha
intengdo aqui ndo é em direcao ao estudo da plataforma em si enquanto
“uma arquitetura digital programavel e projetada para organizar intera-
¢Oes entre usudrios — nao apenas usudrios finais, mas também entidades
corporativas e 6rgao publicos” (VAN DIJCK; POELL; WAAL, 2018,
p. 11, tradugdo nossa), mas a experiéncia audiovisual que a atravessa
e aponta para novos modos de sensibilidades. Dai porque é assumida-
mente interessada, neste momento, minha apropria¢do das redes sociais
enquanto ambiéncias que constituem aquilo que Martin-Barbero nomeia
de “entorno tecnocomunicativo” (tema da se¢do dois deste ensaio). E
por essa acep¢do que construo sentido de rede para pensar esse audio-
visual heterogéneo, multiplo e conectado. Nesses termos, rede, neste
ensaio, ndo se confunde com plataforma, seria a dimensao pela qual
estdo tecidos os audiovisuais que configuram fluxos (de imagem, som,
corpos, narrativas, identidades, sensibilidades, modos de ser e habitar o
mundo).
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Jose Van Dijck (2013) constitui abordagem do sentido de conectivi-
dade como uma espécie de eixo daquilo que entende por “ecossistema de
midia conectada’, engrenagem que alimenta e ¢ alimentada por normas
sociais e culturais que se expandem, de modo simultineo, na vida coti-
diana. Essa ecologia comunicacional é constituida por entrelagamentos
entre artefatos técnicos e humanos e é isso que habilita as definicdes
mais usuais de plataforma como arquitetura que nao reflete e nem deter-
mina a sociedade, mas configura “estruturas sociais” desenvolvidas para
organizar interagdes entre sujeitos, entidades, plataformas, governo,
empresas, negdcios etc. (VAN DIJCK; POELL; WAAL, 2018).

A autora da o exemplo de como o Google, como parte do epicentro
deste “ecossistema’, tem papel fundamental para o processo de sociabi-
lidade em rede do audiovisual televisivo, que tem sua produgdo arras-
tada para a ambiéncia digital. “A crescente interdependéncia entre as
plataformas de compartilhamento de televisdo e videos e a permutabili-
dade sem atrito dos recursos do YouTube, Facebook e Twitter refletem
e constroem simultaneamente a cultura emergente da conectividade”
(VAN DIJCK, 2013, p. 111, tradu¢ido nossa). Cada sistema é sensivel a
mudangas no outro sistema, “se o Facebook altera suas configuragdes
de interface, o0 Google reage ajustando sua plataforma, se a participagdo
na Wikipedia diminuir, as solugdes algoritmicas do Google podem
surpreender” (VAN DIJCK, 2013, p. 21, tradugdo nossa). Obviamente,
essa ideia de conectividade relacionada as dindmicas algoritmicas das
plataformas carrega implicagdes politicas, econdmicas, sociais, cultu-
rais e identitarias, sobre as quais a autora e outros tantos pesquisadores
(GILLESPIE, 2014; PAPACHARISSI, 2015; BUCHER, 2018 etc.) tém se
debrugado sob as mais diversas chaves.

Por uma outra camada que se propde a reflexdo dos modos de
percepcao dessas audiovisualidades enredadas, aposto nas mediagoes —
“articulagdes difusas, ambiguas, densas que dao conta de como a cultura
repolitiza o espaco da comunicagio e da tecnologia” (RINCON, 2019, p.
266) — como poténcia para compreender tecnologias e suas mutagdes
culturais (discussdo presente na se¢do cinco) Acompanho, mais uma
vez, Martin-Barbero (2014) quando entende as redes como a logica que
fundamenta nossos modos de comunicabilidade, em que conectividade
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e interagdo (cultural) constituem novas e outras interfaces de proximi-
dade. Quando a experiéncia audiovisual é posicionada como o espago de
percepgido da experiéncia cultural na contemporaneidade, que “replanta
os proprios modos de relagdo com a realidade, pois introduz transfor-
magdes em nossa percep¢io do espaco e do tempo” (RINCON, 2019,
p- 265), sinto-me interpelada a também fabular modos outros de apre-
ender/acessar as audiovisualidades.

A nogao de rede, como espectro social, é o modo de se relacionar/
interagir no tempo, é o proprio tecido de nosso ecossistema e esta dire-
tamente relacionada ao sentido de fluxo, nos termos de Martin-Barbero.
“A rede é a linguagem que fala a contemporaneidade” (MARTIN-
-BARBERO; RINCON, 2019, p. 23, traducio nossa). Ao auxiliar o enten-
dimento de que vivemos em transformagdo (em mutagdo cultural), a
nogao de fluxo, atualizada por de Martin-Barbero e Rincén, ratifica a
intencdo em dissolver esséncias, seja uma esséncia do digital, do televi-
sivo ou uma esséncia da identidade, da cultura, do politico. “A rede tece
os fluxos com algum sentido. E os fluxos sao entendidos na rede, em sua
articulagdo, em seu tecido” (MARTIN-BARBERO; RINCON, 2019, p.
23, tradugdo nossa). Ou seja: esses fluxos sdo tecidos nas e pelas redes.

Pela énfase nesses sentidos de rede e de fluxo, busco transcender
o entendimento da forma (material) audiovisual enquanto resultado
da fusdo de dudio e imagem em movimento. O convite é para deses-
tabilizarmos a concepg¢do do audiovisual enquanto “video”, “produto’,
“formato” com linguagem propria e localizavel (seja da TV, do cinema,
do vlog, do YouTube ou da narrativa ficcional, noticiosa, documental
etc.). Minha recusa néo é da existéncia de reiteracdes de formas audio-
visuais em seus ambientes de producdo, circulacio e consumo, alids,
defendo que reiteracdes sdo necessarias para a compreensdo das dina-
micas interacionais em redes (o que ficara mais evidente na secao sete
quando discuto o tema da performance). Recuso, sim, o entendimento
de especificidade enquanto unicidade, estabilidade e independéncia
(inclusive em relacdo aos “meios” ainda ditos “tradicionais”, a TV, o
cinema, o radio etc.).

Assistir a um programa televisivo, como o Big Brother Brasil, nio
necessariamente prescinde da emissao televisiva, seja pelo canal aberto
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ou pela TV paga. Quantos de nds assistem o BBB pelo Twitter? O papel
do Twitter como desencadeador dos dramas e tretas do programa foi
decisivo, por exemplo, na edi¢ao chamada de “histérica” de 2020, cujo
desfecho coincidiu com a deflagra¢ao da pandemia do coronavirus no
Brasil. No Twitter, uma avalanche de memes nos apresentou narrativas
paralelas, muitas vezes incorporadas pela trama oficial. No Instagram, os
participantes passam, a partir de entdo, a ter perfis vivos com avatares de
si, atuantes, engajados com outros perfis em rede, que forjavam sensagdo
de presenca e proximidade.

A narrativa do Big Brother Brasil é veiculada pela TV Globo numa
versao meticulosamente editada, mas estd em tempo simultaneo,
continuo e arrastado no pay-per-view e, numa forma mais pulsante,
nas infinitas controvérsias espalhadas em redes e pelas redes sociais. Os
memes, os apelidos, as tags, os cancelamentos, os personagens criados
reescreveram permanentemente o roteiro do programa em expressoes
audioverbovisuais enredadas. Se a gente ja pensava a novela como uma
obra aberta que constroi sua narrativa atenta as sondagens de opiniéo,
no caso desse reality tornou-se evidente o papel das redes sociais (neste
caso me refiro as plataformas) como lécus por onde atuam coautores
das tramas (cujas expressoes audioverbovisuais constituem um tecido
expandido e emaranhado do programa e, portanto, em rede).

Assim, a ideia de rede aqui se relaciona, mas ndo equivale a uma
determinada midia social ou plataforma. Também nao constitui simples-
mente uma ferramenta de engajamento para aumento de audiéncia. A
rede ¢ o tecido social de nossa experiéncia comunicacional, que ocorre
de modo disseminado, multicéntrico, pelo qual se constitui narrativas
diversas e, muitas vezes, divergentes. No caso do Big Brother, estamos
falando de um consumo audiovisual fortemente enredado e ndo neces-
sariamente “iniciado” pela TV ou dependente do programa televisivo.
Também nio se trata de mera repercussio televisiva na internet, mas de
tecidos audioverbovisuais dispersos que compdem, juntos, essa experi-
éncia comunicacional, seja em torno de um programa, em torno de uma
noticia, de uma série, de um videoclipe, de um tweet etc.

Por isso, a “plataforma’, o “canal”’, o “perfil” nao sdo apenas ferra-
mentas, recursos, veiculos, mas ambiéncias atravessadas por tempora-
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lidades, por fluxos de imagens, textos, sons, identidades. Acoplagens
espago-temporais sdo forjadas nas dindmicas de conexdo das comuni-
dades, estejam elas numa plataforma como um todo ou reunidas como
seguidores de uma conta, em perfis, em grupos fechados, em foruns etc.
Entendo, assim, que é possivel examinar, pelo audiovisual, dindmicas
culturais, sociais e politicas dos nossos tempos. Isso porque “a experi-
éncia audiovisual suscita os proprios modos de relagdo com a realidade,
pois introduz transformagdes em nossa percepc¢dao de espago e tempo”
(RINCON, 2019, p. 276, tradu¢io nossa).

Deleuze e Guattari (1995) acionam a multiplicidade constitutiva dos
agenciamentos' em contraponto ao sentido de unidade e unicidade. Nao
irei me adentrar no pensamento dos autores, mas, muito provavelmente
tomada pela influéncia deles no trabalho de Grossberg, convoco uma
de suas figuras conceituais, o rizoma, termo emprestado da botanica
usado como metafora de descricio para o que proponho tomar como
“em rede”. Pela ideia de rizoma, apropriada no campo filoséfico, temos
uma produ¢ao de conjungdes (“e... e... e..”), mas ndo como soma de
pontos independentes e de sentido unitario, e nem mesmo enquanto
simples relagdo entre duas coisas. O proprio sentido de platé assumido
por Deleuze e Guattari acentua aquilo que impulsiona e atravessa as
relacoes.

As conexdes que constituem o rizoma sdo heterogéneas e remetem-
-se umas as outras, o que inclui possibilidades de rupturas e outras/
novas associagdes. Ou seja, relagdes entre “pontos” podem ser feitas de
multiplas maneiras, e isso envolve objetos, linguagens, praticas sociais,
cadeias semioticas, bioldgicas, econémicas, politicas. A énfase na multi-
plicidade néo se explica pelo carater de abundéincia quantitativa dos
pontos, mas pela ideia de “grandezas”, “dimensdes’, “determinagdes”
que crescem porque mudam de natureza ao se conectarem (DELEUZE;

1. Grosso modo, agenciamento pode ser entendido como acoplagens de um conjunto
de relagdes; em Deleuze e Guattari (1995) é formado pelas expressdes (agenciamentos
coletivos) e pelo contetido (agenciamentos maquinicos) enquanto correlagdes entre duas
faces inseparaveis. Na leitura de Grossberg (2013), autor central nas reflexdes presentes
nas segdes trés e quatro deste ensaio, assemblage (um agenciamento) é uma maneira de
reconceituar uma nogdo de coletividade, de conjunto ou sistema como multiplicidade e
nio como unidade (GROSSBERG, 2013).
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GUATTARI, 1995). Mas o rizoma, nos lembra Grossberg (2013), nao se
trata de um sistema ou modelo estrutural, é mais uma orientacio cria-
tiva que produz modos de experienciar a realidade.

A metafora do rizoma se mostra potente para configurar essa imagem
do que quero dizer com “expressio audioverbovisual em rede, que se
refere a formas sonoras, verbais e visuais conectadas, multiplas e hete-
rogéneas. Em termos materiais, esses audiovisuais atuam como vetores,
expressdes comunicacionais disparadas por um clipe, uma live, uma
entrevista, um show, um fweet, uma série, uma reportagem, o episddio
de um programa etc. e que sdo constituidas e percebidas sempre em
rede. Ou seja: ndo sdo localizados e nem localizaveis em um meio, nem
em um determinando “ponto” do rizoma, mas se constituem justamente
pelo sentido de conectividade, multiplicidade e heterogeneidade (entre
plataformas, entre expressoes audioverbovisuais).

Assim, audiovisuais em rede sio permanentemente atualizados
e presentificados pelo sentido de conectividade, que atua como eixo
distintivo em relagdo, por exemplo, a ideia de simultaneidade da trans-
missdo televisiva. Quando pensamos no audiovisual televisivo, um dos
aspectos mais debatidos sobre essa experiéncia é a transmissdo direta
(CARLON, 2004; DAYAN; KATZ, 1999; DUARTE, 2004; ECO, 1979,
1991; FECHINE, 2008; JOST, 2004; MACHADO, 1988; VERON, 1983;
GUTMANN, 2014, dentre outros). No contexto de consolidagido da
televisdo enquanto meio de comunica¢ao “de massa’, o interesse pelos
aspectos que envolviam sua linguagem foi inicialmente evidenciado
pelo reconhecimento da “transmissdo direta” como sua marca distintiva
(ECO, 1979; CARLON, 2004). Isso porque, para além da dependéncia
de um conteddo “ao vivo’, os efeitos de presente desse audiovisual
residem na propria performance da transmissao, o que significa que os
sentidos de simultaneidade sdo ancorados sobre os regimes de presenca
e copresenc¢a (FECHINE, 2008). Quando me dediquei & compreensio
das materialidades audiovisuais do telejornal (GUTMANN, 2014), foi
possivel identificar como, na televisdo, sentidos de atualidade e interesse
publico, valores fundantes do jornalismo, estao emaranhados nessa
dindmica, sdo configurados por uma espécie de poética do “ao vivo” que
passa nao apenas pela possibilidade de transmissao direta, mas pelas
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performances dos sujeitos em cena, pelos elementos de composi¢ao
audiovisual (enquadramentos, planos, uso de dudio etc.) que forjam o
sentido de tempo simultaneo (seja de material gravado ou efetivamente
“ao vivo”).

Agora, quando pensamos o audiovisual enredado no contexto
digital, o sentido de tempo presente é potencializado nao pela sensagao
de simultaneidade entre a transmissdo televisiva e a minha recepgio e
nem apenas pelo sentido de presenca, que implica minha participagéo,
ainda que implicita, como interlocutora. Ha uma dinamica temporal
mais complexa assentada na ideia de conectividade, que independe do
tempo da transmissdo direta do audiovisual, pois é ancorada e atualizada
permanentemente pelos sentidos de multiplas presencas. A questdo aqui
ndo passa mais pelo olho-no-olho (VERON, 1983), por exemplo, como
marca de legitimagdo de tempo presente via conversagao televisiva, mas
pela possibilidade de atualizagdo permanente daquele tempo “passado”
(a duragao de uma live, a hora de lancamento de um videoclipe, de um
novo episodio do canal etc.) pela sensagdo de “estar juntos aqui e agora”
Por isso é tao comum comentarios em canais do YouTube do tipo “quem
estd aqui em 202127, em referéncia a um audiovisual langado em periodos
anteriores, como forma de constituir esse efeito de presente e presenca
em rede. Falamos de “modos temporais marcados pela disponibilidade
de atualizagdo constante, imediaticidade e instantaneidade, respondidos
pela comunidade de seguidores com visualizagdes, “curtidas”, comenta-
rios, mensagens” (ANTUNES; GUTMANN; MAIA, 2018, p. 112).

Quando convoco o analista ou a analista a pensar o audiovisual em
rede em sua dimensdo empirica/material, aciono o sentido de conec-
tividade como dimensdo distintiva dessa expressdo, assim como a
transmissao direta foi por muito tempo atributo distintivo da forma
expressiva/cultural do audiovisual televisivo. Nao apenas como inter-
dependéncia entre as plataformas, a conectividade como atributo deste
tecido audiovisual em rede ganha complexidade quando articulada ao
sentido de conexdo constituidora do rizoma, tal qual nos falam Deleuze
e Guattari. Por essa énfase, a no¢do proposta de vetor audiovisual se
relaciona a ideia mesmo de dicionario de platd, que remete ao disposi-
tivo, numa embreagem, causador da transmissao de for¢a que provoca
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movimento. Em termos analiticos, este vetor é identificado/construido
por quem pesquisa, ele se relaciona a um problema de pesquisa cons-
truido, as perguntas que se quer fazer para um determinado fendmeno.

Interessa-me pensar o audiovisual em rede pelos corpos e suas gestu-
alidades, cendrios, planos e enquadramentos, sonoridades, modos de
edicao, sequéncias agenciadas pela logica dos algoritmos, as outras telas
e abas que se abrem e se sobrepdem durante nossos transitos pelas plata-
formas; os likes, deslikes e comentdarios que materializam outros corpos,
sempre, em intera¢do. Proponho um caminho, ainda em forma de
ensaio, para acessar analiticamente essas dimensdes a partir dos modos
como sao configuradas e configuram redes. A ideia de vetor remete a um
acontecimento que ndo ¢ mais unitario e fechado em si, mas dispara e
mobiliza fluxos de imagens, sons, informacdes, praticas sociais e rituais
que nos dizem sobre identidades e suas disputas. Também nao ¢ difun-
dido apenas por um meio especifico, mas se espalha por diversas ambi-
éncias e ¢ constituido de modo enredado por variadas expressdes (por
isso em rede). O vetor seria uma possibilidade de constituir, no movi-
mento analitico, esse tecido material.

Nio se trata aqui de proposta metodoldgica, mas de um insight com
vistas a testagens e formulagoes futuras, no labor empirico, da ideia de
vetor audiovisual como categoria de analise. O vetor como um movi-
mento (um procedimento de pesquisa, se preferir) de acesso a esse
audiovisual. Aposto na nogao de vetor audiovisual como possibilidade
de rastrear e mapear um determinando conjunto audioverbovisual
enredado. Ou seja: a apreensao dos audiovisuais em redes é possivel, em
termos analiticos, a partir da identificagdo/localizacdo de um vetor e dos
fluxos disparados a partir e em torno dele. Essa mobilizagdo deve estar
sempre atrelada ao problema que se pretende investigar, por isso ndo ha
uma demarcagio a priori sobre onde ele comega e onde termina.

Podemos, por exemplo, tomar uma live, um videoclipe, um meme,
uma parddia, um tweet etc. como vetores, expressdes comunicacionais
que, articuladas, constituem redes. Esses vetores mobilizam audiovi-
suais em diferentes plataformas, YouTube, Instagram, Twitter, Twitch,
Facebook, TikTok etc., por onde circulam outras expressoes audiover-
bovisuais relacionadas e acionadas por eles - memes, parddias, videos
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de reactions, coreografias, making off etc., para além dos compartilha-
mentos.

Fiquemos com o caso da live. Durante o contexto de pandemia do
coronavirus em 2020 no Brasil, as chamadas lives, transmissdes ao vivo
difundidas pelas plataformas de redes sociais, tornaram-se o centro de
disputas por efeitos de presenca e de autenticidade enquanto forma
comunicacional do mundo em isolamento social. Exploradas em abun-
dancia no primeiro semestre de 2020, perderam audiéncia nos meses
seguintes, com queda de cerca de 70% das buscas®. Ainda assim, se
nos interessa, por exemplo, o problema das dindmicas de produgéo e
consumo da musica pop no contexto de primeira onda da pandemia,
lives podem configurar ricos objetos para compreensdo de transforma-
¢oes do audiovisual em redes, principalmente numa relagdo com a ideia
do “ao vivo”, uma convencédo audiovisual televisiva.

Os efeitos de presenca televisiva (FECHINE, 2008) sdo atualizados,
com as lives, pela ideia de conectividade. Botdes de curtir, descurtir,
comentarios e uma série de outras audioverbovisualidades articuladas a
transmissdo, como parodias, reactions, memes, prints e videos feitos por
fas, atuaram como dimensdes expressivas dessas formulagdes de tempo-
-espa¢o simultdneo. Assim, as lives, pensadas nos termos das tecnici-
dades, apontam para novas geografias e temporalidades, sensorialidades,
identidades, narrativas, interagdes e atuagdes sociais que caracterizam o
consumo cultural sempre posto em contexto.

Identificar uma determinada live como vetor, nos termos que estou
propondo, implica o esfor¢o de mapear expressoes relacionadas a ela e
que a constituem como audiovisual em rede. A constru¢ao dessa rede
é feita a partir de um problema, uma questido de pesquisa. Se interessa
pensar, por exemplo, a forca de memes e parddias (como reescrituras
performaticas dos fis) no processo de circulagdo e consumo musical
da musica sertaneja nesse contexto, podemos tomar como exemplo a
live do cantor Gusttavo Lima no YouTube, de 11 de abril de 2020, com
mais de 58 milhoes de visualizagdes simultaneas. Noticiada pela revista

2. Informagao obtida em reportagem da revista Veja, disponivel em: https://veja.abril.
com.br/entretenimento/queda-de-quase-70-nas-buscas-por-lives-sinaliza-cansaco-com-
a-formula/, publicada e acessada em 27 de julho de 2020.
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Veja como um dos “5 piores momentos das lives da quarentena’, foi a
segunda transmissdo ao vivo do cantor durante a pandemia da covid-19
no Brasil e teve grande repercussdo na imprensa por conta de ter rece-
bido representagao do Conar (Conselho Nacional de Autorregulamen-
tacdo Publicitaria) por irregularidades na propaganda de bebidas alco-
olicas. Diversos foram os compartilhamentos da noticia pelo Facebook.

Enquanto audiovisual em rede, o que estd em jogo aqui ndo siao
apenas as 7h20 de duragdo da transmissdo em si. Interessa a trama de
expressdes audioverbovisuais formada a partir dela nos comentarios
(durante a transmissdo direta e, posteriormente, nos processos de atua-
lizagdo dessa presenca) e na infinidade de memes, parddias e reactions
relacionadas a atuagao aparentemente embriagada do cantor, disparada
pela live enquanto vetor e constituidora de um tecido expressivo conec-
tado, heterogéneo e multiplo. Esse vetor provocou o acionamento de
memes a partir do Twitter associados ao uso da tag #ButecoemCasa’,
de videos de reactions no YouTube em canais relacionados a comuni-
dade sertaneja (Kokinho Noticias, Sertanejeiro, TV Meu Sertanejo etc.).
No Instagram, ganhou visibilidade o fa @auerodeni, com parddias do
cantor que transbordaram para as demais plataformas. No TikTok, onde
o cantor tem produgao atuante, foram diversas manifestagdes em forma
de dancinhas feitas pelos seus seguidores.

Enquanto vetor, a live é dimensédo expressiva de uma trama audiovi-
sual viral a partir, principalmente, de parddias, reactions e memes com
diversas ressignificacdes e incorporagdes de performance. Ela nao se
explica mais pela transmissao direta propriamente dita, mas atua como
vetor que dispara e mobiliza fluxos. Também nao é difundida apenas por
um meio especifico, mas se espalha pelas ambiéncias digitais e é consti-
tuida de modo enredado por variadas expressoes.

Volto ao exemplo do videoclipe agora para ilustrar, de modo mais
detido, o uso do vetor como figura operativa do audiovisual em rede.
Pego a deixa de formulagdes ja introduzidas sobre videoclipe pds-MTV

3. Reportagem da Rolling Stone repercutiu o fato. Disponivel em: https://
rollingstonecountry.uol.com.br/noticias/sertanejo/gusttavo-lima-canta-cozinha-
fofoca-e-bebe-de-tudo-em-live-de-mais-de-sete-horas-veja-os-melhores-memes.
phtml, acesso em: 15 abr. 2020.
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no Brasil por Pereira de Sa (2016) e proponho as nogdes de vetor e
audiovisual em rede como possiveis contribuigdes para avancarmos
nos mecanismos de apreensio do fendmeno. No debate sobre a cultura
musical da atualidade, que a autora entende como uma “cultura musical
audiovisual” (PEREIRA DE SA, 2019, p. 5), ela caracteriza o videoclipe
como expressdo tecida por um conjunto heterogéneo de produgdes que
circulam no YouTube e se espraiam por variadas plataformas (PEREIRA
DE SA, 2016).

Fago referéncia ao modo como assumimos a nogao de audiovisual em
rede para o estudo das reescrituras do corpo travesti em torno do vide-
oclipe Oragdo, da cantora, compositora e ativista transgénero brasileira
Linn da Quebrada (MOTA JR.; GUTMANN, 2020). Para analise, foi
mobilizada, a partir do vetor audiovisual Oragdo, uma trama de expres-
soes midiaticas por ele disparado (reunidas a partir das tags #Oracdo
e #EstamosVivas, langadas com o clipe). Assim, o videoclipe impul-
sionou o disparo de variadas expressoes audioverbovisuais possiveis de
serem mapeadas pelo uso da associagdo de tags. Além do videoclipe e
de seus modos de circulagdo no YouTube, construimos uma trama de
expressoes mididticas constituida por 18 tweets, 52 posts no Instagram
e inimeros comentarios no canal da artista no YouTube (que a época da
coleta computava mais de 3.100 insergdes).

A mobilizagdo dessa rede audioverbovisual, o tecido pelo qual
Oragdo se espalha e é incorporado, permitiu-nos interpretar o que inte-
ressava naquele momento: os engajamentos afetivos e aliangas identita-
rias (pensadas enquanto fluxos), que respondem por disputas de visibili-
dades trans no Brasil a partir desse clipe. Os fluxos culturais/identitarios,
pela perspectiva de Martin-Barbero, foram identificados e analisados
no marco desse audiovisual enquanto rede: tecido material conectado,
multiplo, heterogéneo e expandido, para além da emissao/duragéo vide-
ocliptica. Tais fluxos envolveram aliangas e engajamentos afetivos atre-
lados aos sentidos de “coletividade”, “acolhimento”, “liberdade”, “cura”
como possibilidades de resisténcia e ocupagao, constituindo espago de
disputa com lugares instituidos em que esses corpos sdo impedidos de
existir. Assim, ao tomarmos o videoclipe enquanto audiovisual em rede,
foi possivel identificar, através dessa trama de expressdes (o proprio
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clipe, comentarios, selfies, memes), fluxos culturais/identitarios/afetivos
que exibem modos de operar micropoliticas cotidianas nas experiéncias
com o pop (MOTA JR.; GUTMANN, 2020).

Enquanto fenémeno enredado que integra o video musical em si
a botdes de curtir, descurtir, comentarios e uma cadeia de expressoes
produzidas pelos proprios artistas e seus fas, as materialidades audio-
verbovisuais sdo tecnicidades porque abordadas enquanto mediagdes e
mutagdes culturais. Paisagens visuais/sonoras sdo relacionadas a redes
de afetos, identidades, narrativas e formas de constitui¢ao de sujeitos.
Videoclipe, portanto, conforma-se sempre em rede. E sdo essas redes (o
tecido material da media¢do) que nos permitem ver fluxos (identitarios,
afetivos, geograficos, temporais etc.).

Oragao foi tomado, em termos de materialidade/tecnicidade, como
rede de atravessamentos que conectaram YouTube, Instagram e Twitter
(nesse estudo, os lugares selecionados para o mapeamento). Esse audio-
visual se deixou ver enquanto trama de “nds” entre selfies, stories e depoi-
mentos, memes e diversos comentarios dos fas da cantora. A Figura 4
ilustra parte desse desenho, como uma tentativa aqui de representar
(visualmente) o que chamo de audiovisual em rede.
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FIGURA 4: Desenho de parte do mapeamento de um audiovisual em rede.
FONTE: elaborado pela autora.

Nessa trama, o vetor videoclipe passa a configurar fragmento, parte
de uma rede multipla, construida pelo pesquisador ou pesquisadora,
que articula corpos dispostos em selfies, emojis, frames do clipe, texto
verbal etc. Essa trama nos permitiu acessar os fluxos culturais e iden-
titdrios mobilizados e traduzidos/emaranhados em outras expressoes
audioverbovisuais. Destaco o modo como a hashtag funcionou para a
construgdo desse conjunto de materiais, ndo como ferramenta organi-
zadora de contetidos, mas tecnicidade através da qual buscamos iden-
tificar aliangas identitarias dispostas na forma audioverbovisual em
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rede. Para os propdsitos deste estudo, #EstamosVivas constituiu espécie
de operador perceptivo, lugar catalisador do jogo de distingoes e dife-
rengas; de pertencas e exclusdes que, nesse caso, constitui experiéncias
em torno das transgeneridades no Brasil. Notadamente nao falo aqui de
“uma” experiéncia e nem de “a” experiéncia de transgeneridades, mas de
uma rede de disputas (dentre tantas outras) acionadas a partir do vetor
Oragao. Uma rede que atravessa o clipe e o desdobra, amplia, esgarca
para constituicdo desse tecido audiovisual enredado, como procurei
demonstrar na Figura 4.

Assim, a nogdo de audiovisual em rede nos permitiu uma constru¢ao
ampliada do que comumente chamamos de corpus, cuja extensdo e
volume sdo uma prerrogativa relacionada ao problema de pesquisa, as
questdes que se pretende fazer e ndo, necessariamente, a uma varredura
e sistematizacdo de dados. No caso dessa andlise, ndo nos interessava o
montante de expressdes geradas, mas o modo como elas se articularam
e se rearticularam em rede de aliancas afetivas em torno do problema de
investigagao proposto. Como decifrar Oragdo enquanto espago de asso-
ciagdes entre corpos presentes em forma de selfies, memes, comentarios
e aqueles aparentes no clipe? Essa no¢ao alargada da expressdo audiovi-
sual possibilitou ver, por exemplo, a presenca do videoclipe em modos
de associagao das hashtags com as selfies e filtros que evidenciam incor-
poragdes do sentido de “estar viva’, na forma de autorretrato, no Insta-
gram; no Twitter, um frame do clipe é ressignificado em meme com o
texto “o céu ¢ assim quando a gente chega”, numa remissdo a disposi¢ao
afetiva de “libertacdo”, “amparo’, “cura’, também muito presente nos
testemunhos e palavras de acolhimento das interagcdes dos seguidores
e seguidoras de Linn no YouTube. O processo de incorpora¢ao como
dimensao expressiva desta experiéncia com o audiovisual foi abordado
sob a chave analitica da performance (topico da segdo sete) em articu-
lagdo com o mapa das mutacdes (debatido na se¢io cinco).

Quando falamos de audiovisuais em rede enquanto tecnicidades,
tomamos como materialidades suas formas expressivas, audioverbovi-
suais que também sdo culturais (e historicamente construidas). E quando
nos relacionamos com sites de redes sociais, nos colocamos enquanto
corpos em interagdo a partir de likes, deslikes, compartilhamentos, traje-
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torias de leituras, rankings, memes, parddias, stories, selfies, textos e
textdes, planos, enquadramentos, gestos, vestimentas etc. Defendo aqui
que ha uma dimensao corporificada da experiéncia visual — o lugar do
corpo e o sentido de conectividade tém sido pistas importantes, nesse
sentido. A nogdo de performance tem, a0 menos nos tltimos oito anos,
movido minha energia (como pesquisadora) para fabular um modo de
fisgar o audiovisual em rede, enquanto forma material de mediagoes
diversas. Também enquanto deriva conceitual, a performance tem sido
testada como possibilidade de apreensdo analitica desse audiovisual.
Por isso, quem chegou até aqui, ou quem comegou por aqui, convido a
acessar, do seu modo e em seu tempo, a se¢io sete.



CAPITULO 7

Performance: dimensao de apreensao
do audiovisual em rede

Reconhecemos as ambiéncias digitais como lugares de fluxos e tran-
sitos de corpos que se articulam e se autodifundem; lugares pelos quais
nos colocamos enquanto sujeitos em relagdo a outros tantos corpos que
se oferecem ao consumo, através de videoclipes, stories, parddias, desa-
fios etc. Parece-me central a dimensdo corpérea dessa experiéncia em
rede com o audiovisual, que ganha ainda maior relevancia aqui por conta
do lugar tedrico assumido pela nogdo de tecnicidades (tema da segao
cinco). Se admitimos a experiéncia audiovisual enquanto possibilidade
de fisgar transformagdes em nossas percep¢des de mundo, de acessar o
novo sensorium sobre o qual nos fala Martin-Barbero seguindo as pistas
de Benjamin, e se a nogdo de sensorialidade nos parece ainda mais enfa-
tica para nomear esses modos de percepc¢ao/sensibilidades operados
pelos vinculos entre tecnologias e corpos, o intuito desta se¢ao, como
parte deste conjunto de derivas, é localizar a performance como uma
possibilidade de apreenséo analitica do audiovisual em rede.

Vistos enquanto formas em ag¢do, 0s corpos que atravessam e confi-
guram o audiovisual em rede materializam performances que se entre-
cruzam, conectam-se e constituem fluxos (identitarios, temporais,
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geograficos etc.). A performance, nessa perspectiva, apresenta-se como
potente objeto para reflexdo desse modo de fazer e consumir audiovi-
sual em rede. Constitui, nesta abordagem, dimensao através da qual
podemos acessar processos de interagdes, conexdes, relagdes incorpo-
radas. Obviamente, a performance ndo é dinamica especifica dessas
audioverbovisualidades, mas o que tem me parecido proficuo é fazé-la
atuar enquanto gesto metodoldgico (dimensao analitica do audiovisual)
dada a dimensédo corporificada de nossas dindmicas e relagdes sociais
em redes.

Antes de avangar no tema proposto, gostaria de demarcar breve-
mente de onde falo quando me refiro ao corpo na performance. Ao
recusar a separacdo entre as materialidades do corpo e os discursos
regulatdrios que constituem sua existéncia, Butler leva a cabo a intengao
anunciada por Foucault de fazer o corpo “aparecer numa analise em que
o bioldgico e o histérico ndo constituam sequéncia [...], mas se liguem
de acordo com uma complexidade crescente @ medida em que se desen-
volvam as tecnologias modernas de poder [...]” (FOUCAULT, 1988,
p. 165). Esses mecanismos proibitivos e ao mesmo tempo generativos
tornam ainda mais complexas as iniciativas de “libertagdo’, dai porque,
sustenta Butler, “temos de levar em conta toda a complexidade e sutileza
da lei, e nos curarmos da ilusdo de um corpo verdadeiro além da lei”
(BUTLER, 2003, p. 139). O sexo ¢, por essa acepgdo, dimensdo regu-
ladora dos corpos, pois se constitui por relagdes de pertencimentos e
exclusdes que tém a matriz heterossexual como imperativo.

O corpo, em Butler (2003), nao é um ser ou uma entidade, mas uma
fronteira cuja permeabilidade é regulada politicamente, dentro de um
campo de hierarquias de género. Nao se trata de superficie a espera de
significagdo, mas de “um conjunto de fronteiras, individuais e sociais,
politicamente significadas e mantidas” (BUTLER, 2003, p. 59). Isso
ndo significa o desgarramento da dimensdo material do corpo (alids,
critica equivocada sofrida pela autora), mas a afirmagao da poténcia
do imbricamento entre carne e discurso. Em Bodies that matter/Corpos
que importam (2011), ela evidencia o que ja estava presente no livro
anterior, Gender Trouble/Problemas de Género (2003): a materialidade
¢ a dimensao de constitui¢do e disputa de poder. Com Butler, é possivel



PERFORMANCE 81

entender que a) como dimensdo de reconhecimento do corpo, o sexo é
condicdo através da qual a norma se institucionaliza e inscreve modos
de inteligibilidade; b) sexo nao ¢ uma superficie material sobre a qual
o género injeta sentido, mas se constitui, enquanto materialidade, de
modo entrelagado aos discursos regulatdrios.

Em Problemas de Género, a partir de Simone de Beauvoir, a autora
sugere que corpos sao “estilos de carne” (BUTLER, 2003, p. 198) dotados
de histdrias que regulam suas préprias possibilidades. O género pode
ser considerado, para pensar o corpo, como um estilo de carne, um ato
performativo. “As possibilidades histdricas materializadas por meio de
varios estilos corporais nada mais sdo do que ficgdes culturais punitiva-
mente reguladas, alternadamente incorporadas e desviadas sob coagao”
(BUTLER, 2003, p. 199). E sob essa tese que se funda a ideia de perfor-
matividade de género, amplamente discutida pelos seus leitores e, muitas
vezes, confundida com performance.

O género ¢ performativo, nos diz Butler (2003, 2011), pois ¢ efeito de
um regime que regula as diferengas. E pelo reconhecimento desta regu-
lagao - repetida e reiterada — que seria possivel desestabilizar o género. A
performatividade se refere a repeticdo de normas anteriores ao proprio
sujeito (e ndo fruto de suas escolhas e vontades) e por ele incorporadas.
“A performatividade, pois, ndo deve ser interpretada nem como autoex-
pressdo nem como autoapresenta¢do, mas como a possibilidade tnica de
dar um novo sentido a termos investidos de grande poder” (BUTLER,
2002, p. 76, tradugdo nossa). Performance se refere a outras camadas de
conhecimento, desenvolvidas a seguir, que se distinguem da performa-
tividade, mas ndo impossibilitam “interconexdes profundas entre esses
sistemas de conhecimento e as fric¢oes produtivas entre eles” (TAYLOR,
2003, p. 31). Performance é o tema que me interessa aqui como feixe
expressivo dos audiovisuais em rede. Vamos a ela.

O termo performance vem sendo utilizado de formas variadas e por
diferentes areas — antropologia, sociologia, artes cénicas, linguistica,
comunicagdo - para entender dindmicas de constru¢ao de identidades
e sociabilidades, individuais ou coletivas, da ordem do cotidiano ou de
eventos “raros’, sagradas ou profanas, efémeras ou continuas (AMARAL;
SOARES; POLIVANOY, 2018). Na édrea de comunica¢do no Brasil,
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estudos sobre performance tém ganhado relevancia entre pesquisadores
da cultura pop, da cultura digital e dos estudos de género (PEREIRA DE
SA; POLIVANOYV, 2012; SOARES, 2016; XAVIER; SOARES; EVANGE-
LISTA, 2016; AMARAL; SOARES; POLIVANOYV, 2018; MENDONCA;
MACHADOG, 2019; GUTMANN; MOTA JR.; SILVA, 2019; GUTMANN;
EVANGELISTA; PEREIRA DE SA, 2020; MOTA JR.; GUTMANN,
2020, dentre outros). Apesar de reconhecerem o status polissémico do
conceito, esses autores e autoras argumentam a favor da produtividade
da performance como agenciadora (em termos analiticos) do estudo dos
processos de interagdo, de visibilidades, das disputas em torno das iden-
tidades que atravessam e constituem as ambiéncias digitais (nas palavras
do nosso debate: que configuram nosso entorno tecnocomunicativo).

E no didlogo com a sociologia e a antropologia que a comuni-
cagdo comega a se atentar para a poténcia da nogao de performance na
compreensao de seus proprios processos. Erving Goffman (2005) ¢ um
dos primeiros estudiosos a nos apontar a for¢a da performance social. O
autor se apropria de termos da teoria do teatro, quando destaca o jogo
de papéis, sistematizados por uma dada tradi¢do cultural, pelos quais
os sujeitos atuam nas diferentes relagoes e situagdes, entendidas como
representagdes do “eu”. Central no pensamento socioldgico é sua no¢ao
de “definicao de situagdo’, em referéncia ao processo pelo qual os sujeitos
ddo sentido a uma determinada situa¢do de modo a adequar suas agdes
(e papéis) a um determinado contexto. Ao contrario de ser um processo
mental, essas sdo construgdes sociais permeadas por relacdes de poder.

E notério, nesse lugar que a performance vai adquirindo no campo
das ciéncias sociais aplicadas, a forte influéncia da virada pragmatica
dos estudos de linguagem, que pde acento na situa¢ao e nos usos para os
estudos dos processos de significagdo com franca valoriza¢ao do lugar
do receptor e do contexto comunicativo. John Longshaw Austin (1975)
desempenhou importante papel nesse sentido ao valorizar a acdo, no
lugar da norma a priori, e a dimensdo performatica na relagdo com a
linguagem, que sera fundamental para os performance studies.

No campo da poesia oral, Paul Zumthor (2007, 2010) investe nas
possibilidades de um corpo performético atuante na experiéncia de
consumo e ressalta a poténcia desestabilizadora da dimensao reiterada
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da performance, uma vez que sao pelos usos que as formas adquirem
sentidos. Com Paul Zumthor, avangamos na compreensao de que toda
textualidade pressupde um corpo performatico virtualizado por indi-
cios da experiéncia que remetem, a0 mesmo tempo, a um padrao estavel
e a uma for¢a inventiva (CARDOSO FILHO; GUTMANN, 2019). Para
o autor, performance agrega tempos e lugares, sujeitos e objetos, esta-
belecendo diversos cruzamentos duplamente temporalizados; envolve
a duracao da agao, do evento, da interagdo em si ocorrida no tempo
presente, e uma duragdo diacronica, social, que tem interferéncias signi-
ficativas nos espagos.

Essa modalidade temporal da performance interfere nos territorios,
assim como as materialidades espaciais interferem nas marcagdes de
tempo. “Além de um saber-fazer e um saber-dizer, a performance mani-
festa um saber-ser no tempo e no espa¢o’ (ZUMTHOR, 2010, p. 166).
Impée, também, um referente global que é da ordem do corpo. “E pelo
corpo que nés somos tempo e lugar” (ZUMTHOR, 2010, p. 166). Corpo,
territorio e tempo sao categorias aglutinadoras da performance.

Levando em conta o legado de Judith Butler, citada no inicio desta
secdo, somado as reflexdes sobre mediacio que fundamentam este
ensaio (presentes na se¢do quatro), entendo o corpo como forma mate-
rial primeira das media¢oes culturais/comunicacionais; ele se refere ao
nosso lugar material de constitui¢do e organiza¢do da vida cotidiana.
Dai porque reitero as palavras de Zumthor: é pelo corpo que habitamos
tempos e espagos; configuramos expressao ou “figuras de identidades”,
nos termos de Martin-Barbero, que se fazem, sempre, pelo jogo de rela-
¢Oes e distingdes. As performances podem ser pensadas como o meca-
nismo, como dinamica, como gesto através do qual podemos ver essas
relagdes.

Se com Zumthor aprendemos a reconhecer a atuagdo de corpos
performaticos nas experiéncias de leitura (no sentido mais amplo, de
consumo comunicacional), em Richard Schechner encontramos uma
alternativa para acessar analiticamente a performance: os restored beha-
viors (comportamentos restaurados, em traducéo livre). Performances
sdo aqui entendidas enquanto comportamentos duplamente expe-
rienciados (twice-behaved behaviors), dai a ideia de restauracio, reite-
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racdo, repeticao. Sao agoes realizadas e para as quais as pessoas treinam
e ensaiam, praticas que constituem identidades, narrativas, rituais e
convengoes. “Comportamento restaurado é o processo-chave de todo
tipo de performance” (SCHECHNER, 2019, p. 10).

O autor defende que é pelo sentido de reiteracio que as perfor-
mances constituem identidades através de agdes variadas nas artes e no
cotidiano. Essas praticas envolvem imitagdes, repeti¢des, ensaios, trei-
namentos incorporados ao longo do tempo, que, por serem formas em
acdo, ndo sdo estaveis e cristalizadas, mas se alteram, alternam, reconfi-
guram e recombinam modos de agir. A possibilidade de acesso a essas
reiteragdes e desestabilizagdes da performance seria dada justamente
pela identificacdo de padrdes e praticas repetitivas. E esse movimento
que constitui os comportamentos restaurados como chave de acesso,
dimenséo de andlise das performances.

E se performance constitui sentidos através de praticas repetidas e
culturalmente reconhecidas, Schechner compreende que eventos, agdes
ou comportamentos podem ser examinados “como” performance justa-
mente porque estdo, sempre, em processo. Seriam as disrupgoes dessas
reiteracdes que nos fazem ver, através da performance, mudangas. Em
acordo com o autor, entende-se que transformagdes no audiovisual (e nas
performances) sio um processo continuo, repetido, dindmico e simul-
taneo de naturalizagdes e desnaturalizagdes, dominancias e rupturas, de
convengdes e disputas por novas convengdes, numa remissdo a propria
compreensao de Williams de “formagao cultural” (WILLIAMS, 1969,
1979). O sentido de processo e a énfase dada as reiteragdes, em outras
palavras, convengdes, nos parecem centrais aqui para a analise cultural
do audiovisual (GUTMANN, 2015).

Pela chave dos restored behaviors, Diana Taylor (2013), pesquisadora
mexicana radicada nos EUA, entende performance como dimensao
tangivel de acesso a memorias, conhecimentos e identidades. Sua énfase
recai nas praticas incorporadas, que acolhem temporalidades, reitera-
¢Oes e rupturas. A autora reconhece a performance nos termos de uma
praxis e, principalmente, de uma episteme, ou seja, uma “lente metodo-
logica” acionada para produgdo de conhecimento, para tornar visiveis
atores sociais, roteiros e relacdes de poder. Conforme a autora, perfor-
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mances sdo atos de transferéncias vitais, que configuram memdria e
identidade através dos comportamentos restaurados. Estes nao equi-
valem a comportamentos miméticos, mas a incorporagao, noc¢ao funda-
mental no trabalho de Taylor.

Identidade e memoria cultural sdo pratica e processo de incorpo-
ragao. O corpo pode ser concebido como “nédulo de convergéncia que
une o individual ao coletivo, o privado ao social, o diacrénico ao sincro-
nico, a memoria ao conhecimento. Ela encarna o lécus e os meios de
comunicagdo” (TAYLOR, 2013, p. 127). Taylor usa o pronome “ela” pois
essa sua reflexdo sobre o corpo (ou a "corpa") é feita através da analise
da Intermedidria, personagem da peca de Emilia Carballido, Yo también
hablo de la rosa, apresentada no México em 1965'. As identidades sao
altamente performativas, sustenta a autora, assim como sdo os jogos de
disputas, pertengas e exclusoes que as constituem.

A performance (incorporada) seria a forma expressiva das memo-
rias, ritualidades e identidades nas sociedades. Esses processos de
incorporagdo se tornam ainda mais complexos no contexto digital. “As
tecnologias digitais nos convidardo, mais e mais, a reformular nossa
compreensao de questdes como ‘presenca, lugar [agora o ‘site’ on-line,
nao localizavel], efémero e incorpora¢dao” (TAYLOR, 2013, p. 29).

Sua questdo nao é exatamente o que seria a performance, mas o
que ela nos permite ver, para além do que a gente ja reconhece como
arquivo. E nessa inten¢do que Taylor investe na reflexdo sobre as rela-
¢des entre arquivo e repertorio. Apesar de localizar diferencas entre o
que seria da ordem do arquivo, as matérias supostamente duradouras
(cartas, livros, videos, fotografias, CDs etc.), e do repertorio, geralmente
pensado com efémero (a fala, a danga, o movimento, as gestualidades
etc.), ndo as expdem enquanto fraturas. Nao se trata de uma oposicéo,
um jogo bindrio entre partes. Alids, foi exatamente por essa oposi¢ao
que a ideia de arquivo foi sempre forjada como instituigdo privilegiada
da “narrativa oficial da histéria” E contra esse pressuposto que a autora

1. A partir da performance (tomada como praxis e episteme) incorporada na e pela
Intermediaria, Taylor (2013) apresenta uma rica discussao sobre mestigagem, hibridismo
e transculturagio.
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posiciona a performance como possibilidade de (re)mapear a memoria
cultural das Américas para além da versao eurocéntrica.

Assim, para a apreensao da performance, concebida como modos de
incorporagdo, ha de se compreender repertdrios e arquivos enquanto
dinamicas articulaveis e articuladas, que existem em constante estado de
imbricamento. Os materiais de arquivos, como os diversos audiovisuais
“arquivados” no YouTube, por exemplo, dio forma as praticas incor-
poradas nos processos de interacdo quando postos e ativados por um
“outro” e, portanto, sio permanentemente acionados e reincorporados,
nas ambiéncias digitais, por diversos e distintos repertérios. E por essa
perspectiva que sugiro compreender transformagdes nas e pelas audio-
visualidades.

Conforme Taylor (2003), a performance contaria com dois sistemas
heuristicos relacionados ao arquivo e ao repertdrio, acoplamento epis-
temologico que refuta a narrativa colonial de que o arquivo seria mais
exato e duradouro do que as praticas incorporadas. A autora propde uma
analogia interessante, a partir do trabalho do biélogo Richard Dawkins
sobre os memes como replicadores culturais de genes, para pensar essa
relagdo imbricada (e nunca dicotdmica) entre arquivo e repertorio. Os
memes, termo que evoca memoria e imita¢do, englobam as praticas
associadas ao repertdrio. Mas tanto os memes quantos os materiais
genéticos (que podem ser pensados como arquivo) ndo sido perma-
nentes, “os livros se despedacam e as cangoes sdo esquecidas (TAYLOR,
2003, p. 244). Os materiais culturais sobrevivem em processo de trans-
formacao, sustenta, porque realizados fisicamente, porque evidentes
materialmente na cultura popular. Pelo sentido de muta¢ao cultural de
Martin-Barbero (presente na se¢do cinco), arrisco-me a esticar o argu-
mento de que o jogo entre genes e memes, entre os arquivos e reperto-
rios estao, como na genética, em constante processo de altera(;éo. Essa
mutagao — pela qual queremos ver mudangas na comunicagdo/cultura
- se da justamente pela forga da “copia” que atualiza e modifica o “gene’,
aqui estaria, como escreve Taylor, o0 “DNA da performance”

A memoboria cultural é, entre outras coisas, um ato de imaginacao, um
processo de interconexao que envolve arquivos e repertorios. Volto a sua
analise da Intermediaria. Ao mobilizar a performance, a autora localiza
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aquele corpo como atravessado por conhecimento que vem de arquivos,
“conheco textos, paginas’, e dos repertdrios, “memorias que pertenceram
a minha avd, a minha mée ou a meus amigos” (TAYLOR, 2013, p. 128).
E no processo de incorporagio que adensamos, expandimos, circulamos
e reescrevemos outras e outras versoes. Por isso ganha relevo o sentido
de transculturalidade atrelado a performance. Numa remisséo ao antro-
pdlogo cubano Fernando Ortiz, ela entende a transculturagdo como um
processo transformativo e de deslocamentos de referéncias globais, ja
escritas e arquivadas. A a¢do aqui ndo é exatamente da reproducéo ou da
soma de materiais variaveis, mas sugere padrdo de movimento sempre
em mudanga. “Consiste na aquisi¢do de novo material cultural de uma
cultura estrangeira, a perda ou o deslocamento de si proprio e a criagdo
de novos fendmenos culturais” (TAYLOR, 2013, p. 157).

Diana Taylor argumenta que, para além das analises textuais e narra-
tivas ou de amplos estudos contextuais, podemos privilegiar também os
roteiros como paradigmas que estruturam interagdes sociais, territorios,
comportamentos e nos fazem ver poténcias de mudanga. Com a ideia
de roteiro, a autora busca exemplificar possibilidades de repensar, pelos
estudos de performances, as metodologias criticas. O roteiro, como a
performance, ndo “significa” numa primeira vez, seu arcabougo carrega
o peso de repeti¢oes acumuladas, por isso torna visivel imagens, estere-
otipos, fantasmas que ali jd estavam e, obviamente, fazem desaparecer
outras visdes (TAYLOR, 2013).

Os roteiros incluem: a) a cena como lugar fisico (o espago material,
por exemplo, com seus modveis, vestudrio, som e a propria a¢do); b) as
corporalidades dos atores sociais (a construgao social dos corpos em seus
contextos particulares); c¢) sao estruturas que deixam sempre margem
para a inversdo, parddia e mudanga, e por isso permitem ver ruptura;
d) se valem de sistemas multifacetados, ou seja, uma gramatica que nao
¢ Unica, mas articula diferentes estruturas discursivas e performaticas
(a escrita, a oralidade, a mimica, o gesto etc.); e) implicam sempre um
interlocutor, ou seja, o roteiro forga “o outro” a se situar em relagéo a ele,
como parte do “ato de transferéncia” (sejam participantes, espectadores
ou testemunhas); f) por fim, o roteiro nao é necessariamente mimético,
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funciona por meio de reativa¢ao e ndo imitagdo ou duplicagio, ai o lugar
ativo da ideia de transculturalidade (TAYLOR, 2013).

Importante aqui uma tomada de posi¢ao sobre nossos usos analiticos
da performance no campo. A performance, como modo de acessar as
culturas, ndo se reduz a observacgdo de corpos e seus atos, mas compre-
ende os processos de interagdo que esses corpos e suas incorporacgdes
acionam. Interagdes que acolhem reiteragdes — materiais, identitarias,
culturais. O argumento ganha for¢a em Schechner (2019) quando ele
sustenta que a performance se impde como espaco de interagdo entre
sujeitos e seus contornos recepcionais, o que me permitiria falar da
experiéncia com esse audiovisual enredado. Isso nos leva a assuncéo
de que singularidades da performance (pensadas enquanto fric¢des/
rupturas), para o estudo do audiovisual, resultam de associagdes mate-
riais variadas do corpo - gestualidade, tom de voz, movimentos, figu-
rino e também cendrio, ilumina¢ao, enquadramentos, montagem, som
etc. — mas sempre quando postas em relagdo com seus contextos de inte-
racdo (GUTMANN; MOTA JR.; SILVA, 2019).

Ou seja: a performance, como categoria de andlise do audiovisual
em rede, se impoe como modo de compreender enlaces entre comuni-
cagdo e cultura ndo pelos atos performados por um sujeito midiatico
(a performance comumente chamada de midiatizada, de uma live, um
videoclipe, por exemplo), mas pelos processos de intera¢ao que esse
corpo aciona (com outros sujeitos e outras expressoes audioverbovi-
suais). A performance ndo estd num objeto empirico especifico, como
“um corpo” que canta e danga em “um videoclipe”, e nem num veiculo
determinado, como “um canal”. Ela se da sempre no nivel da relacdo
e deve ser vista, por quem analisa, nos espagos de interacdes da expe-
riéncia comunicacional, argumento que ja venho trabalhando desde
2017 (CARDOSO FILHO; GUTMANN; AZEVEDO, 2017; CARDOSO
FILHO; GUTMANN, 2019; GUTMANN; MOTA JR.; SILVA, 2019;
MOTA JR.; GUTMANN, 2020; GUTMANN; CHAMUSCA, 2021). O
corpo aqui adquire lugar agregador de diversas outras materialidades.

No contexto digital, performances se espalham, articulam-se a outras
expressoes audiovisuais, ressignificam-se em comentarios, reactions,
parddias, memes etc. Enquanto objeto empirico, revelam-se por formas
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expressivas diversas (gestuais, vestimentas, cendrios, enquadramentos,
falas e ritmos de fala, mas também botdes, comentarios, filtros, emojis
e figuras, selfies etc.), que se conformam e se alteram quando postas
“em a¢ao’, portanto, sempre em relagdo. Em rede, as performances sdo
permanentemente presentificadas pelo sentido de conectividade (nogao
discutida na secio seis), materializado nas praticas do curtir, comparti-
lhar, comentar, seguir, ver de novo e de novo etc. E na presentificaio
(nas formas em a¢do) que se busca apreender rupturas de convengdes
dos modos de sentir/perceber/ser afetado. A possibilidade de acesso a
essas reiteragoes e desestabilizagdes da performance seria dada justa-
mente pela identificacdo de padrdes e praticas repetitivas que consti-
tuem identidades, situagdes, gestos, narrativas convencionadas.

Performances pressupdem, assim, reconhecimento de formas
expressivas e contextuais reiteradas e sempre atualizadas no processo
de presentificacio porque sdo agbes permanentemente restauradas
enquanto potencialidades de ruptura, o que significa que acolhe, num
s6 tempo, convencdes e suas desestabilizacoes (CARDOSO FILHO;
GUTMANN, 2019). O permanente movimento entre reconhecimento
e estranhamento é, em termos metodolégicos, reforcado pela énfase
nas articulagdes. Por esse entendimento, a performance se mostra nao
apenas pelas materialidades que constituem um dado “produto’, mas
como categoria de andlise que nos faz ver formas materiais do audio-
visual em rede em interagdo e reiteragio. E justamente por essas reite-
racdes de convengdes que se busca acessar rupturas, desestabiliza¢des,
mudangas seja no audiovisual, na musica pop, na ficgdo seriada, seja nas
identidades, nas politicas identitarias etc.

E ¢é esse aspecto relacional fundante da performance que interessa
a problematica da mediacdo. A apreensio da performance, como
dimensdo de analise audiovisual, ndo pode se reduzir a atuagdo do
performer, a analise de seus movimentos, gestualidades, vestimentas
etc., e nem a duragdo de um determinado video. Em termos materiais,
a performance, no audiovisual, ndo esta localizada e restrita a atuagdo
e caracterizagdo de um corpo que aparece na tela, mas nessa forma
posta em relagdo. Esta nesse lugar que conecta aquele corpo no “aqui e
agora” da conexdo a outros corpos cravados na tela (pelos comentarios,
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curtidas, emojis, compartilhamentos etc.) e a outras audiovisualidades e
expressoes enredadas no processo de produgio, circula¢ao e consumo,
que articulam memdrias e identidades. E essa a dinimica entendida
como processo de incorporagao.

Retomo o exemplo das lives mencionado na segdo seis, talvez
motivada pela sua forga (ja efémera) concomitante ao tempo em que
finalizo a escrita deste ensaio (o tempo enredado pelos acontecimentos da
pandemia do coronavirus que ja atravessa uma segunda onda). Como as
lives enquanto forma audiovisual em rede, tdo abundantes, tio presentes
e fundamentais para nossas dindmicas interativas e sociais no tempo
de distanciamento fisico, nos permitiram fazer contexto? Como nos
ajudam a entender praticas de consumo, dinamicas interativas, pessoais
e profissionais, agenciamentos temporais e espaciais desse nosso estar no
mundo? Enquanto materialidade comunicacional, as lives sio potentes
quando, e somente, compreendidas enquanto performances. Porque
sao formas audiovisuais em performance. Nao tém sentido enquanto
transmissoes de um contetido ao vivo. Sdo performances de presenga
e de copresenga, de intimidade, de simultaneidade, permanentemente
atualizadas e ressignificadas.

Acentuam o lugar do corpo midiatico em interagao (conexdo) com
outros tantos corpos para além do “self, do me, do myself” (e ai a gente
também entende porque muitas lives podem ser mais falseadas ou menos
sinceras do que outras). Porque a questao aqui nao é o evento midiatico
ao vivo, cai por terra a ideia de evento e emissdo. Cai por terra também
a ideia de meio. Onde estaria a live? Esta no YouTube, no Instagram,
no Twitch ou na TV? No ao vivo ou nas reactions? Lives constituem
dimensdes espaciais em fluxo. Nao estdo cravadas no ato em si do artista
que canta ou que danga “ao vivo”.

Transbordam aquele tempo espago do “ao vivo” e se ressignificam
em outras performances, materializadas por algoritmos e suas contro-
vérsias, por mapas de pertencimento e uma infinidade de outras audio-
verbovisualidades, que formam uma ambiéncia altamente complexa. O
sentido de presenca e de presente é deflagrado materialmente em telas e
temporalidades multiplas, e permanentemente atualizado pelo efeito de
conectividade. Portanto, as lives s6 sdo possiveis de serem apreendidas
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analiticamente quando vistas enquanto performances, incorporagdes,
“lente” para a analise do audiovisual em rede, dimensao tangivel das
mediagdes culturais, ou seja, das relagdes que constituem nossa experi-
éncia mundana.

Por hora, fico por aqui. Como qualquer ensaio, este nao se pretende
um gesto acabado, fechado e concluido. E preciso refazer o percurso,
refletir sobre os gestos, praticar, testar empiricamente estas derivas que
permanecem em flutuagdo. E talvez inventar tudo de novo.
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