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APRESENTACAO

RIO 2016 ENTRE A POLITICA,
AS MIDIAS E OS MEGAEVENTOS ESPORTIVOS

CARLOS DANDREA
JOANA ZILLER

Em outubro de 2009, a cidade do Rio de Janeiro foi escolhida pelos
membros do Comité Olimpico Internacional (COI) como sede das
Olimpiadas de Verdo de 2016. Tendo como argumentos o ineditismo
do evento na América do Sul e promissor momento econoémico do pais,
a “Cidade Maravilhosa” superou, na votagao, as rivais Toquio, Madri e
Chicago (esta representada pelo entdo presidente Barack Obama). Pre-
sentes na cerimdnia em Copenhague, na Dinamarca, politicos e perso-
nalidades brasileiros comemoraram a indica¢ao, assim como milhares
de cariocas que se reuniram na praia de Copacabana para acompanhar
a divulgacao do resultado.

Em margo de 2017, o jornal francés Le Monde publicou uma re-
portagem denunciando que, as vésperas da eleicdo do Rio, o empre-
sario brasileiro conhecido como “Rei Arthur” havia comprado o voto
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do entdo presidente da Associa¢do Internacional de Atletismo por 1,5
milhdo de délares. A dentncia foi baseada em investigacdes da Justica
francesa e, quando veio a tona - pouco mais de seis meses depois da Rio
2017 -, o Estado do Rio de Janeiro ja passava por uma gravissima crise
financeira e politica. Presente na cerimonia que coroou a candidatura
da cidade, o ex-governador Sérgio Cabral estava preso e acumulava
varios processos por corrup¢ao, lavagem de dinheiro e outros crimes.

Radicalmente opostos, os dois momentos sintetizados acima podem
nos ajudar a relembrar, tendo as Olimpiadas Rio 2016 como pano de
fundo, as profundas mudangas pelas quais passaram a cidade-sede dos
Jogos e o Brasil nesse intervalo de sete anos. Muitas vilas e favelas do
Rio de Janeiro foram ocupadas pelas chamadas UPPs, e depois desocu-
padas; eclodiram as Jornadas de Junho de 2013, e com elas um intenso
processo de ressignificacao da politica no pais; veio a Copa do Mundo
de 2014, sofremos o famigerado “7 a 17; a presidenta Dilma Rousseff
foi reeleita em 2014 e, em meio as Olimpiadas, ela foi afastada e impe-
achmada; uma grave crise financeira e uma sucessao de escandalos de
corrupg¢ao enterrou o sonho desenvolvimentista do pais e a esperanca
dos tempos do “lulismo”.

Ao mesmo tempo, explodiu no pais o uso da internet e, em especial,
das redes sociais online. Em meio as piadas e aos “memes”, ou junto
com eles, plataformas como Facebook e Twitter cada vez mais tém sido
intensamente utilizadas para convocar, agredir, protestar, polemizar,
reivindicar direitos. A consolida¢do da “auto-comunica¢do de massa’,
para usar um termo de Manuel Castells, reconfigurou todo o ecossiste-
ma midiatico no pais e no mundo, incluindo ai tradicionais empresas
jornalisticas, marcas comerciais e organizagdes transnacionais.

E nas interfaces e tensdes entre a politica, as midias e os megaeven-
tos esportivos que este livro se situa. Com diferentes formagdes e tra-
jetorias, a maioria dos pesquisadores aqui reunidos vém se dedicando
ao tema pelo menos desde 2012. Como resultado das pesquisas reali-
zadas no grupo de pesquisa Centro de Convergéncia em Novas Midias
(CCNM), em 2014 foi langado, pela editora Auténtica, o livro “Redes e

1. http://www.lemonde.fr/jeux-olympiques-rio-2016/article/2017/03/03/exclus
ive-evidence-of-corruption-over-rio-s-bid-for-the-2016-olympic-games 5088584
4910444.html



http://www.lemonde.fr/jeux-olympiques-rio-2016/article/2017/03/03/exclusive-evidence-of-corruption-over-rio-s-bid-for-the-2016-olympic-games_5088584_4910444.html
http://www.lemonde.fr/jeux-olympiques-rio-2016/article/2017/03/03/exclusive-evidence-of-corruption-over-rio-s-bid-for-the-2016-olympic-games_5088584_4910444.html
http://www.lemonde.fr/jeux-olympiques-rio-2016/article/2017/03/03/exclusive-evidence-of-corruption-over-rio-s-bid-for-the-2016-olympic-games_5088584_4910444.html
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ruas: dindmicas dos protestosBR”, organizado por Regina Helena Alves
da Silva. Entre 2013 e 2015, desenvolvemos a pesquisa “International
Cooperation Russia-Brazil Major Sport Events: Social Commotion in
Global Media” junto com pesquisadores da National Research Univer-
sity Higher School of Economics (HSE), de Moscou. A proposta foi
discutir, em uma perspectiva comparativa, a configuragdo midiatica
dos megaeventos esportivos Jogos Olimpicos de Inverno (Sochi/2014)
e Copa do Mundo (Brasil/2014), considerando suas implicagdes co-
municacionais, culturais e politicas. Uma lista com as dezenas de pu-
blicagdes anteriores e posteriores relacionadas ao tema “Mega-eventos
esportivos e atravessamentos politicos” pode ser consultada em um
“dossié€” publicado no site do Nucleo de Pesquisa em Conexdes In-
termidiaticas (NucCon), que esta disponivel em http://nuccon.fafich.
ufmg.br/publicacoes/dossies/dossiemegaeventospolitica/

Os doze artigos que compdem esta coletdnea sdo fruto de mais de
um ano de trabalho de 21 pesquisadores vinculados ao NucCon e de
parceiros. Antes das Olimpiadas, reunides foram realizadas para divi-
dirmos as equipes de autores - sempre buscando aproximar professores,
pos-graduandos e graduandos - e definir os temas de interesse inicial
de cada um. Apds a produgdo dos artigos, foram feitas duas rodadas
de leituras coletivas dos artigos, nas quais os pares deram sugestoes,
sugeriram melhorias e conheceram as descobertas dos colegas. Nesse
sentido, a presente obra coletiva é fruto de um importante esforgo ted-
rico-metodoldgico de pesquisadores que, em comum, identificaram no
megaevento realizado no Rio uma oportunidade singular de, ao mes-
mo tempo, observar e melhor compreender as dindmicas midiaticas e
as tensoes politico-sociais contemporaneas.

O livro “Olimpiadas Rio 2016: midia, politica, humor” esta dividido
em trés grandes partes: “Dindmicas midiaticas da Rio 2016”, “Género,
corpo, sexualidade” e “Controvérsias sociopoliticas e visibilidades”.

PARTE 1 - Dinidmicas midiaticas da Rio 2016

Em “Circulagao intermidia de conteudos via hashtag #Rio2016:
conexdes pelo Twitter e para além dele”, os pesquisadores Carlos
d’Andréa, Tiago Barcelos e Marco Tulio Silva Guimaraes analisam as


http://nuccon.fafich.ufmg.br/publicacoes/dossies/dossiemegaeventospolitica/
http://nuccon.fafich.ufmg.br/publicacoes/dossies/dossiemegaeventospolitica/
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associagoes de imagens e de URLs a hashtag em questdo no Twitter. O
trabalho parte de um extenso dataset coletado com a ferramenta Twit-
ter Capture and Analysis Toolset (TCAT-DMI) para explorar qualitati-
vamente a diversidade de apropria¢des por pessoas comuns, jornalistas
e instituicdes mididticas de diferentes nacionalidades.

“Tensionamentos politicos em torno de hashtags nas Olimpia-
das 2016: a semiose de #cerimoniaabertura” ¢ o trabalho de Luciana
Andrade Gomes Bicalho e Geane Carvalho Alzamora. As pesqui-
sadoras discutem como se da a experiéncia colateral e a semiose nas
conexdes estabelecidas pelas hashtags #cerimoniadeabertura e #Fora-
TemerRio2016 durante a Cerimoénia de Abertura dos Jogos Olimpicos.
A analise das autoras se ancora no aporte teérico e metodologico da
semiotica de Charles Sanders Peirce.

Debora Cristina Lopez, Marcelo Freire, Luana Viana e Matheus
Maritan se debrugam sobre a circula¢do de contetidos sobre a Rio 2016
nos perfis do Twitter e Facebook da radio noticiosa mais popular de
Minas Gerais no artigo “A ‘Radio das Olimpiadas’ nas redes sociais:
espalhamento e noticiabilidade na cobertura da Radio Itatiaia”. Con-
siderando uma nova ecologia do radio caracterizada pelo potencial
espalhavel dos conteudos, a pesquisa empirica realizada pelos autores
aponta que os Jogos Olimpicos tiveram pouca representagdo e reper-
cussao nas redes sociais da Radio Itatiaia, ainda que tenham ocupado a
“antena” com protagonismo.

Em “Olimpiadas dos Memes: Produ¢ao de sentido na Rio 20167,
Amanda Chevtchouk Jurno, Polyana Inacio R. Silva e Leonardo
Melgaco fazem um extenso levantamento dos memes mais populares
sobre os Jogos Olimpicos. Partindo das discussdes de autores como
Henry Jenkins e Limor Shifman, os pesquisadores destacam as produ-
¢des de sentido, o engajamento e as apropriagdes do megaevento pelo
publico nas redes sociais online.

PARTE 2 - Género, corpo, sexualidade

Um estudo empirico de inspiragdo etnografica deu origem a “So-
mos Todos Paralimpicos? Transversalidades entre corpos biocibernéti-
cos e pos-humanos em redes sociais on-line”, de Sonia Pessoa, Camila
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Mantovani e Veronica Costa. As pesquisadoras se dedicam a analise
das reverberagdes em redes sociais on-line da campanha #somostodos-
paralimpicos, langada pela revista Vogue pouco antes dos Jogos Para-
limpicos. O objetivo da pesquisa foi compreender as relagdes, reper-
cussoes e ressignificagdes de corpos - cibernéticos e pds-humanos - e a
representacao das pessoas com deficiéncia na circulagdo de mensagens
articuladas pela hashtag da campanha.

No artigo “A mulher na cobertura da ESPNW: posicionamento
editorial e reverberacio em redes sociais’, Marcelo Freire, Debora
Cristina Lopez, Luana Viana e Matheus Maritan partem do projeto
editorial da ESPNW para analisar como seu jornalismo “ndo sexista”
se efetiva, entre outros, na pagina no Facebook. Partindo de métodos
digitais de pesquisa para realizar uma andlise qualitativa, os autores
identificam as postagens com maior engajamento para observar, entre
outras questdes, como sdo representadas as atletas femininas e as re-
porteres mulheres.

Em “Keep Playing #LikeAGirl - Fluxos mercadoldgicos, institucio-
nais e politicos no discurso da igualdade de género através do espor-
te”, Vanessa Cardozo Brandao apropria-se da Teoria Ator-Rede para
apresentar a campanha da marca de absorvente Always durante a Rio
2016. Em outras questdes, o artigo discute as relagdes entre as discus-
sdes contemporaneas em torno da igualdade de género, os esforgos de
mobilizacdo empreendidas nas redes sociais online e suas articula¢oes
com instituicdes como as Nagdes Unidas.

Roberto Alves Reis e Joana Ziller chamam a atengdo para a “visi-
bilidade excessivamente otimista” da tematica nas repercussdes midi-
aticas no artigo “O otimismo fora do armario: a cobertura de questoes
LGBT na Rio 2016”. Na cobertura da Rio 2016, apontam os pesquisa-
dores, predominou o enfoque em histéria de amor, de vida e de supe-
ragdo de atletas nacionais e internacionais. Por outro lado, apontam,
nota-se que grande parte dos profissionais do jornalismo dominava
pouco as nuances do assunto abordado.
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PARTE 3 - Controvérsias sociopoliticas e visibilidades

No artigo “#Ri02016: Curvas de visibilidade, tensdes e disputas no
desvelamento do hiperdispositivo olimpico’, Lorena Tarcia faz uma
cartografia dos tensionamentos no entorno dos discursos oficiais pro-
feridos na cerimdnia de abertura dos Jogos Olimpicos. A autora reto-
ma a proposta metodoldgica de sua tese de doutorado para, baseada
no conceito de dispositivo de Michel Foucault, discutir a complexidade
das redes de relagdes on e off-line que marcam os “regimes de forgas,
luzes e sombra” que constituem o megaevento.

“Terrorismo e Olimpiadas Rio 2016: quem sao os ‘terroristas’ no
Twitter?”, de Roberta Firmino da Silva e Carlos d’Andréa, apresenta
atores e referéncias associados ao tema nas semanas que antecederam
o megaevento. Partindo de um dataset de 483.503 postagens do Twit-
ter, os autores identificam, entre outras questdes, que as imagens mais
compartilhadas ironizam a¢des como a Operagdo Hashtag e, com tra-
cos de islamofobia, associam autoridades politicas brasileiras a estere-
otipos de terroristas.

Em “Fora Temer Vaza Véi: taticas contra a censura Olimpica no
Brasil”, Joana Ziller, Regina Helena Alves da Silva e Daniel Felipe
Emergente Loiola retomam o momento politicamente conturbado no
Brasil para discutir as tensdes entre a dimensao institucional dos Jogos
e as pressdes politicas que o megaevento abriga. O foco sdo as manifes-
tacoes “Fora Temer” que, através de acdes tdticas, se entrelacaram em
diferentes espacos de competicdes e nas redes sociais online.

Por fim, no artigo “Controvérsias e repercussdes midiaticas nos Jo-
gos Olimpicos Rio 2016: o caso Ryan Lochte”, Maria Aparecida Moura
faz uma andlise do verbete criado na Wikipédia sobre as intensas dis-
cussoes desencadeadas pela falsa dentincia de assalto pelo medalhista
olimpico e outros trés nadadores estadunidenses. Inspirada na propos-
ta de Tommaso Venturini, a cartografia de controvérsias realizada pela
autora faz uma cronologia dos acontecimentos e, em seguida, se con-
centra nas referéncias utilizadas na composi¢ao do verbete “Lochgate”
na Wikipédia em inglés.

A maior parte dos textos e das pesquisas aqui apresentados foi de-
senvolvida com apoio do Programa de P6s-Graduagao em Comunica-
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¢do da Universidade Federal de Minas Gerais (PPGCOM/UFMG), da
Funda¢ao de Amparo a Pesquisa do Estado de Minas Gerais (Fapemig)
e do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
(CNPq).



PARTE 1
DINAMICAS MIDIATICAS



CIRCULACAO INTERMIDIA DE
CONTEUDOS VIA HASHTAG #R102016

CONEXOES PELO TWITTER E PARA ALEM DELE

CARLOS DANDREA
TIAGO B. P. SALGADO
MARCO T. S. GUIMARAES

Introdugao

Os megaeventos esportivos sdo, cada vez mais, acontecimentos mi-
diatizados experimentados nao apenas por meio de transmissdes tele-
visivas, mas também pelo cruzamento entre estas e ambientes midia-
ticos colaborativos, como o Twitter. Os Jogos Olimpicos de Verao sao,
em especial, um acontecimento de singular configura¢do mididtica.
Eles sao exibidos globalmente por emissoras de televisao que adquiri-
ram os direitos de transmissdo junto ao Comité Olimpico Internacio-
nal (COI). Diferente da Copa do Mundo FIFA, a grande quantidade
de competi¢des, modalidades esportivas e de paises participantes das
Olimpiadas abre espago para a diversidade de praticas dos publicos que
assistem as disputas.

Segundo dados oficiais do Twitter, as conexdes on-line entre trans-
missoes televisivas e ambientes mididticos colaborativos durante as
Olimpiadas Rio 2016 (realizada entre 05 e 21 de agosto de 2016) resul-
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taram em mais de 187 milhoes de postagens, que geraram 75 ll)ilh(”)es
de impressdes (nimero de vezes que as pessoas viram o tweet). Nessa
dinamica, o uso de hashtags diretamente associadas aos eventos tele-
visionados é crescente e recorrente. Esse recurso, utilizado no Twitter,
no Facebook e em outros ambientes midiaticos, permite a tematizagdo
de eventos e o agrupamento destes em rubricas especificas que reunem
discussdes proximas a respeito de um ou mais aspectos de um tema,
aglutinado por meio da cerquilha (#). As hashtags também promovem
articulacdes entre diferentes ambientes mididticos colaborativos nos
quais sdo utilizadas.

Em vista da circulagdo intermidia da #Ri02016 no Twitter, que arti-
culou contetdos diversos (fotos, URLs, GIFs), o objetivo central deste
trabalho ¢ investigar como essa hashtag foi utilizada por usudrios de
diferentes nacionalidades durante as Olimpiadas Rio 2016. Interessa-
-nos analisar, de modo especifico, a circulagao intermidia das imagens
e URLs associadas a #Ri02016, bem como verificar a apropriacao de
noticias e contetidos a respeito dos Jogos Olimpicos por perfis de pes-
soas comuns, jornalistas e instituigdes midiaticas.

Para cumprir esses objetivos, partimos de um dataset com 9.427.594
tweets associados a #Ri02016 coletados entre os dias 04 e 23 de agosto
de 2016  com auxilio da ferramenta Twitter Capture and Analysis Tool-
set (TCAT-DMI) (BORRA; RIEDER, 2014), desenvolvida pela Digitasl
Methods Initiative (DMI) da Universidade de Amsterda, na Holanda.
Com essa ferramenta, identificamos as imagens e os links mais compar-
tilhados em tweets que empregavam a #Ri02016, pois nossa hipotese de

1. Disponivel em: <https://blog.twitter.com/pt/2016/rio2016-a-emo-o0-dos-jogos-ol-
mpicos-no-twitter>. Acesso em: 21 fev. 2017.

2. Como os Jogos Olimpicos sdo um evento de repercussdo mundial, é preciso de
antemao relativizar o esfor¢o de organizar a publicagdo das postagens por data em
fun¢ao dos vérios fusos horarios envolvidos. A ceriménia de abertura dos Jogos,
por exemplo, se iniciou as 20h do dia 05 de agosto no Rio de Janeiro, ou 23h no
Tempo Universal Coordenado (UCT). Em grande parte da Asia e em toda a Europa
Ocidental, no entanto, a cerim6nia comegou depois das Oh do dia 06. Os tweets
coletados estdo no fuso horario de Amsterda (UCT +1).

3. O site da Digital Methods Initiative (DMI) estd disponivel em: <https://wiki.
digitalmethods.net/Dmi/WebHome>. Acesso em: 28 nov. 2016.



https://blog.twitter.com/pt/2016/rio2016-a-emo-o-dos-jogos-ol-mpicos-no-twitter
https://blog.twitter.com/pt/2016/rio2016-a-emo-o-dos-jogos-ol-mpicos-no-twitter
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trabalho é considerar que essa hashtag circula de modo intermidia por
meio do compartilhamento efetuado pelos usudrios que a utilizaram
no Twitter, bem como pela identificagdo (tagueamento) de contetidos
televisivos por meio dessa hashtag. Os dados coletados sao analisados
de acordo com a nogao de circulagdo intermidia apresentada no pré-
ximo tépico.

Circulagiao de conteudos intermidia via hashtags

O termo “intermidia” caracteriza a relacao mutua entre midias. Em
sua acep¢do comunicacional, trata-se de uma interdependéncia entre
meios de comunica¢do e informac¢do nos quais conteudos diversos,
como textos, audio, links, hashtags e imagens (videos, fotos, memes e
gifs) circulam em uma dinamica que pode ser descrita como “rede in-
termidia’, como propde Alzamora (2012).

A no¢ao de “rede” compreendida neste trabalho se remonta a pro-
posicao de Latour (2005), para quem a rede é um modo de descri¢do de
associagdes entre elementos humanos e ndo humanos. Ao considerar
que a circulagdo intermidia se d4 em rede, Alzamora (2012) enfatiza
que conteudos diversos se distribuem em diferentes ambientes midi-
aticos. Durante essa circulagdo, podemos acrescentar, esses contetidos
adquirem outros usos e sentidos de acordo com as apropriagdes feitas
pelas pessoas que utilizam esses ambientes, bem como pelas associa-
¢Oes entre essas pessoas e alguns ndo humanos (hashtags, links, botdes
que permitem o compartilhamento etc.).

A nogdo de “intermidia” utilizada neste texto remonta, por sua
vez, a concep¢ao proposta pelo poeta, critico e ensaista inglés Samuel
Taylor Coleridge em 1812. De acordo com essa perspectiva pioneira,
situada na esteira dos estudos em arte e literatura alemaes e ingleses,
a “intermedialidade” ou “intermidia” é um modo de compreensao das
obras de arte como midias. Nesse sentido, as midias conjugam cores,
texturas, materiais e formatos diversos, sendo, portanto, “meios de ex-
pressao’ (HIGGINS, 2012; RAJEWSKY, 2012). O termo “intermidia”
¢ apropriado na década de 1960 por Dick Higgins, membro do gru-
po Fluxus, para descrever projetos artisticos que combinam multiplas
formas expressivas. Essas obras recorrem a fotomontagem, a colagem
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e a outros recursos artisticos, adicionando ou suprimindo, substituin-
do ou modificando componentes materiais delas mesmas (HIGGINS,
2012).

Enfatizando o termo “intermedialidade”, Claus Cliver (2011), pro-
fessor e especialista em estudos interartes e intermidias, reforga as
perspectivas apresentadas até aqui ao destacar que a intermedialidade
se da no cruzamento de fronteiras entre midias. Segundo ele, as midias
podem se relacionar de trés maneiras: pela combinacao de midias, por
referéncias intermididticas e por transposi¢cdo midiatica. Como feno-
meno, a intermedialidade perpassa “todas as culturas e épocas, tanto
na vida cotidiana como em todas as atividades culturais que chamamos
de ‘arte” (CLUVER, 2011, p. 9). Esse autor entende as midias como
meios fisicos ou técnicos que permitem a producao de signos (cor-
po humano, televisor, piano, voz, maquina de escrever, palco, luz etc.).
Outrossim, consideramos as midias como meios de expressao e de pro-
ducdo de sentidos, ndo dados de antemao, mas negociados durante a
dindmica processual de circulagao de conteudos diversos.

A ideia de “intermidia” implica, dessa maneira, na consideragao da
mescla de duas ou mais midias (obras de arte ou meios infocomuni-
cacionais) e como elas se afetam mutuamente nas mutagdes de senti-
do que uma exerce sobre a outra (HIGGINS, 2012; RAJEWSKY, 2012;
ALZAMORA; SALGADO, 2014). Conforme essa proposi¢ao, também
discutida e evidenciada por Mitchell citado por Rajewsky (2012), mi-
dias ndo podem ser pensadas a parte de outras, pois elas sio mistas,
contaminadas ou mutuamente afetadas (aspectos formais, estilisticos,
estéticos, textuais, semioticos, simbdlicos, sensoriais, técnicos e ma-
teriais) gracas a compatibilidade e a permeabilidade dos meios. Sao
esses aspectos que caracterizam e conferem qualidade intermidia aos
processos comunicacionais em ag¢ao, pois esses atributos dos ambien-
tes mididticos on-line possibilitam que contetidos variados fluam entre
midias em conexdes digitais (WENZ, 2008).

A nomenclatura “intermidia’, assim, tem denominado, em estudos
comunicacionais, dindmicas midiéticas interdependentes cujo teor so-
ciotécnico (associagdes hibridas entre humanos e tecnologias) ganha
destaque, pois “novas” e “velhas” midias se colidem e configuram o que
Jenkins (2008) nomeia como “cultura da convergéncia”. Nessa cultura,
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que demarca o cenario mididtico contemporaneo, temos o encontro da
légica vertical — planificada por institui¢oes midiaticas — com a logica
horizontal - auto-organizada por publicos conectados e fragmentados
em seus modos peculiares de participagdo e engajamento em conteu-
dos midiaticos on-line. Estes estdo articulados, sobretudo, pela pratica
de compartilhamento, e evidenciam uma tensa relagdo entre as inicia-
tivas institucionais e as auto-organizadas.

Trata-se, portanto, da entrada de instincias midiaticas “tradicio-
nais” ou “massivas” na légica contemporénea de compartilhamento di-
gital de contetdos, aspecto que atualiza a nogao pioneira de intermidia
oriunda do campo das artes e da literatura e a inscreve no campo da
comunicagao e dos estudos de midias. Isso reconfigura os processos
de entretenimento e de noticias, que passam a considerar as praticas
de compartilhamento, participagdo e engajamento dos publicos. Essa
¢ a defesa empreendida por Herkman (2012), quem enfatiza ainda que
“convergéncia’ e “intermedialidade” caminham juntas desde o século
XIX, como ressaltamos antes, e intensificam seus lagos durante os anos
1960 e 1970, gragas ao processo de “computadorizagdo”. Entretanto,
ambos os termos sdo distintos e ndo foram discutidos antes dos anos
1990, como sublinha esse autor. Enquanto a primeira nogao se baseia
em desenvolvimentos tecnoldgicos, a segunda, por sua vez, ancora-se
nas humanidades e teorias sobre as artes.

Em suma, examinar dindmicas midiaticas de carater intermidia im-
plica em atentar para as mutuas afetagdes (contaminagdes) que midias
efetuam sobre outras. Da mesma maneira, é preciso atentar para as
convocagdes que conteudos fazem a outros meios, para os meios em
que esses conteudos circulam e para onde eles tendem a escorrer. Isso
em fun¢do dos modos como os usudrios lidam com essas produgdes
midiaticas e com as produgdes e apropriagdes por eles efetuadas.

As conexdes em redes intermidia sdo, portanto, de sumo interesse
para este trabalho. Nosso olhar se volta, entdo, para aquilo que advém
da utilizagdo da #Ri02016 como hashtag que aglutina postagens de
mesma tematica. Potencialmente, consideramos que essa hashtag ope-
ra de modo intermidia e em rede, pois a¢des diversas se distribuem em
diferentes ambientes midiaticos em que ela é utilizada. Como demons-
traremos, ela funciona como agenciadora intermidia (DANDREA; AL-
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ZAMORA; ZILLER, 2015), por conectar assuntos comuns tematizados
por instituicdes midiaticas (estagdes de radio, emissoras e canais tele-
visivos, jornais impressos, revistas impressas, portais on-line de jor-
nais e revistas, aplicativos ou mesmo plataformas midiaticas on-line).
Igualmente, ela opera como elemento comum que pode ser utilizado
por usudrios e perfis institucionais a fim de que um mesmo assunto
circule entre diferentes midias, de modo a lhes conferir visibilidade
publico-midiatica, a qual decorre do volume de compartilhamentos
propiciados pelo tema.

A circulagao intermidia de conteudos via #Ri02016

Para investigar as redes intermidia associadas a circulagdo de con-
teudos via #Ri02016, optamos por coletar dados que nos permitis-
sem nao apenas articular uma analise quantitativa e qualitativa, mas
que valorizassem também as especificidades sociotécnicas do Twitter.
Assim, assumimos a perspectiva dos “métodos digitais” de pesquisa
(ROGERS, 2016), que aponta a importancia de reconhecermos e anali-
sarmos a singularidade ontolégica dos objetos digitais pelo uso de mé-
todos que explorem as especificidades da web e suas aplicagcdes. Nesse
sentido, a coleta e o processamento de tweets foram feitos com o auxilio
da ferramenta Twitter Capture and Analysis Toolset (TCAT-DMI), que
extrai e processa tweets pela API dessa plataforma (BORRA; RIEDER,
2014). Ao fazer a coleta de um grande volume de dados por meio de
um protocolo autorizado pelo Twitter, o TCAT-DMI nos permite nao
apenas analisar, de modo panoramico, o uso da hashtag, mas também
abre margem para discutirmos como a tematica analisada se associa as
materialidades e praticas tipicas desse ambiente midiatico.

De 04 a 23 de agosto de 2016, coletamos 9.427.594 tweets associados
a #Ri02016. Dentre os varios scripts de processamento de dados ofere-
cidos pelo TCAT-DMI, optamos por trabalhar com dois cruzamentos
mais pertinentes para a questdo central deste artigo. O primeiro deles é
a Frequéncia de Midia (Media Frequency). Trata-se de um dataset com
os “arquivos de midia’ (como fotografias) mais presentes nos tweets
em que a hashtag #Ri02016 foi utilizada. Nessa rubrica, estdo reunidas
imagens adicionadas aos tweets pelos usudrios e hospedadas no servi-
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dor do Twitter (media upload). O segundo dado compilado pelo TCAT-
-DMI é a URL, ou seja, o dataset de links (externos, na grande maioria
dos casos) presentes em tweets com a hashtag em questao. Entre todos
os tweets coletados, 26,95% (2.540.868) continham links. O numero
total de tweets associados a algum tipo de imagem foi de 5.403.233,
ou seja, 57,31% de todas as publicagdes coletadas com a #Ri02016. A
ocorréncia geral diaria de tweets (verde) e de tweets com arquivos de
midia (vermelho) e com links (laranja) é apresentada pela Figura 1,
gerada, assim como as demais visualizagdes 4apresentadas neste traba-
lho, com auxilio do software Tableau Public. Dentre outros aspectos,
¢ possivel notar certa regularidade no percentual didrio de tweets com
arquivos de midia ou URLs.

Date

Valor

Figura 1 - Grafico com a frequéncia didria de tweets com a #Ri02016.
Fonte: elaborada pelos autores.

As imagens mais compartilhadas

Em um primeiro procedimento analitico, dedicamo-nos aos arqui-
vos de midia - fotos e GIFs animados - mais compartilhados junto a
#Ri02016. Apds tabularmos e identificarmos as imagens, organizamos

4. Uma versdo interativa desta visualizagdo estd disponivel em: <https://public.
tableau.com/profile/publish/rio2016-visaogeraltweets/Planilhal#!/publish-
confirm>. Acesso em: 20 fev. 2017.



https://public.tableau.com/profile/publish/%20rio2016-visaogeraltweets/Planilha1#!/publish-confirm
https://public.tableau.com/profile/publish/%20rio2016-visaogeraltweets/Planilha1#!/publish-confirm
https://public.tableau.com/profile/publish/%20rio2016-visaogeraltweets/Planilha1#!/publish-confirm
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parte delas em fung¢do do tema abordado, conforme nos mostra o Qua-
dro 1.

Cor -

Rosa Cerimonia de abertura
Verde Usain Bolt (atletismo)
Laranja Michael Phelps (natagio)

Zac Efron (ator) e ginastas estadunidenses
(FinalFive)

Azul escuro Sopita Tanasan (levantamento de peso)
Marrom Selfies (atletas do judo)

Preto Relagdo entre Olimpiadas e politica

Machismo contra Cory Cogdell (tiro esportivo)
Capa de jornal (Maldsia)

Quadro 1 - Classifica¢do tematica das imagens mais compartilhadas em #Ri02016
Fonte: elaborado pelos autores.

A Figusra 2 mostra a distribui¢do dessas imagens dia a dia e por
categoria. Hd, como esperado, certa diversidade nas formas de pro-
dugdo e de circulagdo das imagens mais associadas a #Ri02016, mas
algumas tendéncias podem ser observadas7. As selfies publicadas por
dois judocas (uma argentina e um francés ) apos a conquista de me-
dalhas (barras marrons) e uma foto postada pelo tenista Rafael Na-

5. Uma versdo interativa desta visualizagdo estd disponivel em: <https://public.
tableau.com/profile/publish/rio2016-MediaFrequencysemrepeticoes/Planilhal#!/
publish-confirm>. Acesso em: 21 fev. 2017.

6. Este tweet ndo esta mais disponivel.

7. Disponivel em: <https://twitter.com/teddyriner/status/764204725894021120/
photo/1https://pbs.twimg. com/media/CpsAIbbXEAIQuX].jpg>. Acesso em: 21 fev.
2017.



https://public.tableau.com/profile/publish/%20rio2016-MediaFrequencysemrepeticoes/Planilha1#!/publish-confirm
https://public.tableau.com/profile/publish/%20rio2016-MediaFrequencysemrepeticoes/Planilha1#!/publish-confirm
https://public.tableau.com/profile/publish/%20rio2016-MediaFrequencysemrepeticoes/Planilha1#!/publish-confirm
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dal’ em seu perfil durante a cerimdnia de abertura (barras rosas) sao
exemplos de imagens produzidas e circuladas pelos préprios atletas.
Também em conta oficial no Twitter, o corredor jamaicano Usain Bolt
divulgou duas imagens bem populares no dataset analisado: uma da
sua primeira medalha de ouro nas Olimpiadas 2016, na prova de 100
metros (barras verdes, 15/08/ 16),9 e outra parabenizando a medalha de
ouro da Selegdo Brasileira de futebol masculino, postando uma foto do
jogador Neymar imitando sua tradicional “pose de raio” (barras ver-
des, 21/08/16)."

Interval

Frequency

[ | I I -
]
7 8 El o 11 12 13 14

Figura 2 - #Ri02016 - Frequéncia didria de postagens contendo imagens, sem
repeticdes. Fonte: elaborada pelos autores

O compartilhamento de fotos proprias associadas a #Ri02016 é ain-
da mais expressivo no caso do ator estadunidense Zac Efron (barras
vermelhas). No dia 10 de agosto, inicio das competi¢des da ginastica
artistica feminina dos EUA, ele postou uma foto fazendo um coragao

8. Disponivel em: <https://twitter.com/RafaelNadal/status/761742186144788480>.
Acesso em: 21 fev. 2017.

9. Disponivel em: <https://twitter.com/usainbolt/status/765015628411437056>.
Acesso em: 21 fev. 2017.

10. Disponivel em: <https://twitter.com/usainbolt/status/767137421158932480>.
Acesso em: 21 fev. 2017.
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com as maos e tendo como fundo uma foto das cinco atletas da equipe
dos EUA (conhecidas como Final Five).11 Ap0ds a conquista do ouro no
dia 17 de agosto de 2016, esse ator postou uma montagem de quatro fo-
tos com essas atletas, com destaque para a ginasta Simone Biles. Apos
a conquista de cinco medalhas (sendo quatro de ouro) na Rio 2016,
Biles se tornou a mais premiada ginasta dos EUA de todos os tempos.
Ainda no dia 17, Zac Efron postou também outra imagem, cercado
de nove mulheres, entre as quais a equipe Five Final. Na publicacio,
ele escreveu: “My Olympic dream came true”. (Meu sonho olimpico se
torna real.) (FIG. 3).

E Zac Efron 2 seguir

My Olympic dream came true ¢ ' #Rio2016
#FinalFive

2e0a1 123120 HREEP AP ARER

Figura 3 - Tweet de Zac Efron com a #Ri02016. Fonte: TWITTER, 2016."

Um segundo conjunto de imagens se destaca por trazer para o Twit-
ter fragmentos de imagens oriundas de outras midias. E o caso de um
GIF animado, composta por frames da emissora NBC, dos EUA, no
qual Usain Bolt e outros corredores se surpreendem com o final da pro-

11.Disponivel em: <https://twitter.com/zacefron/status/763241965764829185>.
Acesso em: 21 fev. 2017.

12. Disponivel em: <https://twitter.com/zacefron/status/765722207678898176>.
Acesso em: 21 fev. 2017.



https://twitter.com/zacefron/status/765722207678898176
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va dos 400 metros (parte das barras verdes, 15/08/ 16).13 A conquista da
medalha de ouro pela halterofilista tailandesa Sopita Tanasan também
foi amplamente divulgada no dataset analisado a partir de imagens re-
lacionadas a transmisséo televisiva (barra azul escura, 07/08/16).

Dentre os trés tweets sobre o tema, um traz uma foto de um apare-
lho de TV exibindo a tailandesa no pddio. A presenca da bandeira da
Tailandia no canto direito dessa imagem (FIG. 4) nos permite intuir
que esta foto, assim como as que compdem as montagens de dois ou-
tros tweets publicados também em 07 de agosto de 2016, sdo fragmen-
tos retirados da transmissdo de uma emissora tailandesa.

?\ FAae Suménd 2- Seguir
E e

Jufitwaswélne dadaue 7 Tus! datiuii
#Ri02016 davuuy dnfWaniinida ainwiaay
vasusnlvduaulved el

sss os  LHE@ETOASD

Figura 4 - Tweet sobre conquista da medalha de ouro pela halterofilista tailandesa
Sopita Tanasan. Fonte: TWITTER, 2016.

Em duas outras situagdes, os fragmentos oriundos de outras midias
circularam no Twitter com a intengao de tensionar a abordagem dada
inicialmente por veiculos jornalisticos a um tema. A primeira se refere
a publicagdo da foto de capa do jornal tailandés Kosmo!, que enfatiza a

13. Disponivel em: <https://twitter.com/Stephen Nelson/status/7649928614399
42656/photo/1>. Acesso em: 21 fev. 2017.

14. Disponivel em: <https://twitter.com/lataedekd/status/762087357407375360>.
Acesso em: 21 fev. 2017.



https://twitter.com/Stephen__Nelson/status/764992861439942656/photo/1
https://twitter.com/Stephen__Nelson/status/764992861439942656/photo/1
https://twitter.com/lataedekd/status/762087357407375360
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derrota dos jogadores de badminton Peng Soon e Liu Ying. O musico
malaio Yuna Zarai (@yunamusic) criticou a manchete desse jornal e
ressaltou o “orgulho” pela conquista da medalha d<le5 prata pela dupla
(barras azuis claras, dias 18 e 19 de agosto de 2016).

A segunda situagao é uma critica a cobertura da imprensa tradicio-
nal dos EUA, feita por meio de uma montagem com quatro prints de
manchetes de webjornais, compartilhada pelo escritor e ativista Qasim
Rashid (@MuslimIQ). As manchetes foram criticadas por sequer ci-
tarem o nome da atleta estadunidense Cory Cogdell ao anunciar sua
conquista da medalha de bronze em tiro esportivo. Jornais como Chi-
cago Tribune e The Score se referiam a ela apenas como esposa de um
jogador de futebol americano (barras lilas, 08/08/16) (FIG. 5).16

Por fim, destacamos duas imagens dos Jogos que foram, no data-
set analisado, impulsionadas por tweets de jornalistas. A foto de uma
egipcia jogando volei de praia usando burca foi publicada por Bernar-
do Araujo (@BernardoBAraujo), colunista do jornal O Globo em sua
versao on-line (barra cinza escuro, dias 08 e 09 de agosto de 2016),
e a imagem do nadador sul-africano Chad le Clos olhando para o na-
dador estadunidense Michael Phelps durante uma prova eliminatoria
dos 200 metros borboleta foi comentada por Simone Eli, apresentadora
da emissora estadunidense WIAT CBS42 News (parte da barra laranja,
10/08/16)."

O desempenho de Phelps nesta prova também foi o tema de uma
montagem com quatro fotos postadas pelo veiculo Bleacher Re-
port (maioria das barras laranja, 10/08/16, e todas as barras laranjas,
11/08/16). A sequéncia sugere uma narrativa que se inicia com a foto
de Phelps, concentrado e com a cara fechada antes da prova, e que

15. Disponivel em: <https://twitter.com/yunamusic/status/766151717998047232>.
Acesso em: 21 fev. 2017.

16. Disponivel em: <https://twitter.com/muslimiq/status/762419341035831300>.
Acesso em: 21 fev. 2017.

17. Disponivel em: <https://twitter.com/yunamusic/status/766151717998047232>.
Acesso em: 21 fev. 2017.

18. Disponivel em: <https://twitter.com/SimoneEli TV/status/7631933786328309
76>. Acesso em: 21 fev. 2017.



https://twitter.com/yunamusic/status/766151717998047232
https://twitter.com/muslimiq/status/762419341035831300
https://twitter.com/yunamusic/status/766151717998047232
https://twitter.com/SimoneEli_TV/status/763193378632830976
https://twitter.com/SimoneEli_TV/status/763193378632830976
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continua com a disputa com o sul-africano (a imagem compartilhada
por @SimoneEli_ esta presente na montagem) e termina com a come-
moracdo do nadador estadunidense. O texto do tweet diz: “Don’t poke
the bear, Chad le Clos.” (Nao cutuque o urso, Chad le Clos.) (FIG. 6).19

ﬂ Qasim Rashid, Esq. 2- seguir

What media headlines look like when you are a
woman who wins an Olympic medal. FYI her
name is Cory Cogdell

#Ri02016

vicago Bear’s

nnnnnn

Wife of Bears' Unrein wins bronze for ‘
USA

Tosar 17200 MHEADEEERMRE

Figura 4 - Tweet sobre conquista da medalha de ouro pela halterofilista tailandesa
Sopita Tanasan Fonte: TWITTER, 2016.

19. Disponivel em: <https://twitter.com/bleacherreport/status/763191183774
408705>. Acesso em: 21 fev. 2017.

20. Disponivel em: <https://twitter.com/muslimiq/status/762419341035831300>.
Acesso em: 21 fev. 2017.


https://twitter.com/bleacherreport/status/763191183774408705
https://twitter.com/bleacherreport/status/763191183774408705
https://twitter.com/muslimiq/status/762419341035831300
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b/l' BleacheliReport 2 Seguir
Don’t poke the bear, Chad le Clos

#Ri02016

v
hA
8087 s4s0s TEAPMVERE

Figura 6 - Tweet com 4 imagens que narram a vitéria de Phelps na eliminatéria dos
200 metros borboleta. Fonte: TWITTER, 2016.

Os links associados a #Ri02016

Visando identificar quais fontes externas foram associadas a
#Ri02016, identificamos quais os links (URLs) que mais circularam no
dataset analisado em um segundo movimento analitico. Parte dos 50
links mais divulgados foi categorizada de acordo com o contetido que
apresentaram. O Quadro 2 nos mostra a classifica¢cdo dos temas dos
links mais compartilhados junto a #Ri02016.

A Figura 7 mostra a ocorréncia desses grupos de URLs por dia. As
barras em azul representam links que apontam para paginas destina-
das ao acompanhamento, em tempo real, das competi¢des. Dos quinze
links com essa finalidade, doze apontam para paginas da BBC.co.uk,
por meio das quais era possivel acompanhar ao vivo a transmissao de
eventos especificos — na regido de cobertura cujos direitos foram ad-
quiridos pela emissora junto ao COL.

21. Disponivel em: <https://twitter.com/bleacherreport/status/76319118377
4408705>. Acesso em: 21 fev. 2017.

22. Por exemplo, a pagina <http.//www.bbc.co.uk/sport/live/olympics/36436544>,
cujo conteudo ndo estd mais disponivel.



http://www.bbc.co.uk/sport/live/olympics/36436544
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Tema

Rosa Links para pdginas atualmente inexistentes

Links para diferentes tipos de contetido audiovisual
Link para pdginas principais de especiais das
Olimpiadas 2016

Links de Acompanhamento em tempo real das
Competicoes

Vermelho

Azul escuro

Links para contetidos e servicos relacionados
a patrocinadores oficiais das Olimpiadas

Lilds

Quadro 2 - Classificagdo tematica das URLs mais compartilhadas em #Ri02016.
Fonte: elaborado pelos autores.

Qcorrencias
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) | -
5 & 7 8 g 10 11 12 12 14 15 16 17 i8 19 20 21 22 23

Figura 7 - Grafico da Frequéncia Diaria das URLs mais frequentes do dataset #Ri0o2016
Fonte: elaborada pelos autores.

E interessante observar que, em praticamente todos os dias, uma ou
mais paginas da BBC sdo destacadas para acompanhamento das dispu-
tas em “tempo real”. Outros trés links para resultados ao vivo apontam
para o site da Federagao Internacional de Basquete (estatisticas do jogo



CIRCULAGAO INTERMIDIA DE CONTEUDOS VIA HASHTAG #RI102016 31

feminino entre Bielorussia e Japdo, ocorrido no dia 07 de agosto)
emissora canadense CBC e do portal brasileiro Estaddo. ”

As barras vermelhas direcionam, por sua vez, para as paginas prin-
cipais de especiais publicados principalmente por emissoras de TV de
diferentes paises. Estdo presentes a emissora espanhola Antena 3,26 a
sul-africana SuperSpor27 e estadunidense NBC. Esta, além da pagina
com repositério de videos, tem ainda referenc1adas as paginas espe-
ciais sobre futebol e ginastica ohmplca ® Os tnicos links nio vincula-
dos a emissoras de TV apontam para paginas 1nformat1vas publicadas
pelas federagoes japonesas de Futebol e de Atletismo.”

Diferentes tipos de conteudo audiovisual (videos, principalmente)
que circularam fora das plataformas das emissoras oficiais estdo re-
presentados pelas barras verdes da Figura 7. E o caso, por exemplo, do
unico link que direciona para o YouTube (aponta para uma montagem
cOmica intitulada ““BEST OLYMPIC FUNNY NEWS BLOOPERS””)
e da montagem feita por um site tailandés com, fotos e video da fra-
tura sofrida pelo ginasta francés Samir Ait Said.” Entre os videos pu-
blicados no proprio Twitter, destacam-se produgdes do The New York

23. Disponivel em: <http://www.fiba.com/ls/#8093¢&BKW400A03>. Acesso em: 21
fev. 2017.

24. Disponivel em: <http://www.cbc.ca/sports/olympics>. Acesso em: 21 fev. 2017.

25. Disponivel em: <http://esportes.estadao.com.br/aovivo/rio2016>. Acesso em:
21 fev. 2017.

26. Disponivel em: <http.//www.antena3.com/noticias/deportes/>. Acesso em: 21
fev. 2017.

27. Disponivel em: <http.//www.supersport.com/olympics/video>. Acesso em: 21
fev. 2017.

28. Respectivamente disponiveis em: <http://www.nbcolympics.com/soccer> e
<http://www.nbcolympics. com/gymnastics>. Acesso em: 21 fev. 2017.

29. Disponivel em: <http://www.jfa.jp/national team/u23 2016/rio olympic
2016/>. Acesso em: 21 fev. 2017.

30. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=xt1YEhW7rPwéfeature=
youtu.be>. Acesso em: 21 fev. 2017.

31. Disponivel em: <http://hilight.kapook.com/view/140498>. Acesso em: 21 fev.
2017.
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Times  (sobre a ginasta Simone Biles), do jornal chinés Global Times
(um pedido de casamento ap6s uma prova de nado sincronizado) e
da emissora NBC”' (gol da selegdo feminina estadunidense contra a
Franga).

Em lilas, estdo reunidos os links para conteudos e servicos rela-
cionados aos patrocinadores oficiais das Olimpiadas. Dois dos links
(publicados nos dias 06 e 07 de agg)ssto) remetem a conteudos liga-
dos a campanha #DoWhatYouCant, veiculada pela Samsung. Outro
link ainda mais popular aponta para a pagina, na iTunes Store, de um
aplicativo em japonés da Coca-Cola.” A cor rosa retine sete lirnks que
apontam para paginas atualmente inexistentes (como <http://p1001.
com/> e <http://imi222.com/>). Ap6és uma pesquisa por esses links no
buscador Google, foi possivel identificar tweets publicados, por exem-
plo, pela conta @pokemonballs21, que aparentemente tenta, em core-
ano, atrair interessados em conversar com adolescentes no MSN. Estes
tweets foram postados apenas nos trés primeiros dias do evento.

Consideracoes finais

Neste trabalho nos dedicamos a investigar como se deu a circulagao
intermidia de contetidos por meio do uso da #Ri02016 por usudrios
comuns, instituicdes mididticas e jornalistas durante a cobertura dos
Jogos Olimpicos Rio 2016 realizados na cidade do Rio de Janeiro, no
Brasil, em agosto de 2016. De modo especifico, atentamos para a circu-
lagdo intermidia de imagens e links associados a essa hashtag no cruza-

32. Disponivel em: <https://amp.twimg.com/v/4876cacc-b5ca-4f8e-8cd0-c34238
af2f02>. Acesso em: 21 fev. 2017.

33. Disponivel em: <https://amp.twimg.com/v/dfb2b648-ca85-4255-9290-
8e2b0987647c>. Acesso em: 21 fev. 2017.

34. Disponivel em: <https://twitter.com/NBCOlympics/status/7624435426774
99908>. Acesso em: 21 fev. 2017.

35. Disponivel em: <http://www.samsung.com/global/galaxy/olympics/>. Acesso
em: 21 fev. 2017.

36. Disponivel em: <https://itunes.apple.com/app/id1088184021>. Acesso em: 21
fev. 2017.
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mento de postagens no Twitter com transmissoes televisivas e noticias
jornalisticas.

Por meio da analise dos dados coletados por ferramentas digitais e a
luz da nogao de circulagdo intermidia, verificamos que a #Ri02016 tece
uma rede intermidia bastante diversificada ao conjugar contetdos pro-
duzidos e/ou publicados pelos préprios atletas e oriundos de diferentes
meios de comunicagao e informagao. Ao colocar em relagao imagens
e links que noticiam, sintetizam, discutem e ressignificam momentos
especificos das competi¢oes dos Jogos Olimpicos, essa hashtag agencia
e aglutina tematizagdes comuns a respeito desse megaevento esportivo.

Como pudemos examinar, os dados apresentam, em sua especifi-
cidade, co-ocorréncias de temas de aparente interesse global, como
atletas notdrios em suas modalidades esportivas (Usain Bolt e Michael
Phelps) e celebridades (Zac Efron), e outros de repercussao nacional,
como a premiac¢ao da atleta tailandesa Sopita Tanasan. Especificamen-
te no caso de Zac Efron, chama atencdo de terem sido os seus tweets
os principais responsaveis pela associacao da atleta mais bem-sucedida
da Olimpiada Rio 2016 (a ginasta Simone Biles) a #Ri02016, criando
uma situacao que, acreditamos, pode ser discutida a luz do viés sexista
que muitas vezes marca a rela¢do entre celebridades, inclusive no meio
esportivo.

A TV esta associada de diferentes modos a #Ri02016. Imagens em
movimento ou frames televisivos aparecem junto as postagens com
links para as transmissdes ao vivo de paginas especiais das emissoras,
nos repositorios oficiais de video, nos perfis oficiais de emissoras no
Twitter, e também GIFs animados e fotografias de aparelhos de TV
ligados. Detentoras dos direitos de transmissdao dos Jogos, emissoras
como BBC e NBC estdo presentes por meio de suas plataformas on-
-line, e também de por meio de apropria¢des que tensionam o carater
oficial de suas transmissoes (caso do GIF animado feito com a logo da
NBC), o que revela um rico e diversificado processo intermidia.

A respeito dos cruzamentos entre midias massivas e o Twitter, é im-
portante retomar que, nas duas vezes em que foram feitas referéncias
a veiculos jornalisticos tradicionais — um jornal impresso tailandés e
webjornais estadunidenses -, a inten¢ao dos tweets era questionar a
abordagem dada aos assuntos em questdo, o que explicita a relagdo
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muitas vezes tensa entre as diferentes midias, em especial sobre aquelas
que operam em uma légica vertical e as que propdem usos mais hori-
zontalizados.

Neste cendrio, a tessitura da rede intermidia articulada pela
#Ri02016 combina midias, sobretudo a televisio, apresenta referéncias
intermidiaticas e transposi¢ao midiatica, evidenciadas pela mengao de
publicagdes outrora divulgadas em outros meios, como jornais on-line.
A conexio entre usudrios (humanos), contetidos (fotos, GIFs) e recur-
sos (hashtag) é possivel gracas as caracteristicas de permeabilidade e
compatibilidade dos meios, evidenciada principalmente por meio da
circulagdo de links, que remetem diretamente as publica¢des de outros
ambientes midiaticos.

Os usos e apropriagdes da #Ri02016 delimitam peculiaridades do
agenciamento efetuado por ela, bem como explicitam caracteristicas
proprias de cada meio. Enquanto a televisdo se pauta fundamental-
mente em conteido audiovisual, o Twitter se apresenta como ambien-
te propicio para textos curtos e sintéticos que podem ter seu sentido
ampliado pela inser¢do de conteudos de midia como imagens e links
que remetem para além dele. Cabe enfatizar que esse atrelamento de
diferentes midias, ou seja, a qualidade intermidia dessa rede que in-
vestigamos, ¢ justamente o que possibilita que o tema midiatizado, as
Olimpiadas Rio 2016, no caso, ganhe relevancia e visibilidade publico-
-midiatica. Essa relevancia é o que sustenta o cruzamento entre emis-
soes televisivas e o Twitter a respeito desse assunto durante os dias de
realizacdo desse megaevento.

Em vista da configuragdo mididtica on-line dessa rede intermidia
gerada pela #Ri02016, ressaltamos a importancia dos métodos digi-
tais e das especificidades ontologicas de cada meio para a realizagdo de
pesquisas dedicadas a objetos digitais. Foi apenas por meio da coleta
e analise do significativo dataset de tweets coletados pela ferramenta
TCAT-DMI que pudemos descobrir a tamanha diversidade de temas e
usos da #Rio2016.
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TENSIONAMENTOS POLITICOS
EM TORNO DE HASHTAGS NAS
OLIMPIADAS 2016

A SEMIOSE DE #CERIMONIAABERTURA

LUCIANA ANDRADE GOMES BICALHO
GEANE CARVALHO ALZAMORA

1. Introdugao: hashtags nas Olimpiadas 2016

Os megaeventos esportivos tém sido marcados pela presenca de
hashtags, que sao largamente utilizadas nas coberturas mididticas, den-
tro e fora das redes sociais online. Nesse contexto, os atravessamentos
politicos por meio de hashtags especificas, principalmente em interfa-
ce com os protestos de rua, oferecem novas camadas de significagio,
como aconteceu nas Olimpiadas 2016 no Brasil. Segundo relatério di-
vulgado pelo Twitter, entre os dias cinco e 21 de agosto, foram publi-
cados 187 milhdes de tweets relacionados ao tema, com 75 bilhoes de
visualizagdes, sendo esses Jogos Olimpicos que mais utilizaram essa
plataforma até agora.

1. Informac¢do disponivel em: <http://adnews.com.br/internet/twitter-divulga-
dados-de-repercussao-dos-jogos-rio2016.html>. Acesso em: 13 de margo de 2017.
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Na noite da cerimdnia de abertura das Olimpiadas 2016, algumas
hashtags se destacaram e chegaram aos trends do Twitter. A princi-
pal foi #rio2016, muito usada comercialmente pelos patrocinadores do
evento e pela cobertura midiatica tradicional, entre outras apropria-
¢oes. As hashtags relacionadas a abertura, como #cerimoniadeabertu-
ra e #openingceremony, também entraram no ranking. Em razao do
contexto de julgamento do pedido de impeachment da entao presi-
dente Dilma Rousseff, no Senado Federal, algumas hashtags de cunho
politico também tiveram visibilidade na cerimdnia, principalmente no
cruzamento com as hashtags comerciais do evento.

Por meio da ferramenta Hashtagify.Me3, monitoramos a hashtag
#cerimoniadeabertura, que apresentou forte conexao com as hashtags
de protesto #foratemer, #foraTemerRio2016 e #eugritomoro, esta ul-
tima com menor envergadura na rede investigada por apresentar um
numero reduzido de tweets. A escolha de #cerimoniadeabertura se jus-
tifica por esta ter sido a primeira hashtag especifica da cerimodnia a
alcancar os trends mundiais no Twitter, durante o evento, e também
por ser uma hashtag brasileira vinculada a abertura do megaevento
esportivo, o que potencializa seu uso no contexto politico nacional.

Para a andlise dos atravessamentos politicos, privilegiamos em nossa
analise as hashtags relacionadas diretamente ao presidente Michel Te-
mer. Apos sua fala durante o discurso de abertura do evento, as 23h30,
a hashtag #foraTemerRio2016 entrou nos trends mundiais (FIG.1) e
impulsionou #foratemer, que ja estava sendo utilizada nas redes sociais
online, principalmente no Twitter, desde o inicio do processo de im-
peachment. Além disso, #cerimoniadeabertura e #foraTemerRio2016
acionaram também as hashtags #ri02016 e #openingceremony, como
veremos durante a analise. Diante disso, indagamos: como se configura
a agdo mediadora de #cerimoniadeabertura na rede de hashtags inves-
tigada durante o evento de abertura das Olimpiadas 20162

2. Sistema oferecido pela plataforma do Twitter para dar visibilidade as hashtags e
termos mais comentados durante um curto periodo de tempo.

3. Ferramenta online que visibiliza as principais redes tracadas pelas hashtags
buscadas, assim como os principais influenciadores. Disponivel em: <http://
hashtagify.me/>. Acesso em: 05 de agosto de 2016.
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Figura 1 - Trends do Twitter as 23h30.
Fonte: Pagina inicial do Twitter (https://twitter.com/).

Observamos a agdo mediadora das referidas hashtags em referéncia
a agdo signica dos perfis de seus principais influenciadores, ou seja,
dos principais perfis do Twitter que fizeram publicagdes e ganharam
maior numero de retweets. A partir disso, compreendemos a produ-
¢do de significados agenciada em rede por encadeamento coletivo de
hashtags. Conforme monitoramento realizado pelas autoras através da
ferramenta Hashtagify.Me, os principais influenciadores de #cerimo-
niadeabertura foram os perfis oficiais da Rede Globo (@RedeGlobo)
e de Dilma Rousseff (@dilmabr). No caso de #foraTemerRio2016, o
perfil oficial do Partido dos Trabalhadores (@ptbrasil) aparece como o
principal influenciador. A hashtag #foratemer tem, por sua vez, como
protagonistas em sua lista de influenciadores os perfis de Dilma Rous-
seff (@dilmabr), do Partido dos Trabalhadores (@ptbrasil) e do coleti-
vo Midia Ninja (@midiaNINJA).

Partindo do aporte tedrico e metodoldgico da semidtica de Charles
Sanders Peirce (1983, 2003), buscamos compreender como a experi-


https://twitter.com/
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éncia colateral, observada no agenciamento de hashtags de protesto
associadas a hashtag #cerimoniadeabertura, influencia a formagao de
interpretantes dindmicos variados, de modo a redirecionar o curso da
semiose dessa hashtag. Trata-se de um processo mediador que, por um
lado, faz referéncia a agdo signica dos perfis que atuam como principais
influenciadores e, por outro, produz agenciamento por associagdes co-
letivas baseadas em afinidade de interesses e de posicionamentos poli-
ticos. A semiose da hashtag #cerimoniadeabertura coloca em evidén-
cia uma rede variada de significados tecida coletivamente ao longo do
evento de abertura das Olimpiadas 2016.

2. Atravessamentos politicos

Desde o comego de abril 2016, quando ocorreu a primeira votagao
do processo de destituicdo da presidente Dilma Rousseff na Camara
dos Deputados, a imprensa nacional e internacional especulou a in-
fluéncia da instabilidade politica na realizacao das Olimpiadas4. Isso
se deve, fundamentalmente, as manifestagdes e protestos recorrentes
durante o periodo, que ganharam espago na agenda mididtica por
meio das conexdes entre as redes sociais online e as dindmicas de rua.
Esse processo teve inicio com as Jornadas de Junho de 2013, em de-
corréncia do movimento Passe Livre, pela luta pela mobilidade urbana
dos estudantes e, em um segundo momento, pelas medidas contra a
corrupqéos. Para dialogar e mostrar seu posicionamento, os usuarios
criaram e compartilharam vérias hashtags que marcaram o cenario po-
litico brasileiro. Essa pratica se tornou comum e ganhou destaque nos
protestos de 2014, como consequéncia da realizagdo da Copa do Mun-
do no Brasil (PANDREA; ALZAMORA; ZILLER, 2015). Em 2015, os
protestos ganham outros contornos que resultaram no pedido de im-
peachment da presidente no ano seguinte.

4. Informagdo disponivel em: <https://www.washingtonpost.com/world/the
americas/brazilian-protesters-censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-
11e6-84c1-6d27287896b5 story.html?utm term=.5e82fa4fe489>. Acesso em
10/12/2016.

5. Ver mais em: SILVA, 2014; MALINI, ANTOUN, 2013.
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Em 2016, durante o processo de impeachment, as principais hashta-
gs utilizadas, #naovaitergolpe e #foradilma, tornaram-se fruto da po-
larizagao politica em curso (ALZAMORA; ANDRADE, 2016). A pri-
meira foi muito usada por aqueles contrarios ao pedido de destitui¢ao
da presidente, acusando o processo de ser um golpe contra a demo-
cracia. Por seu turno, a segunda hashtag foi amplamente divulgada
por aqueles que acreditavam que a presidente havia cometido crime
de responsabilidade fiscal’ e eram a favor do impeachment. Nos dias
11 e 12 de maio de ano, aconteceu a votagdo no Senado que acatou
o protocolo de abertura do impeachment. A presidente foi afastada e
o entdo vice-presidente, Michel Temer, assumiu o posto de maneira
interina até o julgamento final em agosto do mesmo ano, quando ele
se tornou oficialmente presidente pela concretizagao do impeachment.
Isso gerou grande revolta e intensificou os protestos entre aqueles que
eram contra o processo.

Pouco antes de iniciar os jogos olimpicos 2016, o presidente inte-
rino, Michel Temer, foi fortemente criticado nas redes sociais on-line,
além de ser alvo de varios protestos de rua. A hashtag #foratemer foi a
protagonista dessas manifestagdes, agregando uma variagdo semantica
para atravessar as Olimpiadas a fim de alcangar visibilidade por asso-
ciagdo signica com outras hashtags oficiais, principalmente #rio2016.
Por essa razao, #foraTemerRio2016, conforme veremos ao longo deste
trabalho, conseguiu trazer novas camadas de significagdo para o mega-
evento esportivo.

Nesse sentido, compreendemos as hashtags como processos signi-
cos que cumprem func¢do mediadora no entrelagamento de dindmicas
online e offline. As hashtags, portanto, ndo conformam sentidos apenas
pela dindmica do banco de dados, a0 atuarem, por exemplo, como
ferramentas de monitoramento no Twitter. Segundo Bruns e Burgess

6. Informacdao disponivel em: <http://wwwl2.senado.leg.br/noticias/
materias/2016/05/02/especialistas-entendem-que-dilma-cometeu-crime-de-

responsabilidade>.

7. As hashtags foram criadas em 2007 por Chris Messina, desenvolvedor web, e
tinha por objetivo agrupar contetidos no Twitter para facilitar o monitoramento
da plataforma. Sua intencdo era melhorar a experiéncia do usudrio a partir da
possibilidade de sele¢do de conteddos (BRUNS; BURGESS, 2005).
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(2015), as hashtags sempre tiveram papel central de organizar as ques-
toes sociais, culturais e politicas dentro dessa plataforma, trazendo dis-
cussdes gerais ou locais para o debate publico. O uso de hashtags altera
continuamente os sentidos que delas emanam quando os usudrios as
encadeiam com outras. Para compreender essas relagoes, pretende-se,
neste artigo, elucidar a dindmica mediadora das hashtags com base na
no¢ao peirceana de semiose.

3. As hashtags como processos signicos

Para Colapietro (2011), signo é uma espécie de lugar que certa par-
ticula de significagdo ocupa provisoriamente em um lapso de tempo,
o que descreve sua natureza dinamica. Essa concep¢ao dinamica de
signo descreve a representagao modvel que aponta para um objeto que
o determina com vistas a alcan¢ar uma representa¢ao futura, mais
aprimorada. Entretanto, por nao conseguir abarcar sua totalidade de-
terminante, o signo se desdobra em novo signo - interpretante — que
efetuara nova relagao triddica dindmica. O processo de significagdo é
transitério e aponta para a incompletude do interpretante, sendo a se-
miose um processo ad infinitum, pois o significado de um signo é sem-
pre outro signo e assim por diante (PEIRCE, 1983).

A semiose descreve o processo de mediagao signica, que opera pela
relagdo triadica que o signo estabelece com seu interpretante em refe-
réncia ao seu objeto (PEIRCE, 1983). Essa operacao reticular ocorre,
primeiramente, de forma interna ao signo, entre a determinagao oriun-
da de um objeto (que s6 se revela por meio do signo/representamen)
e a formagao de seu interpretante por associagdo signica (experiéncia
colateral). Em segundo lugar, de forma externa, ela ocorre entre um
signo posterior, formado pelo interpretante (que se transforma em um
novo signo/representamen) e uma nova triade signica, seguindo, as-
sim, sucessivamente (PEIRCE, 1983).

Para Colapietro (2011), a experiéncia colateral esta ligada a familia-
ridade prévia com o objeto, associando novos signos a semiose. Essa
opera¢ao acontece por proximidade e alteridade com o objeto, sendo
condi¢do essencial para a existéncia da semiose. Esse engendramento
légico é o que garante o aprimoramento da comunica¢iao (PEIRCE,
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2003). Desse modo, qualquer contato com os objetos da representagao
s6 é possivel por meio das mediagdes signicas oferecidas pela experién-
cia colateral na formagao do interpretante (BERGMAN, 2010). Quan-
do afirmamos que as hashtags sdo processos signicos, estamos inferin-
do sua fungdo mediadora por meio das operagdes de determinagdo e
de representagdo signica (ALZAMORA; ANDRADE, 2016). Por um
lado, elas vinculam pelo rastro sociotécnico, fazendo a mediagao entre
um posicionamento comum e a formagdo de interpretantes a partir de
um novo contexto sociocomunicacional. Por outro lado, elas agem na
conexao entre uma instancia de significagdo e outra por meio do en-
cadeamento de hashtags, reconfigurando ou reafirmando sua rede de
sentidos. Essa rede signica se encontra em constante expansao, sendo
aprimorada a cada ato comunicativo por meio da experiéncia colateral.
Entretanto, apesar da forte dimenséo criativa, sua referéncia a um con-
texto mais amplo de significagdo jamais se extingue.

Segundo Peirce (2003), essa teia de relagdes logicas é baseada nas
trés categorias fenomenolodgicas do signo. Em nivel de primeiridade, o
signo se apresenta como um icone, expressando uma mera qualidade.
Em nivel de secundidade, o signo é um indice, pois efetua relagao fisica
entre signo e objeto. No caso da hashtag, ele estd relacionado ao rastro
de acdo deixado pelo # (hash), que permite o monitoramento de sua
trajetéria online. Em dominio de terceiridade, o signo aponta para a
construgdo simbdlica do argumento que se expressa na conformagao
de um habito de agdo. Isso se torna claro na utilizagao das hashtags
fora dos ambientes midiaticos de monitoramento digital. Quando as
hashtags passam a integrar cartazes, camisetas e conversagdes em rede,
elas se tornam a expressdo de uma ideia, operando como regra. Isso
demonstra que o conceito de mediagdo de Peirce esta atrelado empiri-
camente a sua nogao de signo (SANTAELLA, 2004).

4. A semiose de #cerimoniadeabertura

Nossa inten¢édo é retomar a semiose de #cerimoniadeabertura tendo
em vista o processo de mediacgdo da terceiridade no estabelecimento de
um proposito para a agdo. Vamos compreender as hashtags como sim-
bolos capazes de exercer fun¢des mediadoras a partir dos atravessa-
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mentos politicos na cerimonia de abertura das Olimpiadas 2016. Nessa
perspectiva, buscamos compreender como a experiéncia colateral con-
tribui para a manutencédo ou criagao de habitos de a¢ao, principalmen-
te operando em uma perspectiva intermidia’.

Na noite da cerimonia de abertura, apds o pronunciamento rea-
lizado pelo entdo presidente interino, Michel Temer, podemos notar
duas hashtags em destaque (FIG.1) operando nos trends do Twitter:
#cerimoniadeabertura e #foraTemerRio2016. Partimos da premissa
que a hashtag #foratemer, utilizada desde o inicio do processo de im-
peachment e intensificada ap6s a decisdo do afastamento da presidente
Dilma, ja opera como um simbolo, sendo fortemente utilizada em car-
tazes e camisetas nos protestos de rua (FIG.2). Inclusive, ao longo do
evento olimpico Rio 2016, ela foi adotada por manifestantes dentro e
fora dos estadios. Isso revela um proposito de agdo, que deu origem a
#foraTemerRio2016, uma varia¢do semantica que teve por objetivo a
instituicdo de um novo habito de agao no evento.

Figura 2 - Hashtag usada em cartazes como forma de protesto nas Olimpiadas. Fonte:
pagina do Centro de Estudos da Midia Alternativa Bardo de Itararé no Facebook.

8. A dindmica intermidia é resultado dos processos de intertextualidade entre
diferentes géneros e formatos midiaticos. Isso significa que sdo intera¢cdes mididticas
de natureza sincronica e diacrdnica, que podem resultar em experiéncias estéticas
diferenciadas. (MULLER, 2010).
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Esse engendramento ldgico se torna visivel quando olhamos para
a semiose gerada pela #cerimoniadeabertura (FIG. 3), que apresenta
uma associagao signica com as hashtags #foraTemerRio2016 e #forate-
mer. Ela se mostra uma rede hibrida e heterogénea, que sofre alteragao
de sentidos por atravessamentos politicos. A hashtag referencia inicial-
mente o evento olimpico, fazendo conexdo com as hashtags #rio2016,
#openingceremony e #somostodosolimpicos, send(g esta tltima muito
utilizada pela cobertura jornalistica da Rede Globo . E interessante ver
a relagdo gerada, visto que a emissora tem sido alvo dos manifestantes
que se posicionam contra o governo Temer, acusando-a de “golpista”
(SILVA, 2014).

All-time Top 10 Hashtags related to #CerimoniaDeAbertura

Figura 3 - Relagdes estabelecidas pela hashtag #cerimoniadeabertura.
Fonte: captura de tela da andlise realizada pela ferramenta Hashtagify.me.

9. Sobre o conceito “Somos todos Olimpicos” utilizado pela cobertura mididtica da
Rede Globo, ver: http://redeglobo.globo.com/novidades/esportes/noticia/2015/03/
rio-2016-globo-da-inicio-contagem-regressiva-para-os-jogos-olimpicos.html.
Acesso em 20 dezembro 2016.
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Para Peirce (1983), isso acontece porque a experiéncia colateral in-
duz a um processo autocorretivo da agao signica, ou seja, da semiose.
Essa autocorre¢ao pressupde transmissdo, atualizagdo e tradugdo por
associagao signica. Segundo Colapietro (2004), esse processo de signi-
ficagdo nao tem rotas pré-fixadas, mas trajetorias emergentes e altera-
veis, definidas pelos movimentos dos viajantes (intérpretes). Por essa
razdo, ndo podemos entender o processo de semiose apenas pelo viés
da determinagdo, pressupondo um caminho imutavelmente apontado,
como muitos formalistas enxergam a teoria de Peirce, mas a partir de
trajetorias fluidas, que podem encontrar bifurcagdes, resultando em
um grande labirinto.

Essa heterogeneidade torna-se mais clara quando olhamos para os
influenciadores de #cerlmonladeabertura (FIG.4). Em primeiro lugar,
surge o perfil @naosej atrouxa , aparentemente utilizado para protestos
politicos, exibindo as principais hashtags contra o governo. Em segun-
do lugar aparece a o perfil da Rede Globo, que transmitiu a ceriménia
ao vivo pela TV. Em sexto lugar, podemos observar a presenca do per-
fil @dilmabr, vinculado oficialmente a ex-presidente Dilma Rousseft.
Isso é visivel pela aglomeragdo de esferas de conteudos distintos na
imagem. Significa que as rotas escolhidas pelos navegantes sao diver-
sificadas e com propositos distintos, o que garante uma semiose mais
hibrida e heterogénea.

A semiose da #foraTemerRio2016 (FIG. 5) ¢ mais homogénea
e direcionada, o que significa que a experiéncia colateral encontrou
maior familiaridade com o objeto. Por um lado, ela faz conexao com as
hashtags do evento: #rio2016, #cerimoniadeabertura e #openingcere-
mony, mostrando uma forte inten¢do em ser propagada durante a noite
de abertura. Por outro lado, ela aparece como um desdobramento da
#foratemer, vinculando outras hashtags com o mesmo posicionamen-
to, porém com menor visibilidade: #stopcoupinBrazil, #outTemer, #fo-
raTemerOlimpico. Podemos notar que se trata de uma semiose mais
enxuta, com poucas associa¢oes na formagao de novos interpretantes.
Porém, suas ligagdes sdo mais intensas quando observamos a espessura

10. O perfil foi excluido da conta do Twitter recentemente e nio pode mais ser
encontrado nas buscas.
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das linhas encontradas, representando a quantidade de vezes que elas
sao usadas em conjunto.

All-time Top 6 Influencers for #CerimoniaDeAbertura

1. naosejatrouxa

2. RedeGlobo

3. cleytu
4. luscas

5. humdaora
6. dilmabr

user influence for this haghtag

-

user specialization for this hashtag

Figura 4 - Principais influenciadores da #cerimoniadeabertura.
Fonte: captura de tela da andlise realizada pela ferramenta Hashtagify.me.

All-time Top 10 Hashtags related to #ForaTemerRio2016

ForaTemerRio2016

Figura 5 - Relacoes estabelecidas pela hashtag #foraTemerRio2016.
Fonte: captura de tela da andlise realizada pela ferramenta Hashtagify.me.
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Quando analisamos os principais influenciadores de #foraTemer-
Ri02016 (FIG.6), percebemos que os perfis apontados estdo, em sua
maioria, ligados aos manifestantes contra o governo de Michel Temer.
Nas primeiras posi¢des, é possivel notar a presenca do perfil oficial do
PT (@ptbrasil), partido politico da ex-presidente Dilma Rousseff. Em
seguida, surge o perfil @MarivoneProf, relacionado a uma possivel pro-
fessora socialista que defende os ex-presidentes Dilma Rousseff e Luiz
Indcio Lula da Silva. Em quinto e sexto lugares aparecem, respectiva-
mente, os perfis @cbaraodeitarare, relacionado ao Centro de Estudos
da Midia Alternativa Bardo de Itararé , e @oConsciente, conectado a
um grupo ativista que tem por objetivo denunciar o golpe contra a de-
mocracia nas redes sociais online. Isso mostra uma forte determinacao
da hashtag, até pela predominéancia de uma esfera mais estruturada no
topo da imagem, identificando um propdsito claro de agao.

All-time Top 6 Influencers for #ForaTemerRio2016

1. ptbrasil

2. ptbrasil

]

3. MarivoneProf

for this hashtag

©

=

user specialization for this hashtag

Figura 6 - Principais influenciadores da hashtag #foraTemerRio2016.
Fonte: captura de tela da andlise realizada pela ferramenta Hashtagify.me.

Esse proposito esta ligado a nogao de pragmatismo, ou pragmati-
cismo, sendo um método de refinamento logico das agdes (PEIRCE,

11. Grupo fundado em 2010, com sede em Sdo Paulo, por alunos dos cursos de
Comunicagio Social. Tem por objetivo discutir o processo de democratiza¢do dos
meios de comunicag¢do e vem assumindo um forte papel nas manifestagdes contra
o governo de Michel Temer.
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1983). Esse aprimoramento acontece por meio da experiéncia colate-
ral, como vimos anteriormente. Porém, para Colapietro (2004) essas
multiplas rotas sempre oferecem novas possibilidades e frustragdes.
Isso porque o processo de semiose ¢ também um processo de determi-
nagdo, ndo apenas de representacio. Existe um propdsito comunicativo
que ndo pode ser descartado, pois além da dimensao criativa advinda
da experiéncia colateral, o interpretante possui também uma dimensao
radical em relagdo ao objeto (PEIRCE, 2003). Isso acontece em maior
ou menor grau dentro da semiose, como observamos na comparagao
entre as hashtags ja citadas. Por isso, nosso foco ¢ investigar as trajetd-
rias criadas por essas hashtags a partir de uma visao pragmatica, tendo
como referéncia as fung¢des de determinacéao e representagdo do signo.
Dessa forma, absorvemos o propdsito comunicativo como algo arbi-
trario e transitdrio, que pode ser alterado ao longo do tempo, de acordo
com o curso da semiose.

A partir dessa visdo entendemos que existe um proposito dinami-
co de agdo que se forma pelo processo de associagdo signica entre as
hashtags. Cada linha exibida nas redes signicas analisadas represen-
ta um novo signo, ou seja, um novo interpretante na construgao de
sentido da hashtag estudada. Esses novos interpretantes podem ser
vistos como desdobramentos provisérios do tema central das Olimpi-
adas. Sdo ramificagdes que complementam o significado da semiose,
mas que também constroem narrativas paralelas. Segundo Alzamora e
Gambarato (2014) a dimenséo criativa oferecida pela experiéncia co-
lateral denota vitalidade para a semiose. E justamente o dominio de
representagdo do signo que leva a incompletude produtiva do inter-
pretante, visto que nunca conseguimos obter o significado primario do
objeto (ALZAMORA; GAMBARATO, 2014).

Consideracoes finais

O pragmatismo peirceano pressupde o aprimoramento continuo do
processo de mediagao signica, também chamado semiose, o qual con-
figura habitos provisdrios de agdo. As hashtags sao rastros digitais que
podem operar na media¢ido de um posicionamento comum, acionando
outras hashtags na criagao de uma rede complexa e provisdria de senti-
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dos. Partindo desse pensamento, o estudo em questao teve por objetivo
investigar o processo de semiose da #cerimoniadeabertura com intuito
de observar como os atravessamentos politicos moldaram novos habi-
tos de acdo.

A semiose gerada por #cerimoniadeabertura, tal como capturada
nessa analise, revela a rede de relagdes signicas que aciona sentidos va-
riados (interpretantes) por familiaridade prévia (experiéncia colateral)
com contextos de referéncia associados a posicionamentos politicos
criticos ao governo e ao evento olimpico. A agdo mediadora da hashtag
se configura, portanto, como arena discursiva que aciona redes assin-
cronas de significacao geradas em contextos politicos variados que se
articulam em torno de certo posicionamento critico ao governo, ao
evento e a sua cobertura mididtica preponderante. Trata-se de uma
acao mediadora dispersa em conexdes digitais e, portanto, s6 percepti-
vel em dindmicas associativas fragmentadas e pontuais.

O modelo peirceano da semiose, em sua perspectiva reticular e con-
tinuamente expansivel pela a¢do mediadora do signo fornece condi-
¢oes de examinar #cerimoniadeabertura. Por esse prisma, a referida
hashtag ¢ aqui observada no lugar légico do signo em duas dindmicas
complementares: por determinagdo, em referéncia a contextos de sig-
nificacdo que a especificam por alteridade e proximidade, e por repre-
senta¢ao, conforme a dindmica associativa da experiéncia colateral que
age na conformagao circunstancial dos interpretantes. Observou-se
com essa analise que, a cada situagdo comunicativa, essa hashtag esta-
belecia relagdes de sentidos com outras hashtags, o que a ressignificava
continuamente na dinadmica reticular das conexdes digitais.
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A “RADIO DAS OLIMPIADAS”
NAS REDES SOCIALIS:

ESPALHAMENTO E NOTICIBIALIDADE
NA COBERTURA DA RADIO ITATIAIA

DEBORA CRISTINA LOPEZ
MARCELO FREIRE
LUANA VIANA
MATHEUS MARITAN

O esporte ¢ um dos conteudos essenciais do radio. Acompanhando
0 meio em sua trajetéria e tendo papel fundamental na relagdo dele
com sua audiéncia (FERRARETTO, 2001) e na prdpria incorporagao
de tecnologias, como o transistor (KOCHHANN et al, 2011), esporte
e radio sdo quase indissocidveis. Podemos identificar no meio experi-
éncias que fazem parte da histdria do brasileiro, como as transmissdes
das Copas do Mundo de Futebol de 1950 e 1958, e iniciativas pouco
convencionais, como a transmissdo de corridas de Formula 01 (Band-
News FM) ou de Atletismo (Radio Itatiaia). Esta relagdo entre o inova-
dor, o inusitado, e o classico faz parte da trajetéria do radio e se repe-
te quando olhamos para seu redesenho ao inserir-se nas plataformas
digitais. O radio, tal qual o vimos nas transmissdes e coberturas dos
Jogos Olimpicos de 2016, incorpora novas estratégias narrativas, ocupa
novos espacos de didlogo com a audiéncia e apropria-se de novas di-
namicas de intera¢do e de circulagio de contetdo. E deste novo radio
que trata este capitulo.
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A pesquisa que apresentamos parte de duas perspectivas: o histori-
co da Radio Itatiaia em coberturas esportivas, principalmente de gran-
des eventos, e a insercdo no site da emissora do selo anunciando-se
como emissora oficial dos Jogos Olimpicos 2016. Partindo do contex-
to da nova ecologia do radio (CUNHA, 2016) e o potencial espalhavel
dos contetidos produzidos pelo meio (KISCHINHEVSKY, 2016) para
uma audiéncia caracterizada pelo fluxo comunicacional propagavel
(JENKINS; FORD; GREEN, 2015), consideramos que uma emissora
predominantemente talk radio” e com contetido esportivo de grande
impacto teria sua programacéo afetada durante um megaevento espor-
tivo realizado no pais.

Buscamos entdo compreender como se deu o processo de circulagao
do contetdo informativo sobre os Jogos Olimpicos no perfil da emis-
sora, considerando produgdes proprias, mengdes ao perfil e didlogos
construidos que apresentem marcas de refor¢o deste conteido, lancan-
do um olhar mais atento a um dos novos fluxos comunicacionais do
radio (LOPEZ, 2016). Acreditamos que é nas redes sociais que o radio
fala a uma audiéncia mais jovem, mais conectada e que tem a habilida-

1. Disponivel em: http://www.itatiaia.com.br/noticia/emissora-oficial-itatiaia-
leva-maior-equipe-do-radio-brasileiro-para-a-cobertura-da-olimpiada. Acesso
em: 10 setembro 2016.

2. O talk radio é considerado um formato original e predominantemente norte-
americano. Ele pode ser comandado por um comunicador de opinides fortes
que dialoga com sua audiéncia ou trazer grupos que discutem o tema do dia
(FERRARETTO, 2014). Em outros paises este modelo foi adaptado, como é o
caso do Brasil. Como lembra o autor, no Brasil as emissoras que se denominam all
news ou simplesmente news sdo, na verdade, mais préximas do all talk, ja que os
formatos que adotam sdo menos vinculados ao hard news e com predominéncia
de entrevistas e espagos opinativos. Mas trata-se de uma programacdo hibrida,
que ndo é somente talk e também ndo é exclusivamente news e que se aproximaria
mais do news plus, que combina musica-esporte-noticia. Ha ainda no pais algumas
emissoras mais populares que se caracterizam mais como talk radio, j& que ao
unirem entretenimento, noticias e prestagdo de servigos transitam também pela
auto-ajuda, pelo assistencialismo e pelo populismo. Nestes espagos aparece mais o
talk radio americano, com o comunicador-amigo, como define Ferraretto (2014),
que fala as parcelas mais baixas da populacéo.


http://www.itatiaia.com.br/noticia/emissora-oficial-itatiaia-leva-maior-equipe-do-radio-brasileiro-para-a-cobertura-da-olimpiada
http://www.itatiaia.com.br/noticia/emissora-oficial-itatiaia-leva-maior-equipe-do-radio-brasileiro-para-a-cobertura-da-olimpiada
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de de ressignificar conteudos, conectando sujeitos de redes diversas e
propagando o contetido que lhe fala diretamente .

O protocolo de pesquisa contou com dois momentos: raspagem no
Twitter @radioitatiaia através do aplicativo para Googlesheets TAGS
e no perfil radioitatiaia no Facebook via Netvizz . O dataset final do
Facebook compde-se de 517 posts, 61170 reagdes de usuarios e 279850
comentdrios. Ja no Twitter contamos com 8398 linhas’, que contem-
plam todas as mengdes ao perfil no periodo. Os dados foram coletados
durante todo o evento, iniciando 48 horas antes da abertura e seguindo
até 48 horas apds o encerramento oficial. Portanto, sio postagens entre
os dias 03 e 23 de agosto de 2016. Optamos por trabalhar com o evento
completo e ndo restrito a cerimdnia de abertura pela caracterizagdo
da pesquisa, que pretende compreender o impacto do megaevento no
conteudo (re)circulado pela emissora nas redes sociais.

O radio nas redes sociais digitais

A maneira de consumir os veiculos de comunicagdo passou por
inimeras mudancas nas ultimas décadas. Um exemplo desta transfor-
magao é o radio. Se compararmos a forma como a audiéncia consu-
mia os programas radiofénicos com o momento atual, percebemos que
além dos aparelhos sonoros terem incorporado — e se incorporado a —
novas plataformas, a relacdo do ouvinte com as emissoras também foi
transformada, potencializando parte das caracteristicas tradicionais do
meio e rompendo com algumas delas (LOPEZ, 2016; CUNHA, 2016;
KISCHINHEVSKY, 2016).

3. Para saber mais sobre esse assunto, consultar Lopez e Maritan (2016)

4. Ferramenta de raspagem de dados a partir da API do Twitter, disponivel
gratuitamente para uso via GoogleSheets em: https://tags.hawksey.info/get-tags/.
Acesso em 03 ago. 2016.

5. Ferramenta de raspagem de dados do Facebook, de acesso gratuito, disponivel em
http://www.facebook.com/Netvizz. Acesso em 03 ago, 2016.

6. Referimo-nos aqui as linhas da tabela de dados fornecida pela ferramenta de
minerac¢do de dados, que contemplam tweets originais, retweets e mengoes.


https://tags.hawksey.info/get-tags/
http://www.facebook.com/Netvizz
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E importante ressaltar que embora o cendrio tecnolégico tenha
mudado, convergéncia caracteriza-se como um processo cultural que
acompanha e compde esse progresso (JENKINS, 2009). Segundo o au-
tor, os novos meios de comunicagdo tendem a reconfigurar os velhos
meios com o intuito de acompanharem as novas demandas tecnold-
gicas e socioculturais. O processo de convergéncia nao se limita en-
tdo a unir multiplos servigos em um unico aparato, mas “Representa
uma transformacio cultural, & medida que os consumidores sdo in-
centivados a procurar novas informagoes e fazer conexdes em meio a
contetdos midiaticos dispersos” (JENKINS, 2009, p.30).

No caso do radio, podemos observar historicamente alguns marcos
dessas transformagdes, organizando-os em quatro momentos (KOCH-
HANN et al, 2011). O primeiro é quando o radio deixou de ser estati-
co para tornar-se mével, com a chegada do transistor, o que alterou o
tempo de permanéncia em escuta e também o contetido das emissoras,
que agora falavam a grupos fora das casas. O segundo ¢ a criagdo das
frequéncias FMs, que potencializou a segmentacdo de contetdo, e a
produgdo de uma programagao voltada para publicos especificos. Com
a incorporagdo da telefonia fixa e mével e de dispositivos eletronicos
multifuncionais, os formatos e a instantaneidade assumiram papel di-
ferente no radio, trazendo novamente a audiéncia para perto do meio,
refor¢ando seu papel de atualiza¢do de contetido e didlogo - caracteris-
tica ampliada pela integracao com as redes sociais digitais como novos
espagos de sociabilidade, troca de informacdo e acompanhamento das
informagdes e da audiéncia.

Atualmente, seria impossivel imaginar uma emissora de grande
porte ndo inserida nas redes sociais. De acordo com Quadros e Lo-
pez (2014), o momento exige que os veiculos estejam conectados e as
ferramentas oferecidas pelas plataformas digitais permitam as radios
expandir seus contetidos sonoros, ndo se restringindo a transmissao
de antena e reconfigurando a relagdo ouvinte-emissora pela explora-
¢do da formagdo de redes e da aproximacgao aos grupos e relagdes da
audiéncia.

De acordo com Recuero (2009, p. 24), “Redes sociais sao constituidas
de representagdes dos atores sociais — pessoas, institui¢des, grupos — e
suas conexdes — intera¢des ou lagos sociais™ Ou seja, elas podem ser
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entendidas como locais onde as relagdes criadas no mundo real sdao
levadas para o mundo virtual, no qual, os usuarios tém a possibilidade
de interagir com pessoas conhecidas e desconhecidas, construindo um
didlogo digitalmente mediado.

Diante deste contexto, Quadros e Lopez (2014) explicam que as re-
des tém potencial de reorganizar o didlogo estabelecido entre o ouvin-
te-internauta e a emissora:

7

O ouvinte hoje também ¢ internauta e, por suas caracteristicas
imersivas adquiridas neste novo meio, sente-se impelido a partici-
par, opinar, sugerir, criticar, muito mais do que em outros tempos.
E as redes sociais na Internet servem-lhe frequentemente como
principal ferramenta para expressdo de suas ideias. (2014, p.179)

Outra potencialidade das redes sociais ¢ a questdo do espalhamen-
to. “A propagabilidade se refere aos recursos técnicos que tornam mais
facil a circulagdo de algum tipo de conteudo em comparagao com ou-
tros” (JENKINS, FORD; GREEN, 2013). Nas redes sociais, os usuarios
compartilham aquilo que interessa a eles, sem restricdes complexas
para isso. Esta facilitacao amplia a visibilidade do contetido postado e
(re)circulado pelos usudrios — sejam eles parte da audiéncia ou o pro-
prio meio. Para o rddio, esta mudanca reforca a perda de controle sobre
o conteudo até entdo determinado por ele por meio da programagéo
linear e das restri¢cdes técnicas existentes para a circulagdo de conteudo
em antena. Este aumento do protagonismo do usudrio, no caminho de
uma horizontalizagao possivel, afeta as relagdes construidas e as dina-
micas de fidelizacao da audiéncia (LOPEZ, 2016).

Esta ampliacao do radio para outros espagos marca-se atualmente
no que Kischinhevsky (2016) apresenta como radio expandido e inclui
também o radio social, que olha mais atentamente para as dindmicas
de intera¢do. Como radio expandido, o autor defende um novo meio,
integrado as plataformas digitais, a televisdo por assinatura, aos ser-
vicos de dudio sob demanda, as antenas de radio e também as midias
sociais. Para ele (2016, p. 133), “Praticas como compartilhamento e
etiquetagem, seja nos perfis das emissoras em ondas hertzianas, nas
midias sociais, seja nos servicos de radio social, sao ricas em senti-
do”. Desta forma, a amplitude, a configuracao e consumo do contetido
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radiofonico alteram-se, colocando-se em um cendrio, como destaca
Cunha (2016), que se orienta por um novo modelo de distribuigao —
movel, instanténeo e colaborativo — que atribui novos sentidos ao que
se produz a partir de como essa produgao ¢é lida, organizada e compar-
tilhada.

A radio Itatiaia

A primeira emissora fundada na cidade de Belo Horizonte foi a
Rédio Mineira, criada na década de 30. Alguns anos depois, novas
emissoras foram implantadas na regido, como por exemplo as Radios
Guarani e Inconfidéncia, em 1936. Entusiasmado com a ideia, Janudrio
Carneiro, com apenas 23 anos, trabalhando como reporter esportivo
no Jornal O Didrio e fazendo boletins para a Radio Continental do
Rio de janeiro, comegou a arquitetar o sonho de construir sua prépria
emissora.

De acordo com Prata (2003), a Radio Itatiaia surgiu na cidade de
Nova Lima no ano de 1951. No principio, por falta de dinheiro, a emis-
sora enfrentou muitas dificuldades e chegou a operar com 100 watts
de poténcia, a menor permitida por lei, frequéncia considerada muito
baixa para conquistar alguma audiéncia.

Em 1952, através de um empréstimo, Carneiro conseguiu autoriza-
¢do para operar na grande BH, levando a emissora para este municipio,
onde funcionou em varios prédios, até conseguir instalar-se definiti-
vamente na rua Itatiaia, perdurando até os dias atuais. Segundo Prata
(2003), nesta época, trés grandes radios disputavam o mercado radio-
fonico na capital, a Radio Inconfidéncia, propriedade do Governo do
Estado de Minas Gerais, Guarani e Mineira, que pertencem aos Diarios
e Emissoras Associados. As trés apresentavam uma programacao base-
ada no auditério e performance ao vivo, trazendo artistas renomados
do Rio Janeiro. A Itatiaia optou por oferecer um conteudo apoiado na
informacéo, esporte, musica e prestacao de servigo.

A Itatiaia nasceu com esse formato, devido a necessidade econdmi-
ca. Na época, Janudrio ndo dispunha de dinheiro para contratar gran-
des artistas. A ideia deu tdo certo que a radio gastava menos, passou a
atingir o lucro desejado e sobretudo, comegou a ofertar um servigo de
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escuta diferenciado. Atualmente a Itatiaia FM ¢, segundo o ranking do
radios.com.br , a principal emissora do estado de Minas Gerais e esta
entre as cincos radios mais importantes do pais. Sua programagido ¢
voltada para o esporte e, além disso, prioriza a informacéo, prestacao
de servico e entretenimento.

A Itatiaia e as Olimpiadas

A Radio Itatiaia tem marcado em sua trajetéria um perfil de cober-
tura esportiva intensiva e de qualidade. Emissora de talk radio, tem
nos comunicadores seu ponto mais forte, principalmente em relagdo
ao futebol, com locutores especificos para as transmissdes de jogos do
Atlético Mineiro e do Cruzeiro e uma equipe de comentaristas e jorna-
listas esportivos com histéria no radio belo-horizontino. Se a emissora
criou seu site para comegar a transmitir seu sinal online em 1996, foi
somente em 2009 que aderiu ao Twitter com o perfil @radioitatiaia.
Na rede transmite informagdes gerais, mas assim como em antena a
prioridade é o esporte.

Durante os Jogos Olimpicos de 2016, a Itatiaia manteve este padrao
de postagens. Apresentando-se como a emissora oficial dos jogos, pos-
tava em média 81 vezes ao dia, com um pico de 161 tweets originais no
dia 05 de agosto e 15 tweets originais — menor indice da amostra, no
dia 25 de agosto, as vésperas do encerramento do megaevento. A re-
percussao do conteudo postado, no entanto, merece destaque. No total,
a emissora teve neste periodo 3072 mengdes e 5088 retweets, aumen-
tando exponencialmente a reverberagdo do contetdo. No dia 05, por
exemplo, as postagens registraram um pico de 1100 ag¢des, envolvendo
principalmente duas postagens realizadas: a que noticiava a morte de
Vander Lee e a que tratava da partida do Galo naquele mesmo dia.

7. Disponivel em: https://www.radios.com.br/cnt/relatorios/amfmestado. Acesso
em 03 novembro 2016.
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Totais por tipo

Tipo de Tweet

Numero de registros

Figura 1: Tipos de tweets. Fonte: autoria prépria, gerado através do software Tableau

A predominancia de retweets em relagdo as postagens originais
aponta também para a incorporagdo, nas redes sociais, do valor que
a Itatiaia traz agregado a si, construido a partir de uma trajetéria no
dial mineiro (FIG.1). As informacdes factuais da morte de Vander Lee
podiam ser encontradas em distintos perfis e muitas vezes eram pos-
tadas com associagdo ao valor emocional do artista para Minas Gerais,
mas foi a terceira postagem de maior repercussio em toda a amostra,
com 84 compartilhamentos. Além da importancia de Vander Lee para
a audiéncia de Belo Horizonte e do apelo emocional do contetdo, esse
cenario justifica-se pelo papel assumido pela Itatiaia na constitui¢ao
das redes, caracterizando-se como um sujeito influenciador, que afeta a
circulagdo de contetido de maneira intensa, embora nao tenha em suas
maos o controle sobre ele como no radio de antena.

Podemos identificar um padrao de compartilhamento marcado
nos dados do perfil da Radio Itatiaia no Twitter: a predominancia de
conteudo esportivo. Entre as 20 postagens mais compartilhadas, 14
sao desta editoria. A principal delas é um exemplo de engajamento e
acionamento emocional da audiéncia, explorando a gozagdo e o hu-
mor que marcam o radio esportivo. O post compartilhado foi a citagdo
do tweet do usudrio @marhago “Sao Paulo sonhando com o Pratto...
kkkkkkkkkkk..” somado ao post original da emissora informando o re-
sultado do jogo em que o Atlético venceu o Sao Paulo com um dos gols
teitos pelo jogador Lucas Pratto. Com 171 compartilhamentos, esta
postagem ¢ um exemplo de apropriagdo mutua do capital social entre
os perfis, levando a emissora a ampliar a visibilidade de seu contetdo e
ao mesmo tempo reforcando seu papel de influenciadora ao ser marca-
da por outro sujeito influenciador como um informante de qualidade/
agilidade. A segunda postagem mais compartilhada foi citada pelo re-
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porter setorista do Galo na emissora, Claudio Rezende, e também fala
do desempenho do clube na rodada.

Um ponto importante a ser observado é que as variagdes nos indi-
cadores de circulagdo e recirculagdo das postagens da emissora durante
os Jogos Olimpicos de 2016 estao relacionados ao esporte, mas nao
necessariamente ao megaevento. Talvez esse resultado explique por-
que as Olimpiadas ndo afetaram diretamente o contetido apresentado
no perfil da Itatiaia no Twitter, mas alteraram o conteudo transmiti-
do em antena. No dial, a Itatiaia investiu em uma cobertura especial,
com atualizacdo sobre os resultados das principais modalidades e o
quadro de medalhas — além de contetidos contextuais como questdes
policiais ou politicas que dialogavam com o megaevento. Entre as vinte
postagens mais retweetadas, somente a 172, que fala da definigdo do
canoista Isaquias Queiroz como porta-bandeira do Brasil na cerimo-
nia de encerramento, refere-se aos Jogos Olimpicos. A reverberagdo do
conteudo postado sobre o evento é minima se comparada as noticias
sobre Cruzeiro e Atlético Mineiro, o que explica o investimento maior
em antena e no proprio site, que contava com uma sessao especial de-
nominada “Rio 2016

Ja o alcance das postagens desenha um cenario distinto, com a mais
ampla delas trazendo um panorama sobre os recordem mundiais que-
brados no evento, chegando a marca de 1,057 milhao de pessoas (FIG.
2). Além dessa, outras trés postagens tratam do tema, sendo duas da
editoria policial (sobre o caso dos nadadores que tiveram passaporte
detido devido a acusagdo de falsa comunica¢ao de crime) e uma sobre
o resultado de Thiago Braz no salto com vara. Em relag¢ao ao alcance,
destacamos também que outros temas aparecerem em papel de pro-
tagonistas ao lado do esporte, como a politica e a preparacao para a
Paralimpiada.
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maior alcance
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Figura 2: postagens de maior alcance.
Fonte: autoria propria, gerado através do software Tableau

Niao podemos afirmar que esta baixa repercussdo se deva a pouca
publicagdo sobre o tema - embora, como dissemos, o espago ocupado
pelos Jogos Olimpicos na antena tenha sido proporcionalmente maior
do que nas redes sociais na emissora — mas acreditamos que se deva a
um engajamento e fidelizagdo do publico aos seus clubes e ao esporte
local. As postagens da Radio Itatiaia utilizaram as hashtags — cruciais
para a indexac¢ao do conteudo e conformagao do didlogo nas redes so-
ciais — de maneira incipiente (FIG. 3). No total, foram 692 - incluindo
RTs e mengoes, o que agrega ao texto as hashtags de terceiros e aumenta
o resultado final da amostra — o que totaliza menos de 7,7% do total de
postagens. Foram utilizadas 140 hashtags diferentes, com a maior inci-
déncia de #radioitatiaia (179); #SNSD (174); #Itatiaia (56) e #Itatiaia-
Ri02016 (49). As hashtags adotadas pela emissora nao direcionavam
para a cobertura especial do evento — a exce¢do da ultima. As trés mais
utilizadas dizem respeito a radio e seus programas, nao focando nos
jogos, seus recordes, resultados ou repercussdes. A hashtag tem o papel
de unir os sujeitos que discutem um tema na rede, de modo a poten-
cializar o debate e ampliar a sua repercussdo. Ao ndo adotar a hashtag
em todas as postagens sobre o tema, a emissora se deslocou dos demais
sujeitos, reduzindo seu potencial de difusao para além do publico que
ja a acompanhava no Twitter.
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Figura 3: nuvem de Tags.
Fonte: autoria propria, gerado através do software Word Tagul Clouds

Se a analise das hashtags adotadas representa uma emissora que
quase nao abordou os Jogos Olimpicos em seu perfil no Twitter, um
olhar mais atento revela que na verdade trata-se de uma estratégia ge-
rada pelo desconhecimento das rotinas e praticas da plataforma. Ao
olhar mais atentamente para o conteudo postado no perfil, especifi-
camente no conteudo esportivo, observa-se, como retrata a nuvem de
termos acima, que as Olimpiadas s6 tinham menor incidéncia que os
nomes dos principais clubes de futebol da cidade - ou os que tiveram
jogos importantes contra um deles no periodo. Desconsideramos, para
esta analise, a incidéncia do termo “radioitatiaia’, por se tratar da iden-
tificacdo do perfil, e que por isso aparece em todas as postagens. Sobre
os Jogos Olimpicos, observamos o destaque na visualizagao para os se-
guintes termos: convocados; selecdo; selecdes; medalhistas; campeao;
brasileiro; medalha; Brasil; CBF; olimpico, entre outros. O cruzamento
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destes dados nos revela que mais do que ndo construir contetidos so-
bre o tema, faltou indexd-los para integra-los ao debate construido nas
redes. E que mais do que se preocupar, nas redes sociais, em mudar seu
perfil de postagem para atender a sua defini¢do como emissora oficial
dos jogos, a Itatiaia atendeu as demandas de seu perfil de audiéncia,
mantendo a predominédncia na cobertura dos clubes locais de futebol -
conteido que mais repercutiu junto a sua audiéncia.

tipo por dia

Time Tipo de Tweet
@mention
original tweet
retwest

Namero de registros

1 2 3 4 >3 6 8 9 1 11 12 13 14 15 16 17 18 19 2 21 22 23 24 25 3

Figura 4: Postagens por dia. Fonte: autoria propria, gerado através do software Tableau

Esta repercussao ¢ reflexo, também, do didlogo tradicionalmen-
te estabelecido entre a emissora e sua audiéncia. Como lembra Prata
(2011), a Itatiaia tem uma relacdo muito estreita com os interesses de
seu publico, mesmo que nio se configure como a lider de audiéncia
da cidade. Esta relacdo proxima é transposta para as redes sociais e se
reflete na quantidade de mengdes e de compartilhamentos que as pos-
tagens realizadas pelo perfil da radio recebem.

De modo geral, as postagens recebem uma quantidade similar de
acoes por parte da audiéncia, o que pode ser observado pelos padroes
dos movimentos das linhas da Figura 4. Os principais vetores de alte-
ragao dos padrdes entre mengdes, retweets e tweets originais sdo as no-
ticias esportivas, preponderantemente referentes ao Atlético Mineiro e
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Cruzeiro. Na amostra analisada ndo se observou alteracdes derivadas
de postagens direta ou indiretamente relacionadas aos Jogos Olimpicos
2016.

O cendrio de producio e reverberacao de contetido no Facebook foi
similar. Entre as dez postagens com maior nimero de likes durante a
amostra, a quinta refere-se ao megaevento. A noticia “Mineiro Maicon
Siqueira surpreende e faz histéria com medalha bronze no tae kwon
do” teve 4209 likes, pouca diferenca para a primeira delas, que apre-
sentou 5679 likes. Ja com 3976 likes, o texto “Brasil vence Australia nos
pénaltis e avanca para a semifinal do futebol feminino” aparece em oi-
tavo lugar. Ressaltamos que entre as duas noticias ha um ponto em co-
mum: o vinculo com o local pela origem do atleta ou pela cidade onde
ocorreram os jogos. Essa vinculagdo reitera o papel do radio, mesmo
quando expandido . O local ndo apareceu na décima postagem mais
curtida, “Rafaela Silva vence judoca da Mongdlia na final e conquista
primeiro ouro do Brasil”, mas a for¢a da primeira medalha e o apelo
emocional da trajetéria de vida da atleta (outra caracteristica tradicio-
nal do radio e do radiojornalismo) explicam os 3562 likes.

Observamos uma similaridade entre os conteudos que repercutem
nas duas redes, com a apari¢do das noticias sobre a morte do cantor
Vander Lee e de noticias especificas de Atlético Mineiro e Cruzeiro
entre as mais curtidas. Ja o engajamento traz algumas diferengas. Os
ouvintes-internautas (LOPEZ, 2010) da Itatiaia compartilharam pre-
ponderantemente noticias locais — sejam elas oriundas do esporte ou
do jornalismo - em suas timelines. Os Jogos Olimpicos, embora pre-
sentes nas postagens da emissora, ndo levavam a audiéncia a compar-
tilhar com constancia. Observamos que os compartilhamentos e likes
nas postagens da Radio Itatiaia seguem padrdes similares, com picos
gerados por algumas noticias especificas, predominantemente locais,
como a morte de Vander Lee (FIG. 5). Essas variacoes na curva se-
guem padrdes semelhantes aos observados no Twitter, revelando uma

8. Para Kischinhevsky (2016), o radio expandido desenvolve uma relagdo
diferenciada com conteudos e praticas do meio, ja que ocupa novos espagos. Esta
mudanga reflete-se também na audiéncia e potencializa o carater onipresente do
meio, agora incorporado a multiplos dispositivos e constantemente conectado a
sua audiéncia
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aproximacdo entre o perfil do ouvinte-internauta da emissora nestas
duas plataformas. Acreditamos que essa audiéncia guarde algumas
distingdes do ouvinte de antena, que embora tenha interesse pelas in-
formagodes locais, é avido consumidor de esportes e teve sua oferta de
conteudo mais diretamente afetada pelas mudangas na programagao
da Itatiaia durante os Jogos Olimpicos.

Like&Share_dia

Data

Likes Count Fb

Shares Count Fb

5 6 74 8 9 1 it 12 13 14 15 16 1 18 19 2 21

Figura 5: Likes e compartilhamentos por dia.
Fonte: autoria prépria, gerado através do software Tableau

Os comentarios nas postagens trazem outra dindmica para a com-
preensao do engajamento, também reiterando caracteristicas do radio
tradicional através da sua expansdo. As postagens mais comentadas
mantém o direcionamento tematico pouco vinculado aos Jogos Olim-
picos (somente quatro das 20 principais) e a predominéncia de infor-
magOes locais ou de repercussio local e que tratam dos times de fu-
tebol de Belo Horizonte (FIG. 6). Destacamos o alto engajamento da
postagem “No Rio, torcedor é retirado de arquibancada por protestar
contra Michel Temer”, com 230 compartilhamentos. Em comparag¢io
com as outras trés produgdes que tratam do tema (“Morre militar da
Forga Nacional baleado por traficantes em favela do Rio de Janeiro’,
com 202; “Jogo da Olimpiada no Mineirdo estica feriado para alguns
servidores publicos de BH”, com 188 e “Rafael Carioca é convocado
por Tite para jogos da Sele¢ao contra Equador e Colémbia”, com 171),
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o video se destaca, mas ainda apresenta baixo engajamento em relagao

a postagem mais comentada da amostra (“Passageira reage a assalto e
. . 9

mata suspeito com golpe de canivete no pesco¢o”), com 1137 .
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Figura 6: nuvem de termos dos comentdrios.
Fonte: autoria propria, gerado através do software Word Tagul Clouds

Embora a nuvem de termos dos comentarios da Itatiaia seja afetada
diretamente, como indicamos, pela postagem de maior engajamento,
é possivel observar a predominancia do conteudo esportivo além dos
Jogos Olimpicos. O termo “Time”, integrado as noticias sobre Minei-
ro Maicon Siqueira surpreende e faz histéria com medalha bronze no
tae kwon do, com 4209 likes os clubes locais e sobre as Olimpiadas,
destaca-se claramente. A nuvem revela também uma contraposi¢ao em
relacdo ao compartilhamento e as curtidas, com a expressdo “Rio” ten-
do maior presenca do que os times da cidade. Outras expressées como
“Atleta’, “Jogo”, “Copa’, “CBF”, “Brasileiro” e “Camped”. Esta distor¢ao

9. Entre os comentarios mais presentes nesta postagem estavam os que indicavam
que a passageira deveria receber uma medalha. Por isso, para evitar distor¢des
na amostra, optamos por retirar a palavra “medalha” da nuvem de termos que
utilizaremos a seguir.
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revela o interesse da audiéncia em se posicionar sobre eventos de rele-
vancia, como as Olimpiadas, e também demostram, quando associados
a termos como “corrupto’, “presidente”, “Bandido’, “STF”, a demanda
do publico por dialogar ndo somente com o esporte, mas com questoes
efervescentes no periodo, como o julgamento da entio presidente Dil-
ma Rousseff no Congresso Nacional e os protestos contra o presidente
interino Michel Temer. Este posicionamento reflete o que Lopez (2016)
fala sobre a recomposiciao do perfil da audiéncia de radio, potenciali-
zando seu carater dialogal e proximo ao migrar para as midias digitais.

Consideracgdes finais

Especificamente no caso da Radio Itatiaia, observamos neste estudo
uma organizagdo ndo esperada no olhar sobre a audiéncia. Os dados
analisados refletem dois perfis de audiéncia da emissora: o ouvinte de
antena, que segue a proposi¢do apresentada pela radio e, no caso da
amostra estudada, passou a consumir mais conteudo especifico sobre
os Jogos Olimpicos; e 0 ouvinte-internauta, que acompanha a emissora
em seus espagos de expansdo e assume um papel mais proativo, sendo
determinante para a amplia¢do e (re)circula¢do dos conteudos. Atra-
vés dessas agdes, o publico permite compreender a potencializagdo do
local no radio expandido (KISCHINHEVSKY, 2016) belo-horizontino,
com destaque para os times de futebol da capital e as informagdes vol-
tadas para utilidade publica, como servigos de transporte, e cotidiano,
como seguranga ou inusitado (representado, por exemplo, na posta-
gem sobre o sanduiche de um quilo de Betim que teve repercussao
internacional).

Observamos que os Jogos Olimpicos tiveram pouca representagao
e pouca repercussdo nas redes sociais da Radio Itatiaia, ainda que te-
nham ocupado a antena com protagonismo. Assim, o titulo de “Radio
das Olimpiadas” adequa-se mais ao dial do que as plataformas de ex-
pansao em midias sociais. Importante destacar que o site da Itatiaia
cumpriu mais do que as redes sociais o papel de emissora oficial do
megaevento, com atualizagdes das disputas, do quadro de medalhas e
das informagdes politico-contextuais da Rio 2016. Estas noticias, no
entanto, ndo exploraram o potencial de engajamento das ferramentas
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digitais e ndo buscaram ampliar sua audiéncia através da presenga com
etiquetagem de contetido nessas redes. Desta forma, a Itatiaia falou
neste periodo a dois publicos, sem buscar amplia-los e sem, durante
os 21 dias analisados, abrir mao de seu caréter local e de seu compro-
misso com a audiéncia de ser “a rddio de Minas”, que fala aos minei-
ros sobre seus espagos e seus personagens. Compreendemos entao que
houve, como previmos, a composi¢do de uma dindmica de interacao
especifica entre a emissora e sua audiéncia, embora ela nao se adeque
plenamente as novas dinamicas do radio expandido, como indica Kis-
chinhevsky (2016), mas olha de maneira distinta para antena e para as
redes sociais.
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OLIMPIADAS DOS MEMES:

PRODUCAO DE SENTIDO NA RIO 2016

AMANDA CHEVTCHOUK JURNO
POLYANA INACIO R. SILVA
LEONARDO MELGACO

1. INTRODUCAO

Um dos marcos dos Jogos Olimpicos do Rio foi o compartilha-
mento de memes e piadas nas redes sociais online, com varios deles
sendo destaque entre os topicos mais comentados em redes como o
Twitter, por exemplo. Assim como durante a Copa do Mundo FIFA de
2014, quando também vimos essa proliferagio de memes (D’ANDREA,
2016), podemos dizer que essas imagens participaram da produgio de
sentido sobre os eventos esportivos, ressignificando e noticiando os
acontecimentos na imprensa brasileira e internacional .

Fruto de um momento sociotécnico contemporaneo, essa propaga-
¢do de memes nos dois eventos esportivos esta diretamente relacionada
a popularizagao do acesso a internet e aos smartphones. O conceito de
“sociotécnica” diz de uma tentativa de lidar com a heterogeneidade das
relagdes humano/maquina. De acordo com Law e Bijker (1992), todas

1. Disponivel em: <https://goo.gl/3k8jVI>. Acesso 15 mar. 2017.
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as relagcdes devem ser vistas como simultaneamente sociais e técnicas,
sugerindo que tanto o determinismo social e sua imagem espelhada,
o determinismo técnico, sao falhos para dar contar dos arranjos entre
homens e maquinas. Assim, afirma-se que tanto a técnica é repleta de
fatores sociais, quanto a sociedade é construida em conjunto com téc-
nicas especificas.

No caso especifico da proliferacio memética, a diversidade de téc-
nicas disponiveis para o usuario possibilitou a produgdo e o comparti-
lhamento massivo de contetdos. Esse cenario é caracteristico das me-
diagdes de ordem cognitiva relacionadas ao que Henry Jenkins (2008)
caracterizou como Culturas da Convergéncia e, posteriormente, da
Conexdo (JENKINS, FORD, GREEN, 2015). Ou seja, a produgao des-
ses conteidos nao se deve somente as tecnologias disponiveis, mas a
um momento favoravel para a sua produgio e ressignificagdo de senti-
dos em que a forma de significar os acontecimentos esta ligada a pro-
ducdo imagética e de contetido nas redes sociais online.

Apesar de os Jogos Olimpicos do Rio terem sido realizados em
contexto associado a essa producdo de informagdes e conhecimento,
o Comité Olimpico Internacional (COI) pegou a contramao da ten-
déncia e tentou coibir a livre circulacao de conteudo nas redes sociais
online’ justificando a decisdo a partir dos direitos de transmissao de
imagens3. Os veiculos oficiais estavam proibidos de compartilhar vide-
os e imagens dos jogos até trés horas apds a realiza¢ao dos eventos, in-
clusive para a criagdo de GIFs ou cobertura via Snapchat, por exemplo.
Ou seja, descartando a combinacao favoravel entre engajamento de
usudrios em conexdes intermididticas e os contetdos reapropriaveis
em circulagdo na internet, e perdendo o timing caracteristico dessas
conexoes.

2. Disponivel em: <https://go0.gl/qyOh5G>. Acesso em: 18 abr. 2017.

3. Ver <http://globoesporte.globo.com/olimpiadas/noticia/2012/07/regras-do-coi-
para-uso-de-imagens-das-olimpiadas.html>. Acesso em 24 de abril de 2017.

4. Termo original do inglés Graphics Interchange Format. Formato de arquivo criado
no final da década de 1980 que permite animacdes simples coloridas, recentemente
ganhou espago na circulagdo na World Wide Web.

5. Ver DPANDREA, 2014.


https://goo.gl/qyOh5G
http://globoesporte.globo.com/olimpiadas/noticia/2012/07/regras-do-coi-para-uso-de-imagens-das-olimpiadas.html
http://globoesporte.globo.com/olimpiadas/noticia/2012/07/regras-do-coi-para-uso-de-imagens-das-olimpiadas.html
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A proibi¢ao nao impediu, contudo, que perfis cadastrados nessas
redes encontrassem alternativas a restri¢ao, criando memes comparti-
lhados por diversas pessoas e, inclusive, por veiculos da imprensa como
0s que mostramos neste trabalho. Antes de mais e para nos ajudar a
compreender esse fendmeno, elaboramos um pequeno histérico sobre
a no¢do de memes, trazendo autores como Susan Blackmore (1990) e
Limor Shifman (2014). Depois, trazemos exemplos que nos ajudam a
mostrar como o lugar de media¢ao dos memes dd a ver a existéncia de
uma midia propagavel em um momento sociotécnico vinculado a uma
Cultura da Conexao (JENKINS, 2014) por meio das imagens digitais
na internet.

2. MEMES, GENERO MIDIATICO

O uso do termo “meme”, reducdo de mimeme em grego, foi suge-
rido inicialmente por Richard Dawkins (1979)6, que 0 comparou ao
termo “gene’, relativo a transmissdo de DNA. De acordo com o autor,
“se a ideia pegar, pode-se dizer que ela se propaga, por si propria, es-
palhando-se de cérebro a cérebro” (DAWKINS, 1979, p. 123). Ou seja,
0 “meme” seria uma unidade replicadora, de imita¢do ou transmissao
cultural que, da mesma forma como os genes se propagam “pulando de
Corpo para corpo’, se propagariam “pulando de cérebro para cérebro”
(ibidem). Vale ressaltar que o autor nio falava de internet a época e,
como exemplos de memes, cita melodias, ideias, “slogans”, modas do
vestudrio, maneiras de fazer potes ou de construir arcos.

Transportando-nos para a teorizagdo dos memes que conhecemos,
aqueles que circulam na internet’, Limor Shifman (2014; 2015) os con-
sidera como um género mididtico amplificado pelas redes digitais e
centrado em dinamicas de reapropria¢do, de acordo com Viktor Cha-
gas (2015). No caso dos Jogos Olimpicos do Rio é possivel observar
que os memes permitiram a expansao da circulagdo dos acontecimen-

6. Na obra O gene egoista, de 1976.

7.Denominadasporalgunsautorescomo “Cultura Spoof” (SA,2014; FELINTO,2008).
Ou seja, que contempla satiras e parédias motivadas por um conteudo original, que
é reproduzido com caracteristicas de uma produgdo amadora.
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tos do megaevento, noticiando e evidenciando um transito de textua-
lidades e sentidos.

Os memes foram essenciais para que os usudrios acompanhassem,
se informassem e falassem sobre a Rio 2016, principalmente porque se
tratava de um evento realizado em horarios variados, durante dezesseis
dias corridos, e com varias modalidades simultineas, ou seja, impos-
sivel de acompanhar integralmente. De acordo com d’Andréa (2014),
¢ cada vez mais perceptivel a consolida¢do de uma ldgica colaborativa
associada a transmissdo audiovisual de eventos. Para o autor,

ao mesmo tempo em que refor¢a o vinculo do publico com o even-
to transmitido, a incorporagdo - “autorizada” ou ndo - da cultura
participativa relativiza a mediagdo jornalistica historicamente cen-
tralizada nos profissionais e nas instituigdes midiaticas e explicita
a heterogeneidade dos agentes que compdem as redes que se for-
mam em torno de um acontecimento dessa natureza (p. 3).

Nos Jogos Olimpicos do Rio, pudemos perceber que o humor foi
um elemento importante no conteido que circulou nas redes sociais
online. Autores como Jenkins et. al (2008) destacam que o humor ¢é
uma das caracteristicas principais de conteudos amplamente visualiza-
veis. No entanto, chamam a atencdo para a linha ténue que separa uma
piada de um insulto, enfatizando o humor como um critério extrema-
mente relativo e situado.

Uma piada expressa algo que uma comunidade estd pronta para
ouvir; um insulto expressa algo sobre o qual nio se quer falar. O
ato de reconhecer uma piada é um ato de intercambiar julgamentos
sobre o mundo e, portanto, a propagacao de piadas pode estrei-
tar lagos sociais. Logo, o humor tem a habilidade de definir “os de
dentro” e “os de fora” em uma comunidade: os de dentro podem

8. Os autores também citam a parddia como um elemento importante no contetido
propagado. “Para ser justo, as parddias no geral sempre tém elementos de absurdo,
pois seu humor est4 apoiado no irrompimento de elementos inesperados em uma
situa¢do ‘normal’ ou comum” (JENKINS et. al, 2008, p.87, traducéo livre).
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apreciar fazer 9piadas sobre os de fora (JENKINS et. al, 2008, p. 86,
tradugdo livre ).

Na Rio 2016, o humor fez parte da criagao de comunidades de tor-
cedores e usudrios nas redes sociais, onde eles criaram e compartilha-
ram memes sobre cenas, emogdes e opinides sobre as competicdes.
Em pesquisa sobre compartilhamento de videos do YouTube, Limor
Shifman (2014) atribui ao humor um tom positivo a narrativas desse
tipo e propde que, nas redes sociais online, ele recorra a elementos
como: (1) se baseia ou é estrelado geralmente por pessoas comuns, (2)
questiona ou ridiculariza o lugar da masculinidade, (3) investe em uma
comicidade de incongruéncia, (4) em linguagem simples e popular, (5)
permeada de repetitividade, e (6) com énfase em situagdes excéntricas
ou fora do comum.

Porém, embora na Rio 2016 os memes tenham sido produzidos e
ressignificados tecendo uma relagdo préxima entre megaevento e hu-
mor, isso ndo implica a obrigatoriedade do carater humoristico nesse
tipo do conteudo. Memes também sdo fendmenos que podem assimi-
lar referéncias discriminatérias, como nazismo e racismo, como res-
salta Susan Blackmore (2000). O ponto central nesse caso é considerar
que ideias distintas se propagam na medida em que operam modos
de engajamentow. Ou seja, de acordo com a autora “um meme é uma
ideia, comportamento, estilo ou uso que se espalha de pessoa para pes-
soa dentro de uma cultura” (BLACKMORE, 2000, p. 65).

Dados ou conteudos como os memes tratados neste trabalho en-
contraram a “teia de conexdes descentralizadas que veio a se tornar
a internet” (MARTINO, 2014, p.12) e circularam em sites, e-mails e
redes sociais online participando da significagdo sobre as Olimpiadas

9. Tradugao livre de: “a joke expresses something the community is ready to hear;
an insult expresses something it doesn’t want to talk about. The act of recognizing
a joke is an act of exchanging judgements about the world and thus the spread of
jokes can strengthen social ties. Humor, therefore, has the ability to define “insiders”
and “outsiders” within a community: insiders may take pleasure in making fun of
outsiders” (JENKINS et. al, 2008, p. 86).

10. Engajar significa congregar as pessoas para trabalharem de forma voluntaria.
Ou seja, no caso da internet, engajar os usudrios para propagar um determinado
contetido. (Cf. JENKINS, FORD, GREEN, 2015).
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realizadas no Brasil. Como observa Limor Shifman (2013), o potencial
de edi¢ao de contetidos digitais contribui para essa ressignificacao dos
memes na internet, especialmente quando observamos o potencial dos
smartphones para tais alteracdes — seja com funcionalidades embutidas
ou adquiridas por aplicativos — ou para acesso as redes sociais online.

Para finalizar a conceituagdo, podemos dizer que memes e conte-
udos “virais” também se distinguem por uma perspectiva conceitual,
como pontua Shifman (2013). De acordo com a autora, ambos contet-
dos possuem potencial de propagagio e abrangéncian, porém os virais
seriam conteudos replicados em sua integra, enquanto que os memes
seriam aqueles conteudos com tragos de apropriagao. Esse ponto sa-
lienta a reapropriagao de sentidos e, portanto, a ressignificagdo de con-
teudos, como inerentes ao conceito de meme. Assim, em ambiéncias
digitais, tanto videos quanto imagens podem ser considerados memes,
a depender da interferéncia, ou nédo, dos usudrios sobre o conteido
circulado.

3. MEMES DAS OLIMPIADAS NA INTERNET

De que modo os memes na internet noticiaram as Olimpiadas, con-
figurando lugares de produgao de sentido e engajamento acerca do me-
gaevento nas redes sociais digitais online?

Essa pergunta norteia as reflexdes deste trabalho na medida em que
a produgdo e compartilhamento dos memes nas ambiéncias online foi
intensa durante o periodo de 05 a 21 de agosto (periodo de realizagao
oficial dos jogos). Vale ressaltar que o compartilhamento néo se res-
tringiu a esse intervalo de tempo, mas também se deu nos meses de
realizagdo do evento e no periodo posterior.

11. “Memes de internet: unidades de conteudo digital com caracteristicas comuns,
criados com consciéncia uns dos outros, e circulados, imitados e transformados pela
Internet por varios usudrios. Ela diferencia memes de virais; analisa o que faz memes
e virais bem sucedidos; descreve géneros populares de memes; discute memes como
novos modelos de participacio politica tanto em regimes democraticos quanto nio
democriticos; e examina os memes como agentes de globalizagiao” (SHIFMAN,
2013, p. XX, tradugdo livre).
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Durante pesquisa exploratdria para o levantamento de memes re-
lacionados aos Jogos Olimpicos do Rio, diversos veiculos de imprensa
chamaram nossa aten¢ao pela elaboragao de matérias que anunciavam
a reunido de “melhores memes” ou “memes mais compartilhados”
nas redes sociais. A partir de informagoes coletadas nas inserg¢oes jor-
nalisticas e perfis aleatoriamente observados em redes sociais, como
Facebook e Twitter, escolhemos usar o termo “memes Rio 2016 para
realizar nossa busca na pesquisa do Google. Considerando que o resul-
tado da pesquisa do Google associa outros vocabulos ao termo pesqui-
sado inicialmente, vale ressaltar que outras expressdes, como “olym-
pic memes 2016”; “rio olympic memes”; “rio movie memes”; “memes
2016 funny”; “best memes reddit”; “memes 2016 tumblr”; “best memes
20157; “2016 memes so far” também fizeram parte do resultado que o
algoritmo nos ofereceu.

Para justificar nossa escolha, podemos ressaltar que a mineraqég
de dados digitais varia de acordo com as especificidades de cada API
como no Twitter, por exemplo, em que as coletas de se dao a partir de
termos chave. Contudo, como destaca d’Andréa (2014), esse tipo de
coleta, muitas vezes, ¢ limitado e insuficiente na reunido de conteudo
relevante sobre um assunto, ja que uma imagem amplamente propa-
gada pode ter sido compartilhada sem inser¢do de texto ou hashtags,
por exemplo. Além disso, ressaltamos a dificuldade de coleta em redes
sociais que foram centrais na produc¢io de sentidos sobre a Rio 2016,
como o Instagram e o Facebook, mas que sdo extremamente restritas
com a liberagao de dados compartilhados pelos usuarios.

Assim, tais escolhas metodoldgicas refletem a tentativa de ofere-
cer um panorama de memes populares, relacionados a aspectos am-
plamente noticiados e que também chamaram a aten¢do do publico
nas redes sociais online. Nesse recorte, consideramos os memes que
apareceram mais vezes nas primeiras 90 paginas nacionais aleatdrias,
selecionadas a partir da busca realizada no Google com o objetivo de

12. A sigla API refere-se ao termo em inglés “Application Programming Interface”
que significa em tradu¢do para o portugués “Interface de Programagio de
Aplicativos” e refere-se a um conjunto de rotinas e padrdes de programacdo para
acesso a um aplicativo de software ou plataforma baseado na Web. Disponivel em:
<https://g00.gl/85YQOn>. Acesso em: 18 abr. 2017.
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reunir os “melhores memes” sobre as Olimpiadas. Nesse repertorio de
links, consideramos tanto a sele¢do feita por jornalistas, quanto por
outros produtores de contetido, que afirmaram pautar-se pelo com-
partilhamento massivo dos memes na internet. Vale refor¢ar, portanto,
que nosso corpus ndo ficou restrito a coleta de dados em uma dnica
rede social especifica, ainda que exemplos retirados do Twitter tenham
aparecido com mais recorréncia.

Dentre as matérias que selecionamos no corpus, pudemos perceber
o uso de hashtags, comentarios, memes em fotos ou GIFs, entre outros.
A coluna #hashtag do site Folha de S. Paulo, por exemplo, apresentada
pelo jornal como um canal interessado em “Midias sociais e a vida em
rede”” nos mostrou contetidos semelhantes aqueles encontrados na
selecao dos 90 links mencionados anteriormente. Ao buscarmos “Rio
20167 o site trazia matérias compostas por varias postagens circuladas
em redes sociais online e que também apareceram nos outros sites.

A matéria intitulada “Piada pronta: primeira medalha do Brasil no
Rio vem no tiro” , por exemplo, trazia varios textos reproduzidos no
Twitter, como a imagem da FIGURA 1. De modo geral, podemos dizer
que nosso corpus reafirmou o estatuto de “Olimpiada dos memes” atri-
buido pela imprensa e repercutido na evidente mobilizagdo em torno
desse conteudo.

Sobre a diversidade de assuntos que emergiram junto ao evento, po-
demos exemplificar com outros resultados apresentados pela busca da
secao #hashtag, do site Folha de S.Paulo. Termos como “Alemanha”;
“Cerimonia de Abertura”; “Eleicdes 2016”; “Facebook”; “Feminismo”;
“Lava Jato”; “Lula”; “Redes Sociais”; “Zika”; “STF” e “Twitter”, revelam

13. O site ainda disponibiliza uma se¢do de acesso ao arquivo do jornal a partir de
categorias como: GIF da semana, listas, memes, midias sociais, noticias, repercussdo
e outros ndo categorizados. Disponivel em: <https://goo.gl/jtvQdi>. Acesso 16 mar.
2017.

14. “Em poucas horas de provas, depois de uma abertura elogiada, ganhamos
nossa primeira medalha. Ela veio com o centrado atleta Felipe Wu, na prova
de tiro esportivo. Vocé falou tiro? No Rio de Janeiro? Internautas perceberam a
coincidéncia e inundaram a internet com a piada: “tinha que ser no tiro a nossa
primeira medalha”. Esse ¢ o nosso “obrigado internet” de hoje” (BRAGA; SOUZA,
2016, s.p.). Disponivel em: <https://goo.gl/l6NJENG>. Acesso em: 18 abr. 2017.
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algumas tematicas que foram associadas a cobertura do megaevento
pelo site. Nos resultados, pudemos observar que os textos das matérias
que acompanhavam a reunido de memes reforcavam seu potencial nar-
rativo e noticioso, salientando para a ampla propagacgdo dos conteudos.

Laéreio Jr.
Y @LaercioJrNatal

Medalha de prata pro Brasil! Parabéns Felipe Wu, macho ="D
Tiro Esportivo! Caba bom de Mira!
——o0s0 zassonie

Figura 1: Meme referente a matéria da Folha de S.Paulo
sobre a primeira medalha do Brasil.

Dentre as noventa paginas analisadas, observamos que alguns me-
mes se repetiam em varios sites e escolhemos 36 deles que destacavam
dois grandes pontos de repercussdo nas Olimpiadas, segundo observa-
mos no nosso corpus: 1) a cerimdnia de abertura e 2) a participagio de
atletas, como Rafaela Silva (Judo), Marta (sele¢do brasileira de futebol
feminino), Neymar (selegdo brasileira de futebol masculino), Michael
Phelps (Nata¢do) e Usain Bolt (atletismo). Dentro do tema 1), pode-
mos citar o desfile da modelo Gisele Biindchen; as imagens aéreas da
cidade do Rio de Janeiro; o voo do 14-Bis em homenagem a Santos
Dumont; e o desfile das delegagdes dos atletas como tépicos que apare-
ceram com destaque sobre a cerimonia de abertura.
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3.1 - Andlise dos memes sobre a cerimoOnia de abertura

A seguir, apresentamos exemplos que retratam os temas que se
destacaram no nosso corpus. Considerando todo o material coletado,
podemos dizer que percebemos que a cerimoénia de abertura foi ex-
tremamente elogiada pelos usudrios e o Brasil foi referenciado como
um bom anfitrido para os convidados, enfatizando como os brasileiros
sabem promover uma boa festa.

Susana Vieira, atriz brasileira conhecida por declaragdes polémicas
e personagens marcantes nas novelas brasileiras da TV Globo, apare-
ce em varios memes como o da FIGURA 2. Na imagem, vemos uma
cena de uma das novelas estreladas por Susana sendo apropriada para
elogiar a cerimonia. Tanto nessa, quanto na imagem representada na
FIGURA 3, o sentido atribuido as imagens remete a aprovagao popular
da cerimonia de abertura.

g maconha G 2 Follow

EU NO MOMENTO
#cerimoniadeabertura

Otariano

8 NOIS DO BRASIL NO MOMENTO #Ce

15 16
Figura 2 - Fonte Virgula Uol Figura 3 - Fonte: Congresso e Foco

Dentre os memes feitos a partir de imagens aéreas, exibidas pela
TV também durante a cerimonia de abertura das Olimpiadas, um dos
destaques foram os pontos turisticos com iluminagao especial para
o evento, como representado na FIGURA 4. Na imagem, vemos que
além da apreciagao e comentdrios positivos sobre a ceriménia, uma das
apropriagdes das imagens usou o humor referindo a uma situagao coti-

15. Disponivel em: <https://goo.gl/MsSTUQ>. Acesso: 15 mar. 2017.

16. Disponivel em: https://goo.gl/VGf3MM. Acesso: 15 mar. 2017.
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diana. Ja na FIGURA 5, vemos a imagem de uma das criangas que par-
ticiparam da cerimonia ser associada as situagdes relativas ao Exame
Nacional do Ensino Médio - os comuns atrasos dos candidatos para a
realizagao das provas, pauta recorrente anualmente durante coberturas
jornalisticas sobre o ENEM.

. Low Quality Memes £¥ 2 Follow

QUANDO O CRISTO VAI FRITAUM OVO E O
OLEO FICA ESPIRRANDO NA PANELA

Figura 4 - Fonte: OFF Humor

F kerginaldo {¥ 2 Follow
"

A brasileira atrasada pro Enem

Figura 5 - Fonte: Uol"

Outro assunto destaque foi o desfile de Gisele Biindchen, top model
brasileira, que entrou na festa de abertura no Maracana desfilando ao
som da musica ‘Garota de Ipanema, cantada por Daniel Jobim, neto de
Tom Jobim. A referéncia a beleza da modelo, com referéncias a humor,

17. Disponivel em: <https://goo.gl/9u6fWi/>. Acesso: 15 mar. 2017.
18. Disponivel em: <https://goo.gl/]8tISt>. Acesso: 15 mar. 2017.



https://goo.gl/9u6fWi/
https://goo.gl/J8tISt

82 OLIMPIADAS RIO 2016: MiDIA, POLITICA, HUMOR

sarcasmo e associagoes a situacoes do cotidiano, foi tema de varios me-
mes como os das imagens das FIGURA 6 e FIGURA 7.

N luscas 2 Follow
odeio gnd tiro uma foto espontanea com um

COCO Na M&o e saio assim P2 uxa ¥ 2 Folow

=4

quando o crush ta do mesmo lado da calgada
que voceé #CerimoniaDeAbertura I/

19 20
Figura 6: Fonte: Congresso em Foco Figura 7: Fonte: Congresso em Foco

O humor também apareceu associado a homenagem feita a Santos
Dumont na cerimonia de abertura, como na imagem da FIGURA 8
em que aparece um aviao feito de chocolates “Bis”, da marca Lacta, em
associagao ao nome da aeronave criada por ele — o 14-Bis. O aviador
brasileiro faz parte de uma antiga polémica entre brasileiros e norte-
-americanos sobre a invengdo do avido e que foi representada na FI-
GURA 9 com a imagem do ator brasileiro Wagner Moura, em cena da
série “Narcos”, do Netflix. Os estadunidenses acreditarem que foram os
irmdos Wright, e ndo Santos Dumont, os pioneiros da aviagdo mundial
com voo realizado em dezembro de 1903 - a data do voo do brasileiro
é de 1906. Porém, ha discordancias de carater técnico sobre esse pio-
neirismo que datam de longo tempo. No Twitter , encontramos varios
posts de usuarios dos Estados Unidos reclamando que “Entdo o Brasil
pensa que inventou o avido?”, segundo declaragdo de Trevor Spangen-

19. Disponivel em: <https://goo.gl/VGf3MM>. Acesso: 15 mar. 2017.
20. Ibdem.
21. Disponivel em: <https://goo.gl/UyZxGO>. Acesso: 15 mar. 2017.
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berg, goleiro do Puerto Rico Football Club, da Liga de Futebol Norte-
-Americana.

Durante o desfile das delegacdes dos paises, as equipes da Jamaica
foram esperadas ansiosamente pelos usudrios. Em referéncia ao pais,
os usudrios compartilharam imagens antigas de reagdes da jornalis-
ta Gloria Maria, retiradas de uma reportagem especial do programa
“Globo Repdrter” sobre a cultura da Jamaica. A imagem da jornalis-
ta apos experimentar maconha num ritual Rastafari e andar em uma
montanha-russa foi apropriada e compartilhada com varias legendas,
como na FIGURA 10, por exemplo. A entrada da delegagao japonesa
também foi tema dos memes, como representado na imagem da FIGU-
RA 11. As equipes foram associadas a personagem Pikachu, monstro
da série produzida no pais — Pokémon - e que voltou a fazer sucesso
com o lancamento do jogo de realidade virtual para smartphones em
julho de 2016 - Pokémon Go.

E macaulin, the hunter £ 2 Follow doroCinema 1 [Warons
aviao de 14 bis passando pela sua timeline Americanos incomodados com Santos Dumont

#AberturaDasOlimpiadas & 14-Bis... #Ri02016 A
#CerimoniaDeAbertura 1

23
Figura 8 - Fonte: 61" Figura 9- Fonte: Congresso em Foco

22. Disponivel em: <https://goo.gl/g7KtcW>. Acesso: 15 mar. 2017.
23. Ibdem.
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julio dinelli & 2 Follow

delegacéo do Jap&do #JPN @ ja chegou no
Maracana

ANSIOSA PELAIDELEGAGAC
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Figura 10 - Fonte:ESPN24 Figura 11 - Fonte: UoL25

Os jovens que anunciavam a entrada das delega¢des também fizeram
parte do contetdo circulado nas redes sociais. O jovem que pedalava
a bicicleta da delegacao grega, por exemplo, teve sua beleza exaltada
inclusive em comentdrios com cunho sexual, como na imagem
representada na FIGURA 12. A imagem do porta-bandeira da FIGURA
13, lutador de taekwondo representante de Tonga, Pita Taufatofua,
também teve grande repercussao. Usando um traje tipico da Polinésia,
o lutador desfilou pelo estadio sem camisa com corpo untado de 6leo
gerando comentarios como “O que dizer de Tonga que nem conhego,
mas ja amo” ou usuarios que diziam que ele tinha usado o bronzeador
brasileiro, “Cenoura e Bronze”, logo na entrada no pais pelo aeroporto
do Rio de Janeiro.

24. Disponivel em: <https://goo.gl/BaHTAm>. Acesso: 15 mar. 2017.
25. Disponivel em: <https://goo.gl/g4HZUR>. Acesso: 15 mar. 2017.

26. Disponivel em: <https://g00.gl/RKXG]D>. Acesso: 15 mar. 2017.
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Thiago Ahledag
@srthiagomoraes

queria um beijo grego agora #CerimoniaDeAbertura
21: 59 - 5 ago 2016

« 120 9143

Figura 12 - Folha de SP: Hashtag27 Figura 13 - Fonte: UoL”

Mas, como ja destacamos, os memes também destacaram aconte-
cimentos posteriores a cerimonia de abertura. Nas FIGURA 14 e FI-
GURA 15 vemos brincadeiras fazendo uso da imagem do corredor
jamaicano que se tornou o primeiro atleta a vencer os 100 metros ra-
sos olimpicos pela terceira vez consecutiva. Usain Bolt movimentou a
internet com um dos memes mais comentados da Rio 2016. Na FIGU-
RA 14, vemos o momento em que o atleta olhou para tras, atento aos
adversarios, e sorri ciente da sua vantagem capturado pelo fotografo
Cameron Spencer, da Getty Images. Flagrante que rodou o mundo pe-
las redes sociais online” em forma de meme.

27. Disponivel em: <https://goo.gl/3FTI[X>. Acesso: 15 mar. 2017.
28. Disponivel em: <https://goo.gl/EuKYXU>. Acesso: 15 mar. 2017.

29. Disponivel em: <https://goo.gl/wrHvbl>. Acesso em: 15 mar. 2017.
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| et ) oy -
Deixa eu correr, que hoje tem festinha de oi meninas hOje eu Vou ensinar como

crianga e vai ter brigadeiro. Fuil #Ri02016

#BeTheFastest X #Bolt ser fotogenlco mesmo nhas situagoes

View bansiio mais adversas.

30 3
Figura 14 - Fonte: Gl Figura 15 - Fonte: Gl '

nascarcasm Q 2= Follow

Michael Phelps. #Olympics®, ¢ ; T

%% Depois de 15 anos em cativeiro, Michael
Phelps é libertado no oceano

e, T

Figura 16 - Michael Phelps. Fonte: 61" Figura 17 - Michael Phelps. Fonte: 61"

O close na expressdo raivosa de Michael Phelps, maior medalhis-
ta da histéria das Olimpiadas, fotografado antes da competi¢ao tam-
bém rodou pelas redes sociais. Olhando para o adversario sul-africano,
Chad Guy Bertrand le Clos, a imagem da FIGURA 16 deu origem a

30. Disponivel em: <https://goo.gl/g7KtcW>. Acesso em: 15 mar. 2017.
31. ibidem.
32. ibidem.
33. ibidem.
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diversos memes e a hashtag #PhelpsFace34. Memes relacionados a in-
vencibilidade sobrenatural do atleta nas provas de natagdo também ti-
veram ampla propagac¢ao, como representado na FIGURA 17.

Mas nem s6 de humor se faz os memes. Drogas, depressao, abando-
no familiar, machismo, racismo e superacio circularam apos as vitorias
das atletas negras Rafaela Silva e Simone Biles. A judoca Rafaela, de 24
anos, foi a primeira medalhista de ouro do Brasil na Rio 2016, vencen-
do a atleta Dorjsiirengiin Sumiya, da Mongdlia. Oito anos antes, nas
Olimpiadas de Londres, Rafaela chegou como favorita e foi eliminada
na final da competiqéo35, sofrendo também com comentarios racistas.
Ja a performance da ginasta norte-americana Simone Biles, de 19 anos,
impressionou a plateia e atletas de outros paises. Apds vencer Alexan-
dra Raisman, a atleta chegou a segunda medalha de ouro e falou sobre
seu drama familiar na infancia em decorréncia do vicio em drogas da
made, o abandono e a vivéncia no orfanato na cidade de Ohio antes de
ser adotada pelo avo e a esposa dele.

A FIGURA 18 mostra a exalta¢do da vitdria de Rafaela, ressaltando
a superagdo em relagdo a ultima Olimpiada. Ja a FIGURA 19, mostra a
imagem de Simone exalta como uma mulher forte e vencedora.

Nas FIGURA 20 e FIGURA 21 vemos referéncias a comparagio
entre Marta e Neymar representando, respectivamente, as selecdes
feminina e masculina de futebol. As imagens mostram Marta como
uma atacante reverenciada e competente, em comparagdo a Neymar
que representa o momento de descrédito em relagdo a selecao brasilei-
ra pos-derrota na Copa de 2014. Até a situagao politica apareceu nos
conteudos, como representado na FIGURA 21. Marta, figura positiva,
associada a presidente Dilma Rousseff, e Neymar, figura negativa, com-
parado com o presidente Michel Temer.

34. Disponivel em: <https://goo.gl/g7KtcW>. Acesso em: 15 mar. 2017.

35. O abatimento pela derrota nos Jogos Olimpicos virou depressido quando Rafaela
recebeu mensagens racistas pelas redes sociais apds essa derrota. Chamada de
“macaca” e de “ vergonha para a familia’, ela ia desistir da carreira. Antes da vitéria
em 2016, Rafaela conquistou a medalha de ouro no Mundial de Jud6 de 2013.
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Figura 18 - Fonte: G1
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Figura 20 - Fonte: Sputnik38
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Figura 21 - Fonte: Sputnik39

Ja o meme da FIGURA 22 refere-se a polémica gerada pela invencao
de uma situacgdo de assalto no Rio de Janeiro pelos nadadores estadu-

nidenses Ryan Lochte e James Feigen. Os atletas denunciaram um su-
posto assalto em um posto de gasolina, mas foram desmascarados por

36. Disponivel em: <https://g00.gl/592108>. Acesso em: 15 mar. 2017.

37. Disponivel em: <https://goo.gl/g7KtcW>. Acesso em: 15 mar. 2017.
38. Disponivel em: <https://g00.gl/59210S8>. Acesso em: 15 mar. 2017

39. ibidem.
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imagens da camera de seguranga, que mostraram que eles nao sé esta-
vam bébados como vandalizaram o local. O meme em questdo também
se refere ao episddio em que Maria Verdnica Aparecida e o marido
dela, Kléber Eduardo Melo, foram acusados de estelionato, em 2012,
depois de anunciarem que Maria estava gravida de quadrigémeos. A
imagem da falsa gravida da cidade de Taubaté continua rendendo pia-
das pela internet apds cinco anos do ocorrido.

Por fim, ndo poderiamos deixar de mostrar os memes sobre o ex-
-tenista Gustavo Kuerten (Guga). As FIGURA 23 e FIGURA 24 fecham
nossa selecio com memes de destaque nas matérias jornalisticas do
corpus analisado. Nas imagens, vemos como o atleta mobilizou admi-
radores nao apenas por ser um esportista querido pelo publico, mas
pela simpatia e sorriso constante durante trabalho de comentarista na
Rio 2016.

Gui {¥ 2 Follow
= Guimg1

Americano quer mentir
no pais da gravida de Taubaté...

#peganamentira
B

0
Figura 22 - Fonte: G1'

40. Ibidem.
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Figura 23 - Fonte: Extra Figura 24 - Fonte: Sputnik

4. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo da exibi¢do dos memes, as associagdes de sentido atribu-
idas a eles reforgam ou confrontam estereétipos, ressignificam identi-
dades - como o papel do jornalista, por exemplo - refletem o patriotis-
mo, a vitdria de barreiras de preconceito, e fazem relagdes ao cendrio
sociopolitico. A partir da nossa analise, pudemos perceber que esses
elementos reforgaram e contribuiram para o potencial de propagac¢ao
dessas imagens.

Henry Jenkins (2014) destaca que o trabalho dos criadores de con-
teudo é essencial na propagacao da midia, como pudemos ver a partir
dos exemplos apresentados acima - seja na produgdo ou na circula-
¢do desse conteudo. Considerando os usudrios como participantes e
propulsores de tal propagagdo, podemos dizer que “a propagacao, de
todas as formas de midia, depende tanto (ou mais) de sua circulagdo
pelo publico quanto de sua distribui¢do comercial, é determinada por

41. Disponivel em: <https://goo.gl/IBhpkM>. Acesso em: 15 mar. 2017.

42. Ibidem.
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processos de avaliagdo social e ndo técnica ou feiticaria criativa, e com
a participagdo ativa de publicos engajados.” (JENKINS, 2014, p. 244).

Jenkins, Ford e Green (2015) salientam ainda que a visibilidade e
a propagacao de informagdes na internet se dao a partir de narrativas
simples, ndo necessariamente institucionais, que propulsionam a “cir-
culagio” e “distribui<;€1o”43 de conteudos. Ou seja, contetdos de midia,
sao reconfigurados e remixados por parcelas engajadas de audiéncia,
que por sua vez constituem a “Cultura da Conexao’, como pudemos ver
nos exemplos apresentados neste trabalho.

Os memes trazem repertorios da cultura da internet local (FIGURA
5 e FIGURA 22, por exemplo) e do momento vivido pelos usudrios
(FIGURA 21). Deste modo, para além das observagdes contidas nos
jornais, ou das pautas associadas aos memes, os sentidos atribuidos
pelos usudrios conectados e os mecanismos que os articulam estdo di-
retamente associados ao momento sociotécnico sobre o qual falamos
inicialmente.

Nesse sentido, é possivel chamar a atengdo para os memes como um
género midiatico, aberto a participagao de criadores de conteudo que
nao necessariamente estao na internet, mas que perpetuam nuances do
social por meio ou para além da internet. Ou seja, trata-se de um géne-
ro que ndo se fecha as possibilidades de ordem técnica ou as referéncias
apresentadas inicialmente.

Também ¢é interessante ressaltar que os conteudos apresentados
associam tanto ag¢des de colaboragdo e apreciagao (FIGURA 18 e FI-
GURA 19, por exemplo), quanto de escarnio (FIGURA 17). O enga-
jamento em torno dessas iniciativas denota também uma relagdo de
sua circulagao midiatica com a “Cultura da Convergéncia” (JENKINS,
2008). Em entrevista a Rafael Grohmann (2015), Jenkins afirma que

43. Jenkins afirma que em “Cultura da Conexdo” os autores distinguem circulagdo
de distribui¢éo: “Distribui¢io refere-se ao fluxo do contetido midiético estabelecido
geralmente a partir dos interesses empresariais, que normalmente trabalham para
restringir quem tem acesso a quais conteidos. Circulagdo é um sistema hibrido e
emergente feito de forma mais forte por atos de individuos e comunidades, uma vez
que incorporam o contetido mididtico em suas interagdes didrias com os outros,
muitas vezes movendo as midias de um lugar para outro sem a autorizagdo de seus
produtores. Esses dois sistemas de espalhar contetidos interagem entre si de formas
cada vez mais complexas” (GROHMANN, 2015, p.111).
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compreende a “Cultura da Convergéncia” como a interacao entre mi-
dias tradicionais e emergentes, derivada da articulagao “entre conteu-
dos de diferentes plataformas e praticas midiaticas que constituiram o
ambiente midiatico atual” (p. 108).

O esfor¢o dos autores (JENKINS, 2008; JENKINS; FORD; GREEN,
2015) passa, entdo, por apreender logicas culturais de formatos pro-
pagaveis de midia, especialmente no que tange as tensdes e mudancas
relativas as atividades de individuos ligados a tecnologia e conectados
entre si. Ha nesse aspecto um dialogo entre o cerne da nogdo de meme
e a produgdo, promogao e circulagdo que caracterizam a midia con-
temporinea, e dentro do que os autores caracterizam como “Cultura
da Convergéncia” e “Cultura da Conexao”

Tais culturas também se vinculam as redes sociais na internet, in-
clusive pelos modos com que os textos midiaticos dao a ver a inter-
feréncia e o engajamento dos usudrios. Isso diz da relagao com a lin-
guagem e com o cotidiano, em suas dimensdes individuais, coletivas,
institucionais, que por muitas vias constituem modos de produc¢ao de
sentido sobre a movimentacdo do social ', como tentamos mostrar
neste trabalho.
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SOMOS TODOS PARALIMPICOS?

TRANSVERSALIDADES ENTRE CORPOS BIOCIBERNETICOS
E POS-HUMANOS EM REDES SOCIAIS ONLINE

SONIA CALDAS PESSOA
CAMILA MACIEL C. ALVES MANTOVANI
VERONICA SOARES COSTA

1. Introdugao

Este capitulo se debruga sobre as reverberacdes em redes so-
ciais online, principalmente o Twitter, da campanha #somostodospa-
ralimpicos, langada pela revista Vogue1 no dia 24 de agosto de 2016,
pouco antes da abertura oficial dos Jogos Paralimpicos do Rio. Apesar
de ndo constar na lista das campanhas oficiais no site do Comité Para-
limpico Brasileiro (CPB)Z, a entidade teria apoiado a iniciativa, que foi

1. A Revista Vogue, publicagdo da Globo Condé Nast, circula no Brasil desde 1975
com edi¢bes voltadas para o publico feminino e tematicas relacionadas a moda,
beleza e comportamento. Informagées disponiveis em: <http://vogue.globo.com/
moda/moda-news/noticia/2015/05/40-anos-de-vogue-brasil-relembre-capas-mais-
surpreendentes-da-revista.html>. Acesso em 27 out. 2016.

2. http://www.cpb.org.br/web/guest/campanhas.
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produzida pela agéncia Africa com circulac;e"lo1 no site e perfis oficiais
da revista nas redes sociais online .

A agdo teve como meta aumentar a visibilidade da competicgdo e
incentivar a compra de ingressos para os jogos, tendo sido simultanea-
mente criticada e apoiada nas redes, contribuindo para a venda recorde
de ingressos3 em um Unico dia. Diante desse contexto, o objetivo da
pesquisa foi compreender as relagdes, repercussdes e ressignificagdes
de corpos - cibernéticos e pds-humanos - e a representa¢ao das pessoas
com deficiéncia na circulagdo de mensagens articuladas pela hashtag
da campanha.

Trabalhamos em uma abordagem de inspiragdo etnografica para
uma analise qualitativa, compondo um corpus sui generis (PESSOA,
2015) com um conjunto de documentos, dados, informagdes, perfis
e paginas que circularam de modo disperso e diversificado em redes
sociais no periodo de 24 de agosto, data da primeira postagem, a 24
de outubro, momento final da observagao. O corpus tem centralidade
articulada pela postagem oficial da Vogue no Twitter e segue seu desdo-
bramento em textos de pessoas comuns, empresas e institui¢oes sobre
a campanha, que chegou a ter alcance internacional .

No entanto, a andlise ndo se limita as postagens no Twitter, nem as
mensagens acompanhadas da hashtag #somostodosparalimpicos, mas
busca textualidades por ela provocadas. Entendemos ser conveniente
manter outras textualidades compartilhadas pelo entendimento de que
os rastros das postagens nas redes ndo apresentam, necessariamente,

1. Disponivel em: <vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2016/08/somos-
todos-paralimpicos-campanha-com-cleo-pires-e-paulinho-vilhena.html>. Acesso
em 27 out. 2016.

2. Entre os enderecos da revista estdo: http://vogue.globo.com (site); @
VogueBRoficial (Twitter); VogueBr (Facebook); voguebrasil (Instagram).

3. “Venda de ingresso da Paralimpiada bate novo recorde: 145 mil em 24h”
Disponivel em <http://globoesporte.globo.com/paralimpiadas/noticia/2016/08/
venda-de-ingressos-da-paralimpiada-bate-novo-recorde-145-mil-em-24h.html>.
Acesso em 2 nov. 2016.

4. “Vogue Brasil Photoshopped able-bodied models instead of using actual
Paralympians”, disponivel em <http://mashable.com/2016/08/25/vogue-brazil-
photoshops-models-paralympians/#NsXtvLohtSqT>. Acesso em 2 nov. 2016.
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um inicio e um fim passiveis de identificagdo, apesar de elegermos um
ponto inicial para economia desta pesquisa. Consideramos, também,
textos verbovisuais, a partir da definigdo de Mendonga (2010, p. 183):
“um somatdrio de textos verbais e visuais capaz de articular significa-
¢des vindas de lugares e situagdes distintas, de inter-relacionar textu-
alidades que estdo para além das entidades linguisticas, de promover
afetos, bem como estimular experiéncias estéticas”

Lembramos que esses textos verbovisuais circularam especialmente
no Twitter, que é uma plataforma popular em termos de aten¢do mi-
didtica, comumente relacionado a uma “segunda tela”, principalmente
em funcio de eventos e competicdes com transmissdo ao vivo pela TV,
acompanhados segundo a segundo em sua dinamica peculiar de mi-
croblog. Outro ponto relevante é o fato de a plataforma, na qual se ar-
ticulam redes diversas, facilitar a recuperacio de informacoes a partir
de hashtags ou perfis em seu proprio sistema de busca avan¢ada, sem
necessidade de uso de softwares.

Se a campanha despertou a atencao para a visibilidade das pessoas
com deficiéncia, provocou também questionamentos sobre a exigéncia
de corpos com alta performance, vinculagdes cada vez mais presen-
tes do homem com a maquina por meio dos corpos e representagdes
das pessoas com deficiéncia na cultura digital. Nesse sentido, aliamos a
nossa observa¢do uma reflexao conceitual sobre atravessamentos entre
as nogdes de corpos humanos e tecnologia a partir de autores como
Rouanet (2003), Santaella (2002) e Haraway (2000) e promovemos
um didlogo com representagdes, estigmas e esteredtipos de Goffman
(1975) e com reflexoes de Campbell (2009) sobre corpos, deficiéncia e
preconceito.

2. Breve histdrico dos Jogos Paralimpicos

Os Jogos Paralimpicos do Rio foram realizados no Rio de Janeiro
(R]) entre 7 e 18 de setembro, apds as Olimpiadas que ocorreram na
cidade no més de agosto. As disputas em 23 modalidades esportivas,
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com 528 provas em 11 dias de competigﬁos, aconteceram em meio a
instabilidade politico-economica do pais, ap6s o impedimento da ex-
-presidente da Republica, Dilma Rousseff, em 31 de agosto. Com a
crise econdmica agravada do estado do R], temores em torno da nao
realizagdo das Paralimpiadas devido a inimeras dificuldades financei-
ras e juridicas chegaram a ser noticiados, aliados a expectativa de esva-
ziamento dos jogos em consequéncia da baixa venda de ingressos, que
ainda provocou uma redugdo das receitas projetadas.

Como espetaculo esportivo mididtico, as Paralimpiadas, histo-
ricamente, vém ocupando lugar secundario nas grades de programacao
dos veiculos de midia tradicional, tanto com a reducgdo da transmissao
ao vivo das competi¢Oes, quanto na cobertura rasa e estereotipada da
figura do paratleta, conforme aponta estudo de Novais e Figueiredo
(2010). Em pesquisa sobre a cobertura jornalistica dos jogos de Pe-
quim, em 2008, dentre 113 noticias analisadas, “cerca de 73% referiam-
-se aos atletas olimpicos e os restantes 27% aos paraolimpicos” (NO-
VAIS e FIGUEIREDO, 2010, p. 82), o que ressalta, segundo os autores,
o maior tempo de antena concedido em ambos os paises aos atletas
olimpicos em detrimento dos paralimpicos.

Em estudo posterior, sobre as imagens dos atletas paralimpicos
na Folha de S. Paulo durante os jogos de Londres, em 2012, Hilgem-
berg (2016) aponta para uma diferenga notavel em relagao a cobertura
das edigdes anteriores, principalmente na web. Para a autora, isso se
deve “ao fato de o Brasil ser a sede do evento em 2016, e, portanto se
justificar o aumento da cobertura a fim de apresentar os atletas para a
audiéncia” (HILGEMBERG, 2016, p. 11). Assim, a questdo da repre-
senta¢do da deficiéncia torna-se uma estratégia de marketing, utilizada
para aumentar a visibilidade e “vender” os Jogos, em um movimento
semelhante ao analisado no presente artigo.

Ainda sobre a visibilidade dos atletas com deficiéncia, autores como
Kell et al. (2008) questionam a necessidade de as Paralimpiadas serem
projetadas como um evento paralelo aos Jogos Olimpicos, sugerindo
que o formato perpetua estereotipos ultrapassados sobre a capacidade

5. Informagées disponiveis em: <https://www.rio2016.com/paralimpiadas/
esportes>. Acesso em 27 out. 2016.
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e a incapacidade dos profissionais, reforcando certo grau de paternalis-
mo e desvalorizagdo de suas realizagdes. Os autores argumentam que
grande parte dos protocolos e sistemas de classificagdo nos Jogos Pa-
ralimpicos contradizem o pensamento contemporaneo sobre despor-
tistas e mulheres, pois concentram-se na nogao de deficiéncia, num
movimento contrario ao da valorizagao da alta performance dos atletas
Olimpicos, cada vez mais rapidos, mais altos e mais fortes, conforme o
lema em latim, Citius, Altius, Fortius'.

Na Rio 2016, o evento paralimpico mobilizou uma diversidade de
pautas sobre temas como inclusdo, acessibilidade, visibilidade, repre-
sentatividade e deficiéncia, muitas delas com grande repercussao mi-
diatica e capitaneadas pelos proprios organizadores e apoiadores do
evento. No entanto, a campanha “Somos Todos Paralimpicos” mobili-
zou discussdes que também se pautaram por visdes conflituosas sobre
a (in)visibilidade dos atletas, em especial, e das pessoas com deficién-
cia, de modo geral, conforme veremos a seguir.

3. Somos todos o qué? Corpos cibernéticos e
pOs-humanos paralimpicos?

Antes do lancamento da campanha por noés observada, em 18 de
agosto, a Vogue havia divulgado imagens do ensaio “Super—humanos”7,
publicado em sua edi¢do impressa de setembro. Cleo Pires e Renato
Leite, em poses sensuais, engajaram-se no ensaio fotografico para ga-
rantir visibilidade a Paralimpiada, atrair o publico para as competi¢des
e ampliar a venda de ingressos. Méveis e roupas escuras compdem um
cenario de sedugdo entre os protagonistas da imagem. Nao é possivel
visualizar, com muita clareza, o ponto de jungdo entre a perna mecani-
ca de Renato e o restante do corpo do atleta. Por outro lado, a camisa

6. O lema olimpico foi criado pelo padre Henri Didon, quando da cria¢do do
Comité Olimpico Internacional, em 1894, e incorporado ao COI pelo Barao Pierre
de Coubertin. Disponivel em: <https://stillmed.olympic.org/Documents/Reports/
EN/en report 268.pdf>. Acesso em 24 abr. 2017.

7. Disponivel em: <http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2016/08/
cleo-pires-posa-com-paratleta-renato-leite-na-vogue-brasil-de-setembro.html>.
Acesso em 27 out. 2016.



https://stillmed.olympic.org/Documents/Reports/EN/en_report_268.pdf
https://stillmed.olympic.org/Documents/Reports/EN/en_report_268.pdf
http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2016/08/cleo-pires-posa-com-paratleta-renato-leite-na-vogue-brasil-de-setembro.html
http://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2016/08/cleo-pires-posa-com-paratleta-renato-leite-na-vogue-brasil-de-setembro.html

SOMOS TODOS PARALIMPICOS? 101

branca pde em evidéncia o homem, objeto de desejo, que encara a ca-
mera. Ele ndo fixa o olhar na mulher que esta a sua frente e parece que-
rer encarar uma plateia, demonstrando certo distanciamento de quem
busca conquista-lo.

Distante da vulnerabilidade, o paratleta estaria desempenhando um
papel de homem superior aos demais, masculo e atraente fisicamente,
um super-humano turbinado pela maquina. Estariam evidentes aqui
as relacoes de poder propiciadas pelo homem, com deficiéncia, que
desperta o fetichismo, o desejo sexual, um estimulante erético-econd-
mico, para usar as palavras de Campbell (2009) inspiradas em Haraway
(1997) e Latour (1993).

Sensualidade e empoderamento foram os temas do depoimento da
atriz a revista: “Quando vocé sensualiza uma histoéria, também a empo-
dera (...). E sexy essa superagdo”.

Jl} Vogue Brasil BRoficial - 18 de a
Cléo Pires posa com paratleta Renato Leite na Vogue Brasil de setembro

glo_bo/2b4uSJx

Figura 1 - Fonte: Reprodugio @VogueBRoficial

Nessa primeira publicacdo, a repercussido no Twitter da revista foi
pequena, nao alcan¢ando o objetivo da iniciativa, que era dar visibi-
lidade e impulsionar a venda de ingressos. Apenas nove perfis retwe-
etaram (RT) a postagem e 46 a curtiram, conforme revela a imagem
acima. Dois dias depois, em 20 de agosto, o perfil da revista no Twitter
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ainda republicou a foto do ensaio, obtendo uma repercussao ainda me-
nor de seus seguidores (apenas um RT e 20 curtidas). Para se ter uma
ideia do corpus, na data da coleta, a Vogue registrava um milhao e 80
mil seguidores no Twitter, sendo que a postagem oficial que analisare-
mos a seguir recebeu 1.600 comentarios, 1.200 curtidas e 553 retweets
nos dois meses considerados nesta analise.

A partir de aspectos controversos despertados pelas discussoes de
#somostodosparalimpicos, propomos um questionamento para reflexao
do leitor: a deficiéncia, assim como os Jogos Paralimpicos, estariam em
um segundo plano do ponto de vista social se o ponto de comparagao
for um corpo sem deficiéncia e as Olimpiadas? Comparagdes neste sen-
tido podem parecer arriscadas. Por outro lado, tornam-se presentes se
seguirmos com a reflexdo em dire¢ao aos autores nos quais nos apoia-
mos e se pretendemos abordar as repercussoes da campanha. Lembra-
mos que Goffman chamou de abominag¢des do corpo ou deformidades
fisicas um dos tipos de estigma responsavel pela discriminagao e ex-
clusdo de pessoas com deficiéncia. Se esses corpos estdo distantes de
uma perfeicdo imaginaria, eles extrapolam a condi¢gdo humana. “Por
definicdo, é claro, acreditamos que alguém com um estigma nao seja
completamente humano’, diz Goffman (1975, p.15).

Estariam todos esses fatores associados a campanha protagonizada
pela atriz Cleo Pires e o ator Paulo Vilhena, embaixadores dos Jogos
Paralimpicos do Rio? Nas imagens eles estao sem um dos membros,
com protese e roupas de alta performance, em uma edi¢do de ima-
gens na qual a atriz teria incorporado a “pele” da paratleta de ténis de
mesa, Bruna Alexandre, que teve um dos bracos amputados, ao passo
que Vilhena estaria “no corpo” de Renato Leite, atleta do volei sentado,
conforme a imagem a seguir.
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[l Vogue Brasil @VogueBRoficial - 24 de ag
B #SomosTodosParalimpicos: a campanha com @pires_cleo e
Paulinho Vilhena glo.bo/2bFFbld

Figura 2 - Fonte: Reprodu¢io @VogueBRoficial

Essa primeira imagem da campanha é o ponto de partida que nos
conduz ao resgate de perspectivas desenvolvidas em torno da percep-
¢do do homem como maquina, o que remonta aos trabalhos de Des-
cartes (ROUANET, 2003). No século XVII, o filésofo trouxe a ideia da
maquina como um modelo para se refletir sobre o corpo humano e
também animal. Antes de promover uma desvalorizagdo do homem, a
sua aproximacdo com a maquina oferecia a possibilidade de se desen-
volver um estudo objetivo sobre o funcionamento do corpo. Ao deixar
a alma (a substancia espiritual e imaterial) para a teologia, o estudo
da matéria, ou seja, do corpo, ficaria a cargo da ciéncia. Outro pensa-
dor que radicalizou o conceito homem-maquina foi filésofo e médico
francés La Mettrie (ANDRADE, 2008). Sua obra Lhomme-machine (O
homem-maquina, de 1747), que lhe rendeu o exilio na Prussia, trazia a
discussao, ja adiantada pelo titulo, de que o homem seria uma maquina
cuja natureza se reduziria a determinagdes mecanicas.

O desenvolvimento do conceito de homem-maquina no trabalho
de La Mettrie é apontado por alguns autores como afinado a perspec-
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tiva cartesiana, na medida em que este autor percebe o corpo como
sendo composto por partes que interagem entre si, cuja complexidade
s6 pode ser estudada a partir da sua “disseca¢ao” Sendo assim, alguns
autores viram no pensamento de La Mettrie a origem das discussoes
em torno do “materialismo biologizante”, no qual o projeto do homem
novo estaria mais a cargo dos laboratdrios, do que dos contextos so-
ciais de mudanca. (ROUANET, 2003)

Contemporaneamente, destacamos um outro elemento a compor
esse cendrio, as tecnologias. A crescente penetragdo dos aparatos tec-
nolégicos (macro e micro) nos mais diferentes aspectos da vida tem
proporcionado a conformagao de novas subjetividades e também
incidido sobre a natureza humana. Nesse sentido, varios autores, de
diferentes areas, passaram a se debrugcar sobre o tema. No campo da
Comunicagao e no que concerne as interagdes homem-madquina, San-
taella (2002) discute a relagdo do corpo com as tecnologias chamando
a atengdo para o fato de que cada vez mais essa interconexao se da de
forma complexa, recebendo variadas denominagdes. A autora percebe
um elemento comum nessas definigdes: a constatagdo de “que o ser
humano esta se tornando metaorganico, quer dizer, uma mistura do
organico com o eletronico, informatico e telematico, enfim, um cibor-
gue cognitivo” (SANTAELLA, 2002). Assim ela reflete sobre esse novo
conceito de humano:

Para me referir a atual necessidade de repensamento do humano na
pluralidade de suas dimensdes — molecular, corporal, psiquica, so-
cial, antropoldgica, filoséfica, etc. — utilizo o termo “pds-humano”
Em suma, nos meus escritos sobre o tema, tenho buscado eviden-
ciar o papel que a transformacéo tecnoldgica do corpo vem desem-
penhando para a emergéncia do p6s-humano, este entendido nao
s6 como resultado dessas transformacoes, mas, sobretudo, como
desconstrugdo das certezas ontoldgicas e metafisicas implicadas
nas tradicionais categorias, geralmente dicotomicas, de sujeito,
subjetividade e identidade subjacentes as concep¢des humanistas
que alimentaram a filosofia e as ciéncias do homem nos ultimos
séculos e que hoje, inadiavelmente, reclamam por uma revisio ra-
dical. (SANTAELLA, 2007, p.136)
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O uso do termo ciborgue para se referir ao humano ressignifica-
do pelas relagdes com as tecnologias e a ciéncia ganhou destaque na
discussdo trazida por Donna Haraway (2000), no Manifesto Ciborgue,
publicado pela primeira vez em 1985. No texto, a autora ressignifica a
relacio homem-madquina a partir das relagoes de género, do feminis-
mo, da tecnocultura e da politica. No instigante debate trazido por Ha-
raway, o que nos interessa salientar é o tensionamento proposto entre
0 humano e a maquina, o natural e o artificial.

De acordo com a autora, nao é possivel perceber os limites entre o
humano e o maquinico. O ciborgue, que figurava até entao distante,
presente nas obras de ficcdo cientifica, ja estd entre nds, alids, os ci-
borgues somos nds. Isso porque, para Haraway, ser um ciborgue tem
a ver com um processo de autoconstrugio, relaciona-se a escolhas, a
uma reconfiguragdo do humano. Frequentar academias, usar roupas
e calcados especificos para a melhora da performance durante os trei-
nos, consumir alimentos com o objetivo de modelar o corpo, colocar
préteses em procedimentos cirurgicos, tudo isso, para a autora, ja nos
tornaria ciborgues.

Uma outra perspectiva, que também subjaz a nogdo dos ciborgues, é
aquela que se vincula ao desejo de superar as limitagdes corporais e traz
a tona a dimenséao das tecnologias como extensdes do corpo humano,
remetendo aos corpos das pessoas com deficiéncia fisica e de seus usos
das tecnologias, como nos Jogos Paralimpicos. Esses corpos, nao raras
vezes, sao percebidos a partir de atributos comparativos com aqueles
sem deficiéncia. Esse conjunto de atributos, constituido socialmente
a partir de padrdes binarios centrados em capacidade/deficiéncia ou
normalidade/anormalidade, por exemplo, desencadeia movimentos
amplos de linguagem e de interagao social muitas vezes relacionados a
estigmas (GOFFMAN, 1975). Contemporaneamente, esse tipo de con-
cep¢ao pode ser considerada a partir da légica do capacitismo.

Marecas fisicas, auséncias de membros, formagoes diferenciadas de
partes do corpo, a paralisia de movimentos, entre varias outras, es-
tariam relacionadas, a priori, em muitos ambientes e grupos sociais,
a incapacidade do individuo de realizar determinadas atividades. Se
esses corpos nao estdo aptos a desempenhar, como os demais, as fun-
¢oes supostamente humanas, eles seriam considerados inferiores, me-
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nores, piores, incapazes, dependentes, invalidos. De acordo com essa
concep¢ao, seriam, portanto, menos humanos porque o estigma estaria
neles vinculado a performance esperada, ndo s6 de um ponto de vista
cientifico, mas também de parametros sociais que vém sendo constan-
temente questionados e ressignificados. Parece-nos que tais marcas da
deficiéncia teriam ganhado contornos diferenciados ao serem transfe-
ridas, nas imagens da Vogue, para os corpos de pessoas sem deficiéncia.

A campanha #somost(;dospamll’mpicos chegou a ganhar destaque na
pagina Twitter Moments , se¢do da plataforma que mostra sequéncias
de mensagens e histdrias organizadas a partir das postagens mais po-
pulares do préprio Twitter. Segundo o site da empresa, a guia Moments
“é personalizada para mostrar os assuntos atuais que sao populares ou
relevantes, para que vocé possa descobrir o que estd acontecendo no
Twitter em um instante” (TWITTER, 2016). E pelo menos por alguns
instantes a tematica sobre corpos cibernéticos e paralimpicos esteve
entre aquelas que despertaram a reagio dos usudrios do Twitter. Nosso
interesse ndo esta centrado no volume de postagens. Estd, sim, focado
em como essas postagens podem ser articuladas por meio de reflexdes
que nos parecem importantes para esta pesquisa tais como represen-
tatividade, ressignificagdes e repercussdes sobre corpos e deficiéncia.

A maioria das manifestacdes no Twitter apos o langamento da cam-
panha traz o estranhamento dos usudrios da rede social em relagdo as
escolhas em nome da divulgagdo das Paralimpiadas. Os argumentos
de desaprovagdo usam termos como “mutilac¢ao digital”, “ofensa [as
pessoas com deficiéncia]”, “bola fora’, “close errado’, dentre outros, e
pontuam a falta de bom senso dos idealizadores da campanha. Usua-
rios questionam os motivos que teriam levado os idealizadores a subs-
tituir a imagem dos paratletas pelos atores, ainda que, para muitos, a
intencao fosse, claramente, gerar mais visibilidade conforme exemplos
a seguir:

8. Disponivel em: https://twitter.com/i/moments/768512900776558592. Acesso
em 1 nov, 2016.
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B Kenia Maia seque

Sou Petralha @adamastaquio - 24 de ago
#SomosTodosParalimpicos Colocar atores com Photoshop no lugar de

atletas de verdade?

Erroul Errou feiol ERROU RUDE!

Y Kell @kell_batista - 24 de ago
24 Alguém me explica 0 que quiseram dizer com #SomosTodosParalimpicos?

&Y thami @Hunlivatic - 24 de ago
¥ passando para falar sobre o close errado do #somostodosparalimpicos oqq

foi aquilo? mds apaga q da tempo

Figura 3 - Tweets de usuarios contrdrios a campanha. Fonte: Reprodugao Twitter

Os atravessamentos entre corpos e deficiéncia e visibilidade e invisi-
bilidade surgem em outros tweets, como na sequéncia a seguir:

ﬂl: caroline £x 2 Follow
fcalemos

Ao invés de mutilar digitalmente artistas, por
que n&o aproveitam atletas de fato deficientes
na campanha ?

T NS rEDBDeD LR

¥ s00

de dos mesmos e chamar mais atencio

Jeff (Virtual TV) @CanalVirual TV
Simples, pra usar a visi
para o caso

f caroline @fcalemos - Aug 24
o Pra mim, beirou a chacota. Que tal exibir a deficiéncia e a
' beleza exatamente como sdo0? A revista foi bem infeliz nessa.

Figura 4 - Tweets de usudrios contrarios & campanha. Fonte: Reprodugdo Twitter
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Horas ap6s o langamento da campanha, a reagdo negativa nas redes
sociais levou a revista Vogue a atualizar seu site para incluir uma de-
claracdo de seu diretor de arte, Clayton Carneiro, em que creditava a
concep¢ao da campanha a Cleo Pires. Ao deslocar a autoria da campa-
nha para a atriz, a revista da um passo institucional que tenta isenta-la
de possiveis questionamentos sobre a representacdo das pessoas com
deficiéncia. A concepgao é individual e personificada: “A gente sabia
que seria um soco no estdbmago, mas estavamos la por uma boa causa,
afinal, quase ninguém comprou ingressos para ver os Jogos Paralimpi-
cos’, declarou o diretor.

Nessa atualizagdo, a Vogue incluiu na pagina uma foto em que os
atores posam junto aos paratletas. Os quatro corpos, que se fundiram
em dois nas imagens da campanha, surgem aqui em movimentos de
proximidade e de distanciamento. Estao unidos em ideias e nos bas-
tidores em prol das Paralimpiadas. Distantes, porém, nas imagens ofi-
ciais da campanha nas quais a jun¢do dos corpos humanos, ciberné-
ticos e com deficiéncia conduziram a representacao das pessoas com
deficiéncia para abordagens controversas. Na imagem a seguir, os ato-
res usam roupas curtas que deixam a mostra parte de seus corpos. Ja
os corpos dos atletas ndo estdo em evidéncia; eles estdo vestidos com a
camiseta da campanha oficial realizada pelo Comité Paralimpico Bra-
sileiro #carreguenopeito. Renato Leite, que encarnou o homem sedutor
(Imagem 1), incorpora agora o “homem comum’, em comparagdo com
o visual apresentado por Vilhena, que expde o corpo fisicamente atra-
ente de acordo com os padroes da revista.
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Figura 5: Cleo Pires e Paulo Vilhena com os paratletas Bruna Alexandre e Renato Leite
nos bastidores da campanha. Fonte: Reprodugdo Vogue Brasil

Em sua conta no Instagramg, a paratleta Bruna Alexandre postou a
mesma foto e saiu em defesa da campanha, argumentando que estava
muito orgulhosa por fazer parte da agdo, além de se sentir representada
pela atriz Cleo Pires. Renato Leite também republicou a foto em sua
conta pessoallo e convocou os seguidores a comprarem ingressos para
os Jogos. A justificativa da revista e as manifestagdes favoraveis dos
atletas abriram espago para novas criticas, que questionavam tanto o
fato de a Vogue colocar a responsabilidade pela campanha exclusiva-
mente na atriz Cleo Pires, quanto os motivos de os atletas nio terem
sido protagonistas, ja que estavam la na hora das fotos.

Uma questdo que permeia essas reverberagdes esta centrada na re-
presentatividade dos corpos dos atletas com deficiéncia. Para além de
serem capazes de competir estdo aptos a protagonizar campanhas e

9. Disponivel em <https://www.instagram.com/p/BJgyEKyj9Ab/>. Acesso em 2
nov. 2016.

10. Disponivel em <https://www.instagram.com/p/BJfwocjAr3N/?taken-
by=renatoleite10>. Acesso em 2 nov. 2016.


https://www.instagram.com/p/BJgyEKyj9Ab/
https://www.instagram.com/p/BJfwocjAr3N/%3Ftaken-by%3Drenatoleite10
https://www.instagram.com/p/BJfwocjAr3N/%3Ftaken-by%3Drenatoleite10
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atrair a aten¢do do publico a ponto de ampliar a venda de ingressos?
Os comentarios sugerindo que a revista escolhesse pessoas com defici-
éncia no lugar dos atores traziam indicagdes de individuos famosos ou
andnimos que poderianlq1 ter participado da campanha, como a modelo
mineira Paola Antonini , que teve a perna amputada apds um acidente
de carro em dezembro de 2014, em Belo Horizonte .

Mateus Andrade @mateuskria - Aug 24
a Paola Antonini ia arrebentar nessa campanha!

Figura 6 - Fonte: Reprodugao Twitter.

Ao corpo com deficiéncia, muitas vezes, sdo vinculados objetos e
artefatos impulsionados pela tecnologia para promover uma perfor-
mance considerada melhor ou mais satisfatdria do ponto de vista do
desempenho de determinadas fungées e habilidades. Orteses, préteses
e produtos de tecnologia assistiva estariam no campo dos equipamen-
tos que viabilizariam independéncia funcional nas chamadas ativida-

11. https://www.instagram.com/paola_antonini/. Acesso em 1 nov. 2016.

12. http://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2014/12/29/interna gerais,603237/
jovem-atingida-por-carro-na-raja-gabaglia-tem-perna-amputada.shtml. Acesso
em 1 nov. 2016.
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http://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2014/12/29/interna_gerais%2C603237/jovem-atingida-por-carro-na-raja-gabaglia-tem-perna-amputada.shtml
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des da vida didria. Dois aspectos importantes nos interessam mais de
perto e estdo interconectados a tecnologia. O primeiro deles diz res-
peito a concep¢do cada vez mais moderna e mais adaptada ao corpo
humano em uma articulagao entre homem e mdaquina que, se nao se
faz imperceptivel, desloca a ideia de separagdo brusca entre o corpo
e o equipamento. Ambos parecem unidos, sem delimitagdes marca-
das para o olhar leigo e com design sofisticado que, algumas vezes,
desperta nao s6 a atengdo da sociedade, mas certo desejo. O segundo
aspecto é que o corpo com deficiéncia, desnudo, mas equipado, teria
sido aprimorado pela tecnologia. Garantiria uma condigio especial a
pessoa que pode ter sido discriminada por esse proprio corpo e que
tem a possibilidade de coloca-lo em evidéncia de modos outros.

Se, por um lado, a tecnologia propicia a visibilidade do corpo com
deficiéncia, apresenta-nos também pistas para refletir sobre a relagao
entre essa visibilidade e o preconceito. Associamos nosso pensamento
ao de Campbell (2009), para quem a tecnologia media as condigdes
de preconceito, remediando os caminhos por meio dos quais um cor-
po ¢é reconhecido como capaz fisica e mentalmente. As pessoas com
deficiéncia seriam as que mais tiveram uma ligacdo intrinseca com os
artefatos tecnoldgicos nos ultimos anos.

Se tecnologia e corpo estdo tao proximos, no caso das pessoas com
deficiéncia, ndo estarfamos diante de subjetividades tensionadas exa-
tamente pelo atravessamento destas relagdes? E esses atravessamentos
nos diriam de um olhar que concebe o corpo da pessoa com deficiéncia
como aquele que precisa, necessariamente, da tecnologia, para se tor-
nar semelhante, aceitavel e reconhecido socialmente.

A questdo da visibilidade alcangada pelos atores, em contraste com
a invisibilidade das deficiéncias dos atletas, esta presente nas manifes-
tacdes de quem nao apoiou a agdo, mas também naquelas postagens
que se manifestaram favoraveis. No segundo caso, justificou-se que o
fato de terem usado atores era justamente o que estava causando reper-
cussdo e, por isso, a campanha teria sido um sucesso. Segundo esses
argumentos, a presenca de paratletas ou pessoas com deficiéncia nao
teria garantido a atengdo necessaria para que a campanha atingisse seu
objetivo principal, que era aumentar a venda de ingressos para os Jogos
Paralimpicos.
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chicotada (@chicotad4 - Aug 24

pq néo usar atletas paralimpicos de verdade ao
invés de fazer essa coisa ridicula?

Pedro [InamaHTHHy @pdiamantino - Aug 24
cara eu acho que o uso dos famosoes, assim como em toda

propaganda publicitaria foi gerar influencia, ja que tava vendendo pouco

chicotada @chicotad4 - Aug 24

Figura 7 - Fonte: Reprodugao Twitter

Celebridades e jornalistas como o escritor Marcelo Rubens Pai-
va, que ¢ cadeirante, manifestaram-se a favor da campanha, destacando
. . o1 . . ~ 13

a visibilidade alcancada. Para Paiva, a campanha foi uma provocacgio

que surtiu o efeito prometido, aumentando a venda de ingressos para
os Jogos Paralimpicos:

W Marcelo Rubens Paiva ¥ 2 Follow
233 mil ingressos vendidos para os Jogos

Paralimpicos nos ultimos 2 dias. Nem para a

olimpiada foi tanto em t&o pouco tempo! Bora
lal

15 781 AaEcEnE0m

Figura 8 - Fonte: Reprodugdo Twitter

13. “Campanha da Vogue causa polémica” Disponivel em <http://cultura.estadao.
com.br/blogs/marcelo-rubens-paiva/campanha-da-vogue-causa-polemica/>.
Acesso em 2 nov. 2016.
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Ja o repdrter esportivo Eric Faria repercutiu em sua conta no Twit-
ter uma publicagao da paratleta Natalia Mayara em defesa da campa-
nha. O mote do apoio vinha acompanhado de criticas a quem “quer
polemizar tudo’, ja que a agdo estava dando resultados.

¥ 2 Sequir

A paratleta escreveu

Natalia Mayara compartilhou a publicagdo
de Catraca Livre.

@
Gente a ideia era justamente essa, mostrar que
qualquer um pode ser paralimpico! Inclusive atores
globais famosos que todos veneram... Mostrar que
entre nés e eles a Unica diferenca é a condigdo fisica.
Além da visibilidade que esses atores tem que vai
atingir muito mais pessoas pelo mundo... Parem de
querer polemizar tudo.

Figura 9 - Fonte: Reprodugédo Twitter

. . . s 14
Em sua conta no Instagram, a atriz Cleo Pires publicou um video

em que explicava que seu papel como embaixadora era, justamente,
gerar visibilidade. Em entrevista ao site F5, da Folha de S. Paulo, ela
afirmou que se sentia honrada por participar da campanha, confirmou
que foi uma das idealizadoras, juntamente com o ator Paulo Vilhena, e
que ndo voltaria atras da decisao, além de chamar de preconceituosas
as pessoas que a criticaram.

14. Video disponivel em: <https://www.instagram.com/p/BIf9TiRD10y/?taken-
by=cleopires oficialéhl=pt-br>. Acesso em 2 nov. 2016.

15. “Preconceituosos sdo eles’ responde Cleo Pires a criticos da campanha
em que interpreta paratleta” Disponivel em <http://f5.folha.uol.com.br/
celebridades/2016/08/preconceituosos-sao-eles-responde-cleo-pires-a-criticos-da-
campanha-em-que-interpreta-paratleta.shtml>. Acesso em 2 nov. 2016.
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http://f5.folha.uol.com.br/celebridades/2016/08/preconceituosos-sao-eles-responde-cleo-pires-a-criticos-da-campanha-em-que-interpreta-paratleta.shtml
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5. Consideracoes finais

Entre os achados da nossa pesquisa estao pistas que revelam subjeti-
vidades diversas mediadas pela tecnologia em agoes variadas. Conside-
ramos que as reverberagdes nas redes sociais online ganham dimensao
que merece um olhar diferenciado na medida em que a distribuigdo e
a conexao com fatores sociais multiplos nos apontam para discussoes
dispersas, sem vinculo entre si, mas que estdo ancoradas em postagens
iniciais de uma campanha desencadeada por uma revista considerada
referéncia em seu segmento. Pelas paginas e redes sociais da revista
circulam, em geral, corpos considerados perfeitos de acordo com pa-
drdes estéticos do mundo da moda. Se a tecnologia, como componente
fundamental das redes sociais online, é determinante para as dindmi-
cas que ali se estabelecem, ¢ também presente no objeto em discussao.
Ela esta em sua esséncia, no interior dos corpos, no rompimento da
fronteira entre os humanos e as maquinas.

A visibilidade para pessoas com deficiéncia nesses espagos é prati-
camente nula e se dd, no caso em andlise, em um contexto de megae-
vento. Importante ndo desprezarmos, no entanto, que se trata de um
megaevento que nao esta situado entre os de primeira grandeza. Ele
ocupa um lugar secunddrio, ap6s o evento principal. Carece de um
impulso, de algo ou alguém que desperte a atengao do publico para a
sua importancia e que seja capaz de impulsionar a venda de ingressos.

Se as Paralimpiadas ndo podem ser consideradas invisiveis se com-
paradas as Olimpiadas, impdem-nos um certo desconforto ao perce-
bermos um apagamento das noticias a elas relacionadas tendo em vis-
ta a sua timida midiatizagdo, tanto nos grandes veiculos de imprensa
quanto nas redes sociais online. Os atletas paralimpicos, muitos in-
visiveis para o grande o publico, precisariam, na 6tica da campanha
#somostodosparalimpicos, ser associados a atores famosos, dotados,
eles proprios, de corpos reconhecidamente desejaveis de acordo com
os padroes estéticos da revista.

Outro aspecto relevante para a discussdo proposta é o fato de a cam-
panha analisada ter sido considerada um sucesso devido ao incentivo
gerado para a compra de ingressos dos Jogos Paralimpicos, mas nao
necessariamente pela mobiliza¢do pela visibilidade das pessoas com
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deficiéncia. Se a campanha desencadeou textos sobre a questdo da in-
clusdo foi justamente pela sua auséncia ja que a revista Vogue nao apre-
sentou em qualquer um de seus canais de comunicacao a descrigao da
foto ou outras ferramentas de leitura acessivel para cegos, por exem-
plo. O fato suscitou comentdrios de usudrios , mas nao obteve grande
repercussdo nas redes, o que indica um esvaziamento da questao da
acessibilidade em meio a polémica.

Os corpos com deficiéncia, que ndo provocam a aten¢io e o desejo,
mesmo associados aos artefatos tecnoldgicos, passam por um processo
de metamorfose que os concebe a partir de uma jun¢ao entre defici-
éncia, corpos supostamente belos e a tecnologia. Os atletas paralimpi-
cos saem de cena, tornam-se ou permanecem invisiveis. Para além de
emprestar suas proteses, cedem a sua deficiéncia para os atores. Esse
movimento paradoxal entre a visibilidade da tematica deficiéncia e Pa-
ralimpiadas e a invisibilidade da proépria deficiéncia e dos atletas pa-
ralimpicos estd, a nosso ver, sendo constituido de modo perverso mas
nao ingénuo nas dinamicas que se estabelecem nas redes.

Ao participar das polémicas, os usudrios das redes exercem um pa-
pel importante na reverberagao dessas agdes controversas estimuladas
pela midia e discutidas por pessoas comuns. A fala deles diz de um
participar, estar presente, fazer-se importante nos debates cuja tema-
tica envolve a propria rede estabelecida entre individuos, corpos, defi-
ciéncia e tecnologia, com imbricamentos nem sempre compreendidos
e trilhas ainda a serem percorridas nas relagbes que se estabelecem
entre humanos e maquinas. E nesta inter-relagao ha um limbo no qual
a deficiéncia tenta se firmar como lugar de representagdo e de debate.
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Assumimos como objeto neste capitulo a cobertura da ESPNW duran-
te os Jogos Olimpicos do Rio. Partimos da proposta editorial do canal
online, que se declara como um espago para jornalismo nao sexista,
que represente a mulher como fonte e protagonista dos acontecimentos
jornalisticos. Seu posicionamento como marca dentro do grupo ESPN
deveria reverberar, segundo nosso pressuposto, no contetido jornalis-
tico da pagina e em suas representagdes nas redes sociais na internet.
Consideramos que este posicionamento é parte da estratégia central de
engajamento e identificagdo do canal com sua audiéncia, o que poderia
potencializar ou minimizar a propagabilidade das postagens. Assim,
um dos pontos centrais do estudo é analisar qualitativamente as pos-
tagens do canal em redes sociais que apresentem maior engajamento,
cruzando suas estratégias de construcio jornalistica com a proposta de
posicionamento de marca que o projeto apresenta.

A pesquisa é construida em duas etapas: a primeira quantitativa
em que serdo observadas as postagens, mengdes e replies do perfil @
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espnWBrasil no Twitter coletados com o TAGS entre os dias 03 e 23
de agosto e as estatisticas da pagina EspnW Brasil no Facebook coleta-
das com o Netvizz no mesmo periodo. Analisamos também o site da
ESPNW utilizando as ferramentas GoogleNews Scmpper2 (do Digital
Methods Initiative) para raspagem do conteido durante o mesmo pe-
riodo e Word Tagul Clouds' para visualizagao, de modo a identificar os
principais termos utilizados nas reportagens. A partir da andlise destes
datasets identificamos as publicagdes com maior grau de engajamento
para observar como sdo representadas as mulheres, qual é o enquadra-
mento e que sujeitos apresentados — fontes e comunicadores. Nossa
ideia é confrontar o dado qualitativo da segunda etapa com a proposta
de uma cobertura centrada nas atletas femininas com um olhar tam-
bém de reporteres mulheres.

Redes Sociais na Internet

Mesmo sendo praticamente ubiquos no ambiente digital os sites de
redes sociais como Facebook, Instagram, Twitter, Snapchat etc sdo mais
do que formas de comunicagao interpessoal e consumo de informa-
¢oes. Eles mantém rastros que oferecem um manancial de dados sobre
as relagdes sociais e que ndo poderiam ser recuperados de forma tao
completa no ambiente offline. Sua defini¢cao no campo académico vem
sendo trabalhada por diferentes autores com termos as vezes muito
préximos como midia social, redes sociais digitais, plataformas sociais
entre outros. Van Dijck (2013) vincula esse tipo de aplicagao a funda-
¢do ideoldgica e tecnoldgica da web 2.0, permitindo a criagdo e circu-
lagao de contetidos criados pelos usuarios.

1. Ferramenta de raspagem de dados do Facebook, de acesso gratuito, disponivel
em http://www.facebook.com/Netvizz. Acesso em 03 ago 2016.

2. Ferramenta de raspagem de dados de sites desenvolvida pelo Digital Methods
Initiative, disponivel em: http://wiki.digitalmethods.net/tools. Acesso em 03 ago
2016.

3. O dataset gerado durante o periodo de 3 a 23 de agosto de 2016 contém 16 linhas
- cada uma delas representando uma publicagao jornalistica do site.

4. Ferramenta de organizacio e visualiza¢do de termos, disponivel em: http://www.
tagul.com. Acesso em 03 ago. 2016.
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Neste capitulo interessa-nos apenas um tipo de aplicacdo especifico:
os sites de redes sociais que se baseiam na relacao entre individuos e
grupos com lagos fracos e em diversos aspectos da vida como profissio-
nal, geografico, pessoal, familiar etc. (VAN DIJCK, 2013). Recuero et
al (2015) destacam que as redes sociais na internet sdo uma “tradugdo”
das relagdes dos individuos nos espacos off-line. “No espago on-line,
essas redes sociais sao demarcadas nao somente pelos rastros deixados
pelos atores sociais e pelas suas produgdes, mas também pelas suas
representagdes” (RECUERO et al, 2015, p.23).

Boyd (2010) atrela as caracteristicas do espago com as do publico
em rede. Ela marca quatro atributos a eles: permanéncia, a inscrigao
das interagdes no ciberespa¢o; buscabilidade, possibilidade recupera-
¢do automatica dos rastros; replicabilidade, potencialidade de reprodu-
¢do; e escalabilidade, potencial de multiplicagdo dos registros. Para ela,
esse ¢ um publico reconfigurado pelas tecnologias em rede. “As such,
they are simultaneously (1) the space constructed through networked te-
chnologies and (2) the imagined collective that emerges as a result of
the intersection of people, technology, and practice” (BOYD, 2010, p.39).
Estes rastros também se encontram na participa¢ao destes publicos
nos meios de comunicagdo. Sua demarcagao editorial é uma variavel
importante para a construgao destes vinculos e das suas dindmicas de
interagao.

O posicionamento editorial da ESPNW

Criado em 8 de marco de 2016, no dia Internacional da Mulher,
o portal ESPNW ¢ focado no publico feminino e fala diretamente as
mulheres que praticam, assistem e sdo apaixonadas por esportes. O seu
lancamento oficial foi marcado pela reproducao de um teaser nomea-
do “Invisible Playerss” produzido pelo canal ESPN. O video apresenta
pessoas apaixonadas por esportes testando seus conhecimentos sobre
diversos atletas, no entanto, ninguém acerta as respostas por nao op-
tarem pelas mulheres como protagonistas das modalidades apresen-

5. O teaser que promove a nova plataforma conta com mais de 1.250.000 visualizagoes
no YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=XoZrZ7qPqio
Acesso em 10 fev. 2017.
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tadas. Termina com a mensagem: “vocé pode até saber sobre esporte,
mas se nao acertou as respostas precisa aprender mais sobre o poder
da mulher”. A plataforma retine em sua equipe profissionais das mais
diversificadas areas relacionadas ao esporte: jornalistas, fotégrafas,
atletas, ex-atletas, nutricionistas, médicas, fisioterapeutas, entre outras.

O site surge para reconfigurar a representagdo midiatica que gira
em torno das atletas e sua editoria preza por “fomentar o esporte femi-
nino brasileiro, além do interesse das mulheres pelo esporte, reunindo
matérias, artigos e contetido multimidia sobre o universo esportivo de
maneira geral, n?o se restringindo somente as competigdes e atletas de
alto rendimento ”. Segundo o préprio site, o posicionamento ocupado
pela marca busca valorizar uma composi¢do de contetido jornalisti-
co feito por mulheres para mulheres, destacando a participagdo e as
conquistas femininas no esporte e o universo por traz desse compro-
metimento. Os assuntos explorados partem de pontos de vista sem a
tradicional exploracao da supervalorizagdo do corpo feminino como
objeto sexual e sem desdobramentos sexistas.

A produgio editorial do portal perpassa por um carater ideoldgico,
“vinculada a escolha, ao tratamento e a dissemina¢do de textos/ideias”
(GRUSZYNSKI et al., 2014, p. 460). Observamos, dessa forma, que seu
processo de design se constitui a partir do perfil de publico feminino
para o qual a produgao se dirige e que as publicagdes explicitam sua
proposta. Gruszynski (2011, p. 2) defende que “no caso do design de
uma publicagio, a defini¢ao do projeto grafico tem como base o proje-
to editorial, que explicita as diretrizes de um periddico, evidenciando
os principios de produ¢ao do material jornalistico” Mesmo relativizan-
do que a afirmac¢ao da autora se refere a publica¢ao impressa, compre-
endemos que essa logica de construcao de editorias também se aplica
aos produtos digitais.

Em relagdo ao ESPNW, essa identificacdo transparece nas produgdes
segmentadas que sdo divididas em cinco se¢des: Noticias, Lifestyle, Blo-
gs, Especiais e Agenda. Os contetidos disponiveis nesses setores podem
ser compartilhados individualmente via Twitter, Facebook, Pinterest e

6. Disponivel em: http://espnw.espn.uol.com.br/espn-lanca-novo-portal-com-foco-
no-publico-feminino/ Acesso em 10 fev. 2017.
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Google+. Todos os conteudos possuem etiquetagem, palavras-chave
em tags relacionadas ao tema, o que facilita a circulagao desta produ-
¢do por buscadores e amplia o contexto para os usudrios quando tém
seu primeiro contato com a produgio. As se¢des podem ser acessadas
por hiperlinks, assim como cada contetido disponibilizado por elas.

A linha editorial encontra potenciais de ampliacdo de seu papel a
partir da inser¢ao em redes sociais e da espalhabilidade, caracteristica
da cultura da conexao, sendo realizada de maneira participativa com
base em usuarios engajados. Com o olhar direcionado para a propaga-
bilidade, definida pelo potencial que leva as pessoas a compartilharem
determinado contetdo midiatico por vontade prépria (JENKINS et al.,
2014, p.25-26), o canal possui também pagina nas redes sociais Face-
book e Twitter .

O ESPNW possui 13.849 curtidas em seu Facebook e, nesta rede,
se apresenta como “a voz para mulheres que amam esportes”. Ja no
Twitter possui 2.735 seguidoresw, denotando-se como “o portal da mu-
lher que faz tudo pelo esporte” A variedade de redes sociais utilizadas
proporciona maior circulagdo de conteiido no ambiente digital e na
consequente ampliacdo da audiéncia para além do site.

A mulher olimpica na ESPNW: um olhar comparativo

Durante os Jogos Olimpicos do Rio, a ESPNW publicou em seu site
16 produgdes, predominantemente textuais e acompanhadas de ima-
gens na chamada e no contetdo interno. Estes textos estdo alinhados
parcialmente com a proposta editorial do site, de representar e apre-
sentar o esporte feminino tendo na mulher a protagonista dos aconte-
cimentos. Ao analisarmos os termos predominantes nestas reportagens
destacam-se os relacionados ao esporte de maneira geral e a atuagao da
mulher nele como, por exemplo, “Brasil”, “Rio”, “Ela”, “Olimpico’, “Atle-

ta’, “Mulher”, “Futebol”, “Jogo” entre outros (Figura 01).

7. Disponivel em: https://www.facebook.com/espnwbrasil/ Acesso: 10 fev. 2017.

8. Disponivel em: https://twitter.com/espn WBrasil/ Acesso: 10 fev. 2017.
9. Acesso: 10 fev. 2017.
10. Acesso: 10 fev. 2017.
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Figura 1: Nuvem de termos.
Fonte: autoria proépria, gerado através do software Word Tagul Clouds.

Embora ndo predominante, destacamos a presenca da representa-
¢do da mulher como um sujeito fragil ou dependente, com exposi¢ao
de sua vida privada ou relativiza¢do de seu posicionamento por “ques-
tdes do universo feminino”, encaminhando o enquadramento para o
olhar sexista que o perfil editorial anunciado pelo grupo se propde a
negar. E o caso de “grdvida” (11 incidéncias, sendo a principal delas
sobre o antncio de gravidez de uma atleta). Importante lembrar que o
olhar dado aos termos foi contextualizado, o que foi fundamental para
compreender o uso de “menina” (38 incidéncias), compreendido como
informativo em casos como as matérias sobre o crescimento da parti-
cipagdo de atletas mais jovens nas proximas edi¢ées do megaevento e
o uso considerado pejorativo da expressdo “as meninas do Brasil” para
identificar as atletas de esportes coletivos. Em um olhar cruzado com o
tratamento dado as sele¢des masculinas, o uso dessa expressao aparece
somente em casos de esportistas sub-20 ou sub-17, o que remonta a
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uma reiteragdo da fragilidade e fraqueza da equipe feminina citada —
no caso, a adulta. Destacamos, no entanto, a presenca constante do ter-
mo “Mulher” (56 incidéncias) na amostra, o que refor¢ca, mesmo com
o uso de “menina” em algumas produgdes, a busca pela representagao
similar ao homem na cobertura esportiva.

Identificamos no texto um esfor¢o para cumprir a proposta edito-
rial, com foco nos esportes e apresentando situacdes da vida particular
como secunddrias. Um caso a ser destacado é o tratamento dado as
campeds olimpicas brasileiras de vela, Martina Grael e Kahena Kunze,
apresentadas como atletas em si e ndo como filhas de ex-atletas, como
observado em outras produgdes do grupo.

O posicionamento editorial construido pela ESPNW nas redes so-
ciais ndo segue, necessariamente, o predominante do site — e, conse-
quentemente, vai contra a proposta do meio. No Facebook foram 120
postagens durante o periodo, sendo 18 delas no dia 12 de agosto, in-
fluenciadas pela primeira fase dos esportes coletivos, especialmente
handebol, volei de praia e futebol — modalidades de intensa atuagio
das atletas brasileiras (Figura 02). Observamos que o ritmo de posta-
gens diminui com o avan¢o do megaevento e encerramento das moda-
lidades coletivas.

post por dia

Contagen distintadz Post Id

11

Dia de Data

Figura 2: postagens por dia. Fonte: autoria propria, gerado através do software Tableau
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Interessante observar que embora as postagens apresentem uma
predominancia de base imagética, a preferéncia da audiéncia da ESP-
NW no Facebook é pelo video. Somente uma entre as dez mais curtidas
nao ¢ um video (a postagem de imagem “Ah, o esporte Diferentes
culturas e o mesmo objetivo. #Ri02016NaESPN #espnW”) - mesmo
cendrio das mais comentadas, com a mesma imagem. Trata-se da ima-
gem de duas atletas, uma com hijab adaptado para a pratica de volei de
praia e outra com o uniforme de duas pegas, seguindo o padrao adota-
do pelas atletas nao islamicas. Entre as postagens mais compartilhadas
encontramos seis videos, duas imagens e dois links. Ja ao analisarmos
a somatdria do engajamento, temos novamente nove posts de videos e
um de imagem, a mesma citada acima. Embora seja uma das produ-
¢des com maior engajamento no Facebook da ESPNW, destacamos a
presenca intensa de comentdrios sexistas, pejorativos, preconceituosos
ou agressivos em relagdo a atleta e sua religido. Muitos deles também
com tom reprobatoério direcionado ao site por apresentar a imagem
como representagdo de culturas. O tema que este post permeia pode
ser um dos motivos para seu alto indice de espalhabilidade. Ainda que
consideremos esta variavel importante de ser observada, destacamos
que nao fala diretamente aos propdsitos deste capitulo e por isso nao
foi mais desenvolvida.

O perfil destes posts, quando analisados qualitativamente revela um
cendrio interessante e uma distor¢ao em relagdo a proposta assumida
pelo site em seu contrato de comunicagdo. O protagonismo masculino
entra em cena na maioria das produgdes. O post que gerou maijor enga-
jamento é um gif com imagens de comemoragao da torcida do futebol
feminino. No entanto, a torcida ndo conta com nenhuma mulher ou
informacéo sobre elas, mas cinco homens com camisas que juntas for-
mam o nome da jogadora brasileira Marta. A reverberagdo e o desta-
que dado a esta produgio, que teve 17.768 curtidas e 968 compartilha-
mentos destaca o papel do homem como torcedor de futebol - lugar de
embate para as mulheres brasileiras, cotidianamente desqualificadas
quando se trata de torcer e compreender o esporte.

Ainda entre as postagens que tiveram maior engajamento ha dois
resumos didrios, de 07 e 11 de agosto, com 5.147 e 3.760 curtidas e
778 e 246 compartilhamentos respectivamente. Em ambos, a 16gica de
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produgéo do conteudo se contrapde a proposta editorial da ESPNW,
com a apresentacao de um voice-over masculino. As producdes em
video postadas na rede social pela ESPNW tém baixa aderéncia edito-
rial com sua proposta. Acreditamos que isso se deva a adogao de uma
produgéo colaborativa com outros veiculos do grupo, refletindo-se em
uma dependéncia de contetido da ESPN - o que esta marcado na pro-
dugéo pela assinatura, que nao remete a ESPNW, mas ao grupo. Com
isso, a presenca da figura masculina e o descolamento do olhar cons-
truido a partir da mulher proposto pelo canal afastam editorialmente
o contetdo postado no Facebook daquele apresentado no site. Durante
as pecas de resumo, a identifica¢ao das atletas como “meninas” e “ga-
rotas” ¢ predominante, voltando a remeter a fragilidade. Mesmo en-
quadramento observa-se na chamada do resumo do dia 11 de agosto:
“Lagrimas, conquistas e tropecos: olha s6 um resumo de como as mu-
lheres brasileiras estao nos jogos do Rio de Janeiro. #Ri02016NaESPN
#espnW” [grifo nosso]. Embora no video haja um nimero minimo de
informacdes sobre derrotas das brasileiras, as lagrimas aparecem em
primeiro plano, remetendo novamente a essa fragilidade e descontrole
que marca a estereotipagdo da mulher no seu cotidiano.

A quarta produ¢ao de maior engajamento, com 320 compartilha-
mentos e 2.794 curtidas, ¢ uma transmissdo ao vivo realizada por um
reporter que faz a apresentagdo da drea externa do estddio Maraca-
na no jogo Brasil x Suécia em 16 de agosto. A tnica fonte apresenta-
da no video é um torcedor conhecido por sua participagdo nos jogos
da Copa do Mundo de Futebol Masculino, que além de ser retratado
como celebridade instantdnea analisa a atua¢do da sele¢ao. Nenhuma
informacéo sobre a selecdo ou a partida é fornecida e a voz ndo é dada
a nenhuma mulher durante a produgao.

A postagem “E OURO! #espnW Filhas de peixe, peixinhos sio!
Martine Grael e Kahena Kunze dao show e sdo ouro na Vela” [grifos
nossos] esta entre as postagens com mais marcas de machismo natu-
ralizado e menor aderéncia a proposta da ESPNW. Com producao de
um jornalista da ESPN, a chamada do post ja atribui protagonismo na

11. Voice-over “pode ser entendido como uma sobreposi¢io de voz a imagem
mostrada” (OLIVEIRA, 2013, p. 54) em uma produgéo audiovisual.
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vitéria das atletas brasileiras a sua heranga genética e aos seus pais.
Depois de um inicio em que apresenta o funcionamento da regata por
quase um minuto, o jornalista, logo apds dizer que Martine e Kahena
conquistaram ouro na vela, destaca o desempenho histérico de seus
pais. Com um olhar oposto ao encontrado nas produgdes do site, a
familia e os pais das velejadoras recebem tanto destaque quanto elas,
principalmente nos primeiros dois ter¢os do video. Logo depois de re-
lembrar todas as conquistas dos pais de ambas, o comunicador diz:
“[...] entdo as duas tém muito a ver... a familia das duas tem muito a
ver com vela. Elas vem ai ja pegando isso da familia, dos pais, e deram
um show aqui hoje”. Com isso, transfere o valor da conquista e o peso
do trabalho delas para seus pais. Sdo sete segundos falando sobre elas e
24 segundos sobre os pais. Na sequéncia, quando fala da comemoragao
e do pddio, aparece o destaque para o fato de terem se emocionado,
apelando mais uma vez para a fragilidade e emocionalidade femininas.
Depois, retoma a questdo familiar lembrando que Martine disse em
entrevista que a familia tem agora oito medalhas e, novamente, destaca
que seu pai é Torben Grael, cinco vezes medalhista, e o tio é Lars Grael,
duas vezes medalhista. Neste ponto, as medalhas sao atribuidoras de
valor e Martine “complementa” as conquistas familiares, minimizando
seu papel. Sobre Kahena, embora néo haja referéncia a entrevista que
ela concedeu, novamente aparece uma remissdo ao pai, indicando que
ela faz o que o pai ndo conseguiu e agora, como diz o reporter, “dd um
up na familia Kunze”. Desta forma, a conquista de Kahena néo traz em
si o valor atribuido as medalhas da familia Grael.

Ao falar do ineditismo da medalha das velejadoras, o reporter da
ESPN destaca que se trata de um dia histérico. Mas o que é na primeira
meng¢do um dia histdérico para o Brasil se converte em um dia histérico
para as mulheres e o argumento é construido a partir da comparagao
com o masculino “que ja tem sim medalhas”. Ao dizer isso, a expressao
do jornalista no video se altera, como se a reiteracdo das conquistas
masculinas fosse 6bvia, porém necessaria. Destacamos a conquista fe-
minina, novamente em uma mirada em perspectiva, comparando com
a cobertura do esporte masculino. Conquistas de medalhas em espor-
tes masculinos sdo apresentadas como conquistas do pais, ndo dos ho-
mens. As do esporte feminino sdo, antes de mais nada, conquistas das
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mulheres e menos do pais. Esta relagdo com a conquista individual
remete a outra angulacdo comum as coberturas sobre o feminino: a su-
peragdo. Assim, as conquistas sdo mais individuais por serem histdrias
de superacio e por serem, pelo seu carater feminino, inesperadas.

A expectativa da emocgao a flor da pele retorna quando o comuni-
cador se refere as atletas espanholas que ficaram em quarto lugar. Se-
gundo o video, as atletas sairam “tristes, mas nao no clima de ‘o mundo
acabou”, passando pela zona mista uma delas chorando e outra com
“sorriso mais frio”. Este tipo de representacgao estereotipada, que apon-
ta para o descontrole ou a fragilizacdo, é frequente nas produgdes re-
alizadas por homens nas postagens analisadas e que integram as redes
da ESPNW. Essa caracteristica amplia o descolamento entre Facebook
e site — seja em sua produgdo efetiva, seja em sua proposta editorial.

A postagem sobre a derrota do Brasil para Suécia nas semifinais do
futebol feminino é encabegada por Gabriela Moreira, que entrevista
Igor Resende, repdrter que acompanhou a partida em 16 de agosto. A
produgédo traz um enquadramento alinhado com a proposta da ESP-
NW de atribuir protagonismo a mulher como cobertura com a jorna-
lista colocada em pé de igualdade na discussdo com o jornalista e com
a partida de futebol sendo analisada em termos taticos e técnicos, sem
subjetivagdes ou preconceito. Além disso, ha uma anadlise contextual
interessante que pretende discutir o cendrio do futebol feminino e os
desafios que pesam sobre as atletas quando entram em campo. Essa
discussdo é chamada pelo jornalista, que questiona a instabilidade de
permanéncia e renovagao da selegdo brasileira feminina de futebol.

A pentltima postagem entre as dez de maior engajamento da ESP-
NW no Facebook é parte do projeto #Ri0360, em que a jornalista Ardi
Dwornik usa uma cdmera 360 para fazer um video de bastidores de
uma entrevista com as atletas brasileira e norte-americana Juliana Ca-
bral e Julie Foudy. Também transmitida no dia 16 de agosto, esta é uma
producao de preparagdo para a partida entre Brasil e Suécia pelas se-
mifinais. Pelo que indicam os comentarios, a repercussao da producao
deve-se principalmente & adogdo da tecnologia do video 360, mais do
que ao conteido - embora o protagonismo feminino esteja marcado
na producao e alinhado ao perfil editorial da ESPNW.
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A ultima das dez produgdes de maior engajamento ¢ um boletim
de analise da prova de natagdo pela jornalista Flavia Delaroli. Embora
produzido especialmente para a ESPNW, a chamada da pega destaca
também a atuagdo masculina - com especial protagonismo de Michael
Phelps, nadador norte-americano. Ainda assim, a alocagdo da mulher
como especialista e a explicitagdo do lugar de fala de analista da mo-
dalidade reiteram o posicionamento editorial da marca. As mulheres
aparecem com destaque e olhar profissional e nao estereotipado no
conteudo informativo e na andlise do boletim, que é organizado de
acordo com a programacao do dia e tem somente dois minutos de du-
ragao. O foco é nas provas femininas e a andlise das provas do mascu-
lino aparece nos ultimos 30 segundos do video, quando trata da prova
de nado borboleta masculino, com destaque para a atuagao de Phelps.
O destaque negativo fica por conta dos comentarios do publico, mui-
to centrados na estética da jornalista, alguns deles desqualificando-a
como especialista e a colocando no lugar de objeto de desejo mais do
que de fonte qualificada de informacdes.

No Twitter o padrao de postagens da ESPNW difere do Facebook
(Figura 03). As hashtags sdo mais variadas, embora somente uma delas
diga respeito especificamente a mulher. Entre as principais encontram-
-se: #R102016NaESPN; #TudoPeloRi02016; #ESPNW e #BRA. Nao ha
a preocupag¢ao em criar uma rede sobre o esporte feminino a partir das
postagens da ESPNW que saia da sua pagina, recirculando por outros
espagos da rede. O perfil de postagem de @espnW Brasil tem predomi-
nio de postagens originais, seguido de retweets e mentions. O grafico a
seguir mostra que, como acontece com o Facebook, onde o nimero de
compartilhamentos do contetdo ¢ baixo, o perfil da ESPNW no Twit-
ter tem baixo nivel de espalhabilidade em seus posts gerais.
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tipo por dia

tipo de tweet
me

Contagem distintade Id Str

Dia de Time

Figura 3: tipos de postagens por dia. Fonte: autoria propria

Observa-se uma variagdo na curva no dia 8 de agosto, quando o in-
dice de retweets chega a quase 600 — bem acima da média do perfil. Tra-
ta-se de uma postagem de empoderamento e superagdo que apresenta
os problemas pelos quais passou a judoca Rafaela Silva junto ao antin-
cio de sua chegada a final em 2016 (Figura 04). O post nao ¢ original da
ESPNW, mas foi compartilhado por ela e recirculado em sua rede, ja
que dialoga diretamente com o posicionamento editorial do site. Este
posicionamento editorial reforca o papel da mulher como atleta sem
distingui-la dos atletas das modalidades masculinas nem atribuir mais
importancia a questdes “supostamente femininas’, como seus relacio-
namentos pessoais ou o protagonismo masculino nas conquistas das
mulheres. Os demais posts sao de autoria da ESPN'W, mas apresentam,
como permite visualizar o grafico, uma reverberagao reduzida quan-
do comparados ao primeiro. O segundo mais compartilhado apareceu
também nas postagens de Facebook e também trata da liberdade da
mulher em decidir como se apresentar e superar obstaculos no esporte.
Trata-se da fotografia das duas atletas do volei de praia com uniformes
culturalmente diversos.
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Mais RTs

RT @espnWRrasil" F bronze! Mayra se recupera, vence cubana e conquista terceira
medalha do Brasill #Ri02016NaESPN #espnW https://t.co/DzDGi.

Contagem distinta de Id Str

Figura 4: postagens mais compartilhadas.
Fonte: autoria prépria, gerado através do software Tableau

A terceira postagem mais retweetada é um gif que brinca com o do-
minio dos Jogos Olimpicos do Rio no cotidiano das pessoas trazendo
uma pessoa que deita na cama usando movimentos de ginastica olim-
pica e o texto: “Eu indo dormir nesses dias de Olimpiada” Embora na
imagem a protagonista seja uma mulher, o gif configura-se mais como
uma estratégia de viralizagdo através do humor, como um meme, do
que uma postagem com preocupagdes editoriais.

O ativismo e a valoriza¢do das mulheres no esporte, tdo caros ao
posicionamento editorial anunciado pela ESPNW, aparecem constan-
temente nas postagens do Twitter. Entre as mais compartilhadas, po-
demos destacar “Ha 20 anos, 1* geragdo olimpica da sele¢do feminina
colocou brasileiras no mapa do futebol”; “Mulheres - e ndo homens —
sao as responsaveis pelos EUA serem a maior poténcia olimpica’, com
links para produgdes do site da ESPNW e especial destaque ao papel da
mulher no esporte.

Sobre programacdes e conquistas, destacamos “E bronze! Mayra se

1, «
* D

recupera, vence cubana e conquista terceira medalha do Brasil!”; “Bra-
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sil x Africa do Sul no futebol feminino! Logo mais, as 21h50, na ESPN
Brasil!”; “/200m livre v400m livre v'800m livre v'Revezamento 4 x 200
livre. Prazer, Katie Ledecky”. Todas elas sdo postagens simples, com
texto e imagens, sem links, centradas na for¢a das atletas e sem vincula-
¢Oes ao “universo feminino” ou a sexualizacido dessas mulheres. A mes-
ma linha segue a postagem “Serena Williams deu adeus aos jogos do
Rio de Janeiro. Ela perdeu para Elina Svitolina, por 2 setsa 0 #espnW?,
que trata da derrota da tenista estadunidense, mas que ndo a representa
imagética ou textualmente de maneira sexualizada, como se observa
cotidianamente nas coberturas de ténis feminino, mas explorando sua
expressdo facial e a informagéo principal da partida.

Uma produgio que trata da vida particular da atleta, mas que dia-
loga com o perfil editorial da ESPNW por se tratar de uma produgao
focada na liberdade de ser das mulheres e por ter ocorrido nas depen-
déncias do megaevento é “Quando jogadora do brasil de rugby, Isado-
ra Cerullo, foi pedida em casamento por sua companheira”. A posta-
gem, sem links e acompanhada de uma fotografia do acontecimento, é
questionada por alguns usuarios por ndo ter uma relagao direta com o
esporte e recebeu também comentdrios homofébicos, mas foi compar-
tilhada por 33 pessoas e recebeu 88 likes na rede social. Observamos
nas produgdes de maior repercussao no Twitter um alinhamento com a
proposta editorial da ESPNW no site — ao contrario do que se apresen-
ta no Facebook. Talvez se trate de uma caracteristica da rede, talvez seja
reflexo de uma decisao editorial e de gestao de compartilhar contetidos
imagéticos e em textos no Twitter, naturalmente construidos a partir
do que se publica no site.

Importante destacar que @espnWBrasil ndo é o mais influente do
grupo nesta rede social. O perfil tem alcance de 117.196 usudrios, en-
quanto o principal do grupo, @ESPNagora, tem quase 1,25 milhdes
de seguidores e um alcance de 24,21 milhdes de usuarios. Algumas de
suas postagens foram compartilhadas por outros perfis do grupo, mas
nao com destaque para a produgédo especificamente feminina.
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Consideracoes finais

O olhar quantitativo e qualitativo sobre trés espagos de transmissao
de contetido do canal ESPN'W nas coberturas dos Jogos Olimpicos do
Rio revela uma inconsisténcia em relacao ao atendimento a uma pro-
posta editorial defendida pelo site e apresenta como seu diferencial em
relacdo as demais coberturas esportivas do pais: o olhar atento, respei-
toso e nao sexista ao esporte feminino. Embora a produgao presente
no site e no Twitter respeite em sua maioria esta proposta, detecta-
mos neste estudo que a pagina da ESPN'W no Facebook tem um perfil
distinto. As produgdes sdo guiadas predominantemente pelos padroes
do jornalismo esportivo, com marcas de naturalizagdo do machismo,
configura¢ao da mulher como fragil e instavel emocionalmente e, em
alguns casos, com retirada do valor das conquistas das mulheres, atri-
buindo-as a homens que as cercam.

A analise qualitativa da amostra indica que os esteredtipos apare-
cem na cobertura principalmente quando se tratam de produg¢des rea-
lizadas por homens. O mesmo ocorre com a atribuigdo de protagonis-
mo e valor de fala a sujeitos masculinos, diminuindo o papel da mulher
na cobertura do esporte feminino. E essa presenca do homem foi de-
tectada, no corpus estudado, em produgdes realizadas em colaboracao
com o grupo ESPN, predominantemente no conteido em video. Este
contetido, por uma caracterizagdo da rede e da audiéncia brasileira em
redes sociais, teve ampla repercussdo nas redes.

Importante destacar, embora esse contexto ndo forme parte do
capitulo em questdo, que os videos protagonizados por homens e
apresentados no canal nao continham comentérios ofensivos, abusi-
vos, violentos ou sexistas. Ja os protagonizados por mulheres, mesmo
quando videos de andlise de conjuntura com enquadramento retrato e
uma reporter vestindo o uniforme de transmissao - uma camisa polo,
a mesma dos homens - tém uma alta quantidade de comentarios des-
respeitosos, sexualizados, grosseiros, que levam a crer que muitos nao
veem a mulher como profissional do jornalismo esportivo ou nao a
respeitam como tal.

As perspectivas abertas por um estudo que cruze o olhar qualitativo
baseado na esfera editorial de um meio com a andlise de redes sociais
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sao amplas. Consideramos, aqui, a necessidade de observar as redes
sociais digitais como espaco de circulagao e recirculagdo, mas também
de construgdo de conteudo editorial de uma marca. O compromisso
assumido com a audiéncia deve ser, entdo, mantido em todos os es-
pagos ocupados por um meio ou projeto de comunica¢ao, de modo a
construir um posicionamento editorial unissono, a ser compartilhado
por todos os comunicadores, mesmo quando integrados a um grupo
de comunicacao, e, assim, atender as expectativas do publico, aos com-
promissos assumidos com a informagdo, com as fontes e com a ética
editorial.
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FLUXOS MERCADOLOGICOS, INSTITUCIONAIS E
POLITICOS NO DISCURSO DA IGUALDADE DE GENERO
POR MEIO DO ESPORTE

VANESSA CARDOZO BRANDAO

Introdugao

A igualdade de género configura-se como um dos principais pontos
da agenda de interesse publico desta ultima década. A questao tornou-
-se uma das dezessete metas globais da ONU, que langou durante a
Cupula das Nag¢oes Unidas para o Desenvolvimento Sustentével (2015)
a Agenda 2030, um projeto para agenda mundial de objetivos de de-
senvolvimento sustentavel (ODS) a serem buscados pelos paises em
politicas integradas de ag¢ao para transformag¢do do mundo.
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IGUALDADE DE GENERO

Alcancar a igualdade de género e empoderar

todas as mulheres e meninas

Objetivo 5. Alcancar a igualdade de
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Figura 1: imagem do site ONU Brasil -
Objetivo de Desenvolvimento Sustentével 5 - Igualdade de Género.

E interessante destacar que a igualdade de género nio foi eleita ape-
nas por uma organiza¢ao de atuagdo mundial como a ONU, mas tem
sido pautada, muitas vezes, pelo ativismo da prépria sociedade, ainda
mais intensificado em processos de comunicagao digital. Através da
ferramenta Google Trends, é possivel verificar o crescimento constante
na curva das buscas pela expressdo “igualdade de género” desde 2012,
e uma subida ainda mais acentuada nas buscas por “gender equality”
desde 0 ano de 2014,

O processo de constru¢do do aumento da visibilidade para a te-
matica, visto tanto na agdo institucional de organizagdes quanto pela
acao de ativistas e comunidades articuladas em torno do interesse pela
questao, aparece de forma mais evidente em processos de circulagao
de noticias e conteudos diversos propagados nas redes sociais na inter-
net, de modo tal que a questdo passa a ser, ela mesma, uma forma de
mediacdo sociotécnica entre diferentes atores. Tal como pretendemos
apresentar a seguir, esse fendmeno parece ilustrar como os conceitos
de midiatiza¢do e mediagdo se tornaram operadores importantes para
a compreensdo de objetos comunicacionais contemporaneos.

1. A ferramenta Google Trends permite consultar volumes de buscas por termos na
web desde o ano de 2004, tendo sido usada como um indicador para confirmar o
aumento do interesse pela tematica através das buscas feitas na internet.
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Por um lado, partindo da perspectiva da midiatizagdo enquanto
processo de mutua afetacdo entre midia e sociedade, o estudo empirico
sobre modos de visibilidade e engajamento com tematicas de interesse
publico pela comunicagédo digital (como o caso da igualdade de género)
evidencia a necessidade de “ndo considerar a midia um fendmeno iso-
lado, mas descrever a evolugao nas formas comunicativas que andam
de maos dadas com a mudanca da midia” (HEPP, 2013). Por outro, a
midiatizagado solicita olhar para além dos meios técnicos e contemplar
processos de mediagdo socioculturais, ja que enquanto comunicagiao
que envolve organizagdes, individuos e institui¢des em interagao, ul-
trapassa a dimensao de como uma midia vem a “regular” esse campo
de interagdo a partir de sua “logica da midia” institucionalizada.

Hepp sinaliza para a importancia de se ampliar a visdo “institucio-
nalista”, abarcando também um olhar que contemple a dimensao da
mediagdo, em especial a partir da leitura que faz da tradigdo socio-
construtivista de autores como Martin-Barbero e Silverstone (em que
mediacdo é um processo mais extenso do processo de comunicagao
no ponto de encontro de forgas de conflito e integragdo). Interessante
apontar que, em sua leitura, Hepp sinaliza para a poténcia da TAR e re-
toma Bruno Latour para mostrar como em sua visdo de midia enquan-
to materializagdo em um aparato técnico articulado a a¢ao humana, ja
nao se torna possivel conceber as dimensoes da logica midiatica sendo
pela associagdo com a agéncia humana.

Esse imbricamento de agenciamento midiatico e humano parece ser
o caso da empiria trazido no trabalho a seguir. Em um processo de
circulagao de sentidos, a partir da tematica da igualdade de género,
uma agao publicitaria da marca de absorvente Always (da multinacio-
nal Procter & Gamble) ganhou visibilidade, no contexto da véspera de
abertura dos Jogos Olimpicos do Rio. O caso escolhido para ilustrar
esse ensaio é emblematico, nesse sentido, porque emerge da marca mas
ndo a pretende analisar como o centro de uma rede de relagdes comu-
nicacionais. De fato, como se pode ver pela figura a seguir (imagens de
postagens afixadas em perfil institucional da marca Always em Twitter
e Facebook), o que pretendemos observar é o modo como, a partir da
associa¢do da tematica esporte e género, desencadeia-se uma rede de
associagdes entre organizagoes de natureza diversa — empresa multi-
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nacional (P&G), organiza¢do ndo governamental (Comité Olimpico
Internacional), organiza¢ao intergovernamental (Organiza¢ao das Na-
¢oes Unidas, no seu brago UN Women) e outras fundagdes que atuam
em projetos sociais de apoio aos esportes e a causa feminista.

Always Brasil

Temos orgulho de apoiar a UN Women e o

Comité Olimpico Internacional (Olympic) no

empoderamento das mulheres e jovens

meninas através do esporte! Vocé também

pode ajudar a desenvolver a confianga e a

lideranga delas! Doe:
ttp nate.ur

Click here for tools to help encourage girls
to Keep Playing #LikeAGirl spr.ly
/601488wcq

¢ e
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Figura 2: reproducio de postagens feitas e afixadas pela marca Always em seu perfil
oficial do Twitter e Fanpage no Facebook.

As imagens tornam notavel o esfor¢o de associagdo entre a marca
de absorventes e outras organizagdes, que foi observado em diferentes
ambientes digitais, dando a ver um movimento de actantes a partir
das suas agcdes comunicativas no Twitter, Facebook e ainda em canais
de midia prépria (site/blogs), a partir da oportunidade de visibilidade
criada pelo evento Jogos Olimpicos do Rio.

Contexto: a igualdade de género como mediagao

A contribui¢do da Teoria Ator-Rede serd inspiradora de um gesto
epistemolédgico e metodolégico: a concepgao das marcas e organiza-
¢Oes vistas sob o prisma de Ator-Rede. Este termo, na TAR, é impor-
tante para compreensao do modo de ver da sociologia das associagdes.
Na perspectiva da TAR, rede ¢ um conceito que esta diretamente liga-
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do as associa¢des ocorridas na dindmica social, como afirma André
Lemos:

Rede, para a TAR, ndo é infraestrutura, mas o que é produzido na
relagdo entre humanos e ndo humanos. Nio estamos falando de
redes de computadores, de redes sociais, de redes de esgoto... Rede
¢ aqui um conceito dindmico. Ndo é o que conecta, mas o que é ge-
rado pelas associacoes. Néo é algo pronto, por onde coisas passam,
mas o que é produzido pela associa¢cdo ou composicdo de atores
humanos e ndo humanos. Rede néo é estrutura, mas o que é tecido
em dada associacdo. Quando falamos de rede, estamos falando de
mobilidade. Ao olharmos o mundo, vemos redes se fazendo e se
desfazendo a todo momento. O conceito de rede visa apreender
algo pulsante, o que se forma e se deforma aqui e acold pela dina-
mica das relagoes. (LEMOS, 2013, p. 53).

Dessa dimensdo viva do conceito de rede, deriva a importancia do
processo cartografico como método para compreender o social: se um
ator age e é agido em rede, a melhor forma de compreender a interagao
em rede nao poderia enfocar apenas um actante e seu poder de agén-
cia, mas seria melhor vista a partir do mapeamento de fluxos de ac-
tantes em torno de uma determinada dindmica social. Essa concepgao
parece ser rica e produtiva para se pensar o modo como as organiza-
¢oes tém formado/feito parte de associacdes dentro da rede - ou rede
interorganizacional- de modo a ganharem alcance midiatico orgdni-
co, aproveitando do modo como os algoritmos das redes sociais na
internet (actante tecnoldgico) tendem a tornar ainda mais visivel uma

2. Utiliza-se o termo “orgénico” no sentido dado pela comunicagdo e marketing
digital, da visibilidade construida para conteidos de marcas que alcanca um
publico por meio de distribui¢do ndo paga: por exemplo, 0 modo como uma pessoa
pode chegar a um site de uma marca através de uma busca no Google, em que a
marca aparece bem ranqueada nas primeiras ocorréncias, fazendo com que seja
mais vista por estar nas primeiras posi¢des no buscador gerando, portanto, mais
cliques. Destacamos como esse processo parece indicar um agenciamento em que
algoritmos da plataforma tecnoldgica (Google, Facebook e outras redes sociais)
agem sobre as organizagdes atuantes na web, configurando-se um importante
actante que leva essas organizacdes a agirem de determinado modo na rede sécio-
técnica, aproveitando as tendéncias de buscas dos usudrios como, por exemplo, as
buscas crescentes pela tematica da igualdade de género.
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organizagdo para uma pessoa a partir da oferta de conteudos similares
ao que a pessoa ja consome - elemento de particular importancia na
atragdo de um numero crescente de marcas que tém se associado a
pauta do género como modo de serem “carregadas” nos fluxos de inte-
ragdo social na web.

O cenario de ampla midiatiza¢do parece ter trazido para marcas
e organizagdes alguns desafios. Por um lado, o excesso de informa-
¢do circulante em diferentes plataformas, somado a possibilidade de
o consumidor escolher suas redes de conexdo com marcas e empre-
sas, tornou a publicidade (no seu sentido tradicional, de inser¢do de
campanhas em espago comercial em veiculos pagos) cada vez menos
eficiente em fazer circular mensagens de apelo persuasivo claro para
audiéncias massivas, criando espago para canais proprios de informa-
¢do sobre produtos e consumo (em uma estratégia hoje nomeada no
mercado como brand content). Por isso, o pesquisador Vander Casa-
qui (2011) propde o termo publicizagdo no lugar de publicidade, de
modo a mostrar como as transformacoes trazidas pela midiatizacao
transformaram a comunicagio publicitaria: ele assinala a passagem da
publicidade, enquanto discurso do consumo veiculado em canais de
midia pagos, para a publicizagdo como processo de circulagao de sen-
tidos construidos em uma dinamica de interacdes sociais estabelecidas
por meio de conteudos midiatizados sobre as marcas e seus universos
de consumo.

Colocando em relevo a questdo da agdo da dinadmica sociocultural
midiatizada pelas marcas, é notavel que a populariza¢ao de redes como
Facebook facilita o engajamento em torno de temas e interesses em co-
mum por parte do publico. Somado a isso, o uso de dados capturados
pelos rastros digitais (Bruno, 2012), deixados pela agdo das pessoas
na web, transformam-se em fatores que facilitam para as organizagoes
medir em tempo real os interesses e as tendéncias de buscas do publico,
para entao possibilitar insights que levem a criagdo de estratégias de in-
ser¢dao de marcas e produtos em discursos sociais circulantes. Esse fato
pode ser verificado no constante uso das ferramentas de medigdo de
tendéncias online para monitoramento dos publicos, que passa a fazer
parte da rotina da atuagdo de profissionais de comunica¢ao publicita-
ria, em especial dos gestores de marcas.
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Com frequéncia, entretanto, os discursos circulantes em fluxos in-
termidiaticos ndo se referem a tematicas facilmente associadas ao con-
sumo. O engajamento forjado em redes formadas no ambiente digital
tem acontecido de maneira cada vez mais crescente com as tematicas
de interesse publico, com desdobramentos politicos e de ativismo so-
cial. Debates sobre questdes culturais relevantes, como o empodera-
mento feminino, reverberam com a formagao de comunidades enga-
jadas, criando circuitos em que processos de mediagdo sociocultural
ganham ampla visibilidade em processos de midiatizagdo em rede.

A proposta da TAR, entdo, pode trazer um olhar mais atual sobre a
leitura da atuagdo discursiva de marcas e organizagdes. Ela enseja um
movimento de observagao que nos parece mais coerente com o estudo
de fluxos comunicacionais em rede. Afinal, ao procurar monitorar ten-
déncias em rede para se colocar como parte dessa tematica midiatizada
pela sociedade, uma organizagéo ja sinaliza para a compreensao de que
faz parte de um processo de interagdes de sentido que a transcende, e
dentro do qual uma marca pretende se inserir, por associa¢do. No caso
da tematica do género, é notavel o0 modo como variadas marcas tém
se associado a pauta para dar visibilidade a seus discursos: no Brasil,
destacam-se a marca de cerveja Skol e a marca de cosméticos O Botica-
rio, no mundo, temos o caso da marca de absorventes Always.

O caso de Always, que aqui é apresentado a partir da atuagdo da
marca em redes sociais digitais durante o periodo dos Jogos Olimpicos
do Rio, traduz o movimento de organizagdes que buscam, ao mapear a
crescente visibilidade de pautas nas redes digitais, inserir-se em fluxos
de midiatiza¢do de contetdos relacionados aos temas debatidos e pro-
pagados nas redes digitais. No caso da acdo Keep Playing, a associagdo é
dupla: aliada as questdes de género, com clara associagao aos produtos
Always e sua segmentacao mercadologica de publico, aparece o evento
esportivo Jogos Olimpicos do Rio, outro vetor de grande visibilidade
midiatica.

Portanto, mais do que analisar, com categorias levantadas a priori, a
marca como um objeto de estudo na rede, partindo de sua centralidade
do processo comunicacional, pode-se ampliar o escopo dos estudos ao
se partir das a¢oes desempenhadas por marcas em rede como impulso
inicial de observagdo de uma dinamica social mais ampla. Entendendo



KEEP PLAYING #LIKEAGIRL 143

a marca Always como um actante diante de uma mediagdo sociotéc-
nica - a da igualdade de género e o empoderamento feminino, visivel
pela circulagao dessa temadtica nas redes digitais - é possivel pesquisar
as associagdes dessa marca a outras organizagdes em torno da questao.
Assim, coloca-se como proposi¢ao central da pesquisa em Publicidade
a observacgao das interagdes em rede, tendo como gesto metodoldgico
o olhar que, a partir de um evento inicial (a agdo publicitaria da marca
de absorventes), revela uma rede maior de actantes, desencadeando
um fluxo de intera¢des com outras organizagdes e ainda outros atores
em rede.

Entdo, parece-nos vidvel utilizar esse caminho para enxergar as or-
ganizagOes para além de si mesmas, enquanto atores que integram e
compdem uma rede de conexdes que se desdobra em associagdo com
outros atores (organizag¢des ou publicos) e com actantes nado humanos,
como a légica algoritmica de recomendagdo de contetdos visiveis na
web. A pesquisa se inicia de um lugar, que é uma organizagdo empresa-
rial ou o discurso por ela apropriado em suas campanhas, mas ela nao
deve ser vista como o centro da analise: sera apenas o ponto de partida
para a observagdo de uma rede de outros actantes que entram em cena
e desempenham a¢des em torno da mediagao de sentidos estabelecida
no processo de midiatizacdo a ser estudado.

Associagdes discursivas entre marca, organizagdes e
ativismo social

Apds esta contextualizagdo dos fundamentos da TAR e sua possi-
vel associa¢do ao campo da comunicagao publicitaria e organizacional,
aprofundaremos no modo como a agao publicitaria de Always aponta
para outro modo de atuagdo das organizagdes pela associagao discursi-
va que parece se estabelecer no fluxo de discursos na internet, a partir
de um compartilhamento de sentidos em torno da tematica da igual-
dade de género.

Em julho de 2016, na véspera da abertura dos Jogos Olimpicos do
Rio, o olhar de diversos pesquisadores ligados ao estudo das interagdes
comunicacionais em rede voltava-se para o evento, ja que seriam os
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primeiros Jogos Olimpicos dos Influenciadores Digitais3 e das redes
sociais na internet em integragdo multitelas com o conteudo esportivo,
configurando-se, assim, em oportunidade de observar fenomenos de
interacdo midiatica em escala global e a atua¢do das marcas em am-
biente digital, apropriando-se de grandes tematicas (como os debates
de género) para engajamento em campanhas publicitarias online. Para
acompanhar o jogo, sigamos os jogadores.

No final de junho, dias antes na abertura da Rio 2016, o video Keep
Playing (traduzido no Brasil como “Continue Jogando”) foi postado
em Facebook, Twitter e YouTube, e comegou a ganhar grande visibi-
lidade nas redes sociais, rapidamente alcangando o topo do ranking
YouTube Ads Leaderboard (ranqueamento oficial do YouTube para vi-
sualizagdes entre canais de marcas):

-

meninos me disseram
ndo p¢ sgar rugbi

wn $F M) II @)

B Always Brasil @
ll 25 dejunhode 2016 @

Quem disse gue esportes ndo sdc para meninas? Meninas podem jogar qualquer joge, em qualguer
campo! Mostre como vocé Coentinua Jogando #TipoMenina!

4,8 M visualizagBes
1lr Curtir W Comentar # Compartilhar

Q0% aami Comentérics mais relevantes ™

Figura 3: impressdo de tela do video “Keep Playing” compartilhado no Facebook na
semana anterior a abertura dos Jogos Olimpicos do Rio.

3. Vérias noticias sobre a expectativa do investimento publicitario no uso estratégico
de influenciadores para marcas durante os Jogos Olimicos Rio 2016 repercutiram
em jornais do meio publicitdrio, como o Jornal Meio e Mansagem. Esse é um
exemplo delas: http://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2016/07/25/
voce-esta-pronto-para-a-primeira-olimpiada-dos-influenciadores-digitais.html
(acesso em 14 de abril de 2017)


http://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2016/07/25/voce-esta-pronto-para-a-primeira-olimpiada-dos-influenciadores-digitais.html
http://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2016/07/25/voce-esta-pronto-para-a-primeira-olimpiada-dos-influenciadores-digitais.html
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Tratando-se de uma agdo desenrolada no momento dos Jogos Olim-
picos do Rio, é nitida a utiliza¢ao da visibilidade do evento enquanto
mediagdo com uma audiéncia global, somada ainda ao apelo da te-
matica do empoderamento feminino (outra mediagdo sociocultural
midiatizada em escala global), através do elo esporte-for¢a-superagiao
estrategicamente articulado por diferentes atores. Nesse caso, outros
atores organizagdes foram convocados, a seguir, a se articular em rede
de modo a potencializar a agdo comunicativa a partir da convergéncia
de forgas criadas pelo contexto de midiatizagao global dos Jogos Olim-
picos do Rio.

Embora seja notavel a alta visibilidade alcan¢ada tanto no Facebook
como no YouTube (com a marca de mais de 28 milhdes de visualiza-
¢Oes), mais importante do que a andlise de métricas do video serd im-
portante acompanhar os caminhos digitais que estabelecem as relagoes
entre outros diversos actantes que entram em cena. Apenas para ini-
cio de nosso percurso de observagdo, partimos do acompanhamento
das atividades da marca Always em seus perfis nas trés redes sociais
(YouTube, Facebook e Twitter) em que é ativa, durante o periodo dos
Jogos Olimpicos do Rio. Dessa observagdo, realizando um processo
cartografico, localizamos trilhas de outros actantes chamados a rede
de associac¢des:

Always @ @Always - 6 Aug 2016

Always is teaming up with @UN_Women
and @Olympics to keep girls confident and
playing #LikeAGirl! #Rio2016

alurys

Figura 4: impressdo de tela de postagem feitas pela marca Always em seu perfil oficial
do Twitter.
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Seguiremos, entao, a trilha sugerida por essas intera¢des em redes
sociais digitais, feita dias ap6s o sucesso do video publicitario da cam-
panha para as Olimpiadas Keep Playing, da qual a marca Always é pa-
trocinadora oficial. Essa figura apresenta uma postagem feita no Twit-
ter e, em especifico, foi destacada no relato pois aponta para a formagéo
de rede no sentido da TAR, revelando a associacdo a outros actantes
organizagdes (Comité Olimpico Internacional e UN Women enquanto
atores-organizagdes), e ainda ao actante tecnologico, como se vé pela
marcag¢io o uso da hashtag #Ri02016 - agenciamento sociotécnico do
evento esportivo. Aqui se revela a acao conjunta de uma organizagao
com objetivos mercadolégicos e institucionais a outras duas - através
da ferramenta de mengao do Twitter: o Comité Olimpico Internacional
(COI), caracterizado como organiza¢ao desportiva mundial sem fins
lucrativos (que aparece na marcagao do perfil Olympic) e a Organiza-
¢do das Nagoes Unidas (ONU), em seu comité de apoio as mulheres
(que aparece na marcagao do perfil UN Women). Todos esses actan-
tes aparecem ainda atravessados pelo agenciamento mididtico da rede
Twitter, através das marcagdes por mencao e da hashtag #Ri02016."

A marca Always ja havia se aproveitado do crescimento da visibi-
lidade da tematica de género em 2014, com um video em que langou
a campanha #LikeAGirl. A campanha ganhou notoriedade rapida-
mente, primeiro pelo engajamento da audiéncia na internet, na ampla
circulacao do video colocado no canal oficial da marca no YouTube,
que depois se amplificou com o investimento em midia paga (o vi-
deo se transformou em comercial no disputado intervalo do Superbowl
2015)5. O processo de circulagdo tipico da cultura da conexao, descrito

4. Ressalta-se que a leitura desse fluxo foi feita no perfil do Facebook brasileiro,
em fungio de restri¢oes de acesso ao Facebook da marca em perfil oficial global
(bloqueado para usudrios brasileiros), mas o perfil de Twitter é global e reforca a
leitura de que os mesmos discursos inter-organiza¢des foram feitos tanto no Brasil
como no mundo.

5. A campanha LikeAGirl consiste em um video em formato curto primeiramente
compartilhado no Youtube em junho de 2014, alcancando altos indices de
visualizacdo, tornando-se o quinto no ranking YouTube Ads Leaderboard para o ano
de 2014 (https://youtu.be/XjJQBjWYDTs) e sendo posteriormente veiculado em
televisdo. A campanha continuou com outro video em 2015, chamado #Unstopabble,
novamente entrando para o ranking doYoutube como o sexto do ranking (https://


https://youtu.be/XjJQBjWYDTs
https://youtu.be/VhB3l1gCz2E
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por Henry Jenkins (2015), levou a um grau de engajamento tdo grande
que a hashtag promovida pela marca ultrapassou sua propriedade de
sentido e ganhou dimensoes diversas, quando recebida e reinterpreta-
da pelo publico em rede, como se vé na imagem a seguir:

'lhmumm

€&
B \ ',"
R

Amy Poehler's Smart Girls & 1k Curtir Pagina
16 de fevereiro de 2015 - @

Meninas inteligentes, o que voca faz #likeagin? - nos no twitter @smrgris com
suas fotos! (imagem via United Humanists)

Figura 5: montagem criada pelo perfil de Facebook da organizagdo “Smart Girls”, da
atriz e escritora Amy Poehler.

Entretanto, mais do que refletir sobre os sentidos construidos a
partir do discurso dessa marca, interessa observar as interagdes entre
outros atores-organizagdes associados a esse discurso — atores com di-
ferentes pontos de vista e objetivos quanto a tematica da igualdade de
género. Assinala-se, entdo, o percurso metodoldgico, que compreende
ainda uma visdo epistemoldgica comunicacional da Teoria Ator-Rede:
as redes sociais digitais e os registros de postagens da marca Always na
divulgagdo da campanha Keep Playing durante o periodo das Olimpi-

youtu.be/VhB3l1gCz2E). A agdo para os Jogos Olimpicos relatada nesse trabalho
repetiu o feito: em 2016, o video #KeepPlaying foi o sétimo do ranking de agées
publicitarias mais vistas no youtube (https://youtu.be/Emawq64b0DU).


https://youtu.be/VhB3l1gCz2E
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adas foram consideradas aqui como inicio de um percurso de obser-
vagdo. Embora seja importante caracterizar o sentido institucional da
fala dessa marca, enquanto uma retérica do consumo que se vale de
temadticas amplamente midiatizadas, ou seja, como elementos de visi-
bilidade, nossa leitura se desdobra menos sobre os discursos institu-
cionais e canais oficiais de uma organizagdo e os sentidos agenciados
a partir deles.

As postagens foram consideradas enquanto rastros digitais de uma
rede maior de actantes (embora enfocados aqui neste trabalho os ac-
tantes de cardter organizacional) em torno da temdtica do esporte
enquanto ferramenta para o empoderamento feminino. A partir do
discurso de Always, acompanhou-se outros actantes - de natureza or-
ganizacional distinta - associados, agora considerando os sites das or-
ganizagdes em sua dimensdo de narrativa historico-institucional. As-
sim, pela busca de #LikeAGirl, hashtag que marca engajamento a causa
feminista na rede, foi possivel chegar a perfis ativistas, como o mostra-
do anteriormente.

Com essa abordagem metodoldgica, torna-se possivel observar o
modo como diferentes organizagdes se articulam, formando uma rede
de associag¢des, tornada visivel a partir da Rio 2016:

@UN 1557

WOMEN ! DONATE TO UN WOMEN DONATE TO HEFORSHE DONATE FORA CAUSE v UNWOMEN (2
e

SUPPORT UN WOMEN’S EFFORTS

-

EVERYIDOLLAR - §74  $10 4™ $100 i

Co U N TS LEADERSHIP CLASS SCHOOL KIT STORYTELLING WORKSHOP

Please donate now

‘One Win Leads to Another’ empowers young women and girls through sport in Brazil. The programme builds the leadership skills of adolescent girls through quality sport

Figura 6: impressio de tela do site da UN Women, divulgado em link na postagem de
Always.
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Essa figura apresenta a impressdo de tela da landing page do link
compartilhado pelo perfil de Always em suas redes sociais (imagens
reproduzidas na figura 2, ja mostrada). Como se percebe pela constru-
¢do do direcionamento de link, essa postagem da marca Always - que
permaneceu na fanpage da marca como publicagao fixada por bastante
tempo apds o término dos Jogos Olimpicos do Rio, pelo menos até o
momento da conclusao deste artigo em abril de 2017 (e postagem si-
milar também permaneceu no Twitter como pinned tweet) — torna-se
porta de entrada para o site de projetos da ONU Mulheres, mais espe-
cificamente do projeto de empoderamento feminino através do esporte
“Girl Win”, e funciona ainda como convite a doagdo, levando o publi-
co ao acesso de documentos institucionais sobre projetos de suporte a
igualdade de género que a ONU mantém em todo mundo.

A temdtica da igualdade de género, portanto, deixa de ser vista
apenas sob o prisma do discurso publicitario de uma marca de absor-
ventes e desliza para a dimensao da agdo politica de ONGs ativistas, e
ainda da organizacao intergovernamental de maior relevancia global,
com dezenas de projetos para a igualdade de género em todo o mun-
do. Como queremos mostrar, por esse breve percurso a partir do fluxo
entre discursos de diferentes organizagdes na internet, compde-se uma
rede hibrida, tanto no sentido da natureza distinta dos atores comuni-
cacionais, como também no sentido da agdo de plataformas de midia
digital, com légicas proprias da recomendag¢ao de conteudo agindo so-
bre a visibilidade alcangada para o tema, em processos de ampla mi-
diatizagdo em rede.

Contempladas as diferentes dimensdes de cada ator, podemos tam-
bém falar do sentido outro que emerge a partir da interagao entre eles,
enquanto rede. Nas trocas, uma dimensao politica que vem da atuagao
da ONU parece demonstrar que essa organizagao, empenhada em al-
cangar a meta da desigualdade de género, entende a visibilidade midi-
atica e o engajamento da sociedade em processos de comunicagao em
rede como meios - fun¢do mediadora — para se facilitar a transforma-
¢do da dindmica social.
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(@ | worldslargestlesson.globalgoals. org/worids-largest-lesson-2016-focus-on-goal-5-gender-equality/ E1 €@ | Q Pesquisa B $ AC

WORLD'S LARGEST LESSON 2016 : FOCUS ON GOAL 5 GENDER EQUALITY el

forward, to be seen, and to
ask yourself...If not me who?

o
This year we invite you to focus on Goal 5: Gender Equality with a lesson and a cross curricular survey project that If not now, when?

enables students to contribute to the Global Goals right now. Emma Watson, Actor, UN

Women Global Goodwill

Everything you need is in the lesson plan here including an introduction to the Global Goals if you are joining The World's
Ambassador

largest Lesson for the first time.
The survey project involves creating a gender equality ratio of community decision makers and influencers and sharing

this on an interactive map. We aim to create a snapshot of the world that shows what gender equality really looks like
to children and young people #FromWherelStand.

i =

SHAREYhUR From Where | Stand
#FROMWHEREISTAND

SURVEY RESULTS HERE @ a A Ger

Figura 7: conteudo criado pela UN Women (ONU Mulheres no Brasil) disponibilizado
em site institucional.

A imagem do site ¢ ilustrativa de uma pratica frequentemente en-
contrada na navegagdo da plataforma da ONU Mulheres: o convite a
participagdo do publico e a disponibilizacdo de material para compar-
tilhamento em redes sociais, partes importantes na estratégia de enga-
jamento para o ativismo digital. A a¢do comunicativa é feita pela ONU
pensando nas possibilidades de apropria¢ao e uso em redes sociais na
internet, incentivando o engajamento do publico na causa da igual-
dade de género, mais uma vez sinalizando para o modo como a or-
ganizagdo ja demonstra conhecer a légica da midiatizagdo como agéo
comunicativa ampliada a outros atores, inclusive planejando objetos
comunicacionais que possam ser colocados em circula¢ao na rede de
associagdes a outros atores engajados com a tematica.

Ao mesmo tempo, em paralelo a essa agdo que demonstra o carater
de ativismo politico em torno de uma causa, cabe assinalar que o poder
mercadolégico de investimento de uma marca comercial como Always
parece catalisar a visibilidade para a tematica, beneficiando a ONU no
sentido da dispersdo e circulagdo da mensagem de interesse e impac-
to social. Por outro lado, a marca comercial Always, da multinacional
Procter & Gamble (com investimentos globais em responsabilidade so-
cial e sustentabilidade) parece ganhar na dimensao institucional - ou
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seja, de legitimidade social. Com a incorporagdo da tematica, de alto
grau de controvérsia no campo sociocultural e, portanto, com grande
potencial de geracdao de debates e envolvimento do publico feminino, a
marca promove trocas com grupos de pessoas a partir de seus interes-
ses e afinidades. Mais do que mera visibilidade, no aspecto mercadolo-
gico e institucional, esse branding “ativista” parece emergir como forma
de aumentar a relevincia da atuagdo da comunicagdo das organizagdes
com fins lucrativos na teia dos processos de mediagdo cultural, em um
interessante entrecruzamento da dimensao da visibilidade (tipica da
preocupagdo da mediagdo do discurso publicitario) com a dimensao
da reputacdo (mais afeita aos processos de mediacdo da atividade de
Relagdes Publicas).

Talvez seja esse o sentido de complexificagdo que os campos de Co-
munica¢do Mercadolégica e da Comunica¢ao Organizacional parecem
estar fazendo, através do estudo de discursos midiatizados na web: por
um lado, o campo da Comunica¢ao Organizacional se movimenta de
modo a englobar as questdes da estética e dos afetos, para aumentar as
chances de mobilizar e engajar publicos. Por outro, o campo da Publici-
dade, na vertente mais direta e tradicional da comunica¢do mercadold-
gica, parece fazer o caminho inverso, na aproximagao com o branding
e brand content, com o que vem sendo chamado mais recentemente de
“Marketing das Causas™ Mas o que parece mais interessante, enquanto
reflexdo que deriva do percurso que se abre a outros actantes na rede
de associagdes, é a entrada mais forte de uma dimensao sociopolitica,
que demonstra o total imbricamento da realidade social construida na
interagao em fluxo. Aqui, isso se manifesta pela entrada do projeto UN
Women e como ele se articula com as metas globais (Global Goals) de-
finidas pelas nagdes em 2015.

Consideracoes finais

Neste trabalho, buscamos apontar ainda em carater exploratdrio
como, no campo de estudos de Comunicagdo Mercadoldgica e Organi-
zacional, que ja vem investindo em um olhar complexo sobre processos
de comunicagdo das marcas e organiza¢cdes em rede, é possivel incor-
porar contribui¢des tedrico-metodoldgicas que permitam ultrapassar
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a tendéncia de se analisar os discursos a partir somente dos textos en-
gendrados em meios institucionais ou, de forma mais contemporanea
(com a emergéncia dos métodos digitais), das interagdes entre publico
e organizagdes. Tais textos tendem a ser tomados como materializagdes
prontas (logo, fechadas em si mesmas ou pouco articuladas com a rede
de relacdes que as constitui) e ndo como parte de um fluxo, que os li-
gam a questdes sociais mais amplas.

De modo geral, observamos que, mesmo que se enfoque no aspecto
das interagdes sociais de outros atores externos a organizagao, o olhar
da pesquisa ainda aparece muito centrado na perspectiva de uma mar-
ca ou organizagdo (e de seus publicos de interesse). Fala-se bastante em
processos de comunicagdo complexos, em fluxo de midiatizagdo mul-
tidirecional, mas parece-nos paradoxal que, no gesto de analise, ainda
persista o uso de abordagens epistemoldgicas e metodoldgicas que cen-
trem na organizagdo e, quando se voltam a seus publicos, esses estejam
pré-concebidos a priori como seus targets e, assim, as andlises das inte-
ragdes entre publico e organizagdes, de certo modo, hierarquizam sua
relevincia nas relagdes e nas redes que formam.

O que se propds aqui foi outro modo de entrada: inspirado pelo
olhar da TAR, tentar um método de observacdo do fluxo discursivo
interorganizagdes na internet, seguindo esses atores, o processo de me-
diagao das tematicas de interesse publico enquanto agente de visibilida-
de e ainda a agdo dos algoritmos das redes sociais digitais na ampliagao
da circulagdo de contetidos ligados a tematica da igualdade de género
para o publico feminino. As agdes de marcas e organizagdes parecem
se aproveitar da visibilidade construida na web, seja pelas buscas ou
pela segmentacdo por interesses em torno de determinada tematica. Se
para uma marca de venda de absorventes essa apropriacao ainda segue
uma légica de interesses institucionalizados, ela s6 consegue se esta-
belecer reconhecendo-se como parte de um processo de mediagdo so-
ciocultural maior da tematica da igualdade de género, transcendendo a
dimensédo do consumo com a incorporagao de ndo apenas um discurso
ativista, mas também uma agdo mais engajada com o social, pela asso-
ciagdo a outras organizagdes de atuagdo, de fato, politica, como a ONU.

Tal como percebemos, ha um vasto campo para a investigagdo so-
bre a formagdo de redes de associagdes entre marcas e organizagdes de
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interesse publico, que tém sido formadas com cada vez mais frequén-
cia, na dindmica de fluxos intermidia da comunicagdo digital. O que
aqui se apresentou, de forma exploratdria, pode ser aprimorado em
cartografia das associagdes entre marcas e organizagdes em rede, com
o objetivo de langar um olhar mais amplo do que o institucionalista,
buscando entender processos de midiatizacdo em que atravessamen-
tos discursivos trazem ao mesmo fluxo um jogo de inteng¢des diversas
- mercadologica, institucional e politica. Tal olhar permitiria, em nos-
sas analises, operar entre a logica de midia, enquanto campo de insti-
tucionalizagdo dos sentidos estabilizados, e a légica socioconstrutivista
da mediagao.

Assim, compreendendo uma possivel sociologia das associagdes
entre organizagdes a partir do olhar da TAR, poderiamos empreen-
der estudos sobre os discursos de consumo atravessados de questdes
socioculturais relevantes, a partir de uma légica que busca superar bi-
narismos e conciliar a tradigdo de estudos de midiatizacdo com uma
abordagem mais integrada a dindmica social. A abordagem da TAR
mostra-se, entdo, rica para a concep¢ao epistemologica de processos
de mediagao hibridos, tais como o que se articulou no caso trazido da
atuagdo da rede de organizagdoes Always/ONU/Comité Olimpico nos
Jogos Olimpicos do Rio, percorrendo fluxos mercadoldgicos, institu-
cionais e politicos que se cruzaram através da tematica da igualdade de
género e do esporte.
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O OTIMISMO FORA DO ARMARIO:

A COBERTURA DE QUESTOES LGBT NA RIO 2016

ROBERTO ALVES REIS
JOANA ZILLER

»

“Pdédio para a diversidade”, “a Olimpiada mais gay da histéria”, “uma
Olimpiada fora do armario” Desde antes da cerimodnia de abertura até
o final dos jogos, a Rio 2016 catalisou discussoes variadas sobre a pauta
LGBT. Perpassada por um viés otimista, a cobertura midiatica sobre
pessoas LGBT diretamente envolvidas nas Olimpiadas deixou de lado
a homofobia arraigada na sociedade brasileira (LEAL & CARVALHO,
2012; MAXIMO PRADO & VIANA, 2008) para focar no que seria uma
vitoria do amor.

Na Rio 2016, os casos de medalhistas declaradamente homossexu-
ais, a saida do armario de casais compostos por atletas gays e lésbicas
e a presenca de pessoas trans na cerimdnia de abertura tiveram muito
mais destaque na imprensa do que o jornalista inglés que usou um apli-
cativo de encontros gays para tirar atletas do armario a forga, o grito de
bicha das torcidas (mesmo em jogos femininos), a politica higienista
que expulsou das ruas pessoas trans. Fora dos estadios, o acolhimento
de pessoas LGBT destacado pela imprensa conviveu lado a lado com
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a homofobia e a transfobia, ainda que essas tenham conseguido muito
menos espago nas paginas de veiculos noticiosos.

E a essa cobertura que voltamos nosso olhar. Foram analisadas 54
publicagdes, veiculadas, em sua maioria, no més de agosto de 2016 -
(concentradas principalmente na primeira quinzena) tanto por gran-
des sites de comunicagdo quanto por aqueles voltados especificamente
para o publico LGBT. O periodo escolhido coincide com a realizagdo
da Rio 2016, que ocorreu entre os dias 5 e 21 de agosto.

Curiosamente, a invisibilidade cotidiana das homossexualidades e
transexualidades inverteu seu sinal e se transformou, durante o perio-
do olimpico, em uma visibilidade excessivamente otimista. Nos veicu-
los noticiosos, o armério coube a homofobia e a transfobia, que foram
exce¢do nas noticias publicadas — mas que, como dissemos acima e
discutiremos adiante, continuou a ter espago fora das paginas e telas.
Vale salientar que o olhar mais atento sobre o preconceito enraizado
na sociedade brasileira encontrou lugar em perfis pessoais nas redes,
sobretudo de militantes.

Nesse sentido, cabe destacar que os Principios Fundamentais do
Olimpismo determinam que nao haja discrlimina(;éo de qualquer tipo,
citando nominalmente a orienta¢do sexual . Assim, o viés otimista da
cobertura da imprensa ndo se deu por acaso. Ainda que nio seja pos-
sivel dizer que a Carta Olimpica determine um tom para a imprensa,
o volume de investimentos envolvido nos megaeventos e a maneira
como suas regras influenciam o funcionamento das institui¢des do pais
que recebe os jogos (DA SILVA, ZIVIANI & MADEIRA, 2014; TAR-
CIA, 2016) certamente é elemento importante nos enquadramentos da
cobertura midiatica sobre as olimpiadas. Era de se esperar, portanto,
que as violéncias que continuaram a compor o cotidiano durante os
jogos, como a homofobia e a transfobia, nao fossem amplamente reper-
cutidas nos veiculos noticiosos brasileiros.

1. “The enjoyment of the rights and freedoms set forth in this Olympic Charter
shall be secured without discrimination of any kind, such as race, colour, sex, sexual
orientation, language, religion, political or other opinion, national or social origin,
property, birth or other status” (OLYMPIC CHARTER, 2015).
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Otimismo da imprensa

A ampla cobertura de portais e blogs e a grande repercussao nas
redes sociais, mostra a Rio 2016 como um momento de celebracio da
diversidade sexual e de género: a maxima de que “os Jogos do Rio se
transformaram em uma bem-vinda manifestacdo de amor”” ditou o
tom presente na cobertura. Assim, reportagem da IstoE defende que
“o ideal olimpico de harmonia entre povos ganhou um companheiro
de peso nos Jogos do Rio de Janeiro: a tolerancia com a orientagao
sexual”’

O grande numero de atletas abertamente LGBT na Rio 2016 em
relagdo as olimpiadas anteriores foi destaque em diversos veiculos. Al-
gumas reportagens promoveram comparagdes entre a Olimpiada do
Rio e a de Londres, em 2012, para demonstrar o aumento do nimero
de atletas “fora do armario”

Ha quatro anos, s6 uma atleta brasileira foi a Londres como ho-
mossexual assumida. Mayssa, goleira do handebol, falou aberta-
mente do assunto e se assustou com a repercussdo. Hoje, ela esta
menos sozinha. De Londres para cd, o numero de atletas LGBT nos
Jogos Olimpicos quase dobrou, fazendo da Rio-2016 a edi¢do com
mais gays (sic) na histéria .

Com dados de um site voltado para o publico LGBT, a reportagem
do UOL detalha o avango em relagao a Londres: “O levantamento foi
feito pelo site Outsports, especializado na cobertura esportiva da co-
munidade LGBT. Em 2012, o veiculo havia listado 23 esportistas as-

2. BRANDALISE, Camila; BESSEL, Lucas. Pddio para a diversidade. Disponivel
em: http://istoe.com.br/podio-para-diversidade/. Acesso em: 24 fev. 2017.

3. Idem. E ’possivel notar um desconhecimento a respeito da distingdo entre
orientacdo sexual e identidade de género na cobertura. Assim, em varias
reportagens, fala-se em “orientagdo sexual” para se referir a todo o coletivo LGBT
(Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais). Outro equivoco foi utilizar a
palavra “gay” para se referir a lésbicas e pessoas trans.

4. FRANCESCHINI, Gustavo. Atletas assumidos sao dobro de Londres e Rio-2016
¢ a mais gay da histéria. Disponivel em: https://olimpiadas.uol.com.br/noticias/
redacao/2016/08/12/atletas-assumidos-sao-dobro-de-londres-e-rio-2016-e-a-
mais-gay-da-historia.htm. Acesso em: 24 fev. 2017
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sumidos, sendo s6 trés deles homens. Desta vez, ja sao 49, 11 deles
homens” .

Reportagem do site do Estado de S. Paulo intitulada “Olimpiada
do Rio se consolida como os ‘Jogos da Diversidade™ também utiliza
a estratégia de comparar com o evento com versdes anteriores para
demonstrar o crescimento numérico, citando um “grupo de 64 atle-
tas e técnicos abertamente gays, lésbicas, bissexuais, transgéneros ou
transexuais que participam da Olimpiada” - “a cifra representa um au-
mento fabuloso em rela¢do a Olimpiada de Londres, em 2012, quan-
do eram 23 os assumidos, e a Pequim 2008, quando o grupo somava
apenas 10”°. O ntmero de atletas assumidamente LGBT também foi o
mote de outros veiculos como o El Pais (“Rio 2016 se transforma na
Olimpiada mais gay da histéria”) e do Deutsche Welle (“Olimpiadas
fora do armario” ), que resgata os confrontos em Socchi: “Dois anos
apos os Jogos de Inverno de Sochi, na Russia, marcados por boicotes
e manifesta¢des contra as leis homofdbicas do pais, as Olimpiadas do
Rio se transformaram numa grande celebragao da diversidade sexual”’
Veiculos voltados ao ptblico LGBT como o blog LGBT, espago do Dia
Online, também reforgaram essa abordagem:

33>

E lacre! Sdo 44 os atletas nos Jogos Olimpicos que se declaram aber-
tamente LGBTs. E o maior niimero jé registrado no maior evento
esportivo do planeta. (...) Se ainda hd muito a conquistar em direi-

5. Idem.

6. BRASIL, Ubiratan. Olimpiada do Rio se consolida como os “Jogos da Diversidade”
Disponivel em: http://esportes.estadao.com.br/noticias/jogos-olimpicos,olimpiada-
do-rio-se-consolida-como-os-jogos-da-diversidade, 10000069778. Acesso em: 2
mar. 2017.

7. AVENDANO, Tom c. Rio 2016 se transforma na Olimpiada mais gay
da histéria. Disponivel em: http://brasil.elpais.com/brasil/2016/08/09
deportes/1470774769 409560.html. Acesso em: 2 mar. 2017.

8. OLIMPIADA fora do armdrio. Disponivel em: http://www.dw.com/pt-br/
olimp%C3%ADadas-fora-do-arm%C3%A1rio/a-19465500. Acesso em: 22 fev.
2017.

9. Idem.
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tos civis e igualdade de condi¢cbes com a majoria heterossexual, ha
10
também o que celebrar e os Jogos estdo ai para isso.

A pauta sobre a tematica LGBT se fez presente em diversos veiculos
nos dias anteriores a cerimonia de abertura. No revezamento da tocha
olimpica, notou-se a presenga de gays, lésbicas e pessoas trans em di-
versos estados, o que foi motivo de comemoragao pelo site Guia Gay
Sao Paulo, ainda no dia primeiro de agosto.

Diversos LGBT participaram do ato simbélico de carregar a tocha
olimpica nas ruas brasileiras. Alguns deles: o ativista José Antonio
Cattaneo, conhecido como Capitdo gay (no Rio Grande do Sul), a
professora transexual Bianca Lins (em Minas Gerais) e a ex-ginasta
Lais Souza e a cartunista Laerte Coutinho (ambas em Sio Paulo).
Essa semana a lista vai aumentar. Jordhan Less, primeiro guarda
municipal trans do Rio de Janeiro, serd uma das pessoas que con-
duzird a tocha quando ela aportar na capital ﬂulrlninense, assim
como a cantora Simone e o produtor David Brazil.

Foi justamente na capital fluminense que um beijo entre dois ho-
mens marcou o revezamento da tocha olimpica e teve grande reper-
cussdo nas redes sociais poucas horas antes da ceriménia de abertura.
“A abertura das Olimpiadas deste ano ja comegou para nds. Nesta sex-

10. MARTINS, Felipe. 7 fotos que mostram que a Olimpiada do Rio é a mais LGBT
da histéria. Disponivel em: http://blogs.odia.ig.com.br/lgbt/2016/08/12/7-fotos-
que-mostram-que-a-olimpiada-do-rio-e-a-mais-lgbt-da-historia/ Acesso em: 22
fev. 2017.

11. GUIA Gay Séo Paulo. 7 fatos que tornam a Olimpiada do Rio a mais LGBT
da histéria. Disponivel em: http://www.guiagaysaopaulo.com.br/1/n--7-fatos-
que-tornam-a-olimpiada-do-rio-a-mais-lgbt-da-historia--01-08-2016--2975.htm.
Acesso em: 2 mar. 2017.
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-feira (5), a passagem da tocha por Ipanema foi marcado por um belo
beijo gay” . No Twitter, a atitude foi comemorada .

O tema da diversidade sexual e de género foi um dos destaques na
cerimonia de abertura dos jogos olimpicos do Rio. No estadio do Ma-
racand, um beijo capturado pelas cameras antes do evento ter inicio
provocou comogio do publico presente e pareceu indicar para a cober-
tura jornalistica uma tolerancia da populagao brasileira para o assunto:

No tradicional “teldo do beijo”, casais flagrados eram obrigados a
dar, no minimo, um selinho. Quando dois homens, namorados,
apareceram e se beijaram, os mais de 40 mil espectadores foram
ao delirio. A cena marcou a receptividade brasillfira e a quebra de
qualquer tipo de discriminagido ou preconceito.

O site de O Globo também enfatizou o beijo e falou em “aplausos
incendidrios” em comemorac¢ido & manifestacio de afeto na matéria
“Arquibancada vira palco e beijo gay faz sucesso no Maracana™:

Primeiro, veio o beijo gay. Flagrado por cdmeras na plateia e exi-
bido num teldo, poucos minutos antes do inicio da cerimdnia de
abertura dos Jogos do Rio. O beijago esquentou o publico, que ja
estava excitado a espera do espetdculo: aplausos incendidrios arre-

12. DELCOLLI, Caio. #Ri02016: Revezamento da tocha olimpica em Ipanema tem
um belo beijo gay. Disponivel em: http://www.huffpostbrasil.com/2016/08/05/beijo-
gay-tocha-olimpica n 11354728.html?ncid=fcbklnkbrhpmg00000004. Acesso em:
2 mar. 2017.

13. No primeiro semestre de 2016, um beijo gay também ganhou espago em um
anuncio da Samsung, uma das patrocinadoras oficiais da Rio 2016. Intitulada
“Brasil desafie barreiras”, a peca traz um beijo entre dois rapazes enquanto a locucédo
afirma “os jogos olimpicos ndo sdo apenas competi¢des, sio momentos em que
desafiamos todas as barreiras”. O video pode ser visto em: https://www.youtube.
com/watch?v=s6Vs8Elztu0.

14. ANDRE, Henrique. Selinho gay no ‘teldo do beijo’ leva publico ao delirio
no Maracand. Disponivel em: http://hojeemdia.com.br/esportes/selinho-
gay-no-tel%C3%A30-do-beijo-leva-p%C3%BAblico-ao-del%C3%ADrio-no-
maracan%C3%A3-1.403699. Acesso em: 24 fev. 2017.



http://www.huffpostbrasil.com/2016/08/05/beijo-gay-tocha-olimpica_n_11354728.html?ncid=fcbklnkbrhpmg00000004
http://www.huffpostbrasil.com/2016/08/05/beijo-gay-tocha-olimpica_n_11354728.html?ncid=fcbklnkbrhpmg00000004
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3Ds6Vs8Elztu0
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3Ds6Vs8Elztu0
http://hojeemdia.com.br/esportes/selinho-gay-no-tel�o-do-beijo-leva-p�blico-ao-del�rio-no-maracan�-1.403699
http://hojeemdia.com.br/esportes/selinho-gay-no-tel�o-do-beijo-leva-p�blico-ao-del�rio-no-maracan�-1.403699
http://hojeemdia.com.br/esportes/selinho-gay-no-tel�o-do-beijo-leva-p�blico-ao-del�rio-no-maracan�-1.403699

0 OTIMISMO FORA DO ARMARIO 161

piaram o Maracana. E aquele era sd o inicio do clima de paixdo que
5
arrebataria as cerca de 45 mil pessoas ao longo da noite.

Muito elogiada pela imprensa em fungado da criatividade e boa exe-
cu¢do (em contraste com a Copa do Mundo de 2014, bastante criti-
cada), a cerimonia de abertura da Rio 2016 foi compreendida como
evento que passou a mensagem do Brasil como um pais da diversi-
dade social, cultural, racial, sexual e de género, como trouxe no titu-
lo matéria do site do jornal Extra: “Cerimonia de abertura celebra a
diversidade”". Reportagem da Folha de S. Paulo também enfatiza esse
diferencial:

“O evento que abre a Rio-2016 tem um tom voltado para grandes
questdes sociais e ambientais do planeta. Em meio a tensdo poli-
tica, o pais tenta se mostrar na festa de abertura dos Jogos como a
nag¢do das causas sociais. Empoderamento dos negros, dos jovens
marginalizados, dos homossexuais, transgéneros, temas ambienta-
listas foram lembrados na festa”

A estratégia de abordar a questdo da diversidade na abertura dos
jogos ja havia sido divulgada pelos veiculos de comunicagao: “cerimé-
nia de abertura promete tolerancia e celebragao da diversidade” . Um
dos diretores do espetaculo, o cineasta Fernando Meirelles, publicou
poucas horas antes da abertura em seu perfil no Twitter: “A cerimo6-
nia de hoje tera indios, empoderamento dos negros e das mulheres,
transgéneros e um alerta contra os riscos do uso de petréleo” O cine-

15. FILGUEIRAS, Mariana. Arquibancada vira palco e beijo gay faz sucesso no
Maracana. Disponivel em: http://oglobo.globo.com/esportes/arquibancada-vira-
palco-beijo-gay-faz-sucesso-no-maracana-19866194. Acesso em: 24 fev. 2017.

16.  Disponivel em: http://extra.globo.com/esporte/rio-2016/cerimonia-de-
abertura-dos-jogos-olimpicos-celebra-diversidade-fotos-19863883. html#ime=0.
Acesso em: 26 fev. 207.

17. ABERTURA tem engajamento em causas sociais e vaias a Temer; Vanderlei
Cordeiro de Lima acende pira. Disponivel em: http://aovivo.folha.uol.com.
br/2016/08/05/4962-aovivo.shtml. Acesso em: 2 mar. 2017

18. RIO 2016: cerimonia de abertura promete tolerancia e celebragdo da diversidade.
Disponivel em: http://istoe.com.br/rio-2016-cerimonia-de-abertura-promete-
tolerancia-e-celebracao-da-diversidade/ Acesso em: 8 mar. 2017.
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asta ironizou, referindo-se a dois personagens politicos, um no Brasil
e outro nos Estados Unidos: “Bolsonaro vai odiar a cerimoénia. Trump
também. Pelo menos nisso acertamos”

Era também esperada, na cerimonia de abertura, a participacao da
modelo Lea T, provavelmente a mulher trans brasileira de maior visi-
bilidade internacional. O impacto de sua presenca ja havia sido anun-
ciado em reportagens anteriores, como em “Lea T, a transexual que vai
fazer historia na abertura da Ol1mp1ada ’. Na matéria do site da BBC,
a modelo traz um discurso politico em consonéncia com a pauta do
movimento LGBT e mostra-se consciente da visibilidade proporciona-
da a ela pelo evento a favor da populagdo Trans:

Eu, como qualquer outra transexual, levanto uma bandeira. Falo
da transexualidade porque faz parte da minha histéria, mas sou
apenas mais uma integrante desta comunidade, sou mais uma. Sei
que sou privilegiada por ter a midia que me ouve, mas cada transe-
xual em sua luta cotidiana tem igual importancia para os LGBTs.

O ineditismo foi destaque em varios veiculos . De bicicleta, Lea T.
entrou a frente da delegagdo brasileira na cerimonia de abertura. A
posicao de destaque ocupada por uma mulher transexual repercutiu
de maneira positiva por sites e colunas, principalmente naqueles que
discutem a questao LGBT. Durante o evento, mais duas mulheres trans
a frente de outras delegacoes:

A entrada da modelo transexual Lea T a frente da delegagdo bra-
sileira na abertura da Olimpiada, na ultima sexta-feira (5), foi o
comec¢o de uma semana em que a visibilidade da populagdo LGBT

19. Disponivel em: @fmei7777. Acesso em: 15 abr. 2017.

20. PUFE Jefferson. Lea T, a transexual que vai fazer histéria na abertura da
Olimpiada. Disponivel em: http://www.bbc.com/portuguese/brasil-36912561.
Acesso em: 3 mar. 2017.

21. Idem.

22. LEA T serd primeira trans a participar de abertura das Olimpiadas. Disponivel
em: https://catracalivre.com.br/geral/cidadania/indicacao/lea-t-sera-primeira-
trans-participar-de-abertura-da-olimpiada/. Acesso em: 2 mar. 2017.
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teve presenca nos jogos do Rio de Janeiro. Outras duas transexuais
também desfilaram a frente de delegagdes.

O Me Salte, canal com tematica LGBT do Correio24horas (plata-
forma online do jornal Correio), da Bahia, foi enfatico: “A abertura da
Olimpiada, que aconteceu na noite de sexta-feira (05), no Maracana,
entrou para a histdria por varios motivos. Mas, para nds LGBT, a par-
ticipagdo da modelo transexual Lea T foi daquelas de ficar de pé de
orgulho”.24

A reclamagéo sobre a pouca visibilidade conferida a modelo trans
pela Rede Globo, responsével pela exibi¢do da cerimoénia de abertura,
foi feita por vdrias pessoas nas redes sociais. Veiculos de informacao
também criticaram: “A frente do Time Brasil na Olimpiada, transexual
Lea T. desaparece na TV”: “A eleita para pedalar a bicicleta que ante-
cedeu a entrada do Time Brasil no Maracana foi mostrada em poucos
quadros, em imagens distantes””

Beijos olimpicos para a tradicional familia brasileira

Histérias de amor foram amplamente retratadas em coberturas jor-
nalisticas como forma de afirmar que, de fato, aquela era a Olimpiada
da Diversidade. “O ponto alto da visibilidade LGBT foi o pedido de ca-
samento a atleta do rugby Isadora Cerullo por sua namorada, Marjorie

23.  RIO 2016: a Olimpiada mais LGBT da histdéria. Disponivel em: http://
www.correio24horas.com.br/blogs/mesalte/rio-2016-a-olimpiada-mais-lgbt-da-
historia/#sthash.pwlUE7Ew.dpuf. Acesso em: 2 mar. 2017.

24. GATHIER, Jorge. Modelo transexual Lea T puxa delegacdo brasileira na
abertura da Olimpiada. Disponivel em: http://www.correio24horas.com.br/
blogs/mesalte/modelo-transexual-brasileira-lea-t-puxa-delegacao-brasileira-na-
abertura-da-olimpiada/. Acesso em: 2 mar. 2017.

25. A FRENTE do Time Brasil na Olimpiada, transexual Lea T. desaparece na
TV. Disponivel em: http://wwwl.folha.uol.com.br/ilustrada/2016/08/1799624-
a-frente-do-time-brasil-na-olimpiada-transexual-lea-t-desaparece-na-tv.shtml.
Acesso em: 2 mar. 2017.
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Enya, depois do ultimo jogo da selecdo feminina do Brasil”, sentenciou
26
reportagem da Agéncia Brasil

A atleta de 25 anos conta que conheceu a noiva no rugby e fala com
orgulho do pedido que rodou o mundo, registrado em video e fo-
tos. ‘Foi muito emocionante. Eu nio estava esperando e achava que
ia s6 fazer uma entrevista. Foi muito importante poder pronunciar
o amor e demonstrar publicamente’

Outro pedido de casamento que ganhou os holofotes foi o do corre-
dor britanico Tom Bosworth ao seu namorado.

“Depois de encerrar sua participagdo na Rio-2016 com um sexto
lugar na marcha atlética, Tom Bosworth decidiu deixar a cidade
carioca marcada de vez em sua vida. Nesta segunda-feira (15), ele
pediu o namoreztsdo, Harry Dineley, em casamento, em plena praia
de Copacabana .

Bosworh foi um dos muitos atletas LGBT que competiram na Rio
2016. Em outubro de 2015, ele havia se assumido gay com grande re-
percussdo: “Em entrevista a BBC, rede de radio e televisio de maior
audiéncia do Reino Unido, o atleta se declarou homossexual e tornou-
-se um militante da causa LGBT” . Ambos os pedidos de casamento
resultaram em imagens que circularam amplamente por sites jornalis-
ticos e nas redes sociais. Bosworh, por exemplo, postou, em seu perfil
no Twitter, o exato momento em que, ajoelhado nas areias de Copaca-
bana, fez o pedido ao namorado. Harry Dineley, por sua vez, postou

26. LISBOA, Vinicius. Com pedido de casamento, Rio 2016 da visibilidade a causa
LGBT. Disponivel em: http://agenciabrasil.ebc.com.br/rio-2016/noticia/2016-08/
com-pedido-de-casamento-gay-rio-2016-da-visibilidade-causa-Igbt. Acesso em: 4
mar. 2017.

27. Idem.

28.  CORREDOR do Reino Unido pede namorado em casamento na praia
de Copacabana. Disponivel em: https://olimpiadas.uol.com.br/noticias/
redacao/2016/08/15/atleta-gay-do-reino-unido-pede-namorado-em-casamento-
na-praia-de-copacabana.htm. Acesso em: 4 mar. 2017.

29. Idem.
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em sua conta uma foto da mao com a alianga: os sites reproduziram as
imagens.

Os pedidos de casamento durante a Olimpiada ndo foram os tnicos
momentos em que o afeto LGBT ganhou espago na cobertura jornalis-
tica e nas redes. O casal britanico Kate e Helen Richardson-Walsh, jo-
gadoras de hoquei sobre grama, também recebeu muita aten¢ao: “Kate
Richardson-Walsh, a nimero 11, e Helen Richardson-Walsh, camisa
8, sdo donas de um feito inédito na histéria dos Jogos Olimpicos: o
primeiro par casado no papel a competir junto em um mesmo time”" .

O nadador britanico Tom Daley e seu noivo foram um dos casais
acompanhados durante o evento:

“A delegagdo britanica trouxe também o astro LGBT Tom Daley;,
que ganhou o bronze no salto sincronizado de 10 metros. Seu noi-
vo, o roteirista Dustin Lance, estava na arquibancada, e os dois co-
memoraram juntos a conquista em fotos nas redes sociais compar-
tilhadas com seus milhdes de seguidores™ .

Foi a maior visibilidade proporcionada pela Olimpiada que trouxe
a tona a vida amorosa da judoca Rafaela Silva, que ganhou a primeira
medalha de ouro para o Brasil. Em um primeiro momento, a orienta-
¢ao sexual de Rafaela nao apareceu, mesmo quando ela ganhou o ouro
olimpico. Vitima de racismo na Olimpiada de Londres, Rafaela, ao ser
a primeira a ganhar o ouro na Rio 2016, foi retratada como uma sin-
tese do Brasil batalhador, que enfrenta e vence as adversidades, como
mostram os titulos das matérias do EI Pais (“Negra, pobre e Silva: o
primeiro ouro da Rio 2016 ¢ a cara do Brasil” 32) e do Globo Esporte

30. LEITE, José Ricardo. Inédito: elas sdo as primeiras casadas no papel a
jogar juntas em Jogos. Disponivel em: https://olimpiadas.uol.com.br/noticias
redacao/2016/08/11/inedito-elas-sao-primeiro-casal-gay-casado-a-competir-
numa-olimpiada.htm. Acesso em: 4 mar. 2017.

31. LISBOA, Vinicius. Com pedido de casamento, Rio 2016 da visibilidade a causa
LGBT. Disponivel em: http://agenciabrasil.ebc.com.br/rio-2016/noticia/2016-08/
com-pedido-de-casamento-gay-rio-2016-da-visibilidade-causa-Igbt. Acesso em: 4
mar. 2017.

32. MONIZ, GUSTAVO. Somos todos Silva: Rafaela conquista 1° ouro do Brasil
na Olimpiada do Rio. Disponivel em: http://brasil.elpais.com/brasil/2016/08/09/
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(“Somos todos Silva: Rafaela conquista 1° ouro do Brasil na Olimpiada
do Rio”33).

A questao da orientagdo sexual veio em um segundo momento, in-
clusive com entrevistas com a namorada da judoca. “Thamara ¢ namo-
rada de Rafaela ha quase 3 anos - a data sera comemorada no dia 27.
Nas redes sociais, o romance era publico, mas as duas nunca haviam
falado abertamente sobre o assunto até que a Vit(’)ria34na Rio 2016 au-
mentou o interesse sobre a vida pessoal da judoca” O site do Glo-
bo Esporte, entdo, traca um perfil da namorada e de sua importincia
na carreira da atleta (“O alicerce que ninguém vé: namorada cuida de
tudo para que Rafaela s6 lute”35). O site Catraca Livre adotou um tom
claramente de celebragdo na reportagem “Ouro no judd e no amor:
conheca a namorada de Rafaela Silva”: Podemos falar que estas sdo as
Olimpiadas do amor? Podemos, sim! Uma das provas disso é a judoca
Rafaela Silva (primeira medalha de ouro do Brasil nos Jogos Olimpicos
do Rio) e sua namorada Thamara Cezar, uma ex-judoca”.36

O preconceito dentro e fora dos estadios

O tom otimista e amoroso da maior parte das matérias, ainda que
majoritario, ndo foi unanime. Em veiculos noticiosos e nas redes so-

deportes/1470695638 790195.html. Acesso em: 4 mar. 2017.

33. ABRAMVEZT, David et al. Somos todos Silva: Rafaela conquista 1° ouro
do Brasil na Olimpiada do Rio. Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/
olimpiadas/judo/noticia/2016/08/somos-todos-silva-rafaela-conquista-1-ouro-do-
brasil-na-olimpiada-do-rio.html. Acesso em: 4 mar. 2017.

34. ALENCAR, Juliana. Namorada de Rafaela Silva diz que casal sonha em
comemorar ouro na Disney. Disponivel em: https://olimpiadas.uol.com.br/
noticias/redacao/2016/08/11/namorada-de-rafaela-silva-diz-que-casal-sonha-em-
comemorar-ouro-na-disney.htm. Acesso em: 4 mar. 2017.

35. ABRAMVEZT, David; REBELLO, Helena. O alicerce que ninguém vé: namorada
cuida de tudo para que Rafaela s6 lute”. Disponivel em: http://globoesporte.globo.
com/olimpiadas/judo/noticia/2016/08/0-alicerce-que-ninguem-ve-namorada-
cuida-de-tudo-para-que-rafaela-so-lutee. html. Acesso em: 4 mar. 2017.

36. Ouro no judd e no amor: conheca a namorada de Rafaela Silva. Disponivel
em: https://estilo.catracalivre.com.br/comportamento/ouro-no-judo-e-no-amor-
conheca-namorada-de-rafaela-silva/. Acesso em: 4 mar. 2017.
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ciais, houve repercussdo, ainda que com menor destaque, de episé-
dios e depoimentos sobre a homofobia, a transfobia e o machismo que
constituem a sociedade brasileira. Um exemplo foi o registro noticioso
dos gritos de “bicha” nos jogos de futebol feminino.

O constrangedor grito de “bicha” nos estadios do Brasil tem inco-
modado também as atletas do futebol feminino. Megan Rapinoe,
meio-campista da selecdo dos Estados Unidos, reclama do canto
homofébico nas partidas do futebol olimpico da Rio-2016. (...) ‘E
pessoalmente doloroso, lamen3ta a jogadora, que assume publica-
mente sua homossexualidade” .

Os gritos ocorreram em outros jogos também. A reportagem do
site UOL informa que “o Comité Olimpico Internacional (COI) nao
se pronuncia sobre o comportamento das torcidas na Ri0-2016"". Mas
o colunista Leonardo Sakamoto, em seu blog, defendeu que o “Brasil
deveria ser punido por homofobia da torcida nas Olimpiadas”: “Nao,
nao ¢ so esporte. Porque esporte é grande demais para ser s6 esporte.
Pois ele é espelho da sociedade que somos e tratado como farol dos
valores que desejamos ser. E quando o esporte ¢ palco para agressao da
dignidade, nao é apenas um determinado grupo, mas toda a sociedade
que é atacada” .

Episédios de preconceito nao se restringiram aos estadios. Uma
hashtag que circulou pelo Twitter causou indignagdo. “E, migos (sic).
Ainda estamos no sétimo dia de Olimpiadas e ja criaram a pior hashtag
de todos os jogos. Figura nos trending topics do Twitter #GaysNoMere-
cenMedallas” (Gays Nao Merecem Medalhas, traduzido do espanhol).
Em relagdo a esse tema, um usudrio do Twitter chegou a afirmar que

37. ATLETAS lésbicas da Rio-2016 denunciam homofobia da torcida no futebol.
Disponivel em: Https://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/08/06/
atletas-lesbicas-da-rio-2016-denunciam-homofobia-da-torcida-no-futebol htm.
Acesso em: 4 mar. 2017

38. Idem.

39. SAKAMOTO, Leonardo. Brasil deveria ser punido por homofobia da
torcida nas Olimpiadas. Disponivel em: https://blogdosakamoto.blogosfera.uol.
com.br/2016/08/08/brasil-deveria-ser-punido-por-homofobia-da-torcida-nas-
olimpiadas-2/?cmpid=copiaecola. Acesso em: 8 mar. 2017.



https://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/08/06/atletas-lesbicas-da-rio-2016-denunciam-homofobia-da-torcida-no-futebol.htm
https://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/08/06/atletas-lesbicas-da-rio-2016-denunciam-homofobia-da-torcida-no-futebol.htm
https://blogdosakamoto.blogosfera.uol.com.br/2016/08/08/brasil-deveria-ser-punido-por-homofobia-da-torcida-nas-olimpiadas-2/?cmpid=copiaecola
https://blogdosakamoto.blogosfera.uol.com.br/2016/08/08/brasil-deveria-ser-punido-por-homofobia-da-torcida-nas-olimpiadas-2/?cmpid=copiaecola
https://blogdosakamoto.blogosfera.uol.com.br/2016/08/08/brasil-deveria-ser-punido-por-homofobia-da-torcida-nas-olimpiadas-2/?cmpid=copiaecola

168 OLIMPIADAS RIO 2016: MiDIA, POLITICA, HUMOR

“Se os gays %)dem ganhar medalhas, entdo deem medalhas também
aos animais.

Site da revista Galileu também criticou a agdo na reportagem “Gays
nao merecem medalhas: hashtag gringa destila homofobia no Twitter”:
“O assunto comeg¢ou por meio de usudrios espanhodis que publicaram
mensagem como “Viado Insignificante de Merda” com imagens do
atleta britdnico Tom Daley, que é gay e ganhou o ouro no salto sincro-
nizado masculino na Olimpiada do Rio”

Apés perder a semifinal dos 200m medley, a nadadora pernambu-
cana Joanna Maranhdo, alvo de criticas preconceituosas em sua pagina
no Facebook, trouxe a tona a verdade incomoda subjacente as “Olimpi-
adas da diversidade”: “Joanna desabafa apds ataques em redes sociais:
‘Brasil é racista, machista e homofdbico”  Também Caio Bonfim, que
surpreendeu ao chegar em quarto lugar na marcha atlética masculina,
desnudou as opressoes cotidianas do pais que se apresentava, naquele
momento, como local da tolerincia e do respeito.

“Néo teve nenhum dia que eu tenha saido na rua que nao fui xin-
gado por fazer a marcha atlética’, disse Caio. “Dizem: vira homem,
para de rebolar, viado, fora, vai pra casa, vai trabalhar, vagabundo...
Todo dia! Estou hd nove anos na marcha e ndo teve um dia que
ndo tenham xingado”, afirmou o atleta de 25 anos, bastante emo-
cionado apds o result%do, que nunca tinha sido alcangado por um
marchador brasileiro.

40. CRIARAM a pior hashtag das Olimpiadas Rio 2016. Disponivel em: https://
catracalivre.com.br/geral/cidadania/indicacao/criaram-pior-hashtag-das-
olimpiadas-rio-2016/. Acesso em: 8 mar. 2016.

41. MOREIRA, Isabela. Gays ndo merecem medalhas: hashtag gringa destila
homofobia no Twitter. Disponivel em: http://revistagalileu.globo.com/blogs/buzz/
noticia/2016/08/gays-nao-merecem-medalhas-hashtag-gringa-destila-homofobia-
no-twitterr.html. Acesso em: 8 mar. 2017.

42. STRINI, Anténio; RESENDE, Igor. Joanna desabafa apds ataques em redes
sociais: ‘Brasil é racista, machista e homofébico. Disponivel em: http://espn.uol.
com.br/noticia/620664 joanna-desabafa-apos-ataques-em-redes-sociais-brasil-e-
racista-machista-e-homofobico. Acesso em: 8 mar. 2017.

43. WILSON, Adriano. “Me chamam de veado”, desabafa Caio Bonfim apos 4°
lugar na marcha atlética. Disponivel em: https://olimpiadas.uol.com.br/noticias/
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Logo no inicio das competigdes, sites de jornais internacionais opu-
seram a maior abertura dos jogos olimpicos a diversidade sexual e de
género ao contexto brasileiro, com numeros altos de assassinatos de
pessoas LGBT, a “dura realidade homofébica do pais”, como salientou
site da alema Deutsche Welle -

O destaque gay nas Olimpiadas contrasta com a dura realidade
homofébica do pais em que um LGBT ¢é morto a cada 28 horas,
segundo dados do Grupo Gay da Bahia- foram 319 assassinatos no
ano passado no pais contra, por exemplo, 20 nos Estados Unidos -
e onde um deputado como Jair Bolsonaro se sente45confortéve1 de
dizer que prefere ter um filho morto a um filho gay .

O site do jornal espanhol EIl Pais compara também a Olimpiada com
o préprio pais-sede, “onde a homofobia cresceu nos ultimos anos” ",
apresentando os numeros da violéncia divulgados pelo Grupo Gay da
Bahia. Traz ainda a fala do especialista em direitos LGBT na América
do Sul Javier Corrales, professor de Ciéncia Politica da Universidade
de Ambhrest, em Boston, nos Estados Unidos. Sua fala é utilizada pela
reportagem como forma de se criticar a atua¢ao de parlamentares no

Congresso Brasileiro:

O Brasil esteve sempre aberto a inclusdo dos homossexuais em
compara¢do com outros paises vizinhos: aceitou a unido civil de
pessoas do mesmo sexo em 2003 e legalizou o seu casamento em
2013, seguindo o exemplo do Uruguai e da Argentina. Mas a cami-
nhada parece ter chegado a um plat6 e a explicagdo para essa pa-
ralisia estaria no papel que o Legislativo tem exercido nos ultimos
tempos, acredita Corrales. ‘O bloco parlamentar evangélico [mais

redacao/2016/08/12/nao-teve-um-dia-que-nao-me-xingaram-de-veado-desabafa-
caio-bonfim.htm. Acesso em: 8 mar. 2017.

44. OLIMPIADA fora do armério. Disponivel em: http://www.dw.com/pt-br.
olimp%C3%ADadas-fora-do-arm%C3%Alrio/a-19465500. Acesso em: 22 fev.
2017.

45. Idem.

46. AVENDANO, Tom c. Rio 2016 se transforma na Olimpiada mais gay
da histéria. Disponivel em: http://brasil.elpais.com/brasil/2016/08/09/
deportes/1470774769 409560.html. Acesso em: 2 mar. 2017.
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conservador] é um pouco mais da metade do que qualquer outro
grupo politico no Congresso, observa. Os deputados evangélicos
tém defendido projetos polémicos e excludentes, como o Estatuto
da Familia - que apenas reconhece casais heterossexuais — e até ja
propds a cura gay.

Nesse sentido, vale registrar que parte da imprensa, sobretudo inter-
nacional, remeteu aos Jogos de Inverno de 2014, realizados em Socchi,
na Rssia , onde o viés da cobertura feita pela midia estrangeira apa-
recia de forma oposta ao da Rio 2016: imagens televisionadas de mani-
festantes retirados a forca dos locais dos jogos por estarem portando as
cores do arco-iris, ativistas pro-direitos LGBT presos em Moscou e Sdo
Petersburgo e boicote de lideres politicos de outros paises. ONGs inter-
nacionais de Direitos Humanos demonstraram preocupagio e atletas,
como protesto, fizeram declarag¢des publicas logo antes de embarcarem
para a Ruassia. Algumas empresas também se posicionaram, como o
Google, que, no dia da abertura dos jogos, no dia 7 de fevereiro, trouxe
em sua pagina inicial, as cores do movimento LGBT e uma citagdo da
Carta Olimpica que reforgava a ideia de diversidade.

A busca por uma cobertura contextualizada comecou antes das
Olimpiadas do Rio - ainda que, como vimos tenha surtido pouco efei-
to. No dia 3 de agosto, a Glaad (Gay e Lesbian Alliance Against Defa-
mation), ONG dos Estados Unidos que monitora o modo como a midia
retrata as pessoas LGBT, publicou um relatério em seu site chamando
a atencdo da necessidade de uma cobertura mais contextualizada dos
meios de comunica¢ao na questao LGBT no pais. Com o titulo “Don’t
forget about Brazilian LGBT issues during Rio Olympics coverage”, o re-
latorio cita o aumento de assassinatos de LGBT no pais, especialmente

47. AVENDANO, Tom c. Rio 2016 se transforma na Olimpiada mais gay
da histéria. Disponivel em: http://brasil.elpais.com/brasil/2016/08/09/
deportes/1470774769 409560.html. Acesso em: 2 mar. 2017.

48. O pano de fundo da polémica foi uma lei aprovada em 2013 no pais que proibe
a propaganda de orientagdo sexual “ndo-tradicional” para menores, o que inclui
manifestacoes publicas de afeto ou ainda vestir, por exemplo, uma camisa com as
cores da bandeira LGBT
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mulheres trans, informando que o Brasil é o pais com maior numero de
casos notificados de violéncia contra pessoas transexuais. -

O texto ainda traz a atuagdo de politicos evangélicos com uma pau-
ta anti-LGBT e a preocupagdo de ativistas brasileiros com o governo
Temer. Esses ativistas, cujos nomes nio sao citados, afirmam que é o
momento mais anti-LGBT que vivenciaram, pior mesmo que a ditadu-
ra militar. Além da atuagdo de religiosos fundamentalistas e da violén-
cia policial, o relatério aborda ainda a maior possibilidade de pessoas
LGBT viverem na pobreza: “Porque a muitas pessoas LGBT nao é dado
acesso igual a educacao, ao mercado de trabalho e a moradia, a taxa de
pobreza é muito mais alta para a comunidade LGBT”".

A reportagem “Casa na Lapa vira refugio para travestis expulsas das
ruas durante os Jogos” do site UOL, de 19 de agosto, exemplifica as
complexas exclusoes a que a popula¢do LGBT - principalmente mulhe-
res transexuais e travestis - estd submetida conforme citado pela Glaad.
Na reportagem, ficam evidentes a exclusao do trabalho formal e a falta
de moradia. Pela fala das entrevistadas, percebe-se que os megaeventos
que ocorreram na cidade do Rio de Janeiro tiveram um impacto nega-
tivo, agravando uma situagdo ja precaria.

O projeto [a Casa Nem)] foi criado pela ativista e prostituta India-
nara Siqueira. Ela queria receber meninas desenganadas em busca
de uma vida melhor. Durante os Jogos, abriu as portas para quem
sentiu na pele a exclusdo da Olimpiada.

Vanessa Silva é uma delas. Hoje ela ja consegue mostrar mais vezes
o sorriso timido. Passou a se montar com alegria. Bem diferente de
quando chegou ha algumas semanas, depois de ser enxotada das
ruas do centro da cidade, onde morava com o marido. Ela conta
que agentes da prefeitura colocaram em pratica uma ‘campanha

49. RYAN, Olivia Zayas. Don't forget about Brazilian LGBT issues during Rio
Olympics coverage. Disponivel em: http://www.glaad.org/blog/dont-forget-about-
brazilian-lgbt-issues-during-rio-olympics-coverage. Acesso em: 12 mar. 2017.

50. Do original: “Because many LGBT people aren’t given equal access to education,
job opportunities and housing, the poverty rate is much higher for the LGBT
community”.
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de higienizagao, interrompendo até a distribuicdo de alimentos e
51
cobertores que eles recebiam regularmente.

O texto segue com as entrevistadas denunciando maus tratos du-
rante a Copa do Mundo nos abrigos da cidade do Rio de Janeiro. “Elas
relatam um histdrico de desrespeito - ndo eram chamadas pelo nome
social, tinham que usar o banheiro masculino e recebiam kits de hi-
giene reduzidos, tanto que eram obrigadas a dividir a ldmina de bar-
bear”. A matéria do UOL destoa do tom mais otimista que dominou
a cobertura sobre diversidade nos jogos olimpicos, principalmente ao
colher as falas das travestis afetadas pela Rio 2016 e a Copa do Mundo
de 2014.

Consideragoes finais

A Rio 2016 emergiu em sites e portais que fizeram sua cobertura
como uma “Olimpiada fora do armério”. De fato, a tematica LGBT re-
cebeu uma atengdo positiva com pautas trazendo personagens diversos
em muitos momentos. O aumento do nimero de atletas assumidamen-
te LGBT, em relagao as Olimpiadas de Londres, deu um tom otimista
a maioria das reportagens — diferentemente, por exemplo do que ocor-
reu na Olimpiada de Inverno em Socchi, em 2014, quando a tematica
LGBT surgiu por meio de pautas que privilegiavam a polémica e o con-
fronto, devido a legislagdo russa restritiva a direitos LGBT.

Na cobertura da Rio 2016, predominou o enfoque em histérias de
amor, casais apaixonados, histérias de vida e superacao de atletas na-
cionais e internacionais, com a produgdo de imagens de beijos e pedi-
dos de casamento, comemorados como um avango no clima de respei-
to a diversidade que a Olimpiada inspirava.

Embora a cobertura tenha celebrado essas manifestacoes de afeto,
ficou evidente que grande parte dos profissionais do jornalismo domi-
nava pouco o assunto, confundindo conceitos basicos como orientagdo
sexual, que se refere a gays e lésbicas, por exemplo, com identidade de
género (quando se fala de travestis e homens e mulheres transexuais).

51. OLIVEIRA, Luiza. Casa na Lapa vira refugio para travestis expulsas das ruas
durante os Jogos. Disponivel em: 12 mar. 2017.
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Foi comum também o uso do termo “gay” para se referir a todas as
pessoas LGBT (Iésbicas, gays, bissexuais, travestis e transexuais), como
ocorreu quando alguns titulos de reportagens falaram da Rio 2016
como a “olimpiada mais gay da historia”.

Usuarios de redes sociais e sites especializados voltados para o pu-
blico LGBT mostram-se mais atentos aos personagens LGBT que parti-
cipavam do megaevento do que sites de jornais da grande imprensa. Na
cerimdnia de abertura, por exemplo, rapidamente passaram a circular
nas redes, as fotos das outras duas mulheres transexuais que participa-
vam, além da modelo Lea T. O pouco destaque na televisdo que rece-
beram foi motivo de reclamagéo (principalmente contra a Rede Globo,
que fez a cobertura e ndo as mencionou e que exibiu pouco Lea T.).

Os numeros da violéncia contra LGBT e o aumento do fundamen-
talismo religioso no Brasil surgiram como contraponto as expectativas
em relacdo a Olimpiada da Diversidade, principalmente em sites de
veiculos internacionais - mas longe do destaque dado as histérias de
amor e superag¢do. Pouco se falou sobre os impactos negativos da Rio
2016 na vida da popula¢ao LGBT e sobre o que as travestis entrevista-
das pelo site UOL chamaram de “campanha de higieniza¢ao”
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VISIBILIDADES



#R102016:

CURVAS DE VISIBILIDADE, TENSOES E DISPUTAS NO
DESVELAMENTO DO HIPERDISPOSITIVO OLIMPICO

LORENA TARCIA

Espetacular. Pulsante. Iconico. Incrivel. Impressionante. Deslumbran-
te. Vibrante. Assim o Comité Olimpico Internacional (COI) adjetiva
oficialmente o evento de abertura dos Jogos Olimpicos no Rio de Janei-
ro, em 5 de agosto de 2016. “Este ¢ o momento da cidade maravilhosa”,
discursou o presidente Thomas Bach (in SPORTYV, 2016).

A Comissao Organizadora, as autoridades brasileiras em todos os
niveis e todos os brasileiros podem se orgulhar muito esta noite
com os Jogos Olimpicos como um catalisador de ter conseguido,
em apenas sete anos, o que geragoes antes s6 poderiam sonhar. Vo-
cés transformaram a cidade maravilhosa do Rio de Janeiro em uma
metrépole moderna e a tornaram ainda mais bonita. (BACH in
SPORTY, 2016)

O presidente do Comité Rio 2016, Carlos Nuzman (in GLOBO-
PLAY, 2016) , se disse o “homem mais orgulhoso vivo” por ser anfi-
trido dos jogos. “Neste mundo Olimpico, ha uma lei universal para
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todos. Neste mundo Olimpico, somos todos iguais. Neste mundo
Olimpico, vemos que os valores da nossa humanidade compartilhada
sao mais fortes do que as forgas que querem nos dividir”

Houve tempos em que discursos desta natureza seriam reverbera-
dos enquanto constituintes do que Foucault identifica como uma his-
torica lisa, isenta de brechas e sigilos, por uma midia verticalizada, su-
jeita a rarefeitas manifestacdes conflitantes. Hoje, a complexidade das
redes de relagdes on e off-line nos possibilitam desvelar e mapear linhas
de for¢a, fuga, fissuras e resisténcia do que consideramos um complexo
hiperdispositivo enredado em regimes de forgas, luzes e sombras.

A partir da proposta metodoldgica de nossa tese de doutorado (Tar-
cia, 2015), o presente estudo, busca cartografar os tensionamentos que
constituiram a rede de relagdes no entorno dos discursos oficiais profe-
ridos na cerimonia de abertura dos Jogos Olimpicos Rio 2016.

Partimos do resgate historico e dos registros e discursos do Comité
Olimpico Internacional (COI ou IOC, em inglés), para cruzar curvas
de visibilidade e enunciados com outras linhas de for¢a e fissura iden-
tificadas por meio de pesquisas da memoria do evento indexadas pelo
Google. Cartografamos rotas a partir das quais reconhecemos as dina-
micas de relagcdes dos dispositivos esportivo, jornalistico e midiatico,
destacando contrastes, conflitos e disputas entre os enunciados oficiais
e os acontecimentos registrados nas redes digitais online.

Os resultados do nosso mapeamento mostram a conformacgéo, a
partir das taticas (De Certeau, 1994), das manifestacdes de resisténcia
e questionamento inscritas nas memorias das redes, como mais uma
camada na composi¢do de um hiperdispositivo capaz de tensionar o ja
complexo dispositivo Olimpico, em suas relagdes com o jornalismo e
as midias. Revela ainda o siléncio, o embuste, a cumplicidade e a repro-
dugdo de construgdes narrativas centendrias enquanto estratégias (De
Certeau, 1994) de manutengdo das relacdes de saber-poder também
identificadas em nossa tese.

1. Breve retomada

Em nossa tese de doutorado (Tarcia, 2015), nos propusemos a olhar
o processo de convergéncia de midias e suas relagdes com o jornalis-
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mo, a partir da nogao foucaultiana de dispositivo. Sugerimos o desve-
lamento de linhas enredadas, em regimes de forgas, luzes e sombras e
tragamos estratégias para compreender os jogos de poder e saber en-
tranhados no cruzamento de dispositivos multiplos no universo su-
perlativo dos megaeventos, mais especificamente, as Olimpiadas de
Londres em 2012. No nosso entendimento, a convergéncia de midias
pode ser mais bem compreendida a partir do reconhecimento de um
hiperdispositivo, constituido por trés dispositivos convergentes e po-
tencializados entre si - o esporte, o jornalismo e as midias - em um
feixe de relagdes complexificado pelos processos contemporineos de
comunicacao.

Para desvelar esse novelo em permanente estado de movimento,
propusemos a constru¢do de uma metodologia baseada na conjuga-
¢do de dois processos, a nosso ver, complementares: a genealogia das
relagdes de saber-poder (Foucault, 1999) e a cartografia de dispositivos
(Deleuze; Guattari, 1995).

O que nos interessou no conceito de dispositivo de Foucault, assim
como na abordagem do tema a partir de Deleuze e Guattari, foi a for-
ma como se viabiliza um modo de observar episddios heterogéneos,
diversificados e espraiados em rede por meio da captura dos discur-
sos e nao discursos representativos das relagdes de saber-poder que os
constituem alinear e historicamente. Por entendermos, com base em
Foucault, a importancia das auséncias, das inconsisténcias discursivas
na constitui¢do de um dispositivo, buscamos afastar uma perspectiva
historica lisa, isenta de brechas e sigilos, marca dos relatérios e das
coberturas oficiais das Olimpiadas, hoje tensionadas pela légica da ho-
rizontalidade (Jenkins, 2008) hiante nas redes digitais online.

Nosso movimento metodoldgico consistiu em um mapeamento ge-
nealdgico das relagdes de discurso-saber-poder que conformaram os
dispositivos em questdo, procurando compreender a constru¢ao histo-
rica do processo de convergéncia de midias entre 1896 (primeiro Jogo
Olimpico da era moderna) e 2008 (Jogos pré-Londres/2012), por meio
da analise de documentos oficiais, noticias de jornais, publicagdes e
comentarios na web. Nao apenas estes, mas também outros indicios
nao discursivos, como os prédios, as imagens, os siléncios etc., compu-



#R102016 179

seram essa perspectiva. A este movimento de mapeamento de disposi-
tivos em rede, nomeamos cartografia de dispositivos on e off-line.

2. O dispositivo Olimpico

Além do status econdmico e internacional mobilizado no entorno
olimpico, outras questdes menos glamorosas tém sido levantadas nos
estudos sobre megaeventos esportivos midiaticos, revelando fissuras
analisaveis genealogicamente. A base desses questionamentos parece
estar na crescente tensao entre a natureza elitista das competi¢oes e o
carater igualitario pregado pelas curvas de visibilidade e enunciados
do Olimpismo (Girginov, 2013). Historicamente, as Olimpiadas tém
sido palco de disputas politicas (Andranovich et al., 2010; Hill, 1996;
Lenskyj, 2012; Senn, 1999) - “Um grande parque de diversdes da po-
litica internacional”, nos dizeres de Senn (1999; 2008) - e econ6micas
(Barney, 1993; Preuss, 2008; Downward; Ralston, 2006; Crompton,
2004; Lawrence, 2006; Preuss, 2000; Tomlinson, 2005, 2014). Entre-
tanto, poucos estudos embrenham-se nos bastidores desse intrincado
dispositivo, justamente por suas estratégias protetivas.

Por protecido, ndo se deve compreender apenas defesa ostensiva ou
desvirtuamento direto de informagdes, como tém sido os exemplos
atuais na politica pc’)s—verdadeira1 estadunidense. As estratégias dis-
positivas dos megaeventos passam também por mecanismos suaves,
esteticamente aprimorados ou divertidos. Respostas inusitadas do IOC
sao uma amostra do refinamento permanente das estratégias utiliza-
das pelo Comité Olimpico para atualizar suas técnicas de poder-saber
no universo visual e simbdlico, em tempos do que Crary (2012, p. 11)
chama de “drastica reconfiguracao das relagdes entre o sujeito que ob-
serva e os modos de representa¢do”. Nao muito tempo atras, qualquer
uso publico de imagens olimpicas como os cinco anéis e dos outros
simbolos e rituais olimpicos estaria sujeito a penalidades juridicas. As

1. Eleita palavra do ano pelo Diciondrio Oxford, em 2016, pés-verdade foi definida
por aquela universidade como “circunstancias em que fatos objetivos sdéo menos
influentes na formagao da opiniéo publica do que apelos a emogio e crenca pessoal”
Segundo a Oxford Dictionaries, o termo “pés-verdade” com a defini¢do atual foi
usado pela primeira vez em 1992 pelo dramaturgo sérvio-americano Steve Tesich.



180 OLIMPIADAS RIO 2016: MiDIA, POLITICA, HUMOR

punic¢des ainda existem para o uso comercial do simbolo maximo do
Olimpismo, porém o controle de uso das imagens e suas apropriagdes,
principalmente em sites de redes sociais, tem se mostrado inviavel nes-
te momento em que 0s “espa¢os visuais~ fabricados sdo “radicalmente
diferentes das capacidades miméticas do cinema, da fotografia e da te-
levisao” (CRARY, 2012, p. 11).

3. Sobre apagamentos e memdrias

No contexto contemporaneo de abundancia e replicagdo algorit-
mica, nem todos os movimentos discursivos e imagéticos do Comité
Olimpico sdo capazes de promover apagamento das criticas relativas
as suas controversas acoes histéricas. Na Wikipedia — observe-se que
nao a acionamos enquanto saber cientifico, mas como um arquivo on-
-line (Huyssen, 2010), uma camada de espessamento do hiperdisposi-
tivo, quarto site mais acessado do mundo, traduzido em 288 diferentes
idiomas, com 500 milhdes de visitantes inicos mensais —, sob o sublink
“Olympics>Criticism”, encontramos substantivos e adjetivos como:
“racismo’, “nepotismo’, “corrup¢ao’, “intratavel”, “controversa’, “subor-
no’, “expulsao’, “escandalo”, “insentitivo”. Na mesma pagina, no sublink
“Olympics>Controversies’, estdo listadas fissuras histéricas: “boicotes”,
“manifestagdes politicas”, “doping’, “discriminagdo’, “terrorismo e vio-
1éncia”, “colonialismo”. No nosso entendimento, esse discurso, possibi-
litado pelas logicas horizontalizadas da convergéncia de midias, pode
se configurar enquanto uma das muitas dobras de uma nova composi-
¢do de forgas. Nao se trata, realcamos, de uma forca externa ao dispo-
sitivo, porém uma alga, componente transversal, uma linha de fissura
antes inerte no universo das midias analogicas.

Esse links da Wikipedia, construidos de forma colaborativa, estao
repletos de outros nds para noticias, sites, artigos, pesquisas, fontes,
que corroboram ou contradizem cada um dos termos acima ao clique
do mouse, fragmentos de linhas antes pouco visiveis na correlagdo das
forcas modeladoras das curvas de visibilidade olimpicas, midiaticas e
jornalistica. No complexo contexto contemporaneo de comunicagdes,
os discursos de logicas distintas se entrecruzam, sdo iluminados ou
apagados ao sabor de algoritmos, recuperados nao apenas pela impren-
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sa, mas também por agentes em conexoes de redes sociais diversifica-
das. Passado o furor olimpico, esses hipertextos continuam expondo as
entranhas do aparato olimpico, acessiveis a quem possa se interessar,
em regimes de visualidades impensaveis tempos atras, quando os re-
gistros se encontravam incorporados a papéis ou fitas magnéticas, nos
arquivos das empresas de comunicag¢ao, nas bibliotecas de alguns pa-
ises ou, em sua maioria, arquivados pelo préprio COI e sujeitos a sua
curatela. A cada edigdo olimpica - ou de outros megaeventos como a
Copa do Mundo, em 2014 -, esses fragmentos digitais ressurgem em
formas varias, mixados aos atomos de renovadas reportagens ou nas
memorias on/off-line de cada localidade, fazendo aflorar discursos e
nao discursos de apoio ou questionamento, em regime de retroalimen-
tacdo da imprensa e das midias.

Nesta perspectiva, o discurso da “beleza a baixo custo”” do espeta-
culo de abertura da Rio 2016 ja foi incorporado ao rol estratégico dos
enunciados olimpicos, da imprensa e da propria audiéncia. Entretan-
to, outras perspectivas contrastantes e conflituosas tangenciam estas
linhas discursivas. E neste universo que adentramos, na tentativa de
desvelar nédulos deste intrincado novelo.

4. Cerimonia de abertura #Ri02016: visibilidades,
contrastes, conflitos e disputas

Foucault ndo se ocupa em discutir o que é verdade. Para ele, cada
sociedade possui seu regime de verdade. Podemos dizer que cada me-
gaevento esportivo tem seu regime proprio de luzes e sombras. A ge-
nealogia do dispositivo Olimpico nos revela estratégias de construgao
de verdades que se encorpam na repeticdo de enunciados gerados e
gestados desde os primdrdios dos Jogos. As curvas de visibilidade sao
cuidadosamente redirecionadas e ricamente registradas, com fotogra-
fias, videos, relatdrios e relatos curados para disposi¢do nos canais ofi-
ciais e transmitidos pelas emissoras parceiras. Neste universo discursi-

2. Discurso dos diretores Fernando Meirelles, Andrucha Waddington e Daniela
Thomas, responséveis pela festa de abertura, e Rosa Magalhdes, responsavel pelo
encerramento. Vide http://www.ebc.com.br/noticias/2015/09/criatividade-vai-
compensar-baixo-orcamento-na-abertura-dos-jogos-rio-2016
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vo, forja-se a superficie lisa de uma histdria que se pretende coerente,
isenta de falhas e autocritica.

No momento em que ldgicas comunicacionais verticalizadas se vém
tensionadas pela horizontalidade e também pela perpetuagdo de carac-
teristicas transmissivas nas expressdes instantaneas em redes sociais
online, verdades e pds-verdades se confundem nas criticas e ironias
da web.

Entre repercussdes ironicas da imprensa internacional na instan-
taneidade das redes sociais online e a cobertura televisiva focada em
efusivos elogios as palavras dos dois dirigentes olimpicos expostas no
inicio deste texto, os discursos de Bach e Nuzman podem ser observa-
dos enquanto uma dobra de verdade, uma linha de for¢a com vistas a
reconduzir e calar as inumeras dentncias que tomaram conta da inter-
net nos meses que antecederam a cerimonia de abertura.

Na perspectiva de enxergar a rede digital enquanto importante re-
positdrio do fluxo de discursos caracteristicos da contemporaneidade,
antes limitado pelo fragmentado universo das redes analdgicas, car-
tografamos o termo “Olimpiadas”, no Google3, com periodo limitado
entre 1/1/16 a 4/08/16, véspera da cerimdnia. O resultado retornou,
no momento da pesquisa, muitas informagdes oficiais, mas também
um video publicado no YouTube, de autoria do portal norte-americano
Vox, com o titulo What Rio doesn’t want the world to see (O que o Rio
nao quer que o mundo veja) (VOX, 2016).

Vox ¢ um portal de jornalismo explanatdrio, caracteristico do ideal
de horizontalidade, langado em 2014 pelo ex-colunista do Washington
Post, o blogueiro Ezra Klein. E amplamente conhecido e analisado por
sua perspectiva disruptiva e polémica de desvelamento e profanagao
(Agamben, 2009) de discursos jornalisticos. Em sua versdo americana,
o video tinha, no momento em que foi acessado para esta pesquisa,
quase quatro milhdes de visualizagdes (a titulo de comparacéo, o video
oficial do COI, sobre a abertura das Olimpiadas, disponivel no YouTu-
be, tinha cerca de 271 mil acessos; a transmissdo pela televisao aberta

3. Importante ressaltar que esta busca foi realizada data determinada, a partir de um
computador de uso coletivo, sem utilizagdo da navegagdo anoénima. Outras buscas,
em outros momentos e computadores, trarao outros resultados, considerando-se as
caracteristicas de personalizacdo do Google.
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americana, onde esta a Vox, foi assistida, segundo dados da emissora,
por cerca de 26 milhdes de pessoas. Cerca de 3,5 milhdes foi a audién-
cia da abertura em Londres. No Brasil, 8,7 milhdes). O video foi tra-
duzido para o portugués e publicado na mesma plataforma. A versao
legendada registrava, em marco de 2017, 139 mil acessos. Vale ressaltar
que esta memoria em rede constitui-se importante linha de for¢a na
construcdo dos discursos enredados e nas camadas do hiperdispositivo
ao qual nos referimos. Sao discursos adensados pelas multiplas tem-
poralidades das conexdes digitais (Koselleck, 2001) em disputa com as
seletividades das técnicas jornalisticas em regime de rotina produtiva.

O video da Vox tem cerca de oito minutos. Mostra a favela da Maré,
na saida do aeroporto internacional do Rio de Janeiro. A comunidade
foi coberta por um muro, chamado pelas autoridades de barreira de
som (Fig. 1).

2016 Olympics: What Rio doesn't want the world to see

| D)

Figura 1: print-screen do frame do video da Vox, mosrando o muro, que esconde a
comunidade da Maré

Depoimento do morador Daniel, a Vox, reposiciona este discurso
ao afirmar que o “Gnico intuito dela é para que as pessoas que saem
do aeroporto do Galedo e vao sentido Zona Sul ndo consigam ver a

4. O video em sua versdo inglesa tem mais de nove mil comentarios no YouTube, o
que, por si, valeria outra pesquisa.
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realidade da cidade” (DANIEL in VOX, 2016). O documentario mos-
tra ainda como o muro se torna transparente, quando a rodovia cruza
uma escola construida pelo governo na comunidade, caracterizando
a batalha de sombra e luz caracteristica dos megaeventos esportivos,
cujos esfor¢os se multiplicam na perspectiva da sanitizagdo dos acessos
aos ambientes em que ocorrem os jogos e amplia¢do da visibilidade dos
espacos publicos repaginados para o evento.

2016 Olympics: What Rio doesn't want the world to see

& [ - i E Ir
[ | the wall becomes totally transparent, |,
giving us a perfect view of the shiny new school Sl ds G lnElia

» >l ) 1:30/836 - ]

Figura 2: print-screen do do frame do video da Vox, mostrando o muro transparente
em frente & escola publica

Um marco nesse processo de conformagédo das cidades como “cam-
po de disputa simbolica e discursiva por visibilidade no ambito dos
megaeventos” (SILVA; ZIVIANI; MADEIRA, 2014, p. 4) foi a Olimpi-
ada de 1992, na qual foi forjado o chamado “Modelo Barcelona” de re-
vitalizagdo econdmica e cultural. Esse modelo, replicado até hoje pelas
cidades-sede, consiste na conformagdo de uma rede de discursos de vi-
sibilidade midiatica como justificativa para mudancas significativas na
mobilidade, recuperagdo urbana e embelezamento de areas empobre-
cidas, os chamados “legados tangiveis”. Segundo Silva e Ziviani (2015),
“desde Barcelona o que temos sdo inimeras dentncias de elitizagdo de
espacos urbanos, gentrificagdo de lugares antes ‘deteriorados, remogao
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de populac¢des vulneraveis para desocupar espagos a serem reestrutu-
rados ou revitalizados”.

Neste sentido, o video da Vox denuncia também a mudanga no tra-
¢ado das linhas de dnibus que circulam no Rio de Janeiro, de maneiras
a manter as comunidades periféricas distantes dos centros turisticos.
Ainda nessa perspectiva, o video relata o chamado “despertar cosmo-
polita”, relacionado a regido da Barra e aos empreendimentos imobi-
lidrios lancados na regido. Carlos Carvalho, investidor imobilidrio ¢é
indicado como proprietirio de 64 milhdes de metros quadrados em
terrenos ociosos no local. Em entrevistas a imprensa internacional,
Carvalho revelou planos de transformar a Barra em um “novo Rio de
Janeiro”, destinado a “elite de bom gosto”, “casas nobres, ndo casas para
os pobres”. O conteudo do video nos encaminha para a comunidade
Vila Autédromo, tnica comunidade com moradores que resistiram a
politica de sanitizagdo e mudanca da populagdo de baixa renda da re-
gido para condominios populares distantes da zona turistica.

Vila Autédromo era uma comunidade com cerca de 600 familias.
Apenas 20 resistiram. Diante das imagens de confronto com a policia
que correram o mundo, foi permitida a permanéncia desses morado-
res, com a condi¢do de que lhes fossem construidas novas moradias.
77.200 pessoas foram removidas de suas casas no processo de higieni-
zacdo da cidade desde 2009.

Em nosso processo cartografico, desvelando ainda a linha do dis-
curso de Bach, nos deparamos com uma Carta aberta aos dirigentes do
COI: deixem o Brasil e vdo embora de vez, assinada pelo jurista Jorge
Beja (2016). Segundo Beja, as vésperas da cerimonia de abertura dos
Jogos, em congresso realizado no Rio de Janeiro, os membros do Co-
mité Olimpico Internacional fizeram “duras criticas ao Comité Rio-
2016, relacionadas a problemas da organizagao dos Jogos, poluicao das
aguas, fila interminaveis na entrada do Parque Olimpico, transporte,
transito pesado, falta de decoragdo das arenas e muitas outras reclama-
¢des.” Ainda segundo a carta, “ndo adiantaram nem os apelos de Tho-
maz Bach, presidente do COI, para que os membros do Comité fossem
mais amenos. SO faltaram xingamentos explicitos. O clima foi pesa-
dissimo.” O site G1, parceiro olimpico, cobriu 0 mesmo evento, mas se
limitou a falar dos problemas com a chamada COI expée problemas do
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Rio 2016 em Congresso: de transito a orcamento, numa perspectiva de
uso da noticia para o enquadramento de uma realidade que caracteriza
uma intensa rede de distribuicdo e de tensdo entre discursos nos mais
distintos e amplos campos da vida social (Bruck, 2012). No mesmo es-
paco bindrio, os enquadramentos hoje se sobrepdem e estdo acessiveis
em espago virtual comum.

Em sua carta de protesto, Beja repete as dentincias recorrentes rela-
tivas ao megaevento.

Sabem os senhores que a Olimpiada Rio-2016, cuja ceriménia de
abertura se dard amanhi, no Estddio do Maracani, serd o evento
mais rentavel da historia de todas as olimpiadas e de todo do Co-
mité Olimpico Internacional, o COI, desde sua inauguragdo. Os se-
nhores ganhario fortunas de euros e de dolares. Terao méo de obra
graciosa, que sdo os voluntarios. E a exemplo da vestal e honestis-
sima FIFA, os senhores também estdo isentos do pagamento da pe-
sada carga de impostos que todos nds brasileiros pagamos. O Brasil
editou duas leis para beneficiar os senhores, a Lei 12.780/2013 e
a Lei 13.284/2016. Os senhores nao pagarao nenhum centavo de
imposto. (BEJA, 2016)

Beja lutou, desde 2004, contra a elei¢ao do Rio como cidade-sede das
Olimpiadas. Naquele ano, criou o Comité Rio-Real. Chegou a elaborar
um relatério em francés, anexando mais de 100 sentencas da justica
condenando o estado e o municipio do Rio por mortes nos presidios,
por mau atendimento hospitalar, falta de medicamentos, erros médi-
cos, retardo e auséncia na prestacao de servicos publicos essenciais e
indispensaveis. Levou o documento a Lausanne e entregou ao COL.

Meses depois, quando uma comissio de avaliagdo aqui esteve, fui
chamado a comparecer no hotel Copacabana Palace. E 14 os se-
nhores me garantiram que o Rio néo seria a cidade escolhida para
sediar a Olimpiada de 2004. O préprio Thomas Bach estava ld e me
recebeu. Me foi dito que o meu dossié pesou. Me foi pedido que eu
guardasse sigilo e ndo contasse a ninguém a noticia. Eu prometi.
Cumpri. Guardei siléncio durante todos esses anos e que somente
agora quebro e divulgo. (BEJA, 2016)
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Embora a carta de Beja se constitua como uma manifestacao da in-
ternet em seu potencial anti-hegemoénico (Millington e Darnell, 2014)
uma linha de forga tensionadora, Foucault destaca que o poder ¢ luta,
enfrentamento, disputa, relagdes de forca, estratégia; como tal, objeti-
va acumular vantagens e multiplicar beneficios. O novelo constitutivo
do dispositivo agrega tanto os enunciados, quanto as linhas de fissura.
Bejd integra o dispositivo e contribui para questiond-lo, mas também
para fortifica-lo e fortificar-se. Sdo fios de uma mesma meada, a enre-
dar-se e tensionar-se.

Ainda nas buscas anteriores a cerimonia de abertura dos Jogos, nos
chama a atengdo noticia da Anistia Internacional com o titulo “Brasil
insiste nos erros da Copa do Mundo nas operagoes de seguranga piiblica
e arrisca comprometer legado das Olimpiadas 2016”, de 2 de Junho de
2016. A partir desta noticia, um alerta para a necessidade de provi-
déncias. Com base nas agdes relativas a outro megaevento esportivo, a
Copa do Mundo de 2014, fizemos uma busca por Olimpiadas dentro
do site da Anistia, que nos revelou outras linhas de fissura tensionado-
ras do discurso oficial.

Por exemplo, préximo ao dia da cerimonia de abertura, 2 de agosto,
a chamada Olimpiada: aumento alarmante de assassinatos cometidos
pela policia e rotina de tiroteios comprometem legado da Rio2016 alerta
para o aumento de 103% no numero de mortes causadas pela policia
na cidade do Rio de Janeiro entre abril e junho de 2016, comparado
ao mesmo periodo de 2015, o que, segundo a Anistia Internacional
“compromete qualquer promessa de legado positivo dos Jogos Olimpi-
cos no Rio de Janeiro, a trés dias da cerimdnia de abertura”(ANISTIA
INTERNACIONAL, 2016). Ainda segundo a reportagem, foi langada
uma peticao global, exigindo dos organizadores dos Jogos Olimpicos
e das autoridades brasileiras “medidas preventivas para evitar que as
forcas de seguranga cometessem novas violagoes de direitos humanos.”
Na semana que antecedeu o evento de abertura, mais de 120 mil assi-
naturas de mais de 15 paises foram entregues ao Comité Organizador
Local Rio 2016 reivindicando uma politica de seguranga publica que
respeitasse e protegesse os direitos humanos.

Cinco dias depois da cerimdnia de abertura, novo alerta da Anistia
Internacional: “Rio 2016, a militariza¢ao como legado”
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Podemos dizer, sem medo de exagero, que o Estado declarou uma
verdadeira guerra as favelas, em particular aos jovens negros. Os
alertas de especialistas, a mobilizagdo de moradores e familias de
vitimas, a grita nacional e internacional das organizagdes de direi-
tos humanos e nem mesmo as ocasionais reclamacdes por falta de
recursos e apoio do proprio secretario de seguranca do estado do
Rio de Janeiro foram capazes de produzir uma priorizacdo efetiva
da drea de seguranca publica como politica de Estado. (ANISTIA
INTERNACIONAL, 2016)

Em balanco final, no documento Um legado de violéncia: homici-
dios praticados pela policia e repressdo a protestos na Olimpiada Rio
2016, a Anistia Internacional afirma que

Tiroteios e outros incidentes de violéncia armada continuaram
ocorrendo diariamente no Rio de Janeiro durante as Olimpiadas,
muitos em consequéncia direta de operagdes policiais nas favelas e
em outras dreas marginalizadas da cidade. Algumas favelas, como
o Complexo do Alemao, Acari, Manguinhos, Cidade de Deus e
Complexo da Maré, entre outras, foram atingidas de forma despro-
porcional. (ANISTIA INTERNACIONAL, 2016b, p. 1)

A Anistia Internacional também foi informada de que, durante os
Jogos Olimpicos, a policia se envolveu em 217 confrontos (troca de ti-
ros) em operagdes realizadas no estado do Rio de Janeiro. Apesar disso,
a policia considerou que “tudo correu bem em termos de seguranga
durante a Olimpiada, especialmente quando se leva em conta o nume-
ro de pessoas que circulou na cidade”. (ANISTIA INTERNACIONAL,
2016b).

A partir deste documento da Anistia Internacional, em busca sobre
a seguranca no Rio no periodo das Olimpiadas, nos deparamos com
o documento Megaeventos e Violagoes dos Direitos Humanos no Rio
de Janeiro: Dossié do Comité Popular da Copa e Olimpiadas do Rio de
Janeiro, novembro de 2015.

Trata-se da quarta versdo do dossié Megaeventos e Direitos Humanos
no Rio de Janeiro, documento elaborado pelo Comité Popular da Copa
e das Olimpiadas do Rio de Janeiro. A primeira versdo, lancada em
margo de 2012, tragou um quadro abrangente das situagdes de violagao
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dos direitos humanos relacionadas as interven¢des da Copa do Mundo
2014 e das Olimpiadas 2016, envolvendo as questdes da moradia, mo-
bilidade, trabalho, esporte, seguranga publica, informagao, participa-
¢do e economia. Além disto, “sdo registradas as agdes de resisténcia do
Comité Popular e as propostas alternativas para um projeto de cidade
includente, com democracia e justi¢a social, e boxes contendo diversos
casos de violagdes que ilustram a gravidade dos acontecimentos na ci-
dade do Rio de Janeiro” (COMITE POPULAR DA COPA, 2015, p. 7)

O documento denuncia quatro questdes que, segundo seus autores,
se contrapdem ao discurso oficial do Comité Olimpico Internacional,
dos governos federal e estadual e, principalmente, da Prefeitura do Rio
de Janeiro.

Em primeiro lugar, diferentemente do discurso da Prefeitura, que
tenta negar e mascarar as causas das remogdes que estdo sendo
promovidas, este relatério demonstra que as remogoes vinculadas
a Olimpiada prosseguem atingindo ou ameagando milhares de fa-
milias, por meio da coagdo e da violéncia institucional, violando
gravemente os direitos humanos, em especial o direito & moradia.
(COMITE POPULAR DA COPA, 2015, p. 7)

Em segundo lugar, com base em visitas as instalagdes esportivas e
conversas com atletas, usudrios e ativistas, o dossié denuncia a ausén-
cia de um legado esportivo que pudesse beneficiar o conjunto da ci-
dade do Rio de Janeiro. “Pelo contrario, legitimado pelo discurso da
Olimpiada, o que se verifica é um conjunto de violagdes associadas a
privatizagdo do espago publico, ao desrespeito a legislagdo ambiental, e
ao fechamento de equipamentos esportivos utilizados por atletas e pela
populagdo.” (COMITE POPULAR DA COPA, 2015, p. 8)

Em terceiro lugar, o documento aponta que, um ano antes do evento
era possivel observar

[...] a crescente militariza¢do da cidade, no 4mbito de uma politica
de seguranca belicista e racista, que atinge especialmente os jovens
negros moradores de favelas e periferias, que sdo diariamente as-
sassinados pela policia. Mas todos e todas sdo atingidas por esta
politica que é baseada no medo, por meio da criagdo de muros
visiveis e invisiveis que promovem a segregaciao socioespacial da
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cidade, e pela crescente criminalizacio dos movimentos sociais.
(COMITE POPULAR DA COPA, 2015, p. 8)

Por fim, o dossié alerta para a violagdo ao direito a informagdo e a
transparéncia da gestao publica, ja que a Prefeitura difundiu frequen-
temente a ideia de que os gastos publicos eram inferiores aos gastos
privados na preparagdo da Olimpiada 2016.

Este relatério desmascara a faldcia desta informacéo, e demonstra
que os custos da Olimpiada, além de serem superiores aos divulga-
dos oficialmente, tém uma contrapartida publica bem superior aos
gastos privados. Mais do que isso, por meio das parcerias ptbico-
-privadas e da concentragdo de contratos com algumas grandes
empreiteiras, pode-se dizer que a Olimpiada expressa a transfe-
réncia de recursos publicos para o setor privado, subordinando o
interesse publico a légica do mercado. (COMITE POPULAR DA
COPA, 2015, p. 8)

Por fim, o documento conclui que, embora as viola¢des dos direitos,
em especial dos mais pobres, ndo tenha comegado com os megaeven-
tos esportivos, as intervengdes na cidade por meio de grandes projetos
urbanos foram aceleradas com as leis de exce¢do e com o direciona-
mento de volumosos recursos publicos, aumentando a escala e alcance
desse modelo e agravando as diferencas, naquele que foi considerado
como “os jogos da exclusdo’, pelo Comité.

Reflexoes finais

Millington e Darnell (2014) destacam a necessidade de estudos so-
bre atores “nao-oficiais” que atuam tradicionalmente em movimentos
anti-Olimpiadas. Os autores ressaltam que a auséncia de pesquisas
acontece apesar da percep¢do de que a comunicagdo online tem sido
reconhecida “como espago de significante atividade sociopolitica, par-
ticularmente na sociologia dos esportes e na conexdo entre esportes e
desenvolvimento internacional” (MILLINGTON e DARNELL, 2014,
p- 192).

Os regimes de visualidade exacerbada dos megaeventos esporti-
vos aclamados nos discursos de Nuzman e Bach estendem-se histo-
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ricamente para além das arenas olimpicas, espraiando-se pelas pragas
e ruas, on-line e off-line. Enquanto ambientes de contestagdes, esses
territorios sdo ocupados por forgas antagonicas em disputas discursi-
vas de luzes e sombras. Um dos aspectos relevantes dessa batalha pela
ocupagdo dos ambientes urbanos passa pela sanitizagdo dos espagos
publicos. Enquanto evento mididtico transmitido globalmente e ao
qual sao atraidos jornalistas e emissoras de televisdo do mundo inteiro,
as cidades, na perspectiva das entidades promotoras dos megaeven-
tos, devem estar belas, isentas de quaisquer resquicios de pobreza ou
manifestacdes que possam prejudicar as imagens ou tornar-se alvo de
reportagens negativas.

Como observamos durante nossos estudos, o processo de conver-
géncia de midias tem interferido de varias e amplas maneiras na co-
bertura do megaevento esportivo Jogos Olimpicos. Temos visto aflorar
historicamente um complexo emaranhado de fios enredados e po-
tencializados pelas forcas e fissuras caracteristicas dos embates entre
regimes comunicacionais baseados nas culturas transmissivas e de
compartilhamento, caracteristicas dos fluxos contemporaneos de co-
municagao.

A investigacdo por meio da Cartografia dos Dispositivos On e Off-
-line aqui proposta, com base no didlogo entre a genealogia das re-
lagdes de saber-poder (Foucault, 1999) e cartografia de dispositivos
(Deleuze; Guattari, 1995) tem se mostrado frutifera por possibilitar a
compreensdo das diversas camadas constituintes dessas relacdes em
um processo histérico complexificado pelos ambientes comunicacio-
nais contemporaneos.

Por meio da nogdo de hiperdispositivo, tem sido possivel desvelar
uma intrincada relagao polifénica, multimensional e fluida, conforma-
da genealogicamente e atravessada por linhas de for¢a sedimentadoras
e fissuras desestabilizadoras.

Mostra-se fundamental nesse desvelamento, a identifica¢do de ala-
vancas deslocadoras de camadas discursivas e de siléncios, possibili-
tando entrever disputas e conflitos mobilizadores de estratégias de re-
composicdo e recondugao de curvas de visibilidade e enunciados nos
dispositivos enredados.
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Vozes advindas de territorialidades multiplas, capturadas e anali-
sadas nos intersticios on e offline, representam relevantes portas de
acesso aos conflitos, caso das manifestagdes contra as intervengdes nas
cidades e das taticas de resisténcia da sociedade civil organizada.
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TERRORISMO E OLIMPIADAS RIO 2016:

QUEM SAO OS “TERRORISTAS” NO TWITTER?

ROBERTA FIRMINO DA SILVA
CARLOS DANDREA

A realizagao dos Jogos Olimpicos na cidade do Rio de Janeiro desenca-
deou um extenso conjunto de discussdes sociopoliticas em todo o pais.
Entre essas discussodes, destacamos neste artigo uma das controvérsias
que, a0 menos nos moldes em que se configurou em func¢ido da Rio
2016, parece ser inédita no Brasil: a suposta ameaca do pais ser alvo de
atentados terroristas internacionais. A realizagdo de dois megaeventos
esportivos (além das Olimpiadas, a Copa do Mundo FIFA 2014), as
intensas manifestagdes de rua durante e apds junho de 2013 e a onda
de atentados em diferentes paises da Europa sao alguns dos motivos
que levaram a um crescente investimento do Estado brasileiro em trei-
namentos e em equipamentos antiterror, assim como na elaboragao de
um aparato legal que respaldasse a punigao a atores suspeitos. Segundo
a Lei Antiterrorismo sancionada pelo Governo Federal em mar¢o de
2016, sao atos terrorista no Brasil aqueles “cometidos com a finalidade
de provocar terror social ou generalizado, expondo a perigo pessoa,
patrimonio, a paz publica ou a incolumidade publica” (BRASIL, 2016).
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Por outro lado, e também como desdobramento das Jornadas de
Junho de 2013, cresceram as denuncias contra abusos e arbitrarieda-
des cometidas pelas a¢des de interven¢ao urbana, em especial no Rio
de Janeiro. De acordo com o relatério “Um Legado de Violéncia: ho-
micidios pela policia e repressdo a protestos na Olimpiada Rio 20167,
realizado pela Anistia Internacional, somente em junho de 2016 vinte
e trés pessoas foram mortas em operagdes policiais na cidade do Rio
de Janeiro. Nesse contexto, surgiram dentncias e debates em torno de
um terrorismo de Estado.

Motivado por este cendrio marcado por incertezas, o presente ar-
tigo se debruga sobre as repercussdes no Twitter em torno do tema
“terrorismo” nas semanas que antecederam os Jogos Olimpicos Rio
2016. Mais especificamente, nosso objetivo é, a partir de um dataset de
483.503 postagens do Twitter, identificar que atores e referéncias sao
associados aos termos “terrorista” e “terroristas” durante um periodo
de trés semanas (7 a 28 de julho de 2016) antes das Olimpiadas. Este
intervalo de tempo foi marcado por um acirramento das a¢des antiter-
ror no pais, por exemplo através de um alerta da Agéncia Brasileira de
Inteligéncia (Abin) sobre como identificar terroristas (08 de julho) e,
principalmente, do desencadeamento da Operagao Hashtag (em 21 de
julho).

Apds identificarmos os dias de maior ocorréncia dos termos “terro-
rista” e “terroristas”, nos voltamos as hashtags que estdo associadas aos
tweets postados nestes dias. O dataset revelou uma grande diversidade
de discussdes em torno do tema em varios paises de lingua portuguesa
e espanhola. Especificamente sobre o cenario brasileiro, destacaram-se
os dias 21 e 22, nos quais hashtags como #Ri02016, #Brasil e #ForaTe-
mer ganharam certo destaque.

Identificamos, entdo, que imagens (fotos, videos e gifs) foram mais
associadas aos tweets publicados nesses dois dias. A andlise qualitati-
va das postagens indicou que, especificamente no inicio da Operagao
Hashtag, as agdes tomadas pelos 6rgaos federais com base em politicas
antiterroristas foram alvos de criticas, ironias e provocaram ressigni-
ficagdes do termo “terrorista(s)” no Twitter. Na analise das imagens,
gifs e videos, os “terroristas” sao amplamente associados a autoridades
brasileiras, o que ocorre em didlogo com o contexto politico no pais a
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época (o impeachment da presidenta Dilma e a posse do governo por
Michel Temer). Islamofobia e outras formas de preconceito sdo eviden-
tes na maioria dessas criticas a politicos. Os dados coletados apontam
ainda para uma apropriacao de imagens de arquivo de personalidades
da TV aberta, em uma pratica marcada pelo humor.

Terrorismo, violéncia, Estado

Mas afinal, o que é terrorismo? A multiplicidade de significados
que o nome agrega dificulta uma compreensdo bem definida do que ¢é
esse fendmeno, o que leva, inclusive, ao uso do termo “terrorista” para
simplesmente desqualificar oponentes politicos, ja que “terrorismo’ é,
ao mesmo tempo que um fendmeno politico, um termo depreciativo”
(DINIZ, 2002, p. 2, apud GIBBS, 1989, p. 329). Sem deixar de conside-
rar as diferentes caracteristicas assumidas pela pratica do terrorismo de
acordo com o momento histérico, os atores envolvidos, dentre outros
aspectos, Eugénio Diniz (2002, p.2) busca estabelecer uma definigdo
que fornega “critérios que nos permitam inclusive avaliar a plausibili-
dade da designagao de um ou outro ator como terrorista, funcionando
também como uma maneira de analisar criticamente discursos envie-
sados.” (2002). Para este autor,

podemos entender terrorismo como sendo o emprego do terror
contra um determinado publico, cuja meta é induzir (e ndo compe-
lir nem dissuadir) num outro publico (que pode, mas nio precisa,
coincidir com o primeiro) um determinado comportamento cujo
resultado esperado é alterar a relagdo de forcas em favor do ator
que emprega o terrorismo, permitindo-lhe no futuro alcangar seu
objetivo politico — qualquer que este seja. (DINIZ, 2002, p. 15)

Em um esfor¢o de compreender o fendmeno do terrorismo a partir
de uma perspectiva histdrica, Martin A. Miller (2013) aponta que as
politicas da Europa moderna passaram a assimilar o terrorismo a par-
tir da Revolugdo Francesa. Isso porque a ampla participagdo popular
na nova forma de governo, em conjunto com um governo eleito, trouxe
diversas alteragdes na maneira de pensar a sociedade a época - as pes-
soas se tornaram politicamente ativas e passaram a questionar a legi-
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timidade de quem estava no governo. Somando-se a isso, as disputas
em torno da manutenc¢ao do poder entre Igreja, monarquistas e realeza
tornou a violéncia politica uma alternativa para se alcancar determina-
dos objetivos politicos.

Apo6s 1991, com o fim da Guerra Fria, o “terrorismo se tornou fun-
damental para a politica externa em circulos governamentais, o tema
principal para insurgéncias ativas, e a preocupagdo suprema de cida-
daos globalmente, possivelmente até mais do que no passado” (MIL-
LER, 2013, p. 241, tradugdo nossa). A politica estadunidense de in-
terven¢do externa, iniciada desde o reconhecimento do pais como
Republica e mantida durante todo o século XX, passou entdo a se apre-
sentar como uma “responsabilidade de controlar a seguran¢a mundial
através da expansdo de sua influéncia como ‘o império da liberdade
(MILLER, 2013, p. 242, tradugao nossa). A diferenga também se mos-
tra no novo “inimigo”, que ao invés de grupos comunistas, passou a
ser a rede de células comandadas pela Al-Qaeda. Desde o aparecimen-
to desta organizacdo na midia internacional, as politicas antiterroris-
tas do governo estadunidense foram justificadas tendo como objetivo
principal o combate desta rede politico-religiosa.

Porém, o que nao faz parte da narrativa oficial do governo estadu-
nidense sobre sua politica de seguranga é a repeti¢do dos atos violentos
que diz combater. Para Miller (2013), o conflito com a Al-Qaeda se
trata de uma questao de legitimidade politica, ja que

33>

os EUA assumiram que possuem a obrigacdo de conter forgas
que ameacem seus interesses, particularmente no Oriente Mé-
dio, e de responder com violéncia. [...]. Como consequéncia,
Iraque e Afeganistio se tornaram os campos de batalha pos-
-soviéticos do terrorismo para os EUA e seus aliados da OTAN
(MILLER, 2013, p. 243, tradugéo nossa).

Outra caracteristica do terrorismo na contemporaneidade é a con-
tinuidade e o reforco de elaboragdo de politicas publicas por especia-
listas em questdes de violéncia, o que hoje resulta em uma forte influ-
éncia dos servigos de inteligéncia nas politicas de Estado. A seguranca
como fator fundamental da politica de Estado aparece em conjunto
com o surgimento do Estado Moderno, de acordo com Giorgio Agam-
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ben (2001). Ao comentar a visdo foucautiana sobre as “praticas politi-
cas dos fisiocratas’, ressalta que a ideia de seguranca segue o desenvol-
vimento das ideias liberais, ja que “a disciplina quer produzir ordem,
a seguranca quer regular a desordem” (AGAMBEN, 2001, s/p). Para o
filésofo,

hoje nos deparamos com desenvolvimentos extremos e muito peri-
gosos quanto a idéia de seguranca. Durante uma época de gradual
neutralizagdo da politica e abandono progressivo das tradicionais
func¢oes do estado, a seguranca se torna o principio basico da ativi-
dade de estado. O que antes era apenas uma entre varias medidas
definitivas de administragdo publica, até a primeira metade do sé-
culo XX, agora se torna o unico critério de legitimizagdo politica.
A idéia de seguranga traz consigo um risco essencial. Um Estado
que faz da seguranga sua unica tarefa e fonte de legitimidade ¢ um
organismo fragil; ele é sempre passivel de ser provocado pelo terro-
rismo, até se tornar ele mesmo terrorista. (AGAMBEN, 2001, s/p.)

Nessa perspectiva a redugdo da politica a policia minimiza e até
mesmo acaba com a diferenca entre Estado e terrorismo, sendo um uti-
lizado para justificar e legitimar o outro. Agamben (2001) aponta ainda
que as medidas de seguranca atuais possuem o objetivo de controlar
generalizada e ilimitadamente as pessoas, ressaltando a importancia
do controle de dados informaticos e comunicacionais dos individuos
para isso. Tornamo-nos dependentes de “duas instdncias que sempre
foram considerados pouco confiaveis™: a policia e os meios de comu-
nicagao, que se baseiam em informagdes fornecidas por ela. Isso gera
imprecisdes quanto a verificacao de eventos e a formulagdo de inquéri-
tos, o que demonstra um interesse do Estado de Seguranga em manter
os cidaddos desinformados, ja que “incerteza e medo andam juntos”.
(AGAMBEN, 2001)

Por outro lado, sendo um termo sujeito a uma carga politica e de-
preciativa, como destacado por Diniz (2002), o “terrorismo” tem a sua
utilizagdo, muitas vezes, atrelada a preconceitos e esteredtipos. Um
exemplo disso é o reforco da islamofobia, que, apesar de possuir ori-
gens muito anteriores as associagées do mundo mugulmano ao terro-
rismo, ¢ intensificada pela narrativa da guerra contra o terror. Como
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aponta Farish A. Noor (2012, p. 76), “o temor ao ativismo isldmico foi
aproveitado por alguns como a melhor maneira de despertar o senti-
mento antimugulmano, disfargado como parte da agora global, guerra
contra o terror’. Ja para Gema Martin Muiioz (2012, p. 42), o discurso
islamofdébico é também reforcado pelas midias ocidentais que, dentre
uma série de enquadramentos que corroboram com esteredtipos pre-
conceituosos, também realiza “a busca e selecdo do mais excepcional
e extremista como a representa¢do da maioria: a utilizagdo do ‘funda-
mentalismo isldmico’ com carater de representagdo global dos mugul-
manos”

Terrorismo? No Brasil??

As ameagas de um possivel atentado terrorista no Brasil provoca-
ram estranhamento na populagdo por conta, principalmente, de o pais
nao possuir um histérico de ataques assumidos por organizagdes in-
ternacionais, como os ocorridos, por exemplo, nos Estados Unidos e
em alguns paises europeus. Sendo assim, mesmo com a crescente di-
vulgacao da possibilidade de um atentado durante os Jogos Olimpicos,
as agOes da Agéncia Brasileira de Inteligéncia, da Policia Federal e de
autoridades brasileiras foram entendidas por parte da populagdo como
desproporcionais e, como apresentaremos a frente, se tornaram alvos
de criticas e ironias.

Por outro lado, reconhece-se cada vez mais uma atuagio restritiva
do Estado brasileiro, principalmente em areas mais vulneraveis, como
favelas, territorios indigenas e ocupagdes urbanas e rurais, o que por
vezes é tomado como um terrorismo de Estado. Além disso, manifes-
tantes e movimentos sociais tém sido alvos constantes de repressao
e criminaliza¢ao pelo governo e institui¢des policiais, assim como ¢
comum a associa¢ao, por parte de grupos mais conservadores, entre
terrorismo, vandalismo e taticas de manifestacao, como a black bloc
(SILVA et al, 2014) e a atuacao do Movimento dos Trabalhadores Ru-
rais Sem Terra (MST).

Um marco fundamental das discussdes recentes sobre terrorismo
no Brasil foi a preparagdo para os dois megaeventos esportivos sedia-
dos pelo pais nos ultimos anos: a Copa do Mundo FIFA 2014 e os Jogos
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Olimpicos Rio 2016. Desde o histdrico sequestro e assassinato de 11
atletas de Israel nos Jogos Olimpicos de Munique, em 1972, apenas
dois episddios pontuais de “terror” foram registrados nas cidades-sede
durante as competi¢oes (TAYLOR, 2016). Ainda assim, evidenciou-se
no Brasil a ado¢do de um modelo de “urbanismo militarizado” ja per-
cebido em outros paises (CARDOSO, 2016), por exemplo através da
implementagdo dos Sistemas Integrados de Comando e Controle. As
transformagdes promovidas pelos megaeventos nos ambientes publi-
cos ja foram sentidas pelo menos desde 2008, com o inicio da imple-
mentagdo das UPPs em comunidades no Rio de Janeiro. Outros mar-
cos sao as repressdes as manifestagdes de junho de 2013 e a ocupagao
do Complexo da Maré pelo Exército, em 2014.

Ja a aprovagdo da Lei N° 13.260, conhecida como Lei Antiterroris-
mo (sancionada pela ex-presidenta Dilma e publicada no Didrio Ofi-
cial em 17 de marc¢o de 2016) provocou muitas discussdes por conta
do risco de criminalizagdo de manifestantes, organizag¢des politicas e
movimentos sociais. A Lei tipifica como “atos de terrorismo” o uso,
ameaca de utilizagdo ou porte de aparatos explosivos, venenos e gases
toxicos, boicote ou ataques cibernéticos a sistemas de comunicagdo e
de transmissao de energia, dentre outros, e prevé penas de até 30 anos .

Apesar dos questionamentos acerca dos gastos relacionados aos
megaeventos no Brasil frequentemente estarem relacionados a infra-
estrutura (estadios, por exemplo), muitos contratos importantes foram
fechados entre o Estado e empresas de tecnologia, que vao além de me-
ras prestadoras de servicos e adentram a estrutura governamental ao se
tornarem responsaveis por operacionalizar os sistemas de seguranga.
Nesse sentido, aponta Cardoso (2016),

os efeitos associados a esse legado de seguranca, vistos pelos gesto-
res publicos como positivos, sdo percebidos por parte da sociedade
como negativos por estabelecerem um modelo militarizado de

atuacdo das forcas de seguranca, e contraditorio em relagido a uma
politica de seguran¢a baseada no respeito as liberdades individu-
ais, de associa¢io e aos direitos humanos. (CARDOSO, 2016, p. 6)

1. Disponivel em http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2015-2018/2016/Lei/
L13260.htm



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2016/Lei/L13260.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2016/Lei/L13260.htm
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O governo brasileiro adquiriu um amplo arsenal de tecnologias de
seguranga, como 6culos de reconhecimento facial, drones e baldes de
vigilancia. Apesar dos altos investimentos, esses equipamentos nao pa-
recem ter sido efetivamente utilizados nos locais onde ocorreram os
jogos - em vez disso, o que mais se destacavam eram as armas. Como
observado pela jornalista e ativista Dia Kayyali (2016), “os legisladores
brasileiros ndo pareciam exatamente preocupados com o terrorismo
durante os jogos.”

Nos meses que antecederam a Rio 2016, no entanto, narrativas
alarmistas tomaram os meios de comunica¢ao e influenciaram diver-
sas medidas de seguranga e prevengdo tomadas pelas autoridades, que
alardearam a possibilidade de um atentado nao necessariamente pro-
movido por um grupo organizado. Em novembro de 2015, a presen-
¢a de “lobos solitarios” ja era identificada como a principal ameagca as
Olimpiadas Rio 2016 pela Agéncia Brasileira de Inteligéncia (Abin) e
preocupava o Comité Olimpico Internacional (COI), o comité orga-
nizador e o governo federal, que discutiam aumentar a verba para o
Plano de Seguranc¢a dos jogos. Os “lobos solitrios” (que mais tarde
passaram a ser chamados também de “ratos solitarios” ou “loucos soli-
tarios”) sdo individuos que ndo fazem parte de uma organizagdo, mas
sim agem individualmente de acordo com a ideologia de algum grupo
radical terrorista.

A preocupagio aumentou quando, no dia 12 de abril de 2016, a Abin
confirmou a veracidade de um tweet, postado por Maxime Hauchard,
francés de 22 anos, dizendo “Brasil, vocés sdo nosso préximo alvo. Pode-
mos atacar esse pais de merda”. A publicagao fora feita em novembro de
2015, uma semana apos atentados terroristas coordenados na Franca
pelo Estado Islamico (EI). No dia 13 de abril, o diretor de Contraterro-
rismo da Abin, Luiz Alberto Sallaberry, afirmou, durante a Feira Inter-
nacional de Seguranca Publica e Corporativa (LAAD Security), que o
numero de pessoas que juram lealdade ao EI no Brasil havia crezscido, 0
que aumentaria a possibilidade de um ataque durante os Jogos .

2. http://internacional.estadao.com.br/noticias/geral,abin-confirma-ameaca-do-
estado-islamico-ao-pais, 1856278



http://internacional.estadao.com.br/noticias/geral%2Cabin-confirma-ameaca-do-estado-islamico-ao-pais%2C1856278
http://internacional.estadao.com.br/noticias/geral%2Cabin-confirma-ameaca-do-estado-islamico-ao-pais%2C1856278
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A apreensao, seguiram-se diversas medidas com base em investiga-
¢des da Policia Federal (PF) e de agéncias de inteligéncia nacionais e
internacionais, como o monitoramento de um morador de Santa Ca-
tarina por tornozeleira eletrénica, apds indicios identificados pela Po-
licia Federal - um manual apreendido em sua casa com informagoes
sobre tiros, anotagdes sobre treinamento realizado de madrugada com
sniper, um video em que ele aparecia enaltecendo o ataque terrorista
a revista Charlie Hebdo e mentiras contadas a policia, de acordo com
os investigadores. Destacou-se também a deportagdo de um professor
da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]J), como resultado de
um monitoramento que era realizado desde 2013, quando ele chegou
ao Brasil. O professor havia cumprido pena apos ser condenado por
terrorismo na Franca.

No dia 8 de julho, a Agéncia Brasileira de Inteligéncia (Abin) divul-
gou em sua pagina oficial no Facebook uma imagem com a descri¢do
de como seria e como agiria uma pessoa suspeita: “Utilizam roupas,
mochilas e bolsas destoantes das circunstancias e do clima. Agem de
forma estranha e demonstram intenso nervosismo” . Muito criticada,
sendo acusada de islamofobia e de incitar medo sem motivos na po-
pulagdo, a publicagio foi editada, por usudrios do Facebook e Twitter,
e ressignificada com imagens de personagens de desenho, de policiais,
de politicos, apontando, por vezes, um tom ir6nico, humoristico e de
critica a publicacao.

Ja a Operagao Hashtag foi uma das maiores e mais controversas
acoOes antiterrorismo pré-Rio 2016. No dia 21 de julho, a Policia Fe-
deral prendeu 10 supostos suspeitos que faziam parte de uma lista de
100 pessoas monitoradas a partir de agdes na internet, de acordo com
o jornal Folha de S. Paulo . A operagdo, realizada em 10 estados, foi a
primeira tipificada dentro da Lei Antiterrorismo. Segundo o ministro
da Justica, Alexandre de Moraes, além de viver em estados diferentes,
os suspeitos ndo se conheciam e eram amadores. Mais tarde, o ministro

3.https://www.facebook.com/abin.oficial/photos/a.1445642199064519.107
3741828.1445580885737317/1577535405875197/

4. http://wwwl.folha.uol.com.br/esporte/olimpiada-no-rio/2016/07/1793782-
governo-monitora-cem-suspeitos-de-simpatia-com-o-terror-no-brasil.shtml



https://www.facebook.com/abin.oficial/photos/a.1445642199064519.1073741828.1445580885737317/1577535405875197/
https://www.facebook.com/abin.oficial/photos/a.1445642199064519.1073741828.1445580885737317/1577535405875197/
http://www1.folha.uol.com.br/esporte/olimpiada-no-rio/2016/07/1793782-governo-monitora-cem-suspeitos-de-simpatia-com-o-terror-no-brasil.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/esporte/olimpiada-no-rio/2016/07/1793782-governo-monitora-cem-suspeitos-de-simpatia-com-o-terror-no-brasil.shtml
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da Defesa, Raul Jungmann, afirmou que as “prisdes foram para dissu-
adir outros terroristas” Os supostos “terroristas” ainda tiveram seus
advogados impedidos de vé-los no dia 22, mesmo dia em que mais um
dos suspeitos, que estava foragido, se entregou a PE. Segundo noticia
do site UOL’, “as autoridades no local ndo deixaram que 0s presos se-
quer assinassem as procuragdes que tornariam os advogados formal-
mente seus representantes legais.”. O tltimo procurado foi encontrado
no dia 24, totalizando 12 presos na operagao. Sete dias apds a prisao
em penitencidria federal6 de seguran¢a maxima, os 12 suspeitos conti-
nuavam incomunicaveis .

Se de um lado o medo era dos ataques que poderiam ser realizados
por lobos solitarios ou por organizagdes terroristas internacionais, de
outro as dentncias vinham de bem perto, do cotidiano nas favelas do
Rio de Janeiro e dos impactos trazidos pelas construgdes olimpicas.
Publica¢des em redes sociais online apresentando relatos de violén-
cia policial, dizendo que a narrativa de antiterrorismo estava sendo
construida como uma ferramenta de criminaliza¢gdo dos movimentos
sociais e os apontamentos do Estado como verdadeira organizagao ter-
rorista também se multiplicaram mesmo antes de os Jogos comegarem
(exemplo na Figura 01).

5. http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/23/advogados-sao-
impedidos-de-ver-presos-suspeitos-de-preparar-atos-de-terror.htm

6. http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/27/sete-dias-apos-
prisao-suspeitos-de-terrorismo-seguem-sem-acesso-a-advogado.htm



http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/23/advogados-sao-impedidos-de-ver-presos-suspeitos-de-preparar-atos-de-terror.htm
http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/23/advogados-sao-impedidos-de-ver-presos-suspeitos-de-preparar-atos-de-terror.htm
http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/27/sete-dias-apos-prisao-suspeitos-de-terrorismo-seguem-sem-acesso-a-advogado.htm
http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/27/sete-dias-apos-prisao-suspeitos-de-terrorismo-seguem-sem-acesso-a-advogado.htm
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@ Maré Vive

Desde cedo a policia esta fazendo uma operacéo na favela Nova Holanda
aqui na Maré. Tiros de grosso calibre em pequenos becos, pessoas
assustadas, clima de terror total. E cadé a comocdo pablica? Terrorista € o
estado. Todo os dias!

Na cidade olimpica, os direitos humanos morreu com um tiro na cara.

I 1/ uitos tiros aqui na esquina do beco da alegria,alguém
baleado ,o0s policiais ndo deixam ngm passar pra ajudar,muita correria,todo
mundo desesperado,preocupados porque 0 menino vai morrer 4, tentam
chegar e a policia mete bala.

Curtir - Responder - Enviar mensagem 01
Curtir Comentar Compartilhar ﬂ i
- s :
Q=25 Principais comentarios =

136 compartilhamentos

Figura 01 - Reprodugéo de post do perfil “Maré Vive” no Facebook’

Metodologia

Por meio da ferramenta Twitter Capture and Analysis Toolset (DMI-
-TCAT) (BORRA; RIEDER, 2014), que coleta tweets e gera arquivos
que permitem a analise de seus componentes (como hashtags, URLs
e mentions), foram coletados 8.397.278 tweets com os termos “ter-
ror’, “terrorismo, “terrorista” e “terroristas’ antes, durante e depois
das Olimpiadas. No recorte temporal (7 a 28 de julho de 2016) dado
para este artigo, que compreende o periodo em que ocorreram diversas
acoes no Brasil relacionadas a politica antiterrorismo, foram identifica-
das 483.503 postagens com os termos “terrorista” e “terroristas”.

Inicialmente, identificamos os dias em que o nimero de publica-
¢oes com os termos selecionados (“terrorista” e “terroristas”) foi mais
alto. Como apresenta a Figura 2, os dias com maiores picos de tweets
coletados foram 15, 21, 22 e 27 de julho.

7. Disponivel em: <https://www.facebook.com/Marevive/posts/10651579835196
53:0>. Acesso em: 18 jun. 2017
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Figura 2 - Numero de tweets, retweets e replies coletados por dia

Compreendendo o uso das hashtags como um recurso que tema-
tiza das discussdes no Twitter, identificamos entdo quais foram as 50
hashtags mais utilizadas nos tweets publicados nos quatro dias com
maior nimero de postagens.

Em trés dos quatro dias com maior numero de postagens sobre “ter-
rorista” e ‘terroristas’, as hashtags mais populares niao tinham relagido
direta com os acontecimentos no Brasil ou com os Jogos Olimpicosg.
No dia 15 de julho, por exemplo, as hashtags que mais se destacam
(#Niza, #PrayForNice e #francia) dizem respeito ao atentado em Nice,
municipio da Franga, realizado na véspera e posteriormente reivindi-
cado pelo Estado Islamico. Ja no dia 22/07 hashtags como #Munich
remetiam ao tiroteio que matou 10 pessoas, incluindo o atirador, nesta
cidade alema. No dia 27/07 a hashtag mais usada foi, de longe, #PrayFo-
rArgentina, que foi utilizada com o intuito de fazer piadas, questionar

8. Disponivel em https://public.tableau.com/profile/roberta.firmino.da.silva#!/
vizhome/Linhadotempoterroristaeterroristas-07 07a28 07/LinhadoTempo Acesso
14 jun. 2017

9. Para visualizar as 50 hashtags mais populares dos quatro dias em questdo, acesse
https://public.tableau.com/profile/roberta.firmino.da.silva#!/vizhome/Frequncia
de-15-21-22-27 (07terroristaeterroristas-07 07a28 07/15-21-22-27 07
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acontecimentos politicos, dentre outras apropriagdes, apds rumores de
um possivel atentado terrorista na Argentina.

Buscando olhar mais atentamente para as temdaticas que possuem
algum tipo de relagdo com o contexto brasileiro, selecionamos os dias
21 (quando a Operagdo Hashtag iniciou a deten¢ao dos doze “suspei-
tos” de terrorismo no Brasil) e 22 de julho para a analise a seguir. No
dia 21, as hashtags #Rio2016, #Paz e #Brasil aparecem em primeiro,
segundo e terceiro lugar, respectivamente, nos tweets com os termos
“terrorista’ e “terroristas” (Figura 3). Entre as cinquenta primeiras,
também se destacam as hashtags #OperaciéonHashtag, #JuegosOlimpi-
cos, #JJOO, #tropa e #URGENTE. Estas duas ultimas, assim como a
#Paz, nem sempre estdo relacionadas a assuntos brasileiros.

21.07

Hashtag

Rio201c | 250
oz I -5
-—r
ResistenciaCivil | 257
Terroristas | 245
PASALO [N 172
LesuneETA NN 170
VergliEnza _ 170
mundo [N 152
o1 I "
GuerraNoConvencional [N 130
Noticia [N 127
SantosRieColombiaLlora [ 114
noTicias [ 100
PrayForSyria [ 59
cuba [ 82
siria [l 72
LaGuerraEstaDeLuto [ 71
Niza [l 71
Paris il 70

DolorDePatria [l 59

o 200 400 600 800 1000 1200 1400

10
Figura 3- Hashtags com maior frequéncia no dia 21 de julho de 2016

10. https://public.tableau.com/profile/roberta.firmino.da.silva#!/vizhome/Frequnci
ade-21e22 07terroristaeterroristas-07 07a28 07/15-21-22-27 07
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A hashtag #envivo, que é utilizada para marcar, dentre outras, no-
ticias relacionadas ao Brasil, fica em 5° lugar no dia 22, seguida por
#Ri02016 e #ForaTemer (Figura 4). As hashtags #Brasil, #Paz, #Ope-
racdoTabajara, #TeimaDilma, #Brasil2016, e #]JOO também aparecem

entre as cinquenta mais frequentes nesse dia.

22.07

Hashtag
i | ° 25
UttimaHora [N 423
alemania [N 345
Terroristas [ 268
Envivo I 262
Rio2016 - 234
ForaTemer [JI 211
BuenViernes [ 163
cuba i 158
mundo [ 148
Brasil [ 143
prayformunich . 137

CartaDe SantosEraEngaiio [JJ] 123
siria [JJjj 118
EEUU [ 104
Paz ] 93
NOTICIAS [ 81
OperagdoTabajara l 7
Nazis [ 73
AutoGolpe [J 63
Iran ] 60
0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

Figura 4 - Hashtags com maior frequéncia no dia 22 de julho de 2016

Apresentadores de TV “terroristas”

A partir das imagens, videos e GIFs que aparecem com maior fre-
quéncia nas publicagdes compartilhadas nos dias 21 e 22 de julho, bus-
camos entdo identificar que individuos e grupos sdo os “terroristas”
nas discussoes que dizem respeito ao Brasil no Twitter. As figuras 5 e 6
apresentam os graficos das imagens e GIFs com maior ocorréncia, res-
pectivamente, nos dias 21 e 22 de julho de 2016, sendo o tamanho do
quadro proporcional a frequéncia de compartilhamentos da publica-
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¢do, e os quadros cinzas referentes a publicagdes relacionadas a outros
paises — com destaque a Colémbia, no dia 21, e ao ataque em Munique,
no dia 22.

URGENTE

0 GLOBO

2
Figura 6 — Imagens com maior frequéncia no dia 22 de julho de 2016

11. https://public.tableau.com/profile/roberta.firmino.da.silva#!/vizhome/MediaFre
quency-21_07-tweets/MediaFrequency-21 07

12. https://public.tableau.com/profile/roberta.firmino.da.silva#!/vizhome/MediaFr
equency-22_07-tweets/MediaFrequency-22_ 07
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Uma das imagens que mais se destaca, ficando posicionada em pri-
meiro lugar no dia 21, e em segundo no dia 22 ¢ um GIF animado com
imagens do programa Mais Vocé, exibido pela Rede Globo durante as
manhas de segunda a sexta, em que a apresentadora Ana Maria Braga e
o personagem Louro José, que a acompanha durante o programa, estdo
usando trajes similares aos tipicamente islamicos (Figura 7). A publi-
cacgdo traz o texto ‘Policia federal prende grupo que planejava ataques
terroristas no Brasil’, muito proximo as manchetes que, naquele mo-
mento, noticiavam a Opera¢ao Hashtag em diversos portais de jornais
brasileiros.

’ : : Lx £+ Seguir
-

'Policia federal prende grupo que planejava
ataques terroristas no Brasil'

13
Figura 7 - Tweet com a imagem da apresentadora Ana Maria Braga

13. https://twitter.com/duducaico/status/756151270805676036/photo/1



https://twitter.com/duducaico/status/756151270805676036/photo/1
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Assim como a Ana Maria Braga, imagens de outros apresentadores
de telejornais e programas televisivos de entretenimento foram utili-
zadas para fazer referéncia a Operagao Hashtag. Um exemplo ¢ a foto-
grafia d'Os Trapalhdes que, das imagens mais compartilhadas, esta po-
sicionada em quarto lugar no dia 21 e em terceiro no dia 22. O grupo
apresentava um programa de humor, exibido pela Rede Globo de 1969
a 1994, e era composto por Renato Aragao (Didi), Mussum, Zacarias e
Dedé Santana. A publicagao, realizada pelo jornalista humoristico José
Simao, também possui uma descri¢ao parecida com diversas manche-
tes que noticiaram a Operacao Hashtag: Revelado grupo de terroristas
brasileiros presos pela PF! (FIGURA 8).

a José Simﬁoa &: Seguir
v 0se_simao

Revelado grupo de terroristas brasileiros
presos pela PF! @gugtavas

as 157 OMIALETEES

Figura 8 - Tweet com a imagem do grupo Os Trapalhées14

14. https://twitter.com/jose_simao/status/756169239539560448



https://twitter.com/jose_simao/status/756169239539560448
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Uma das respostas a este tweet de José Simao sinaliza uma tendéncia
que detalharemos a frente: a associacio entre politicos e terrorismo.
No caso da Figura 09, o ex-presidente Lula, em uma aparente monta-
gem que aparece com um len¢o de origem drabe (e um broche com a
Estrela de Davi), é tomado como um “lider” terrorista.

- @jose_simao a PF liberou a foto do lider do suposto atague terrorista.

Figura 09 - Resposta a publicagdo com a imagem dos Trapalhoes

Com menor destaque foi ainda compartilhada, no dia 21, uma
montagem com fotografias dos jornalistas José Luiz Datena e Marcelo
Rezende, que apresentam os programas policiais Brasil Urgente e Ci-
dade Alerta, e do apresentador do Domingo Legal, Gugu Liberato. Nas
imagens, todos aparecem segurando armas durante a apresentagdo dos
programas. A publicagdo traz em sua descricdo PF prende grupo que
preparava atos terroristas na Olimpiada., também realizando uma niti-
da referéncia as noticias da Operagdo Hashtag (FIGURA 10).
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’l SR 1 & Seguir

PF prende grupo que preparava atos
terroristas na Olimpiada.

SIMULAGAD

175 g L [ i )

15
Figura 10 - Tweet com imagens de apresentadores de televisao

Diferente das publicagdes com imagens de apresentadores de pro-
gramas televisivos, outro tweet em destaque traz as fotografias de qua-
tro cachorros vestindo trajes e portando equipamentos semelhantes
aos de soldados em situagdo de guerra. Porém, a publicagdo também
referencia as noticias da Operagao Hashtag com o texto policia federal
prende grupo que planejava ataques terroristas no Brasil’ (FIGURA 11).
Posicionada em segundo lugar no grafico do dia 21, e em sétimo lugar
no dia 22, a publicagio foi feita por um destacado usudrio do Twitter
- @luanlovato contava com 957 mil seguidores no dia 26 de fevereiro
de 2017.

15. https://twitter.com/chrisds /status/756144835720077312
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m luan vinicius lovato Lr & Seguir

'policia federal prende grupo que planejava
ataques terroristas no Brasil'

1244 1484 SEEEEREA

16
Figura 11 — Tweet com imagens de cachorros

Politicos “terroristas”

A imagem que aparece em terceiro lugar das mais compartilhadas
no dia 21 é uma chamada do jornal O Globo com o link para a noticia
da Opera¢ao Hashtag. Com a palavra “URGENTE” em destaque ao
centro da imagem, a publicagao cita a manchete da noticia - PF prende
grupo que preparava atos terroristas nas Olimpiadas - menciona o jor-
nalista redator da noticia, Lauro Jardim, e é acompanhada da hashtag
#Ri02016 (FIGURA 12).

Nas respostas a este tweet, aparecem algumas associagdes do termo
terrorismo a politicos brasileiros, mencionados de forma geral ou no-
meadamente, como é o caso de Michel Temer. “Terrorismo” ainda é
associado a problemas de infraestrutura nos hospitais e de inseguranga
nas favelas, como mostra a Figura 13.

16. https://twitter.com/luanlovato/status/756145977849843713/photo/1
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Jornal O Globo &+ Sequir

PF prende grupo que preparava atos
terroristas na Olimpiada. glo.bo/29VXYMb
[@LauroJardim] #Rio2016

URGENTE

O GLOBO

Figura 12 - Tweet do jornal O Globo

@ onietal

? esse & 0 nosso maior terrort

o terrorista do interino vai ser
preso quan Temer

mer

- @l im O maior terror no Brasil ndo esta nos "terroristas”.
B [\ias sim, nos 0s & pés olimpiadas, ai vem o terror

fim esta tendo um terror nos hospitais também

faltam médicos e estrutura =

m coloca esses malucos dentro de uma comunidade
& terror ...

Figura 13 - Montagem com respostas ao tweet d'O Globo sobre a Operagao Hashtag

17. https://twitter.com/JornalOGlobo/status/756127353907077121
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A associagdo de politicos brasileiros a terrorismo é comum em di-
versos tweets que se se destacam por possuirem as imagens mais com-
partilhadas. Em quinto lugar no dia 22 de julho, uma edigdo das fotos
do presidente do STFE, Gilmar Mendes, do juiz Sérgio Moro e do ex-de-
putado Eduardo Cunha, utilizando vestimentas similares as tradicio-
nalmente islamicas é integrante de uma postagem com o texto Divulga-
das as fotos dos terroristas que estdo em solo brasileiro. Vamos divulgar
pra expulsar os bandidos do Pais (FIGURA 14). A critica aos politicos
brasileiros também ¢é reforgada nas respostas deste tweet. A montagem
foi ainda repetida em diversos outras postagens, ja que aparece pelo
menos mais sete vezes no grafico de imagens compartilhadas no dia 22.

. L 2+ Sequir

Divulgadas as fotos dos terroristas que estéo
em solo brasileiro. Vamos divulgar pra expulsar
os bandidos do Pais.

Muhamar Muhamergio Muhamedu
Mehdes Moho Cuhna

22 201 PElaDaE®E

18
Figura 14 - Publicagdo com edi¢ao de imagens de politicos brasileiros

Analise e consideragdes finais

A descricao das imagens e dos tweets mais frequentemente associa-

» \ 7

dos aos termos “terrorista” e “terroristas” as vésperas dos Jogos Olimpi-

18. https://twitter.com/EdmilsonOlivei8/status/756300175086383104
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cos Rio 2016 nos permitem identificar pelo menos duas formas predo-
minantes de apropriacao da tematica pelos usuarios dessa rede social
online. Uma das praticas ¢ o uso de imagens antigas protagonizadas
por celebridades televisivas para, através de associa¢des inesperadas,
fazer humor. A apari¢ao de personalidades como Ana Maria Braga,
Louro José, Os Trapalhoes e apresentadores de programas de auditorio
ressalta o forte vinculo do Twitter com a cultura mididtica de massa, e
em especial com as TVs abertas e seus programas mais populares. Esta
relacdo, no entanto, ndo estd isenta de contaminagdes politicas e pre-
conceitos, como no caso da associa¢do da dupla de apresentadores do
programa Mais Vocé com o terrorismo em fungdo dos trajes de origem
mugulmana.

Outra pratica frequente no periodo estudado é a associagao entre o
Estado brasileiro e, em especial, os politicos eleitos com o terrorismo.
Diferentes personalidades do mundo politico do pais a época - com
certo destaque para o ex-presidente Lula - sdo associados ao terroris-
mo em func¢io de supostos “ataques” a sociedade brasileira, como por
exemplo as crescentes denuncias de corrupgdo que emergiram com a
Operagao Lava-Jato. Também nesses tweets chamam a atengdo a asso-
ciagao entre terrorismo e as caracteristicas fisicas (barba, especialmen-
te) e trajes tipicos da cultura mugulmana, o que refor¢a a uma leitura
islamofdbica do terrorismo. Para reforgar insatisfacoes com os rumos
da politica partidaria e com os servigos publicos do Estado brasileiro,
esses tweets exemplificam bem a tendéncia apontada por Diniz (2002,
p.2) de uso do termo “terrorismo” para “desqualificar politicamente
adversarios”.

De forma mais pontual, os termos “terrorista(s)” sdo também as-
sociados a organizagdes (como a Policia Federal e a Rede Globo) e si-
tuagdes (como o estado dos hospitais, o “pos-olimpiadas”), o que nos
permite identificar um certo reconhecimento de que o Estado também
é terrorista nos moldes que discute, por exemplo, Agamben (2001). As-
sim, as ressignificagdes de quem sdo “terrorista(s)” apontam, para além
da disputa de sentidos em torno do termo, uma forte reagdo em relagao
as questdes politicas em destaque no pais, as insatisfagdes publicas, as
discordancias com o Estado. Isso ressalta que, apesar da importancia
de se recortar um significado do terrorismo para a compreensao do
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fendmeno stricto sensu, é importante observar e buscar compreender
suas apropria¢oes implicadas nas mais diversas formas na politica, nos
discursos midiaticos, nas agdes governamentais, nas condigdes de vida
e na manuten¢ao do Estado, que também é compreendido como ter-
rorista a partir do momento em que institui politicas de vigilancia e
militarizagdo que levam ao cerceamento dos direitos principalmente
de pessoas em situacao de vulnerabilidade social .

E importante lembrar, por fim, que além do debate em curso no
Brasil, muitas outras tematicas se destacaram nas publica¢des dos dias
analisados tanto nas imagens mais compartilhadas, quanto nas hashta-
gs mais utilizadas. Entre elas, estdo questdes relacionadas as Forgas
Armadas Revolucionarias da Colombia, que a época era assunto da
aprovacdo de um plebiscito para um possivel acordo de paz no pais, o
atentado em Munique e o conflito na Siria, junto com seus atores e im-
plicagdes, como o presidente al-Assad e o envolvimento estaduniden-
se na guerra. Esta diversidade de situagdes e apropriagdes simultaneas
envolvendo o terrorismo nos sinaliza a importancia desse fendmeno
para compreensdo de debates e controvérsias em curso em diferentes
localidades na contemporaneidade.
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TATICAS CONTRA A CENSURA OLIMPICA NO BRASIL

JOANA ZILLER
REGINA HELENA ALVES DA SILVA
DANIEL FELIPE EMERGENTE LOIOLA

Uma cena é sempre acionada quando falamos de protestos em Olim-
piadas: dois atletas negros no pddio com os bragos levantados e os pu-
nhos cerrados, nas maos, luvas pretas.

A repercussdo deste protesto durante os Jogos Olimpicos do Méxi-
co, em 1968, tomou conta da midia internacional e fez com que o Co-
mité Olimpico Internacional (COI) viesse a publico dizer que o gesto
era um protesto politico que discutia uma questao interna de um pais e
que 0s jogos e o comité eram “apoliticos”. O gesto foi considerado “uma
deliberada e violenta infra¢do dos principios fundamentais do espirito
olimpico” " 0s atletas foram suspensos da equipe olimpica dos EUA.

Os jogos da era moderna sempre foram atravessados por naciona-
lismos e disputas entre os paises e foram profundamente afetados pelas
duas Guerras Mundiais. O Comité Olimpico passou a tentar construir

1. «1968: Black athletes make silent protest». BBC. 9 de novembro de 2016. http://
news.bbc.co.uk/onthisday/hi/dates/stories/october/17/newsid 3535000/3535348.
stm
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uma imagem de “campo neutro” de disputas esportivas que teriam um
espirito de superagdo dos conflitos, um lugar onde as imensas diferen-
cas seriam suplantadas pela competicdo e a busca de uma integragao
maior pelo esporte. Uma superagdo individual e coletiva dos limites
fisicos e politicos da convivéncia humana é sempre ressaltada quando
se anunciam os Jogos Olimpicos.

Mas nas disputas entre nagdes desde a primeira Olimpiada da era
moderna o COI tomou decisdes que oscilaram entre os interesses poli-
ticos e econdmicos das nac¢des envolvidas.

Coubertin e o os sucessivos responsaveis do COI pregaram o cara-
ter apolitico acima de tudo. No entanto, as ingeréncias politicas de
alguns estados tém acontecido durante praticamente toda a histd-
ria dos Jogos Olimpicos.

E dificil encontrar uma Olimpiada livres delas. E, o que é mais
problematico, sucessivas decisdes do COI ndo se isentaram de ca-
pitula¢des politicas, sendo usadas politicamente por organizagoes
internacionais ou pelos proprios Estados (FAJARDO, 2003) .

Desde as Olimpiadas de Melbourne (Australia) em 1956, quando
alguns paises se recusaram a participar por razdes de disputas politicas
internacionais (invasdo soviética na Hungria, guerra Arabe-Israel), o
COI passou a lidar com questdes politicas que afetavam a realizagao
dos Jogos Olimpicos. Essas disputas atravessaram violentamente os jo-
gos e colocaram os atletas como contendores em guerra. Foi em 1956
que os nacionalismos passaram a ser claramente atravessados pelos as-
pectos ideoldgicos advindos da chamada Guerra Fria.

Questdes inter-nacionais causam, desde essa época, profundos im-
pactos nas tentativas do Comité Olimpico de se colocar acima e apar-
te das intensas disputas politicas que conformaram o século XX. Mas

1. “Coubertin y los sucesivos responsables del COI, predicaron el apoliticismo por
encima de todo. Sin embargo, las injerencias politicas de unos y otros Estados han
existido practicamente durante toda la historia de las Olimpiadas.

Es dificil encontrar unos Juegos libres de ellas. Y, lo que es mds problematico, las
sucesivas decisiones del COI no han estado ausentes de ciertas claudicaciones
politicas, siendo también utilizadas politicamente por parte de organizaciones
internacionales, o por los mismos Estados” Tradugdo nossa.
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as questoes politicas internas e de direitos foram os maiores desafios
para as chamadas “regras internas” dos participantes dos Jogos Olim-
picos. Segundo Rial e Grossi (2016) podemos observar mudangas nas
questdes de raca e género ao longo da historia das Olimpiadas da Era
Moderna. Do gesto dos atletas em 1968 a atitude de Muhammad Ali
de jogar fora sua medalha, passando pela vitéria de Jesse Owens nas
olimpiadas de 1936 na Alemanha nazista, a luta contra o racismo mar-
cou varias das edi¢des olimpicas.

As questdes de género sdo tdo importantes que desde a exclusao
da participa¢ao de mulheres nas Olimpiadas, passando pela renuncia
do Barao de Coubertin nos Jogos Olimpicos de Amsterda, em 1928,
quando foram admitidas em apenas dez modalidades, desembocamos
em 2016 no Rio com o maior numero de participantes femininas e com
as chamadas Olimpiadas “fora do armario”, em referéncia ao grande
numero de atletas que se declararam homossexuais .

Tarcia (2015), em seu trabalho sobre as Olimpiadas de Londres, em
2012, aponta para outros tragos de protestos que sao grafites pelos mu-
ros e paredes da cidade um “novo foco de resisténcia as Olimpiadas
contra os processos sanitarios de embelezamento urbano” produzidos
pelas intervengdes para a preparagdo da cidade para o megaevento.
Londres 2012 inaugura os protestos em rede, um grande movimento
contrario as Olimpiadas, com camisetas de “manifestante oficial’, sites
de campanhas contrarias e de defesa do direito de protesto contra a
repressao, manifestagdes de rua, marcagdes de lugares e ocupagoes de
espacos a serem afetados pelas interven¢des urbanas para preparar a
cidade para os Jogos Olimpicos.

Grafites, faixas, bandeiras sdo formas de questionamentos das va-
rias agOes e intervengdes feitas em nome de um espirito olimpico que
trard a unido de todos. A questio é: como lidar com a afronta a direitos
e a imposi¢do de medidas restritivas que sao impostas por sobre as leis
que regem os paises-sede?

Em Londres, inauguraram-se as formas de prevengdo de protes-
tos, um sistema de repressdao com base na Antisocial Behaviour Order

2. EL Pais, Rio 2016 se transforma na Olimpiada mais gay da histéria, 12 AGO
2016. Acesso em 27 fev 2017.
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(Asbo) que sao medidas restritivas a cidadaos que a policia prevé que
possam cometer agdes que impactem a realizagdo dos jogos de alguma
maneira. Varios cidadaos que ja haviam participado de algum protesto
politico, ciclistas, grafiteiros, Ocuppys, ativistas am3bientais etc passa-
ram a ser alvo de vigilancia e atos de Olympic Asbo.

No Brasil, os ja conhecidos Olympic Asbo foram precedidos por me-
didas do mesmo tipo tomadas durante a Copa das Confederagdes, em
2013, e a Copa do Mundo de 2014. As policias, treinadas e armadas
para megaeventos, agiram para coibir proteitos nas ruas e agentes pri-
vados, com pouco ou nenhum treinamento , dividiram com a Guarda
Nacional a seguranca interna dos locais de competicao.

Os Jogos Olimpicos transcorreram sem problemas marcantes no
que tange a seguranca do publico e os protestos de rua foram pouco
numerosos. Mas, se ¢ possivel dizer que as medidas de seguranca e
de prevencdo de protestos nas ruas alcancaram o que se pretendia, o
mesmo néo vale para a condu¢do da tocha olimpica e para os protestos
politicos dentro dos estadios, como discutiremos mais a frente.

Contexto politico

Os Jogos Olimpicos do Rio foram realizados em um momento po-
liticamente conturbado no Brasil. No dia 17 de abril de 2016, quase
quatro meses antes do comego dos jogos, que aconteceu no dia 05 de
agosto, a Camara dos Deputados autorizou a abertura de processo
de impeachment contra a entao presidente Dilma Rousseff. Seu vice-
-presidente, Michel Temer, assumiu como interino — apenas em 31 de
agosto, com a conclusao do impeachment de Rousseff, Temer seria em-
possado como presidente.

3. THE GUARDIAN. Protester receives Olympics asbo. 17 de Abril de 2012.
Disponivel em: <http://www.theguardian.com/society/2012/apr/17/protester-
receives-olympic-asbo>. Acesso em: 27 fev. 2017.

4. Ver http://veja.abril.com.br/brasil/olimpiada-governo-contrata-3-000-militares-
as-pressas/, https://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/07/30/seguranca-
olimpica-sofre-com-improvisos-a-uma-semana-da-rio-2016.htm e http://www.bbc.
com/portuguese/brasil-37030121.
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O impeachment foi resultado de um longo processos, que teve inicio
formal em 21 de outubro de 2015, quando o entio presidente da Cama-
ra dos Deputados, Eduardo Cunha, recebeu pedido assinado pelos ju-
ristas Hélio Bicudo, Miguel Reale Jr. e Janaina Paschoal. No comego de
dezembro, Cunha, do mesmo partido do entao vice-presidente Michel
Temer (PMDB), acolheu o pedido, dando inicio ao processo formal.

Apoés meses de articulagao politica, o PMDB rompeu com o gover-
no da presidente Dilma Rousseff em 29 de marco de 2016, poucas se-
manas antes da Camara autorizar a abertura do processo de impeach-
ment. Tal abertura significa o afastamento imediato da presidente em
exercicio até o final do processo - o vice-presidente é, entdo, conduzi-
do como interino.

As articulagdes do processo de impeachment de Dilma Rousseff
despertaram manifestacdes publicas de ambos os lados. Enquanto os
favoraveis ao impeachment argumentavam que o afastamento da pre-
sidente culminaria com o fim da corrup¢ao no pais, os defensores de
Rousseff lembravam os grandes avangos sociais pelos quais o pais havia
passado nos 12 anos em que a presidéncia ficou a cargo de membros
do Partido dos Trabalhadores — Lula, que cumpriu dois mandatos, de
2003 a2011; e Dilma, de 2011 a 2015 e cujo segundo mandato, iniciado
em 2015, foi interrompido em 2016.

O papel central do PMDB, tanto no governo, quanto na articulagao
do impeachment, rendeu ao entdo vice-presidente Michel Temer a pe-
cha de golpista - alcunha amplamente repetida nos estadios durante
os jogos. A possibilidade de repercussao de suas agdes pela midia na-
cional e internacional causaram grande incomodo ao entdo presidente
interino, que se apoiou na legisla¢ao especifica das Olimpiadas e em
medidas estranhas ao protocolo dos Jogos Olimpicos visando a impe-
dir que protestos relacionando o processo de impeachment a ideia de
golpe de Estado ganhassem visibilidade.

5. http://wwwl2.senado.leg.br/noticias/infograficos/2016/04/veja-como-caminhou-
processo-de-impeachment-ate-chegar-ao-senado
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Vigildncia e legislagao

Em 2015, a prefeitura do Rio de Janeiro, através do Centro de Ope-
ragdes da Cidade (COR), anunciou que iria monitorar as redes sociais
em 44 eventos esportivos anteriores a realizacdo das Olimpiadas de
2016. O monitoramento foi justificado como forma de prevenir ou
identificar com rapidez problemas que poderiam impactar a realizagdo
do evento: mobilidade, limpeza de areas urbanas e de areas nos setores
de realizagdo de competi¢des, seguranga publica. Os monitoramentos
foram desenvolvidos a partir de varias festas ao ar livre, eventos de
varias modalidades e em varios lugares do Rio de Janeiro. Estes testes
visavam inicialmente organizar a tecnologia escolhida - Geofeedia -
que permite o monitoramento por dreas geograficas.

Essa plataforma de inteligéncia relaciona postagens nas redes so-
ciais - as escolhidas foram Facebook, Twitter, Instagram, Flickr, You-
Tube e Picasa — com localizagdes geograficas. A escolha desse tipo de
ferramenta era fundamental para que se pudesse contar com o moni-
toramento especifico dos locais onde se deveria intervir em caso de ne-
cessidade. O monitoramento feito por palavra-chave foi sendo desen-
volvido ao longo da captura de termos mais usuais nesses eventos. Essa
ferramenta, desenvolvida para a gestdo urbana, tornou-se, durante os
Jogos Olimpicos do Rio, uma plataforma inteligente de monitoramen-
to, identificagao e intervengao em atuagdes especificas de usuarios das
redes sociais.

Aliada a esta estrutura para o monitoramento da internet, o Centro
Integrado de Comando e Controle (CICC)6 integrava varias dreas de
inteligéncia e seguranga e passou a ter o controle de 3200 cameras de
vigilancia fixas e méveis para monitorar a cidade durante as Olimpia-

das.

6. Inspirado em modelos integrados de seguranca adotados em Londres, Nova
Torque, México e Madri, o CICC vai abrigar diferentes 6rgios do estado, municipio
e governo federal, como Policia Militar, Policia Civil, Corpo de Bombeiros, Servico
de Atendimento Mével de Urgéncia (Samu), Policia Federal, Policia Rodoviaria
Federal, Guarda Municipal, Defesa Civil e Companhia de Engenharia de Trafego
do Rio (Cet-Rio). Para a Copa da FIFA foram inaugurados 12 CICCs no Brasil, um
em cada cidade-sede.
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Para além das preocupagdes afetas aos megaeventos — seguranga e
terrorismo, mobilidade urbana, deslocamento de multidées -, o Bra-
sil tinha nesse momento uma questdo que passou a ser também foco
de atuagao do aparato de vigilancia desenvolvido para megaeventos: a
situacdo politica do impeachment e os ecos das manifestagdes de 2013
ligadas as interveng¢des da Copa da FIFA nas cidades brasileiras.

No Dossié Megaeventos e Violagao dos Direitos Humanos no Rio’
(2014), langado pelo Comité Popular Rio Copa e Olimpiadas, ja estava
apontado um dos chamados “pontos polémicos” das intervengdes fei-
tas na cidade, que era a permanéncia dos sistemas da vigilancia depois
da realizag¢ao da Copa. Ao final da Copa, o governo do Rio anunciou o
investimento de R$ 80 milhdes

em cameras de seguranca nos estadios, onde as tecnologias de
seguranca tém a finalidade de vigiar e controlar o torcedor e os
cidadéos, dando visibilidade ao seu comportamento nos estadios,
enquanto o arcabougo institucional de gestido do futebol permane-
ce opaco. Ndo ha garantias que as imagens coletadas pela FIFA e
por seus parceiros comerciais sejam apagadas depois do evento. Ha
um grande perigo que as técnicas e tacticas utilizar para “proteger”,
“controlar” e “vigiar” violarao direitos de privacidade individual e
de associagdo coletiva.

O aumento da vigilancia aconteceu concomitantemente com o co-
nhecimento pela populagdo de um outro instrumento que passou a ser
fundamental durante os megaeventos brasileiros: a Garantia da Lei e
da Ordem (GLO). A GLO é uma operag¢ao militar conduzida pelas For-
¢as Armadas (nesse caso em conjunto com a Policia Militar), que acon-
tece de forma episodica, em area previamente estabelecida e por tempo
limitado, e que tem por objetivo a preservacao da ordem pﬁl)lica. Em
dezembro de 2013, entrou em vigor o Manual MD33-M-10, em que

7. Megaeventos e Violagdes dos Direitos Humanos no Rio de Janeiro Dossié do
Comité Popular da Copa e Olimpiadas do Rio de Janeiro junho de 2014 https://
comitepopulario.files. wordpress.com/2014/06/dossiecomiterio2014 web.pdf

8. http://www.defesa.gov.br/arquivos/File/doutrinamilitar/listadepublicacoesEMD/
md33 m 10 glo 1 ed2013.pdf



https://comitepopulario.files.wordpress.com/2014/06/dossiecomiterio2014_web.pdf
https://comitepopulario.files.wordpress.com/2014/06/dossiecomiterio2014_web.pdf
http://www.defesa.gov.br/arquivos/File/doutrinamilitar/listadepublicacoesEMD/md33_m_10_glo_1_ed2013.pdf
http://www.defesa.gov.br/arquivos/File/doutrinamilitar/listadepublicacoesEMD/md33_m_10_glo_1_ed2013.pdf
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apareceram duas defini¢oes fundamentais para entendermos as agdes
policiais durante as Olimpiadas: “forcas oponentes” e “ameacas”.

— Forgas Oponentes (F Opn) sdo pessoas, grupos de pessoas ou
organizagdes cuja atuacdo comprometa a preserva¢do da ordem
publica ou a incolumidade das pessoas e do patrimonio.

— Ameaca sdo atos ou tentativas potencialmente capazes de com-
prometer a preservacdo da ordem publica ou a incolumidade das
pessoas e do patriménio, praticados por F Opn previamente iden-
tificadas ou pela populagdo em geral.

Em conjunto com a defini¢do da GLO, vieram as legislagdes especi-
ficas ligadas aos megaeventos e as reagdes oficiais aos movimentos de
2013. Toda a legislagao com relagao aos megaeventos foi reordenada a
partir da lei 13.284, de 10 de maio de 2016, que dispde sobre as medi-
das relativas aos Jogos Olimpicos e Paralimpicos de 2016 e aos even-
tos relacionados. Essa lei alterou a chamada primeira lei olimpica, de
2009 (lei 12.035), feita para que o Brasil pudesse concorrer a sediar as
Olimpiadas, e a lei 12.780, de 2013, que é sobre as medidas tributarias
referentes aos Jogos Olimpicos.

A lei 13.284 passou a ser a que trata de todas as instancias ligadas
aos Jogos Olimpicos e foi utilizada para a proibi¢ao das manifestagdes
Fora Temer que aconteciam nos locais olimpicos, principalmente esta-
dios de futebol. Em seu artigo 28, podemos ver que entre as “condigdes
de acesso e permanéncia nos locais oficiais’, estd a de “ndo portar ou
ostentar cartazes, bandeiras, simbolos ou outros sinais com mensagens
ofensivas, de carater racista ou xen6fobo ou que estimulem outras for-
mas de discrimina¢ao” e a de ndo poder “entoar xingamentos ou canti-
cos discriminatorios, racistas ou xen6fobos”.

‘Se vocé se manifestar com uma faixa fora Temer, vamos pegar a
faixa” Foi assim que um agente de seguranc¢a do estadio do Enge-
nhao, no Rio de Janeiro, iniciou uma discussdo com dois torcedo-
res que assistiam a partida da selecio brasileira feminina de futebol
contra a China, na quarta-feira 3. “Dentro do estddio nio pode’,
disse o funciondario, conforme video que circula na internet.
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Protestos contra o presidente interino Michel Temer (PMDB) tém
sido reprimidos nos Jogos Olimpicos, e alguns manifestantes che-
garam a ser expulsos das arenas. No sabado 6, ao acompanhar uma
prova de tiro com arco, um brasileiro foi retirado do Sambdédromo
por agentes da Fora Nacional de Seguranga. Motivo: um contro-
verso grito ‘fora Temer”

Essa foi uma das atuagdes conjuntas das forcas de seguranga com
base na GLO que mais polémicas causou durante as Olimpiadas no
Rio de Janeiro. A justiga reverteu o entendimento da lei, mas o Comité
Olimpico Internacional (COI) fez questao de relembrar os preceitos da
Carta Olimpica, documento aceito e assinado pelo Brasil para poder
sediar as Olimpiadas.

Na Carta, encontramos a chamada Regra 50", que afirma ndo ser
permitido nenhum tipo de demonstragao politica, religiosa ou racial
em locais olimpicos, meios de comunicagao e outras areas. No Olympic
Athletes’ Hub', site criado para a interagdo dos atletas com o publico e
para informagoes gerais, a Regra 50 ¢ apresentada contendo quatro ob-
jetivos, o ultimo deles é “impedir que os Jogos sejam utilizados como
uma plataforma para protestos, manifestacdes ou outro tipo de promo-
¢do de propaganda politica, religiosa ou racial”

Assim, o entdo presidente interino Michel Temer encontrou na le-
gislacdo especifica das Olimpiadas apoio para tentar evitar a visibilida-
de - e mesmo a mera ocorréncia — de protestos contra o seu governo
durante os Jogos Olimpicos do Rio. Mas, mesmo cercado por medidas
de seguranca e artimanhas comunicacionais, ndo conseguiu evitar que
os protestos Fora Temer ganhassem visibilidade, como discutiremos a
seguir.

9. Carta Capital. 08/08/2016 acessado 10/01/2017 - https://www.cartacapital.
com.br/politica/o-fora-temer-e-a-censura-nas-olimpiadas

10. No kind of demonstration or political, religious or racial propaganda is permitted
in any Olympic sites, venues or other areas

11. https://hub.olympic.org/pt-br/



https://www.cartacapital.com.br/politica/o-fora-temer-e-a-censura-nas-olimpiadas
https://www.cartacapital.com.br/politica/o-fora-temer-e-a-censura-nas-olimpiadas
https://hub.olympic.org/pt-br/
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Taticas fora de campo

As tentativas de invisibilizar as manifestacdes contrarias ao entido
presidente interino comegaram a se mostrar falhas semanas antes da
abertura das Olimpiadas, durante o periodo de revezamento da tocha
olimpica. Com cobertura frequente por parte da grande imprensa, in-
cluindo flashes ao vivo na TV diversas vezes por dia, o periodo de re-
vezamento da tocha ja anunciava um comportamento tatico nas ruas
de diversas cidades do Brasil.

Se aproveitando astutamente das entradas ao vivo de reporteres de
grandes redes de TV, pessoas comuns se colocavam ao alcance das ca-
meras com cartazes de protesto contra o presidente (entdo) interino.
Fora das passagens ao vivo, mas ainda astutamente, o musico Tarcisio
Carlos Rodrigues Gomes, ao conduzir a tocha no Rio de Janeiro, exibiu
as nadegas em que se podia ler a frase “Fora Temer” (FIG. 1).

Figura 1 - Condutor da Tocha Olimpica faz protesto contra o presidente interino

12. Exemplos sdo os videos disponiveis em https://www.youtube.com/
watch?v=Dz0O2eMsa3iw, que mostra um reporter em apuros em Caruaru; e em
https://www.youtube.com/watch?v=pz0-4h9rzoM, em que ndo se léem cartazes,
mas a passagem precisou ser interrompida por causa de uma manifestacéo.

13. Noticia completa em http://esportes.estadao.com.br/noticias/jogos-
olimpicos,condutor-da-tocha-e-retirado-do-percurso-no-rio-pela-forca-
nacional-de-seguranca, 10000066701 e video em https://www.youtube.com/
watch?v=39gBRzA9f6 A



https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DDzO2eMsa3iw
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DDzO2eMsa3iw
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3Dpz0-4h9rzoM
http://esportes.estadao.com.br/noticias/jogos-olimpicos%2Ccondutor-da-tocha-e-retirado-do-percurso-no-rio-pela-forca-nacional-de-seguranca%2C10000066701
http://esportes.estadao.com.br/noticias/jogos-olimpicos%2Ccondutor-da-tocha-e-retirado-do-percurso-no-rio-pela-forca-nacional-de-seguranca%2C10000066701
http://esportes.estadao.com.br/noticias/jogos-olimpicos%2Ccondutor-da-tocha-e-retirado-do-percurso-no-rio-pela-forca-nacional-de-seguranca%2C10000066701
https://www.youtube.com/watch?v=39qBRzA9f6A
https://www.youtube.com/watch?v=39qBRzA9f6A
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Mesmo que nio tenha sido transmitida ao vivo, a performance do
musico alcangou ampla visibilidade nas redes sociais digitais, anun-
ciando inclusive a repressdo vindoura ao protesto — apds exibir as na-
degas, Gomes foi imobilizado pela For¢a Nacional e impedido de con-
tinuar a conduzir a tocha.

Esse tipo de pratica resistente se aproxima do que Certeau (2009)
descreve como tética: joga no terreno do outro, com as regras impos-
tas. Faz uso astuto do que esta dado por aquele que detém um proprio,
uma capacidade de estabelecer uma ordem. A esse, Certeau descreve
como do campo das estratégias.

Chamo de estratégia o calculo (ou a manipulagdo) das relagdes de
forgas que se torna possivel a partir do momento em que um su-
jeito de querer e poder (uma empresa, um exército, uma cidade,
uma instituicdo cientifica) pode ser isolado. A estratégia postula
um lugar suscetivel de ser circunscrito como algo proprio e ser a
base de onde se podem gerir as relagdes com uma exterioridade de
alvos ou ameacas (os clientes ou os concorrentes, os inimigos, o
campo em torno da cidade, os objetivos e objetos de pesquisa etc.)
(CERTEAU, 2009, p. 93).

Como ja dissemos, as Olimpiadas sao um evento cercado por regras
proprias, que por vezes sdo até diversas das vigentes nos paises em que
acontecem. Para garantir seu cumprimento, for¢as militares sao am-
plamente mobilizadas. No Brasil, a previsdo oficial era envolver 85 mil
servidores com origens diversas na seguranga das OlimpiadasM, como
do exército, da Policia Federal, da For¢a Nacional, entre outras.

O tamanho do contingente ligado a seguranca evidencia a for¢a im-
plementada para o cumprimento das regras determinadas pelos Comi-
tés Olimpicos Internacional (COI) e Brasileiro (COB). Nesse contexto
de grande rigidez, ¢ ainda mais importante a busca por praticas astutas
de resisténcia, dialogando com o que Certeau (2009) descreve como
tatica.

14. http://www.brasil2016.gov.br/pt-br/pais-sede/mais-de-85-mil-profissionais-
garantem-seguranca-e-defesa



http://www.brasil2016.gov.br/pt-br/pais-sede/mais-de-85-mil-profissionais-garantem-seguranca-e-defesa
http://www.brasil2016.gov.br/pt-br/pais-sede/mais-de-85-mil-profissionais-garantem-seguranca-e-defesa
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A tatica ndo tem por lugar sendo o do outro. E por isso deve jo-
gar com o terreno que lhe é imposto tal como o organiza a lei de
uma for¢a estranha. Nao tem meios para se manter em si mesma,
a distancia, numa posi¢io recuada, de previsdo e de convocagio
prépria: a tatica é movimento “dentro do campo de visdo do ini-
migo”, como dizia von Biillow, e no espago por ele controlado. (...)
Ela opera golpe por golpe, lance por lance. (...) Tem que utilizar,
vigilante, as falhas que as conjunturas particulares vao abrindo na
vigildncia do poder proprietario. (CERTEAU, 2009, p. 94-95).

Estratégias e taticas se alternam no embate de visibilidade e invisibi-
lidade relacionado aos protestos contra o governo durante as Olimpi-
adas. De um lado, a organizagdo buscou evitar a prdpria existéncia de
tais praticas, estabelecendo proibi¢des e tentando coibir a divulgagdo
do que a elas escapava, para invisibilizar os protestos. Por outro lado,
praticas como as ocorridas durante o revezamento da tocha se repe-
tiram durante todo o periodo dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos do
Rio.

Ja na abertura, o Governo Federal usou de seu poder para alterar
o protocolo e suprimiu as referéncias ao presidente (entdo interino)
na cerimonia de abertura. Foi a primeira vez que o chefe de Estado do
pais sede das Olimpiadas ndo teve seu nome citado junto ao dos pre-
sidentes do COI e do COB' na cerimonia de abertura. Temer apenas
se pronunciou brevemente para declarar abertas as Olimpiadas, numa
apari¢ao imediatamente seguida pela queima de fogos de artificios, que
deveriam celebrar a abertura oficial dos Jogos Olimpicos do Rio— mas
também poderiam abafar ruidos indesejaveis apds a tinica inser¢ao ofi-
cial do presidente no roteiro da abertura.

Apesar dos esforgos, houve registro midiatico de vaias em dois mo-
mentos. Na primeira vez, quando o presidente do COB, Carlos Arthur
Nuzman, se referiu em inglés ao Governo Federal . Algum tempo de-

15. http://brasileiros.com.br/2016/08/para-evitar-vaias-temer-nao-e-
anunciado-na-abertura-da-olimpiada/ e http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/
redacao/2016/08/05/cerimonia-de-abertura-dos-jogos-olimpicos-do-rio-de-

janeiro.htm

16. No video da ceriménia completa, disponivel em hitp://globoplay.globo.
com/v/5217401/, é possivel conferir as vaias no momento 3h17.



http://brasileiros.com.br/2016/08/para-evitar-vaias-temer-nao-e-anunciado-na-abertura-da-olimpiada/
http://brasileiros.com.br/2016/08/para-evitar-vaias-temer-nao-e-anunciado-na-abertura-da-olimpiada/
http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/08/05/cerimonia-de-abertura-dos-jogos-olimpicos-do-rio-de-janeiro.htm
http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/08/05/cerimonia-de-abertura-dos-jogos-olimpicos-do-rio-de-janeiro.htm
http://olimpiadas.uol.com.br/noticias/redacao/2016/08/05/cerimonia-de-abertura-dos-jogos-olimpicos-do-rio-de-janeiro.htm
http://globoplay.globo.com/v/5217401/
http://globoplay.globo.com/v/5217401/
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pois, a queima de fogos foi insuficiente para abafar as vaias a Michel
Temer, logo apos seu brevissimo pronunciamento, de menos de 10 se-
gundos17

As vaias ganharam repercussao na midia nacional e nas redes so-
ciais, como no Twitter. O GRAF. 1 mostra a diversidade de hashtags
usadas em postagens contra o entao presidente interino no contexto da

abertura das Olimpiadas .
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Grafico 1 - Hashtags mais usadas no contexto da Cerimonia de Abertura

Como se pode ver no GRAE. 1, hashtags como Foratemerario, fo-
ratermerolimpico, vaitervaia e ditaduratemer ganharam ampla reper-
cussao em postagens que circularam no Twitter durante a abertura dos
Jogos Olimpicos do Rio. Mas nao apenas de pessoas comuns foi feita a

17. http://brasil.elpais.com/brasil/2016/08/06/deportes/1470453395 263572.html

18. Para entender a metodologia de coleta de dados, ver artigo “Circulagdo

intermidia de contetidos via hashtag #Ri02016: conexdes pelo Twitter e para além
dele”


http://brasil.elpais.com/brasil/2016/08/06/deportes/1470453395_263572.html
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visibilidade dos protestos contra Michel Temer durante a abertura das
Olimpiadas. Meios de comunicagdo repercutiram instantaneamente as
vaias, como se pode ver nas FIG. 2 ,3 e 4.

Bernardo MelloFranco ©BemardoliF - 2 min
*O pliblico o vaiou antes mesmo de terminar sua frase. Em medigéo feita pela

Folha, a vaia bateu em 105 decibéis”

Folha de S.Paulo @iolha

Temer é vaiado na abertura da #Ri02016 8a.
uol.com/bhjR6Y

Figura.2 - colunista da Folha de S. Paulo repercute vaias a Temer durante ceriménia de
abertura.

Estadao {¥ 2+ Seguir

Temer € vaiado ao declarar abertura da
#Ri02016 A bit.ly/200Q9FY

1806 1.224 cRIRLE2GEY

3:28 - 5 de ago de 2016

Figura 3 - jornal Estado de S.Paulo repercute vaiasa Temer durante cerimdnia de abertura.

ﬁ snap: JornalOGlobo {¥ 2+ Seguir

JornalOGlobo

Maracana tem primeiros gritos de "Fora, Temer!"
glo.bo/2aBhdPy

Figura 4 - jornal O Globo repercute vaias a Temer durante cerimonia de abertura.
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As FIG, 2, 3 e 4 sao apenas exemplos de grandes grupos de comu-
nica¢do que noticiaram as vaias a Temer na cerimdnia de abertura dos
Jogos Olimpicos do Rio. Artistas de renome nacional também contri-
buiram para o debate em torno da participagdo de Temer na Cerimo-
nia de Abertura, como se pode ver nas FIG. 5 e 6.

B Jean Wyllys retw

@# Patricia Pillar
ﬁ‘ Quem deve, Temer! Presidente interino Michel Temer ndo ¢ anunciado na
‘ abertura - g1.globo.com/rio-de-janeiro...

riciaPillar - 2 min

Figura 5 - atriz Patricia Pillar repercute quebra de protocolo na ceriménia de abertura.

a Paula Lavigne £¥ 2+ Seguir

#ForaTemer #CaetanoVeloso
#CeriméniaDeAbertura 4 #Backstage
#JogosOlimpicoss,.# #Ri02016 s
@caetanoveloso

129 119 “Nal BOPRE

0 129

Figura6 - Apodsseapresentar nacerimoniadeabertura, Caetano Veloso posa para protesto.

Na FIG 5, Patricia Pilar chama a atengao para a quebra de protocolo
ocorrida na Cerimdnia de Abertura dos Jogos Olimpicos do Rio, quan-
do o0 nome de Temer nio foi citado. Ja Caetano Veloso (FIG. 6), que
se apresentou na cerimonia, aproveitou o backstage para registrar seu
protesto pos-show. A pose de Caetano, segurando um cartazete com
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dizeres contra o entdo presidente interino, faz parte de um conjunto
maior que discutiremos a seguir.

ForaTemer Vaza, véi/Sai trem/Out to Fear

As vaias a Temer na abertura das Olimpiadas foram parte da disputa
de luz e sombra que envolveu o evento. Entretanto, o carater tatico dos
protestos, a necessidade de astucia frente as regras estabelecidas “pelo
adversario’, se tornou mais evidente no decorrer das partidas. Ja nos
primeiros jogos, como ja dissemos, a For¢a Nacional proibiu que se
exibissem cartazes com os dizeres “Fora Temer”. Em algumas vezes,
seus portadores foram retirados dos estadios .

A partir da circulagdo de videos que registravam a censura aos pro-
testos, o tema ganhou rePercussao ampliada na imprensa nacional e
internacional - NYTimes e Washington Post’, por exemplo, fizeram
matérias grandes discutindo o tema. Tal repercussdo, além de emba-
rassar o governo brasileiro internacionalmente, impulsionou a criati-
vidade dos protestos.

A partir da circulagdo das noticias sobre a proibicao aos protestos
contra o entdo presidente interino, uma série de cartazetes com dize-
res alternativos ao Fora Temer comegou a se multiplicar nos estadios.
Com tom bem-humorado, os cartazes faziam piada da proibigdo e re-
afirmavam o posicionamento politico contra o entdo interino, como é
possivel ver na FIG. 7.

19. Alguns videos sobre o tema estdo em https://www.youtube.com/
watch?v=9iV0 7rHFnA, https://www.youtube.com/watch?v=YkSiRMBa7zs,
https://www.youtube.com/watch?v=cC3fh8prloM, https://www.youtube.com/
watch?v=2FB4e35jsg4, https://www.youtube.com/watch?v=Inui7XoVCgQ

20. https://www.nytimes.com/2016/08/08/sports/olympics/protests-rio-michel-
temer.html? r=0

21. https://www.washingtonpost.com/world/the _americas/brazilian-protesters-
censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-11e6-84c1-6d27287896b5 story.
html



https://www.youtube.com/watch%3Fv%3D9iV0_7rHFnA
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3D9iV0_7rHFnA
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DYkSiRMBa7zs
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DcC3fh8prIoM
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3D2FB4e35jsg4
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3D2FB4e35jsg4
https://www.youtube.com/watch?v=lnui7XoVCgQ
https://www.nytimes.com/2016/08/08/sports/olympics/protests-rio-michel-temer.html?_r=0
https://www.nytimes.com/2016/08/08/sports/olympics/protests-rio-michel-temer.html?_r=0
https://www.washingtonpost.com/world/the_americas/brazilian-protesters-censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-11e6-84c1-6d27287896b5_story.html
https://www.washingtonpost.com/world/the_americas/brazilian-protesters-censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-11e6-84c1-6d27287896b5_story.html
https://www.washingtonpost.com/world/the_americas/brazilian-protesters-censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-11e6-84c1-6d27287896b5_story.html
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Figura 7 - Montagem de imagens que driblavam a proibi¢ao ao Fora Temer nos
estadios. Fonte: Google Images.

Na FIG.7, estao expostas, a titulo de exemplo, taticas usadas de ma-
neira numerosa nos estadios. Um dos caminhos escolhidos foi apenas
insinuar a referéncia a Temer, sem dizer seu nome. “Vaza, véi” e “Sai,
trem” sdo exemplos desse comportamento tatico — seu uso frequente
ainda rendeu comparagdes entre Temer e Lord Voldemort, vildo da
saga Harry Potter a que frequentemente se faz referéncia como “aquele
que ndo deve ser nomeado”.

Recorrer a uma lingua estrangeira ou a um quebra-cabegas linguis-
tico foi outra tatica comum, usada para se referir ao Fora Temer de
maneira dubia (como em Out to Fear) ou dificil de se decifrar em um
primeiro olhar. Por fim, vale destacar astucias de carater mais fisico,
como os cartazes que dobrados e juntos formam um Fora Temer, as
inscricdes em batom, facilmente removiveis, e as pessoas que entraram
nos estadios com camisetas com apenas uma letra e se juntaram nas
arquibancadas para formar o Fora Temer.

Esse tipo de manifestacdo marca um elemento comum nas arqui-
bancadas durante a Rio 2016: proibidos pela legislagdo especifica dos
jogos, cagados e expulsos pelas forcas de seguranca, os protestos politi-
cos estiveram presentes durante toda a duragao do evento. Censuradas,
as manifestagdes continuaram a acontecer taticamente e ganharam re-
percussao internacional.
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O jornal The New York Times, por exemplo, com base nas expul-
soes dos estadios, questionou as limitagdes a liberdade de expressdao
em um pais passando por um momento de efervescéncia politicazz. Jao
The Washington Post se referiu a censura como mais uma controvérsia,
depois de questdes como a violéncia no Rio, a epidemia de Zika e a
polui¢do da Baia de Guanabara .

Consideracoes finais

A repercussdo nacional e internacional dos protestos contra Temer
antes e durante os Jogos Olimpicos do Rio fazem ver a pouca eficiéncia
das medidas que pretendiam invisibilizar os protestos politicos. Ainda
que seja necessario questionar duramente a existéncia de limitagoes
a liberdade de expressdo que sdo parte da regulamenta¢ao de megae-
ventos internacionais, o que se viu nas Olimpiadas no Brasil foi uma
resisténcia tdtica a tais regras.

Vale dizer que os grandes protestos de rua que foram vistos, por
exemplo, durantez4a Copa das Confederagoes, em 2013, ndo se repeti-
ram na Rio 2016 . Mesmo que se leve em conta um contexto politico
diferente e a centralidade dos Jogos Olimpicos do Rio na cidade-sede,
a inexisténcia de protestos de rua certamente se relaciona as medidas
de limitacdo a expressao da populagdo, como Asbo e GLO.

Por outro lado, as resisténcias a tais medidas, de carater tatico, pas-
sam do individual ao coletivo, se espraiam pelas redes e midias sociais
e ganham a midia tradicional, repercutindo internacionalmente. A es-
sas, nao ha regulamenta¢ao olimpica que alcance — apenas a censura
mais declarada foi capaz de calar amplamente redes e midias sociais,
como é o caso da Primavera Arabe, por exemplo.

22. https://www.nytimes.com/2016/08/08/sports/olympics/protests-rio-michel-
temer.html? r=0

23.  https://www.washingtonpost.com/world/the americas/brazilian-protesters-
censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-11e6-84c1-6d27287896b5 story.
html

24. Nesse sentido, houve um protesto de maior dimenséo na tarde que antecedeu a
Cerimonia de Abertura.


https://www.nytimes.com/2016/08/08/sports/olympics/protests-rio-michel-temer.html?_r=0
https://www.nytimes.com/2016/08/08/sports/olympics/protests-rio-michel-temer.html?_r=0
https://www.washingtonpost.com/world/the_americas/brazilian-protesters-censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-11e6-84c1-6d27287896b5_story.html
https://www.washingtonpost.com/world/the_americas/brazilian-protesters-censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-11e6-84c1-6d27287896b5_story.html
https://www.washingtonpost.com/world/the_americas/brazilian-protesters-censored-at-olympics/2016/08/07/c8dfc014-5cca-11e6-84c1-6d27287896b5_story.html
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CONTROVERSIAS E
REPERCUSSOES MIDIATICAS NOS
JOGOS OLIMPICOS RIO:

O CASO RYAN LOCHTE

MARIA APARECIDA MOURA

Introdugao

Os Jogos Olimpicos do Rio foram marcados por iniimeras situagoes
controversas que abarcaram desde a preparagdao do evento no Brasil, as
polémicas sobre os gastos com a logistica e a infraestrutura, passaram
pela ma qualidade das instalagdes para os jogos, as vaias nos estadios, e
chegaram as controvérsias envolvendo as delegagdes e os atletas olim-
picos.

Dentre as inumeras controvérsias que ocorreram ao longo das
Olimpiadas, esta aquela que envolveu o nadador estadunidense Ryan
Lochte. Durante a realizagao dos Jogos Olimpicos do Rio, o atleta e
outros trés membros da equipe de nadadores dos Estados Unidos re-
portaram uma tentativa de assalto a mao armada em um posto de ga-
solina no Rio de Janeiro na madrugada do dia 14 de agosto de 2016. A
dentncia foi posteriormente questionada pela policia brasileira como
uma historia fabricada.
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O atleta Ryan Lochte, que deu causa a controvérsia durante os Jogos
Olimpicos do Rio, ¢ um medalhista olimpico com consolidada carreira
internacional e que se notabiliza pelos varios recordes mundiais alcan-
¢ados na natagdo.

Na ocasido, devido a grande cobertura mididtica dada ao caso, os
internautas criaram a hashtag lochtegate para compartilhar informa-
¢Oes sobre o fato e para manifestarem suas opinides em relagao a con-
trovérsia. A hashtag, criada no contexto da dentncia, continuou sendo
utilizada depois das Olimpiadas como um marcador de identificagdo
do atleta em meios digitais.

Diante da repercussao do caso em niveis globais, a Wikipédia criou
um verbete enciclopédico, em 19 de agosto de 2016, em referéncia a
controvérsia . Nele, foram reunidas informagodes e referéncias que rela-
taram a situacdo controvertida a partir de diferentes fontes de informa-
¢do. Esse verbete foi ainda incluido em uma pagina da Wikipédia em
que é mantida uma lista dindmica de escdndalos ou controvérsias que
receberam o sufixo gate2 na nomeacao, em referéncia ao escandalo po-
litico americano, Watergate, ocorrido nos anos 1970. Essa lista esta or-
ganizada em controvérsias oriundas das artes e do entretenimento, do
jornalismo e do contexto académico, da politica, tecnologia e esportes.

O verbete Lochtegate disponibilizado na Wikipédia nao chegou a
ter um grande volume de consultas. No entanto, a sua criagdo e ma-
nutencéo sinalizou para o fendémeno contemporaneo relacionado aos
processos de producio, difusdo e perenizagdo da informagdo em tem-
po real.

Neste capitulo, buscou-se compor uma cartografia de controvérsias
com foco na identifica¢do das estruturas relacionais das fontes de infor-
magao utilizadas para a composigao do verbete enciclopédico disponi-
vel na Wikipédia sobre o incidente denominado Lochtegate. Para tanto,
foram analisadas e categorizadas as referéncias utilizadas na composi-
¢ao do verbete, assim como as informagdes adicionais disponiveis na

1. Lochtegate. https://en.wikipedia.org/wiki/Lochtegate. Acesso em 15.03.2017.

2. https://en.wikipedia.org/wiki/List of scandals with %22-gate%22 suffix.
Acesso em15.03.2017.



https://en.wikipedia.org/wiki/Lochtegate
https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_scandals_with_
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Wikipédia e em sites de empresas de comunicagdo que produziram e
disponibilizaram informacdes sobre a controvérsia.

O mapeamento de controvérsias e a construcao de
informagdes em tempo real

Os processos de construcao e difusdo de informagdes em tempo real
tornaram-se possiveis devido a popularizagdo dos recursos informa-
cionais digitais dispostos em rede e a cria¢do de plataformas colabo-
rativas, como a Wikipédia, que ampliaram e encorajaram a presenga
diversificada de sujeitos comuns na etapa de produgdo e difusdo da
informagao em rede.

No contexto de mapeamento das controvérsias envolvendo os Jogos
Olimpicos do Rio foi fundamental o acompanhamento das postagens
dos internautas e das midias digitais, que possibilitaram que a socie-
dade pudesse acompanhar e formar opinido sobre os acontecimentos
em tempo real.

Conforme ressalta Silverstone (2002),

[...] nossa midia é onipresente, didria, uma dimensio essencial
de nossa experiéncia contemporanea. E impossivel escapar a pre-
senga, a representacdo da midia. “Passamos a depender da midia,
tanto impressa como eletronica, para fins de entretenimento e
informacao, de conforto e seguranca, para ver algum sentido nas
continuidades da experiéncia e também, de quando em quando,
para as intensidades da experiéncia. (p.12).

A Wikipédia, criada em 2001, consolidou-se nos ultimos anos como
uma importante plataforma dedicada a produgdo e ao compartilha-
mento de conteudo livre na Internet. Em 2015, a versao inglesa da en-
ciclopédia digital contava com cinco milhées de artigos3. Tal propor¢ao
atesta a diversidade crescente de interesses e a capilaridade de assuntos
dispostos na plataforma.

Embora a Wikipédia adote dindmicas e procedimentos de norma-
lizagdo que orientam as agdes editoriais nas diferentes versdes e pro-

3. Wikipédia em inglés. https://pt.wikipedia.org/wiki/Wikip%C3%A9dia em
ingl%C3%AAs. Acesso em 15.06.2017.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Wikip%C3%A9dia_em_ingl%C3%AAs
https://pt.wikipedia.org/wiki/Wikip%C3%A9dia_em_ingl%C3%AAs
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dutos derivados da Wiki, nota-se que a plataforma ainda d4 margens
para a difusdo de informagdes que podem apoiar a perenizagio de con-
trovérsias ndo necessariamente pacificadas nos contextos sociais. Na
Wikipédia a ideia de atualizagdo e versdo da informacao é fortemente
associada aos artigos disponibilizados. Conforme destaca D’Andréa
(2009),

[...] no caso da Wikipédia, uma suposta desregulamentacao total
do processo de produgdo de textos é amenizada de forma signifi-
cativa ndo apenas pelo engajamento da comunidade de usuarios,
mas ainda por mecanismos técnicos e regras internas. O recurso
“vigiar”, por exemplo, pode ser ativado por qualquer usudrio inte-
ressado em monitorar, via e-mail, as alteracoes realizadas em de-
terminado artigo, evitando que um erro pontual ou uma agao de
vandalismo permaneca no ar por muito tempo (p.11.).

A fragilidade do controle interno deixa entrever dificuldades para
garantir a autodeterminagao informativa dos sujeitos sociais em rela-
¢d0 ao controle sobre certos aspectos das identidades individuais pro-
jetadas na enciclopédia como informagao.

A autodeterminagdo informativa permite salvaguardar o direito de
definir quem deve utilizar e propagar as informagdes que nos concer-
nem. Entretanto, no caso dos verbetes da Wikipédia, por exemplo, no-
tam-se algumas possibilidades de efetivagdo de uma redagdo continua,
nutrida, sobretudo, por outras versoes das controvérsias .

E provavel que a repercussdo global do assunto, os rumores dis-
ponibilizados nas redes sociais e as consequentes reagcdes provocadas
tenham ocasionado a necessidade de composicao do verbete envol-
vendo a controvérsia Lochtegate na Wikipédia.

4. Essa infindavel expansdo de versdes da informagao digital levou as instituigdes
governamentais e os servicos globais de produgéo e difusdo da informagio, como
o Google e o Facebook, a investirem no desenvolvimento de instrumentos que
possam apoiar a identificagdo de conteudos falsos ou imprecisos que tendem a
provocar fissuras na cadeia de produgio e circulagio da informagao.
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Teoria ator-rede, cartografia e analise de controvérsias

A teoria ator-rede é uma concepgdo tedrica situada no campo da
sociologia da ciéncia e da tecnologia que resulta da integragdo de dife-
rentes autores e campos perspectivas. Conforme destaca Costa (2014,
p. 24), trata-se de

um conjunto de principios teéricos e metodoldgicos que propoe
um novo olhar para a realidade, rompendo com oposi¢coes binarias
que fundamentam a visdo de mundo forjada na racionalidade mo-
derna, como sujeito e objeto ou natureza e cultura.

A TAR admite presenca simultanea e a mesma prerrogativa analiti-
ca para sujeitos sociais e objetos.

Derivada da TAR, a cartografia de controvérsias se consolidou
como uma abordagem aplicada aos fendomenos sociotécnicos. Confor-
me Venturini (2010), a cartografia de controvérsias é um exercicio de
observac¢ao e descricao social, desenvolvido, especialmente, mas nao
exclusivamente, para o debate sobre as questdes técnico-cientificas
contemporaneas. A proposta foi desenvolvida por Bruno Latour, na
Escola de Minas e, posteriormente, na Science Po de Paris, no MIT
e em outras universidades. Para o autor, o objetivo da cartografia de
controvérsias é contribuir no rastreamento e no desenvolvimento de
ferramentas de representagdo e integracao das controvérsias observa-
das analiticamente.

Ao analisar os ambientes digitais, Venturini (2010) enfatiza que,

A mediagao digital acrescenta aos fendmenos coletivos um par de
propriedades que sao preciosos para fins cartograficos: rastreabi-
lidade e agregabilidade. Naturalmente, nenhum deles é exclusivo
para ambientes digitais: todas as teorias e métodos foram desen-
volvidos para fornecer as mesmas duas propriedades. No entanto,
através da mediagao digital, a rastreabilidade e a agregagao tor-
nam-se intrinsecamente acessiveis aos fendmenos sociais. (p.8)

A possibilidade de rastreabilidade e agregabilidade permite que a
dinamica dos fendomenos sociais possa ser identificada e tratada por di-
ferentes metodologias e tecnologias de pesquisa de modo que elemen-
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tos da complexidade fenoménica possam ser detectados com maior
agilidade e por diferentes meios.

Venturini (2010) destaca que para compor uma cartografia de con-
trovérsia é necessario incluir a estruturagdo de um glossario dos ele-
mentos de contexto, a apresentacdo dos pontos em desacordo, uma
lista dos discursos e das opinides que integram a controvérsia, uma
cronologia, um quadro de atores e grupos, um conjunto de documen-
tos referentes ao processo em andlise, uma mostra dos contextos e dos
obstaculos existentes entre os grupos antagonistas e a identificagdo dos
espagos de discussdo e negociagao da situagao controvertida.

No desenvolvimento de uma cartografia de controvérsia, Venturini

(2010) destaca que o pesquisador:
o Nio deve restringir sua observagdo a uma unica teoria ou
metodologia;
o Deve observar os elementos controversos de tantos pontos de
vista quanto possivel;
o Deve ouvir as vozes dos atores mais do que as suas proprias
presuncgoes.

Nessa perspectiva, a cartografia de controvérsia parece ser bastante
vigorosa e oportuna como um método para observar a dinamica dos
fendmenos sociais, cada vez mais, contemporaneos atravessados pelo
imperativo tecnologico. Tais fendmenos requerem uma compreensao
critica quase em simultaneidade ao curso dos acontecimentos.

A controvérsia Lochtegate

Em 1972, houve um escandalo, envolvendo o governo estaduni-
dense, que atingiu o entdo presidente Richard Nixon. O escandalo
referia-se as tentativas de agentes secretos fotografarem documentos e
instalarem aparelhos de escuta na sede do Partido Democratico, loca-
lizada, na ocasido, no edificio Watergate, Washington DC. O episédio
culminou com a publicizagdo de que o presidente Richard Nixon tinha
conhecimento da operagdo realizada na sede do Partido Democratico
e deu causa a sua renuncia, apos o julgamento realizado pela Suprema
Corte dos Estados Unidos, em 1974.
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Em virtude desse fato, a denominagao gate, que popularizou o es-
candalo na ocasido, acabou por modelar a linguagem americana no
que se refere aos escandalos e controvérsias, conforme assinala o
Oxford English Dictionary (OED). No contexto estadunidense, tornou-
-se comum a inclusdo desse sufixo para nomear eventos ou situagdes
presumidamente escandalosas.

A controvérsia Lochtegate integra essa abordagem. O evento teve
inicio em 14 de agosto de 2016, no contexto de realizagdo dos Jogos
Olimpicos do Rio, quando os nadadores Estadunidenses Ryan Lochte,
Jimmy Feigen, Gunnar Bentz, e Jack Conger reportaram ter sofrido
um assalto a mdo armada em um posto de gasolina na cidade do Rio
de Janeiro.

Os aspectos incoerentes da narrativa dos atletas, as imagens das cé-
meras de seguranga do posto de gasolina e da entrada da Vila Olimpica
e o curso das investigagoes realizadas pela policia brasileira acabaram
por levar a conclusao de que a versao apresentada pelos atletas era fan-
tasiosa. Entretanto, devido a agilidade dos meios de informa¢ao em
rede, a versdo ja havia se tornado publica, dando margem a acalorados
debates através das redes sociais.

Com a recomposi¢ao dos fatos pela policia brasileira, houve, em 17
de agosto de 2016, a apreensao dos passaportes dos atletas, exceto o de
Ryan Lochte, que ja havia retornado aos Estados Unidos. Na ocasido,
os atletas Jimmy Feigen, Gunnar Bentz, e Jack Conger foram impedi-
dos de deixar o pais e retirados do avido no momento do embarque de
volta aos Estados Unidos.

Durante a realizagdo do processo investigativo, os atletas alteraram
a versdo original da dentdncia de roubo, dando a entender que efeti-
vamente tratava-se de uma versao fabricada por eles, sob a lideranca
de Lochte, para encobrir o fato de haverem depredado o banheiro do
posto de gasolina ao retornarem embriagados de uma festa.

A constatagao de falsa comunicagdo de crime repercutiu fortemente
na Internet e ocasionou intensos debates publicos em que se questio-
nou desde a falta de respeito com o Brasil até os privilégios e o sistema
de protecao que os atletas gozavam por serem homens e brancos.

A controvérsia ocorreu no periodo de 13 a 22 de agosto de 2016,
conforme sintese apresentada no quadro abaixo.
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Quadro 1 - Cronologia da controvérsia Lochtegate

Data Eventos

13/08/2016 | « Lochte vai para uma festa com seus amigos no Club France, de
acordo com o Sports Illustrated. O nadador faz um snapchat no
evento. Os atletas deixam o clube por volta das 2h:30min da manha.

14/08/2016 | o Ileana Lochte informa ao USA Today que Ryan Lochte havia sofrido
um assalto a mdo armada no Rio de Janeiro.

o Lochte informa a NBC que ele e os outros nadadores Gunnar Bentz,
Jack Conger e James Feigen foram roubados naquela manhd, sob a
mira de uma arma - enquanto estavam sentados em um tdxi -, por
homens que se apresentavam como policiais.

» O Comité Olimpico dos EUA divulga uma declaragdo com o relato
dos nadadores sobre os eventos.

« Um porta-voz do Comité Olimpico Internacional - COI inicialmente
diz que os relatos do roubo sdo falsos. Inverte a situagdo inicial e
pede desculpas pelo evento ocorrido.

16/08/2016 | « Um policial brasileiro informa a Associated Press que as autoridades
ndo conseguem encontrar o motorista de tdxi ou as testemunhas
que presenciaram a historia relatada e que os nadadores ndo
conseguiram fornecer detalhes importantes para a policia.

e Lochte diz ao USA Today que os nadadores ndo relataram
inicialmente o incidente ao COI, porque tinham medo de ter
problemas.

« O advogado de Lochte, Jeff Ostrow, reitera que o roubo ocorreu e diz
que Lochte voltou para os EUA.

17/08/2016 | « Um juiz brasileiro ordena a apreensio dos passaportes de Lochte e
Feigen.

« O Departamento de Estado dos EUA emite uma declara¢io
incentivando os envolvidos a cooperarem com a justica brasileira.

o As autoridades brasileiras retiram Bentz e Conger de um avido no
aeroporto do Rio de Janeiro, impedindo-os de deixar o pais. Feigen
diz ao USA Today que permanece no Rio e estd cooperando com as
autoridades.

« Uma fonte policial diz @ ESPN Brasil que os nadadores foram
interrogados no aeroporto, com a presenga de um advogado
brasileiro, representantes do Comité Olimpico dos Estados Unidos e
do Consulado americano.
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18/08/2016 | « Um policial brasileiro diz a Associated Press que Lochte fabricou o
relato do assalto.

« Um oficial brasileiro informa que Conger e Bentz confirmaram que
Lochte fabricou a historia.

o Em uma coletiva de imprensa, a policia brasileira afirma que os
nadadores nio foram roubados sob a mira de uma arma em posto
de gasolina, como alegaram.

« Um oficial de policia informou que o seguranga do posto de gasolina
usou uma arma para controlar a situagdo envolvendo Lochte,
Feigen, Conger e Bentz.

 De acordo com um relatério da ABC News, a policia brasileira
recomendou que Lochte e Feigen fossem indiciados por falsa
dentincia de crime.

« O Comité Olimpico dos Estados Unidos pede desculpas aos anfitrides
dos Jogos Olimpicos do Rio.

19/08/2016 | « Em uma postagem no Instagram, Lochte pede desculpas por seu
papel no incidente.

22/08/2016 | « A empresa Speedo encerra o seu patrocinio com Lochte e anuncia
que vai doar US$ 50 mil para uma instituicdo de caridade infantil
brasileira.

e Ralph Lauren anuncia que ndo planeja renovar o contrato de
patrocinio de Lochte.

5 6
Fonte: ABC News e International Business Times

No dia em que a versao dos atletas foi confrontada pela policia bra-
sileira, a hashtag Lochtegate figurou como trending topic no Twitter e
provocou intensa participacao da opinido publica nas redes sociais em
torno do assunto, com desdobramentos negativos para o comporta-
mento dos atletas.

Na conclusdo da investigagdo, os atletas foram indiciados no Juiza-
do do Torcedor e dos Grandes Eventos por falsa comunicagao de cri-
me. Diante das evidéncias de sua participa¢do na fabricagdo da denun-
cia, Ryan Lochte utilizou as midias sociais para apresentar sua versao
dos fatos e formalizar o pedido de desculpas por seu comportamento7.

5. http:// abcnews.go.com/

6. http://www.ibtimes.com/

7. Quero pedir desculpas pelo meu comportamento na semana passada, por néo
ter sido mais cuidadoso e sincero na forma como eu descrevi os eventos daquela
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@ ryanlochte &
Sequi

| want to apologize for my behavior last weekend - for not being more careful
and candid in how | described the events of that early morning and for my role
in taking the focus away from the many athletes fulfilling their dreams of
participating in the Olympics. | waited to share these thoughts until it was
confirmed that the legal situation was addressed and it was clear that my
teammates would be arriving home safely

It's traumatic to be out late with your friends in a foreign country - with a
language barrier - and have a stranger point a gun at you and demand money
to let you leave, but regardless of the behavior of anyone else that night, |
should have been much more responsible in how | handled myself and for that
am sorry to my teammates, my fans, my fellow competitors, my sponsors, and
the hosts of this great event. | am very proud to represent my country in
Qlympic competition and this was a situation that could and should have been
avoided. | accept responsibility for my role in this happening and have learned
some valuable lessons.

| am grateful for my USA Swimming teammates and the USOC, and appreciate
all of the efforts of the I0C, the Rio 16 Host Committee, and the people

of Brazil who welcomed us to Rio and worked so hard to make sure that these
Olympic Games provided a lifetime of great new memories

There has already been too much said and too many valuable resources
dedicated to what happened last weekend, so | hope we spend our time
celebrating the great stories and performances of these Games and

look ahead to celebrating future successes

Figura 1 - Pedido de Desculpas de Ryan Lochte. Fonte: Perfil do atleta no Instagram

manhd e por meu papel em tirar o foco de vdrios atletas [que estio] realizando seus
sonhos em participar da Olimpiada. Eu esperei para dividir esses pensamentos até
que houvesse uma confirmagdo de que a situagdo legal tinha sido resolvida e que
estivesse claro que meus colegas de equipe chegariam em casa de forma segura. E
traumdtico estar na rua tarde da noite com seus amigos num pais estrangeiro — com
a barreira da lingua - e ter um estranho apontando uma arma para vocé e exigindo
dinheiro para deixar vocé ir embora, mas independentemente do comportamento
de qualquer um naquela noite, eu deveria ter sido muito amis responsdvel com meu
comportamento e por isso eu peco desculpa para meus colegas de equipe, meus
fas, meus colegas competidores, meus patrocinadores e os anfitrides deste grande
evento. Estou muito orgulhoso de representar meu pais na Olimpiada e essa foi
uma situagdo que poderia ter sido evitada. Eu assumo responsabilidade por meu
papel nesse acontecimento e aprendi algumas licées valiosas. Sou grato aos meus
colegas da equipe de natagio dos Estados Unidos e ao Comité Olimpico dos Estados
unidos, e reconhego todos os esforcos do Comité Olimpico Internacional, o Comité
Anfitrido da Rio’16 e ds pessoas do Brasil que nos receberam no Rio e trabalharam
tdo duro para ter certeza que essa Olimpiada oferecesse uma vida de grandes novas
memorias. Muito ja foi dito e muitos recursos valiosos jd foram dedicados ao que
aconteceu na semana passada, entdo eu espero que usemos nosso tempo celebrando
as grandes historias e performances destes jogos e espero celebrar sucessos futuros”.
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O Comité Olimpico dos Estados Unidos veio a publico manifestar
sua desaprovagdo ao comportamento dos atletas americanos,

O comportamento destes atletas ¢ inaceitavel e eles ndo represen-
tam os valores do time dos EUA ou a conduta da vasta maioria
de seus integrantes. Vamos avaliar a fundo a questdo e quaisquer
consequéncias potenciais aos atletas quando voltarmos aos Esta-
dos Unidos

Apds o escandalo, Ryan Lochte foi suspenso por 10 meses pelo Co-
mité Olimpico dos Estados Unidos, banido do campeonato mundial de
natagdo de 2017 e perdeu também importantes patrocinios. Os demais
atletas sofreram san¢des um pouco mais brandas em relagdo aquelas
imputadas a Lochte, devido ao seu protagonismo na fabricagdo da his-
toria.

Posteriormente, apesar das sang¢oes sofridas, Ryan Lochte assinou
novos contratos de patrocinio, inclusive com uma empresa de dispo-
sitivos de prevengdo de crimes. Tais desdobramentos estimularam a
retorno ao debate nos meios de comunicagao e nas redes sociais

O verbete Lochtegate na Wikipédia e a perenizagao da
controvérsia

A Wikipédia tornou-se nos ultimos anos uma importante fonte de
informacgdo e conhecimento, devido a dindmica adotada na consoli-
dacao dos verbetes e a natureza participativa de sua formagdo. A elei-
¢do dos verbetes é bastante ampla e envolve os multiplos interesses dos
usuarios da plataforma.

O verbete Lochtegate foi criado na Wikipédia em 19 de agosto de
2016 no curso da repercussao social e da investigagdo policial da con-
trovérsia ocasionada pela falsa dentincia de crime. O verbete foi criado
apenas na lingua inglesa.

8. http://brasil.elpais.com/brasil/2016/08/19/politica/1471618164 730883.html
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A composi¢do do verbete contou com a participagdo de 43 editores
e foram realizadas 322 edi¢coes de diferentes naturezas até o més de
margo de 2017.

Desde a sua criagdo, foram feitas 36.075 visualizagdes, a maior parte
delas realizada no periodo de agosto a outubro de 2016, durante a con-
trovérsia e seus primeiros desdobramentos.
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1000
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Figura 2 - Visualizagées do verbete Lochtegate na Wikipédia. Fonte: Wikipédia, 2017

A revisao mais antiga no verbete foi feita em 24 de agosto de 2016 e
a mais recente, em 08 de marc¢o de 2017, conforme estatistica apresen-
tada na plataforma.

Na redagao do verbete Lochtegate, foram utilizados 116 referéncias
como fonte de informacao. Por se tratar da cobertura da emergéncia de
um evento factual e dindmico as referéncias adotadas foram, em gran-
de parte, associadas as versoes eletronicas de midias mantidas pelas
empresas nacionais e internacionais de comunicagio que repercutiram
a controvérsia na ocasido.

9. Dados referentes ao dia 18 de margo de 2017.
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Statistics for

Lochtegate

GENERAL INFORMATION

Edits total 324
X Anonymous.
Minor edits 25 (7.7%) 49  Minor
Anonymous edits 14 (43%) Eh
Different users 43
Anonymous users 7 (16.3%)
Edits per user b4
First edit August 19 2016 15:45
(212 days ago)
User: Oversteek
Last edit March 08 2017 12:12 Other
(11 days ago) 88%
User: Bender the Bot
Edits per day 153
Edits per month 45.82
Edits per year 557.89
Current size 65,287 Byte

Figura 3 - Dados estatisticos no verbete na Wikipédia. Fonte: Wikipédia, 2017

Cartografia de controvérsias Lochtegate

Aspectos metodoldgicos

A cartografia de controvérsias Lochtegate tomou por referéncia o
verbete dedicado ao tema na Wikipédia e as 116 referéncias utilizadas
para compor as informagdes nele contidas. Na primeira etapa, foram
realizadas andlises de contetido do verbete e das 116 fontes de informa-
¢do utilizadas na sua composi¢do com o objetivo de identificar e extrair
os elementos necessarios a estruturagdo da cartografia.

A analise de conteudo é

uma técnica que consiste em apurar descricdes de conteido muito
aproximativas, subjetivas, para por em evidéncia, com objetivida-
de a natureza e as forgas relativas dos estimulos a que o sujeito é
submetido.” (BARDIN, 1977, p. 34)
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A andlise de contetido busca desvendar discurso portador de conte-
udo simbdlico e polissémico.

Conforme indicag¢des de Venturini (2010), os elementos necessarios
a composicdo da cartografia de controvérsias sao: o glossario de ele-
mentos do contexto, os pontos em desacordo, os discursos e opinides
envolvendo a controvérsia, a cronologia, os obstaculos entre os grupos
antagonistas e os espagos de discussao e negociagdo. Os elementos da
controvérsia foram ordenados no quadro 1.

Quadro 2 - Cartografia de controvérsia Lochtegate

Elementos da cartografia | Evidéncias identificadas nas fontes de informagdo e
no verbete Lochtegate

Glossdrio dos elementos de | « Assalto a mdo armada;

contexto o Falsa comunicagdo de crime;

o Atuagdo da policia brasileira;

o Conduta imatura e consequéncias para os atletas;
o Desrespeito ao Brasil e aos brasileiros;

« Protagonismo de Ryan Lochte;

o Vandalismo;

« Privilégio de género e raga;

o Memes e desdobramentos mididticos.

Pontos em desacordo o Versdo sobre a ocorréncia de um assalto a mdo
armada contra os atletas da equipe de natagdo dos
Estados Unidos.

Discursos e opinides « Versdo dos atletas;

envolvendo a controvérsia |« Versdo dos policiais;

o Versdo dos funciondrios do posto;

» Rumores sobre a embriaguez dos atletas;
« Privilégio de género e raga.
Cronologia o 14 de agosto 2016 - 08 de margo 2017.

Obstdculos entre os grupos | « Possibilidade de incidente diplomdtico entre os paises

antagonistas envolvidos;

« Evidéncias de fabricagdo da histéria;

o Exposicdo publica dos atletas, da organizagio dos
jogos e do Comité Olimpico dos Estados Unidos.
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Espagos de discussdo e « Indiciamento dos atletas no Juizado do Torcedor e dos

negociagio Grandes Eventos por falsa comunicagdo de crime;

* Retificagdo da versdo pelo Comité Olimpico dos
Estados Unidos;

o Admissdo de culpa e pedido de desculpas pelos atletas;

o Pagamento de multa.

Fonte: Dados da pesquisa

Na segunda etapa, foi realizado um mapeamento da controvérsia,
considerando os elementos do glossario de contexto aplicados a um
corpus formado por 25% das referéncias usadas pelos colaboradores
da Wikipédia para compor o verbete. Os textos citados nas referéncias
analisadas, identificados como unidades tematicas, foram assim orga-
nizados: Os quinze primeiros textos citados nas referéncias do verbete
(dedicados a descricdo da controvérsia) e quinze textos citados nas ul-
timas referéncias do verbete (dedicadas as percepg¢oes sociais e aos des-
dobramentos da controvérsia). Nessa etapa, foi elaborada uma planilha
eletronica para a coleta de dados, que permitiu mapear os contetdos
dispostos nos textos citados nas referéncias do verbete. Os dados co-
letados foram: nimero da referéncia, titulo, fonte de informacéo, data
de publicagio, glossario dos elementos de contexto, recursos informa-
cionais utilizados (videos, imagens, entrevistas, links externos, tweets,
memes).

O propdsito da analise realizada nesta etapa foi identificar os argu-
mentos repercutidos pela midia e utilizados como referéncia no verbe-
te Lochtegate produzido pelos colaboradores da Wikipédia.

Anadlise da controvérsia

Os fatos que deflagraram a controvérsia Lochtegate aconteceram no
periodo de 13 a 19 de agosto de 2016, no contexto de realizagdo dos
Jogos Olimpicos do Rio, com desdobramentos que repercutiram em
uma escala temporal bem mais ampla.

A construgdo social da controvérsia envolveu fundamentalmente
os atletas, as empresas nacionais e internacionais de midia, a policia
e a justica brasileiras, os organizadores do evento no Brasil, o Comité
Olimpico e o corpo diplomatico dos Estados Unidos. Nesse 4mbito,
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as acoes dos atores implicados foram repercutidas pelos internautas
em proporgoes globais através das redes sociais, fornecendo novos ele-
mentos para compor a percep¢ao publica do evento.

A noticia do assalto @ mao armada em 14 de agosto de 2016, as en-
trevistas as redes de televisao e as postagens de Ryan Lochte em redes
sociais mobilizaram o inicio da controvérsia. Nessas circunstancias, a
opinido publica mostrou-se favoravel a versao apresentada pelos atle-
tas.

A atuagdo da policia brasileira ao longo do processo, a contestacao
da versdo dos atletas, as informagdes sobre o vandalismo no banheiro
do posto de gasolina e a identificagdo de Lochte como protagonista
da fabricagdo de falsa comunica¢do de crime foram o ponto alto da
controvérsia. Esses elementos reconfiguraram os pontos de vista da po-
pulagdo, dividiram as opinides e exigiram que o Comité Olimpico dos
Estados Unidos e os atletas implicados apresentassem formalmente um
pedido de desculpas pela ma conduta e pelos desdobramentos negati-
vos para os Jogos Olimpicos realizados no Rio de Janeiro.

Os elementos de contexto que mais se sobressairam nas fontes utili-
zadas pelos colaboradores da Wikipédia para a composi¢ao de verbete
Lochtegate foram a falsa comunicagdo de crime (25%), a atuagdo da
policia brasileira (17%), o privilégio de género e raga (14%) e a conduta
imatura e consequéncias para os atletas (12%).

Outro aspecto polémico no curso dos acontecimentos foi a atitude
apaziguadora do diretor de Comunicagdo do COI, Ricardo Andrada.
Sua atuagdo foi muito mal recebida pela opinido publica em nivel mun-
dial. Na ocasido, Andrada amenizou a gravidade do comportamento
dos atletas e afirmou que

Nao precisamos de desculpas dos atletas. Esses garotos treinaram,
vieram aqui, fizeram seu melhor, estavam sob uma gigante pressao,
vieram se divertir, deem um tempo a eles. De vez em quando vocé
toma atitudes das quais se arrepende. Lochte é um dos melhores
nadadores de todos os tempos. Eles queriam se divertir, comete-
ram um erro, vamos deixar isso para tras, deixd-los em paz. (...)
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A imagem da seguranga foi definitivamente arranhada. Eu fiz o co-
mentario “deixa os garotos em paz” quando me perguntaram se a
gente esperava um pedido de desculpa dos atletas, o que a gente
nao espera. O fato de eles passarem por uma vergonha publica des-
sa magnitude, eu acho que é plenamente suficiente para que eles
aprendam uma ligdo. Espero que eles aprendam. A nossa imagem
foi afetada no primeiro dia e amplamente recuperada de forma na-
tural pela sequéncia de fatos, entdo o que vocé vé hoje nas ruas - e
eu por acaso vi hoje duas ou trés vezes — é que todos os brasileiros
que se sentiram envergonhados quando eles deram a primeira ver-
sdo se sentem de alma lavada agora que a versdo apareceu.

A fala condescendente de Andrada, diante da comprovada ma con-
duta de Lochte e dos demais atletas, repercutiu negativamente perante
a opinido publica internacional. Nesse contexto, novos pontos de vista
foram introduzidos, fortalecendo a ideia de que a condugdo do escan-
dalo pelas autoridades deveu-se, sobretudo, ao privilégio de género e
raga que os atletas gozavam.

Sobre os privilégios de raga, classe e género identificados nas pos-
tagens disponiveis nas redes sociais e nas fontes utilizadas pelos cola-
boradores da Wikipédia, envolvendo a controvérsia Lochtegate, Wilki-
son' ressaltou que

As ofensas de Lochte encapsulam um exemplo perfeito de como a
raca, a classe e o privilégio masculino funcionam na sociedade, ao
mesmo tempo em que revelam a mentz}zlidade colonial que perma-
nece entre os EUA e a América Latina.

10.  http://globoesporte.globo.com/olimpiadas/noticia/2016/08/diretor-do-rio-
2016-sobre-nadadores-americanos-deem-um-tempo-eles. html Acesso em?

11. A. B. Wilkinson é professor assistente de Histéria da University of Nevada at
Las Vegas (UNLV). O professor é especialista em estudos étnicos e histdria colonial
norte-americana.

12. http://www.huffingtonpost.com/a-b-wilkinson/bleaching-the-2016-
olympics b _11658094.html. Acesso eim?
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As controvérsias envolvendo as tematicas sobre a igualdade de gé-
nero e as questoes raciais foram introduzidas no verbete da Wiki-
pédia somente em outubro de 2016. No entanto, as fontes utilizadas
referem-se ao periodo de realizagao dos Jogos Olimpicos. Dessa pers-
pectiva, nota-se que os temas repercutiram bastante e fizeram parte de
14 das 116 referéncias utilizadas na redagao do verbete. O ponto alto
do debate foi o dia 18 de agosto de 2016, quando a versao de assalto
a mao armada fabricada pelos atletas foi contraditada pelos policiais
brasileiros.

O revés da historia foi fortemente coberto pelas empresas globais de
midia que se valeram das diferentes percep¢des, reacdes e manifesta-
¢oes do publico que acompanhava os eventos associados as Olimpia-
das, sobretudo via redes sociais online.

As empresas de midias mapearam e monitoraram essas reagdes
através dos trending topics das plataformas de redes sociais.

Gabe Bergado | Karen Attiah
£ @gabebergado ¥ @Karenattiah
white privilege is going to a foreign country, peeing on a business's Between #LochteGate & media's rosy treatment of the white guy
floor & kicking in a door, & then saying YOU were robbed who killed 2 ppl AND ATE SOMEONE'S FACE, this week is
#LochteGate #PeakWhiteMalePrivilege
12:51 PM - 18 Aug 2016 7:20 PM - 18 Aug 2016 - Washington, DC
€ 4315635 ©21616 &« 3583 Wos2

Aparentemente, a controvérsia chegou ao fim com desdobramentos
morais e pecuniarios associados aos principais envolvidos. Entretanto
a permanéncia da hashtag Lochtegate e o verbete dedicado ao caso na
Wikipédia perenizaram as informagdes sobre o desvio ético dos atle-
tas. Nesse ambito, percebe-se que a rastreabilidade e a agregabilidade
aludidos por Venturini (2010) ocorrem nos processos tecnoldgicos de
edicdo dos verbetes da Wikipédia e trazem, com tendéncia, a possibi-
lidade de manutencio e atualizagdo da controvérsia. Além disso, auxi-
liam na sedimenta¢ao um conjunto de percepgdes sociais sobre o caso.
Nesse ponto de vista, as controvérsias vivenciadas no ambiente digital
mantém-se latentes e disponiveis para novos usos e contextos.

13.  http://dailycaller.com/2016/08/18/everybody-on-twitter-is-using-the-ryan-
lochte-circus-to-complain-about-white-privilege/ Acesso em?
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Consideragoes Finais

O desenvolvimento de analise de controvérsias em contextos dind-
micos é um desafio metodoldgico de grandes propor¢oes. Sobretudo,
porque o mapeamento de controvérsias precisa sempre ser confronta-
do e analisado a luz de principios tedricos e procedimentos metodold-
gicos complementares que possibilitem efetivar um estudo vertical do
fendmeno.

A analise de controvérsia do caso Lochtegate possibilitou identificar
a diversidade de actantes envolvidos e compreender a complexidade
de estudar fendmenos sociais que se atualizam em tempo real, com
dindmicas sociotécnicas muito peculiares.

No estudo realizado, ficou evidente que a cobertura midiatica, a par-
ticipacao dos atores em redes sociais e a perenizagao das controvérsias
em meios digitais colaborativos introduziram vieses ainda pouco con-
siderados nos estudos desenvolvidos no campo das Ciéncias Sociais.

Além disso, a realizagdo de um megaevento no Brasil em uma cir-
cunstdncia marcada pela consolidagdo de processos politicos forte-
mente questionados e controversos ja representava em si um fendme-
no prenhe de complexidades.

Associado a esse contexto, estavam latentes a violéncia simbélica
demonstrada pela hierarquizagiao das nagdes no contexto esportivo, os
interesses mercantis de comunicagdo e consumo planetarios e a grande
industria da performance dos corpos-maquina; tudo isso embalado em
principios meritocraticos débeis e um mal disfarcado fair-play. Acredi-
ta-se que essa multiplicidade de actantes dinamicos compds em tempo
real as camadas de controvérsia do caso Lochtegate - um fendmeno de
fei¢oes ordinarias, mas pleno de indagagdes sociotécnicas.
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